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RESUMO
O presente trabalho tem como objetivo geral identificar as principais percepgdes
femininas a imagem publica da primeira-dama Janja e sua relagdo com a moda.
Para atingirmos esse objetivo, temos como objetivos especificos aproximar os
conceitos de moda, consumo e politica; situar a primeira-dama Janja no contexto da
politica e destacar sua relevancia dentro do contexto da moda e investigar como a
imagem de Janja influéncia na percepg¢ao da politica pelo publico feminino. Neste
sentido, propomos discussdes e relagbes tedricas trazendo os conceitos de
consumo através dos autores Everardo Rocha (2006) e Barbosa e Campbell (2006)
em conjunto com a reflexdo em torno da recepgao, comunicagado e consumo atraves
das autoras Maria Amélia Abrdo (2010) e Maria Aparecida Baccega (1998).
Abordamos o conceito de imagem publica politica a partir de Gomes (2004) e Maria
Helena Weber (2004). Em relacdo ao conceito de moda e sua relagcdo com o
universo das mulheres, apontamos a perspectiva de Crane (2006), Palomino (2010),
Cotta e Farage (2021) e, por fim, Chataignier (2010). Por ultimo, expressamos
algumas observagdes sobre a relagcdo da mulher e a politica por meio da autora
Marcia Tiburi (2018). Como caminho metodoldgico trabalhamos com uma pesquisa
qualitativa exploratéria comegando pela pesquisa bibliografica; uma analise de
conteudo (Bardin, 1997) a partir dos comentarios de uma postagem realizada pela
Janja e, por fim foi realizada uma analise das respostas de um questionario
semi-estruturado enviado as mulheres que interagiram com este post, no intuito de
aprofundar suas percepgdes sobre a imagem de Janja. O corpus de pesquisa foi
constituido pelas impressbes que as mulheres que acompanham a atual
primeira-dama Rosangela Lula da Silva em suas redes sociais, mais
especificamente, as que interagiram com um post selecionado que a mesma fez no
Instagram. De acordo com as analises das respostas que as mulheres que
acompanham a Janja nos forneceram, podemos pautar que a moda é comumente
vinculada a sua pessoa e que a forma que a mesma se comunica através de suas
vestimentas tem forte impacto em seu publico, esse impacto podendo ser negativo

ou positivo.

Palavras-Chave: Moda, Mulher, Politica, Comunicagéo, Consumo, Janja.



ABSTRACT
The general aim of this study is to identify the main female perceptions of First Lady
Janja's public image and its relationship with fashion. In order to achieve this goal,
we have the specific objectives of bringing together the concepts of fashion,
consumption and politics; situating First Lady Janja in the context of politics and
highlighting her relevance within the context of fashion; and investigating how Janja's
image influences the perception of politics by the female public. In this sense, we
propose discussions and theoretical relationships, bringing in the concepts of
consumption through the authors Everardo Rocha (2006) and Barbosa and Campbell
(2006), together with reflections on reception, communication and consumption
through the authors Maria Amélia Abrdo (2010) and Maria Aparecida Baccega
(1998). We approached the concept of political public image through Gomes (2004)
and Maria Helena Weber (2004). With regard to the concept of fashion and its
relationship with the world of women, we point to the perspective of Crane (2006),
Palomino (2010), Cotta and Farage (2021) and, finally, Chataignier (2010). Finally,
we express some observations on the relationship between women and politics
through the author Marcia Tiburi (2018). As a methodological approach, we worked
on exploratory qualitative research, starting with bibliographical research; content
analysis (Bardin, 1997) based on the comments on a post made by Janja and, finally,
we analyzed the answers to a semi-structured questionnaire sent to the women who
interacted with this post, in order to deepen their perceptions of Janja's image. The
research corpus was made up of the impressions of the women who follow the
current first lady Rosangela Lula da Silva on her social networks, more specifically,
those who interacted with a selected post she made on Instagram. According to the
analysis of the responses provided by the women who follow Janja, we can see that
fashion is commonly linked to her and that the way she communicates through her

clothing has a strong impact on her audience, which can be negative or positive.

Keywords: Fashion, Women, Politics, Communication, Consumption, Janja.
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1. INTRODUGAO

A moda, muitas vezes, é classificada como o uso de um objeto que s6 é
utilizado para consumo, adquirindo um carater superficial, quando, na verdade, a
mesma carrega uma grande bagagem de signos e significados, sendo um aspecto
individual de expressao dos sujeitos, uma forma do mesmo se comunicar dentro do
ambiente que estéa inserido. De acordo com Palomino (2010) a moda é um sistema
que esta ligado ao contexto politico™, social e sociolégico que o individuo vivencia no
seu cotidiano. E por meio das vestimentas que um individuo pode conseguir se
expressar e transmitir os seus valores, crengas e humor.

Durante o desenvolvimento do capitalismo, da burguesia e do processo de
urbanizagao, a moda foi um importante fator que contribuiu para o desenvolvimento
da individualizacdo dos sujeitos e para a formacao de coletivos de grupos que
compartilhavam dos mesmos valores. A moda atua como um fator comum que liga
esses sujeitos formando uma comunicagéo de identidade de classe. Segundo Valle
e Gimenez (2021) a moda pode atuar como uma expressao coletiva politica e
fortalecer grupos e bandeiras, a mesma também é um fator demarcatério da
desigualdade de classes e é desenvolvida por meios capitalistas.

Além de atuar como uma forma de expressdo, a moda € utilizada como um
meio de demarcacdo de classes sociais, uma forma de manutencdo das classes
dominantes. Assim, a partir da ampliacdo do capitalismo, solidificaram-se os
processos de comercializagdo da moda em busca de lucros que favorecem essas
mesmas classes dominantes. Essas relagdes de poder que envolvem o mundo da
moda também estdo ligadas a questdes de desigualdade de género, o ato de se
vestir para as mulheres € uma questdao muito mais profunda e delimitada do que

para os homens, de acordo com Cotta e Farage (2021):

A roupa é a expressao material da nossa insisténcia em ocupar o mundo do
trabalho e representa uma pratica constante de negociagao entre o que nos
€ imposto e o que queremos [...] @ maioria de nés nem sequer se pergunta
como gostaria de ser vestir para o trabalho, pois estamos ocupadas demais
buscando uma roupa que nos ajude a pertencer.(Cotta; Farage, 2021, p.12).

' Neste momento do texto, a palavra politica esta ligada ao seu sentido mais amplo, de
procedimentos ligados a pdlis (cidade-estado), durante esse trabalho a mesma assumira um sentido
mais estrito, com referéncia a atividade governamental, que sera discutido de forma mais extensa no
item de referencial tedrico.
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Nesse sentido, chegamos ao ponto contraditério da moda, que pode
desenvolver uma esquematizacdo de poder que busca incluir e fazer todos se
sentirem parte de algum grupo ao mesmo tempo que segrega.

Segundo Canclini (1997, p.13) a agdo de exercer a cidadania, em nossa
sociedade contemporanea, esta ligada a capacidade que uma pessoa tem de se
apropriar de bens de consumo e a maneira como as utiliza. Em vista disso, a moda é
um sistema, na qual um bem de consumo, pode assumir diferentes significados na
sociedade de acordo como é apresentado. Na sociedade atual, as identidades dos
cidadaos sao formadas, em grande parte, pelo consumo, de acordo com o que se
consome ou se deseja consumir. Entrando no contexto de uma sociedade na qual o
consumo assume carater politico, quando nos apropriamos de um bem de consumo,
estamos definindo e expondo o que temos como algo valioso dentro da sociedade, o
qgue nos define e distingue dos outros.

Esse conjunto de fatores fortalece a percepgédo de que a moda pode ser um
grande simbolo politico, pois a mesma esta ligada aos interesses pessoais de um
individuo e a aspectos do coletivo, atuando como um forte signo dentro dos
movimentos sociais e grupos que compartilham dos mesmo ideais.

Como uma ferramenta politica pode ser utilizada de diferentes formas,
sujeitos que estao envolvidos no meio politico governamental sdo grandes lideres de
opinido, pessoas que conseguem influenciar um consideravel numero de pessoas
em pensamentos, atitudes e comportamentos. Dessa maneira, a moda entra como
uma ferramenta que pode afastar ou aproximar o interesse do coletivo para o
ambiente da politica institucional, dependendo da abordagem e estratégia utilizadas.

Dentro desse contexto, trazemos a presenga das mulheres ligadas a politica
governamental, algo que, no Brasil, ainda é limitado apesar dos avancos
legislativos, como, por exemplo, a Lei das Cotas de 1997, na qual se exige que, pelo
menos, 30% das candidaturas dos partidos sejam femininas. O direito ao voto, que
foi conquistado apenas em 1932, por meio de diversas manifestagdes femininas, é
um aspecto fundante da dificil relacdo de pertencimento das mulheres com o
ambiente da politica governamental. Mesmo com essas reformas, dados da Uniao

Interparlamentar indicam que as mulheres compdem apenas 17,7% da Camara dos
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Deputados. Ainda, conforme o G1 %(2023), a violéncia na politica e a falta de
recursos para as candidatas mulheres afasta a imagem feminina do espaco.

Nesse cenario, € possivel destacarmos a atual primeira-dama Janja, na qual
sua relagcdo com a moda tem gerado bastante atengcdo, uma vez que ela recebe,
pela midia e redes sociais, com frequéncia, comentarios e destaques em relagéo ao
seu vestuario. Janja ja destacou, em diferentes espacgos sociais, que sempre busca
se comunicar e se posicionar pelas suas vestimentas.

Rosangela da Silva, mais conhecida como Janja, € uma socidloga formada
pela Universidade Federal do Parana (UFPR), tendo especializagdo em histéria e
MBA em gestdo social e sustentabilidade pela Universidade Positivo, nasceu em
Unido da Vitéria, no Parana. De acordo com a CNN (2022), ela ja atuou em
empresas como Croma Engenharia, na Usina Hidrelétrica Barra Grande e na ltaipu
Binacional, hidrelétrica localizada no Rio Parana. Além de ter sido professora
universitaria de sociologia nos cursos de administragdo, economia, ciéncias
contabeis e engenharia. A mesma se filiou ao Partido dos Trabalhadores (PT) aos
17 anos, se intitulando como uma ‘petista de carteirinha’, sendo de acordo com a
CNN (2022) conhecida por militar pela protecdo dos animais e pelo direito das
mulheres.

Durante as elei¢des de 2023, Janja teve um forte destaque no mundo da
moda. Em uma entrevista para a Vogue Brasil® em 2023, a mesma aponta o seu
interesse pela moda nacional, salientando que “a moda nao € s6 um aspecto muito
importante da cultura brasileira como € um motor da economia.” Durante a
entrevista, destacou também que quer carregar os estilistas brasileiros onde for, com
a intencao de mostrar para o mundo a moda nacional.

Atualmente Janja ocupa um papel de grande destaque na politica brasileira. O

jornal francés Le Monde* destaca a influéncia politica de Janja no governo e as

2 Mulheres na politica: os obstaculos e as violéncias que dificultam a

representatividade  feminina - e prejudicam a democracia. Disponivel  em:
<https://g1.globo.com/podcast/o-assunto/noticia/2023/03/08/mulheres-na-politica-os-obstaculos-e-as-
violencias-que-dificultam-a-representatividade-feminina-e-prejudicam-a-democracia.ghtml>.  Acesso
em: 23 abr. 2024.

3 Janja fala sobre o look da posse, seu interesse pela moda, rebate criticas e diz: “Nao
precisam me chamar de primeira-dama”. Disponivel em:
<https://vogue.globo.com/atualidades/noticia/2023/01/janja-fala-sobre-o-look-da-posse-seu-interesse-
pela-moda-rebate-criticas-e-diz-nao-precisam-me-chamar-de-primeira-dama.ghtml>. Acesso em: 21
nov. 2024.

“MEYERFELD, B. “Janja,” Brazil’s first lady and Lula’s “vice-president”. Le Monde, 5 nov.
2023.
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iniciativas que a mesma esta desenvolvendo contra o feminicidio. O artigo traz como
indicativos de sua popularidade o seu numero de seguidores no Instagram (2,3
milhdes) e a sua presenga em diferentes agendas politicas como a participagao nas
sessbes do G20 em Nova Delhi. De acordo com isso, ressaltamos uma pesquisa
realizada pela Harvard Kennedy School®, na qual é enfatizado que a representagao
de mulheres na politica tem um efeito multiplicador, o que significa que outras
mulheres se tornam mais engajadas nas discussdes politicas.

Diante deste contexto, buscamos investigar, por meio da relagdo que a
primeira-dama Janja estabelece com a moda, as formas como as mulheres que a
acompanham na rede social, pensam em relagdo a sua imagem publica e de que
maneiras elas se projetam e se reconhecem através de Janja. Com isso, a questao
de pesquisa deste trabalho indaga: Como as mulheres percebem a imagem publica
da primeira-dama Janja a partir da relacdo que ela estabelece com a moda?

De acordo com a problematica apresentada, o trabalho tem como objetivo
geral identificar as principais percepg¢des femininas em relagdo a imagem publica da
primeira-dama Janja e sua relagdo com a moda. Como objetivos especificos,
desenvolvemos: a) aproximar os conceitos de moda, consumo e politica; b) situar a
primeira-dama Janja no contexto da politica e destacar sua relevancia dentro do
contexto da moda; d) investigar como a imagem de Janja influéncia na percep¢ao da
politica pelo publico feminino.

Para atingirmos tais objetivos, utilizamos a metodologia de uma pesquisa
qualitativa exploratéria a partir de pesquisa bibliografica. Realizou-se, também, uma
analise de conteudo a partir dos comentarios de uma postagem realizada no
instagram de Janja e, por fim, foi realizada uma andlise das respostas de um
questionario semi-estruturado enviado as mulheres que interagiram com este post,
no intuito de aprofundar suas percep¢des sobre a imagem de Janja.

Como justificativa cientifico-tedrica realizamos o estado da arte nas
plataformas Google académico, SciElo e Peridodicos CAPES, onde utilizamos as
seguintes palavras para pesquisa: “moda” “consumo” “politica” “janja” e “imagem
publica". Nas plataformas SciELO e Capes nado encontramos nenhum resultado
relevante para a presente pesquisa, utilizando somente as palavras-chaves “moda” e

“politica”, conseguimos achar trabalhos voltados para estratégia de marketing, uma

5 Gender & politics. Disponivel em:
<https://www.hks.harvard.edu/centers/wappp/research/gender-politics>. Acesso em: 14 maio. 2024.
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vertente diferente da que pesquisamos. Ja na plataforma Google académico no dia
06 de maio de 2024 encontramos 130 resultados, que damos destaque para 2
trabalhos: o artigo que leva o seguinte titulo “AS PRIMEIRAS-DAMAS NO
CONTEXTO ELEITORAL: uma analise comparativa da imagem publica de Janja
Lula e Michelle Bolsonaro” que foi desenvolvido por Gabrielle Marques e Rayza
Sarmento (2023), disponivel no site da Associagéo Brasileira de Pesquisadores em
Comunicagado Politica (Compolitica). O artigo aborda a constru¢do de imagem
publica de Janja Lula e Michelle Bolsonaro, na campanha eleitoral de 2022, focado
nas noticias publicadas pelo O Globo e nas postagens realizadas em seus perfis
pessoais no Instagram. O trabalho de conclusdo de curso “Digite m.o.d.a e
‘confirma”. personal branding como processo de escolha na politica” que foi
realizado pela autora Karla Oliveira (2017) para o curso de Comunicagao Social com
habilitacdo em Publicidade, na Universidade de Brasilia, apresentou uma proposta
que busca evidenciar os conceitos de branding e personal branding de um individuo
como uma marca dentro do ambiente politico, ilustrando que as vestes do candidato
politico Jodo Doria Jr. sdo capazes de influenciar as escolhas individuais dos
eleitores. Os dois trabalhos abordam conceitos semelhantes a proposta de pesquisa
em desenvolvimento mas, de modo geral, ambos focam nas estratégias de
comunicagao utilizadas com a moda na politica.

A justificativa social esta ligada ao entendimento sobre o relacionamento que
as mulheres estabelecem com a politica, a forma como as mesmas estao inseridas
nesse ambiente e como se aproximam do mesmo conectado a moda e a figura da
Janja. Queremos, assim, compreender como se faz essa aproximagao entre os
conceitos de moda, politica, consumo e o objeto apresentados, buscando trazer
reflexdo e resultados sobre esses relacionamentos. Ademais, este tipo de pesquisa
tem possibilidade de colaborar no entendimento das formas pelas quais as mulheres
podem potencializar a sua presenga na politica governamental junto aos seus
publicos, fortalecendo sua imagem. Santaella (2001), apresenta a importancia de se
ter uma justificativa pessoal que deva desenvolver o pertencimento da tematica de
acordo com o pesquisador. Nesse sentido, sempre me ®senti proxima do mundo da
moda e estive cercada pelo mesmo, cresci vendo minhas tias e avd costurando, se

empolgando e se envolvendo em todo o processo, desde que entrei na graduagao

 Parte escrita em primeira pessoa do singular, para referenciar a experiéncia pessoal da
autora do trabalho e seu relacionamento com a tematica da pesquisa.
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sabia que gostaria de desenvolver o meu Trabalho de Conclusdo de Curso com
esse assunto atrelado. Durante as eleigbes de 2022, conheci a futura primeira-dama
Janja e acompanhei pelas redes sociais e noticiarios como a mesma estava
tomando grande notoriedade durante esse periodo pelas suas agdes sociais e com
as suas vestimentas, que foram bastante discutidas e apareciam constantemente na
minha timeline nas redes sociais. Realizei algumas pesquisas e analisei as pessoas
ao meu redor e observei que quem nao eram proximas de questdes politicas ou da
moda comentarem sobre a mesma e como ela utilizava a moda nacional. Nesse
momento soube que queria desenvolver meu trabalho sobre esse assunto.

Para finalizar o presente trabalho se desenvolve em capitulos, apos a
introdugdo o segundo capitulo aborda os conceitos de consumo e imagem publica, a
partir de Barbosa e Campbell (2006); Abrao (2010); Rocha (2004); Baccega (1998);
Cogo e Brignol (2011); Gomes (2004), Weber (2004), Tiburi (2018), Pinto (2009),
Sanches (2017).

O terceiro capitulo abordara assuntos sobre a moda e como a mesma pode
ser um forte meio de comunicagao é um ato politico; além de explorar aspectos de
como a imagem da mulher se relaciona com a moda. Apoiando-se em autores como
Pellisson (2023); Miranda, Garcia e Mello (1999); Sirgy (1982); Carnaval (2012);
Valle, Gimenez (2021) e Brigido (2021).

O quarto capitulo ira se aprofundar em relagédo ao nosso objeto de estudo e o
recorte realizado e os métodos utilizados durante a pesquisa, desde a analise de
conteudo e aplicagdo do questionario. Com base nos autores Bardin (1997) e Gil
(1989).

O quinto capitulo ira apresentar uma sintese da analise dos comentarios e
analise das respostas obtidas no questionario, com base nas categorias criadas para
analise.

E por ultimo no sexto capitulo, iremos apontar as consideracgdes finais da

pesquisa a partir dos resultados obtidos nas analises.
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2. RELAGOES ENTRE CONSUMO E IMAGEM PUBLICA

Neste capitulo trabalharemos os conceitos em torno do consumo, da
recepgao e da imagem publica e realizar a ligagédo entre essas tematicas. No ultimo
subtopico do capitulo iremos apresentar como a imagem da mulher € vista dentro da

politica no Brasil.

2.1. Consumo e recep¢ao

O consumo, de acordo com Barbosa e Campbell (2006), € ambiguo estando
atrelado a significados que podem ser vistos como positivos e negativos, é a forma
como nos apropriamos do que esta a nossa volta, “toda e qualquer sociedade faz
uso do universo material a sua volta para se reproduzir fisicamente e socialmente”
(Barbosa; Campbell, 2006, p.22). Um dos aspectos do consumo €& mediar as
relacdes sociais existentes, criando status e fortalecendo diferencas entre grupos e
pessoas. Ademais, o consumo é um forte agente no sentido da construgdo da
subjetividade e da identidade dos individuos.

Historicamente, o consumo é associado pelo senso comum a exaustao e a
aquisicao de algo, mas atualmente, as ciéncias sociais tém atrelado o termo ao
processo de reprodugao social e a construgado de subjetividade e identidade a partir
do consumo simbdlico. Assim, ressignificou bens e servigos que eram unidos a
experiéncias sociais distintas e foram associados ao consumo. Com isso, se ampliou

O campo do consumo.

O consumo, por conseguinte, tornou-se um campo de investigacao
complexo que engloba varias atividades, atores e um conjunto de bens e
servicos que nao se restringe necessariamente aos providos sob a forma de
mercadorias [..] o consumo envolve outras formas de provisdo que nao
apenas aquelas concebidas no formato tradicional de compra e venda de
mercadorias em condi¢cao de mercado (Barbosa; Campbell, 2006, p. 25).

De acordo com o que os autores (2006) trazem, estabelecemos que o
consumo esta ligado a diferentes aspectos da vida cotidiana. Abrao (2010) destaca a
importancia do consumo “pois por meio deste ocorre a apropriagcdo dos produtos
sociais, ou seja, o consumo € social, através dele podemos identificar dindmicas
culturais e sociais” (Abrao, 2010, p.25). A mesma ainda traz em seu texto que um
dos aspectos do consumo é que o mesmo é formado através do ser humano

enquanto um ser social, atrelando significado para as agoes.
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Em relagdo a isso, Barbosa e Campbell (2006) também trazem que na
sociedade contemporanea o consumo € um processo social, que esta atrelado a
“‘multiplas formas de provisdo de bens e servigos e a diferentes formas de acesso a
esses mesmos bens e servigos” (Barbosa; Campbell, 2006, p.26). Além disso,
enfatizam que o consumo, sob a perspectiva das ciéncias sociais € o elemento que
cria sentido e identidade, para os individuos independente da aquisicdo de um bem
ou do seu grupo social, assumindo o papel central na definigdo da sociedade
contemporanea.

Em relagcdo ao consumo na sociedade contemporanea, Rocha (2004)
apresenta que o mesmo ¢ algo ativo e constante do cotidiano e que “desempenha

um papel central como estruturador de valores” (, 2004, p.8).

O consumo de produtos e servigos - este complexo mundo dos bens - é
publico e, portanto, retira sua significagédo, elabora sua ideologia e realiza
seu destino na esfera coletiva, existindo como tal por algo culturalmente
compartilhado. [...] um fendmeno moldado por consideragcdes de ordem
cultural (Rocha, 2004, p.9).

O consumo é uma questédo de cultura, estando ligado a realidade cultural e
coletiva, criando um espaco para troca intelectual.

Comunicagado, cultura, consumo e recepcdao estdo profundamente
interligados, dentro de uma sociedade. Como aponta Abrao (2010), os receptores
sdo os proprios consumidores, sdo individuos que recebem uma mensagem e a
interpretam de acordo com a sua vivéncia e experiéncia pessoal, o consumo. E a
partir dessa interpretagao reelaboram a mensagem atribuindo novos significados e a
compartilhando. Nesse sentido, como falamos sobre receptores, também estamos
tratando sobre consumidores, “pois recepgdo e consumo n&o se separam” (Abréao,
2010, p. 48).

Quando estudamos a recepgdo, automaticamente, precisamos falar também
da emissé&o, o encontro dos dois que constitui a comunicagao, ja que a comunicagao
€ realizada a partir da interagao entre dois sujeitos, 0 emissor e o receptor, mesmo
gue a mesma seja realizada por meio de algum suporte. Baccega (1998) afirma que
para que haja comunicagao, os individuos devem ter uma “memdéria” comum e que
estejam inseridos na mesma cultura. Ja que o “receptor-sujeito vai ressignificar o
que ouve, vé ou |é, apropriar-se daquilo a partir da sua cultura, do universo de sua

classe, para incorporar ou n&o as suas praticas” (Baccega, 1998, p.10).
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Na sociedade atual as redes sociais ocupam um espago de organizagao das
relagdes sociais contemporaneas, trazendo consequéncias para o uso das midias,
com destaque para a internet. Cogo e Brignol (2011) argumentam que a principal
consequéncia das relagcbes através das redes sociais € que se cria uma logica
hegeménica de transmissao das informag¢des de uma forma massiva e generalizada,
onde a informag&o sai de um pequeno grupo produtor para um coletivo receptor,
criando uma possibilidade de produgcdo e estabelecimento de comunicacido
descentralizada. Para os estudos de recepg¢ao, as mesmas autoras (2011) trazem
que se deve considerar que a transmissdo pode ser pensada como um modo de
apropriacdo do conteudo, através do uso combinado de diferentes midias. Além da
convergéncia midiatica, a interatividade é um dos elementos principais no processo
de interpretacao, algo que vem decorrente da digitalizagdo da comunicagao.

Em relacao a interatividade, “é na internet que ela ganha forga como pratica
efetiva nos usos midiaticos (..), podemos falar de interatividade maior no
ciberespacgo pela possibilidade mais concreta de aproximagao entre as légicas da
producao e as do reconhecimento ou recepg¢ao” (Cogo, Brignol; 2011, p.85). Ja que
0 ambiente online proporciona um espaco para a produgdo, o que esta sendo
desenvolvido entra em contato direto com o receptor onde o mesmo pode se tornar

um produtor ao expor o seu entendimento sobre |he foi transmitido.

2.2. Imagem Publica Politica

De acordo com Gomes (2004), com o surgimento dos meios de comunicagao
de massa na sociedade contemporanea, o mundo politico vem tendo a perspectiva
de que em grande parte da disputa politica, o jogo politico normal que envolve
atores da esfera politica, “se resolve na forma de uma competi¢cao pela construcéo,
controle e determinagcdo da imagem dos individuos” (Gomes, 2004, p.146) .

Gomes apresenta alguns conceitos sobre a imagem publica atinente a este
contexto. O primeiro € o menos complexo, pois aproxima o discurso sobre a
imagem do individuo. Neste, se tem a ideia de que ha “duas espécies do género
imagem” (Gomes, 2004, p.150): a imagem visual, ligada a elementos visuais que o
individuo apresenta, como por exemplo, um bigode caracteristico, a forma de se
vestir, etc., e a imagem social ou publica. Esta ultima ja estaria ligada a como o
individuo se apresenta na sociedade, quais s&o as suas causas e opinides publicas,

ambas sao consideradas espécies de representagcdo. Ja o segundo conceito
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apresentado por Gomes (2004) é o da imagem em si, na qual a mesma so esta
associada a representacgao ligada a figuragao visual, que pode apresentar qualquer
tipo de representacdo. Um atributo visual pode servir “para caracterizar um ator
politico, para simbolizar-lo e até mesmo para representa-lo, afetivamente e
graficamente” (Gomes, 2004, p.151), mas esse & o principal ponto da imagem

publica e ndo somente os aspectos visuais e sim os fatores cognitivos, conceituais.

Elementos visuais podem contribuir para a formagao de uma imagem desde
que se submetam a uma conversao em indicios, pistas, sintomas que
sirvam para sustentar interferéncias légicas. Assim, se Fernando Henrique
veste-se de tal forma é porque é sofisticado e culto de forma que seu modo
de vestir, a sua configuragao visual, coopera na construgdo da sua imagem
de sofisticagéo e cultivo (Gomes, 2004, p.153).

Em sua obra, Gomes (2004) aponta a dificuldade de identificacdo das
imagens publicas. A principal questao apresentada é da capacidade de universalizar
as concepgdes acerca de algo ou alguém, ja que “concepgdes em geral, opinides e
imagem em particular ndo existem no mundo como arvores e paredes, ndo sao
coisas entre as coisas” (Gomes, 2004, p.156). Além disso, quando tratamos das
imagens publicas ndo se esta lidando diretamente com a pessoa e sim com a
persona’. Qutra questdo é a de que um ator € um constante produtor de atos e
expressdes que sempre podem ser lidos de diferentes formas, por diferentes
individuos, uma imagem ¢ formada por diversos contextos e circunstancias.

Para se obter os resultados de uma pesquisa relacionada a percepcao de
imagem publica se deve ter um instrumento de organizacdo das ideias do
entrevistado. Tendo uma boa orientagdo também nas perguntas, com atengao para
as expressoes, nomenclaturas que forem utilizadas. Gomes (2004, p. 157) traz que
os “resultados de pesquisa de imagens fazem as coisas parecerem mais simples do
que realmente sédo, na medida em que justapdem aspectos e propriedades numa
lista linear e sem hierarquia”.

Weber (2004) aponta que a imagem publica é construida entre o olhar e a
informacéo, entre as certezas e duvidas do espectador, em relagdo ao que é
transmitido pelo sujeito em questdo. A autora traz que o processo de construcéo da
imagem publica tem como fator vital a visibilidade e o reconhecimento. “Trata-se de

um processo de construgcdes de verdades, realidades e de legitimidade, tanto de

” Persona no aspecto de representacao ficticia e ndo a pessoa real.
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quem fala sobre si proprio, como sobre os préprios espelhos- midias, espacos,
palcos.” (Weber, 2004, p.260). Um dos conceitos que a autora relaciona a imagem
publica é o de politica estetizada, na qual os sujeitos e instituicdes séao
constantemente comparados em diferentes instancias de visibilidade, opacidade e
ocultamento, e cujas comparagdes sao feitas em espagos midiaticos, por formadores
de opinidao e manifestagcdes na sociedade. “Estes espacos provocam mudancas e
adaptagdes no processo de construgao entre a imagem desejada (pela politica) e a
imagem percebida (pelos espectadores)”’ (Weber, 2004, p. 261).

Ainda sobre a construcdo da imagem publica, Weber (2004) afirma que a
mesma € formada por abstracdes, concretudes e o incontrolavel. Através de
linguagem aberta e disponivel para todos os sujeitos, envolta de argumentos
emocionais e racionais, a imagem publica dos sujeitos politicos é construida, “a
partir da combinagdo das representagcbes visuais e das representacbes mentais”
(Weber, 2004, p. 261). Estas representagdes visiveis e invisiveis, sdo decodificadas
pelos espectadores que tenham algum tipo de interesse pela informagao que pode
vir a interferir em algo em sua vida pessoal.

Por fim, Weber (2004) conceitua que a imagem publica é formada por: Acdes
de instituicbes e sujeitos publicos, informagdes de interesse publico, participagédo da

midia e repercussao publica.

2.3. A imagem da mulher na politica

No ano de 1932, pelo Decreto n. 21.076, foi estabelecido o direito ao voto
para as mulheres, mas mesmo com esse direito estabelecido, as mulheres ainda
enfrentam uma constante busca por respeito, liberdade e reconhecimento na
sociedade. Atualmente, as cidadas brasileiras representam 52,65% do eleitorado
brasileiro segundo o TSE?, mas dados de 2022 apontam que apenas 34% das
candidaturas realizadas no Brasil foram femininas e que as mesmas s6 constituiam

apenas 18% dos candidatos eleitos.

Figura 1: Tabela sobre a participacado das mulheres na politica brasileira

8 Tribunal Superior Eleitoral. Disponivel em:
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Julho/brasil-tem-mais-de-156-milhoes-de-eleitoras.
Acesso em: 11 jun. 2024
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Estes dados demonstram que as mulheres sdo uma minoria politica no Brasil.
Marcia Tiburi (2018) diz que isto esta ligado ao sentido de que a participagéo politica
€ o local de se exercer poder e dominancia, transformando cada um em objeto,
como a mulher no patriarcado®. “So se entra na esfera politica quando se quebra a
blindagem do poder. Essa entrada € ela mesma ja parte da luta politica, seu
momento originario a ser sempre reafirmado” (Tiburi, 2018, p.114). Para terem seu
espacgo na politica, as mulheres tiveram que travar uma longa batalha e ainda nos
dias de hoje ainda precisam, constantemente, lutar por respeito da sociedade e pelo
seu local. Trata-se, assim, de uma luta permanente, ja que somente ocupando esses
lugares de poder que as mulheres podem contar a sua prépria historia.

A autora Céli Pinto (2009), aponta que as mulheres precisam se reconhecer
como sujeitos politicos para que as mesmas possam lutar pela causa das mulheres
em geral. Ja que as demandas relacionadas ao direito das mulheres, de forma geral,
sdo pautadas e defendidas pelas proprias mulheres, ao invés dos homens. Isso
ocorre independente da posigao politica-ideologica € mesmo da insergdao no
movimento feminista. Pinto (2009), faz a separacao da questdo da mulher na arena
politica em 4 cenarios; “1) Sem idéia nem presenca; 2) Com idéia, mas sem
presenga; 3) Sem idéia, mas com presencga; 4) Com ideia e com presenga” (Pinto,
2009, p.18). De acordo com essa separagao podemos ver a evolugdo e a longa

jornada que as mulheres realizaram para ter o seu espaco na politica.

® De acordo com Tiburi (2018) o patriarcado ¢ um sistema sociopolitico que coloca os

homens, em especial o homem branco, cisgenero e heteressexual em situagdo de poder, ou seja, o
poder pertence aos homens.
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Ja Tiburi (2018) traz em sua obra que a representagao das mulheres na vida
politica ainda é uma grande questdo na sociedade, ja que, de acordo com os dados
apresentados anteriormente, vemos que os homens sao maioria no corpo politico, e
que os mesmos detém o privilégio sobre decisdes. “As mulheres precisam tomar
parte nelas para além do simples voto em homens que dominam o sistema eleitoral
ha séculos. As mulheres s6 fardo isso se puderem construir a propria historia,
inclusive na politica” (Tiburi, 2018, p.94). De acordo com isso, apresentamos que a
existéncia de um sujeito unitario “mulher”, vive em contraposi¢ao ao sujeito unitario
‘homem”, em respeito a posicao relativa da mulher na estrutura de dominacgao. Pinto
(2009) afirma que, a partir de 1932, a mulher se apresentou no mundo publico, como
uma persona que deveria ser controlada, onde a mesma foram atribuidos lugares
permitidos e lugares proibidos. Nesta estrutura, o espago da politica € o mais
proibido e dificil de se inserir.

A dificuldade da entrada da mulher no ambiente da politica muito se da pelo
‘imenso poder pessoal que adquirem os membros de parlamentos e governos”
(Pinto, 2009, p.19). E mesmo que as mulheres adentrem esse espago “proibido”,
pesquisas apontam que estas ndo enfatizam que sao mulheres e suas lutas
feministas, uma vez que as mesmas precisam se fantasiar para ingressar no mundo
do “‘homem”. A Advogada Mayra Cotta, que € especialista em género, em uma
entrevista para a Uol "afirma que “O terno representa o total estabelecimento e
legitimidade dos homens no espago publico. E, para ocuparmos esse espaco,
parece que a gente tem que se fantasiar de homem. Caso contrario, a gente esta
inadequada”.

Em 2025, a lei de cotas eleitorais para mulheres no Brasil completara 30
anos. A adocédo da politica de cotas no Legislativo veio para o Brasil a partir de uma
tendéncia mundial que comegcou na Europa em 1990, e essa politica tem uma
grande papel ja que demonstra a importancia da representacdo feminina nas
instituicdes e o quanto isso traz pontos positivos para a democracia. “As cotas
refletiram um consenso generalizado em torno da insuficiéncia da democracia liberal
em promover a representacdo igualitaria de todos os grupos sociais, legitimando

vias alternativas de acesso ao poder institucional.” (Sanches, p.5; 2017).

19 BRIGIDO, C. “A gente tem que se fantasiar de homem”, diz autora sobre roupa em
tribunal. Disponivel em:
<https://noticias.uol.com.br/colunas/carolina-brigido/2021/11/15/a-gente-tem-que-se-fantasiar-de-hom
em-autora-roupa-tribunal.htm>. Acesso em: 15 out. 2024.
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Pinto (2009) traz o texto de Judith Butler, com a reflexao sobre até que ponto
as mulheres que ingressam no publico se tornam ‘menos mulheres’, quando o ideal
seria a imagem de uma mulher que se faz mulher historicamente e que traga um
discurso de dominagao e resisténcia. Destaca a importancia de criar também uma
identidade de mulher, levando as eleitoras a se identificarem e possivelmente saindo
do privado para o publico. No entanto, “o espaco politico, por ser o mais masculino
dos espacos, € onde a mulher mais aparece como mulher e mais necessita ser

menos mulher para se candidatar e ser eleita.” (Pinto, 2009,p.21).
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3. MODA, MULHER E POLITICA

Nesta sec¢ao do trabalho iremos apresentar os conceitos da moda com ligagao
a comunicacao e politica. Além da ligagado que a moda tem com a imagem da mulher

€ a sua trajetoria no mundo da politica.

3.1 Moda como um meio de comunicagao

Quando falamos em comunicagdo, na maioria das vezes, pensamos em
formas verbais de expressédo, a comunicagao direta na qual um individuo fala com
outro. “A medida que nossa compreens&o da comunicacdo se expandiu do simples
aspecto verbal, o corpo como um todo tornou-se uma ferramenta para criar,
transmitir e representar mensagens.” (Pellisson, 2023).™

A forma como nos apresentamos na sociedade nao nos € diretamente
ensinada, mas temos uma influéncia inconsciente do que é certo ou errado, de
acordo com nossas experiéncias pessoais e exemplos que seguimos em nossas
vidas. Dentro da sociedade o modo como nos vestimos esta ligado diretamente a
estrutura do estado geral desta sociedade. “A moda necessita transformar ordem de
signos, unido do significante e do significado, em ordem de razdes” (Miranda;
Garcia; Mello, 1999, p.3).Essa racionalizagao por tras da moda, se da para justificar
0 consumo e dar relevancia para esta, uma forma de retirar o estigma que a mesma
carrega de futilidade. “A racionalizagdo converte, na moda, os signos em razoes.
(Miranda; Garcia; Mello, 1999, p.3). J4 que a moda &€ um dos elementos mais
importantes da comunicagdo nao verbal, a forma como nos apresentamos
visualmente fala antes mesmo de dizermos algo de forma verbal. De acordo com
Pellisson (2023), “ a primeira impressao refere-se a imagem mental que uma pessoa
cria de outra pessoa, isso é feito em menos de 7 segundos apds conhecer alguém,

dessa forma a primeira impressao € impactante.”

A comunicagao é intencional, especialmente quando a proposta é persuadir;
comunicagdo é transacdo, negociagdo em que mensagens sao trocadas
baseadas na motivagdo de todos os participantes na expectativa de
resposta mutua; comunicagdo € simbolica: os simbolos s&o criados e
usados para focalizar, por meio dos objetos ou pessoas representados por

" PELLISSON, A. A moda como elemento fundamental da comunicagio nio verbal.
Disponivel em: <https://andreiapellisson.com.br/o-papel-da-moda-na-comunicacao-nao-verbal/>.
Acesso em: 20 out. 2024.
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estes simbolos, os seus significados. “Toda comunicacao tem lugar através
de simbolos” (Pellisson,2023)

De acordo com a autora citada acima, podemos afirmar que a moda € uma
forma de comunicacéao intencional, mesmo quando nao se esta refletindo sobre as
questdes de moda, € uma forma de comunicar algo, como uma opinido e crengas
mais envelhecidas ou a nao aceitagcdo dos padrbes estabelecidos. A moda é
simbdlica, os simbolos e objetos sdo utilizados para representar.

Um produto € um forte veiculo de comunicagdo para os seus usuarios, de
acordo com as caracteristicas de visibilidade, variabilidade no uso e personalizagéo.
A forma utilizada pelos objetos na moda também esta ligada a comunicagao, a
partiiha de uma mensagem, ja que cada individuo ird representar uma peca do seu
modo, a variabilidade do uso, formando uma diferenciacéo entre os individuos. “A
personalizacédo do produto denota a extensao através da qual o uso do produto pode
ser atribuido a imagem estereotipada de uso generalizado” (Sirgy, 1982, apud
Miranda; Garcia; Mello, 1999, p.5). Quando um individuo escolhe um estilo
(variabilidade), uma opc¢ao que pode transmitir diferentes mensagens, ligadas a
expressao do eu (personalizagéo) para todos os individuos que virem (visibilidade).
“‘Ja que a roupa € destinada ao ambiente publico, a falta pode ser punida com
prisdo; a ndo ser que o ambiente seja de dominio privado, porque ai se pode ficar

sem ela, se assim o desejar’ (Miranda; Garcia; Mello, 1999, p.6).

3.2 Moda um ato politico

Grande parte das pessoas tende a ver a moda como algo supérfluo, a
minimizarem o que representa a segunda maior atividade econémica' do mundo,
aparentemente simples, producédo de roupas. Mas como destaca André Carvalhal ,
trabalhar com a moda ndo tem sé a ver com criar, combinar, comercializar ou
comunicar roupas. “‘Desde as primeiras criacbes, roupa € moda cumpriram uma
série de propositos. Adorno, protecdo, diferenciacdo e legitimagao” (Carvalhal,
2012, p.57). A moda, na realidade, esta ligada a construgdo da identidade do
individuo, ajudando os sujeitos a se autoconhecer e a expressarem a sua

individualidade e estabelecer dialogos e lagos sociais. “Sendo expressao de valores

2CRIVELLARO, A. Boom da moda na pandemia e criatividade como propulsora da
retomada. Disponivel em:
<https://www.ecommercebrasil.com.br/artigos/boom-da-moda-na-pandemia>. Acesso em: 19 nov.
2024.
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predominantes em periodo de tempo determinado, mas também representa as
minorias.” (Valle; Gimenez, 2021, p.6). A moda da abertura para que um mesmo
individuo possa se expressar de diferentes formas, que possa ter mdultiplas
identidades. Sendo a moda uma produgao e uma reprodug¢ao permanente do social,
neste contexto as roupas sdo uma extensao do nosso corpo, uma demonstracéo de
personalidade, valores e crengas.

A moda pode ser conectada a politica de diferentes formas. Valle e Gimenez
(2021) demonstram que, de forma individual, se tem diferentes escolhas que podem
ser tomadas e que estdo ligadas a um posicionamento politico, por exemplo “optar
por comprar de uma marca que nao corrobora com o trabalho escravo é uma forma
de politica; aprender a fazer suas préprias roupas € uma forma de politica; fazer
trocas de roupa € também uma maneira de promover um tipo de politica” (Valle,
Gimenez, 2021, p.6).

Vale destacar, ainda, que a moda também reflete o comportamento de um
certo periodo, reproduzindo o comportamento da sociedade, os movimentos sociais
e mudangas econOmicas e politicas.

O site Essa Roupa Tem Histéria' traz que, no Brasil, a moda é uma grande
forma de expressar as diversas culturas presentes no pais, quando analisamos, por
exemplo, as edicbes do Sao Paulo Fashion Week. Neste espaco, podemos ver na
passarela uma moda que vem das periferias do Brasil, uma moda negra, feminina,
LBBTQIA+ e indigena. Uma moda que estd cercada de uma mensagem de
pertencimento, envolta de uma simbologia.

Até o ato de pensar em como as roupas sao produzidas € uma forma de se
posicionar politicamente. “Debates acerca do consumo consciente e sustentabilidade
estdo ganhando cada vez mais visibilidade, fazendo com que muitos consumidores

questionem de quem estdo comprando” (Essa roupa tem historia, 2021) .

3.3 A relagao da imagem da mulher e a moda
De forma historica, a moda tem uma forte associagdo com a feminilidade e a
busca de se estar de acordo com o que esta em alta no momento. Este aspecto esta

ligado diretamente com a importancia da aparéncia na construgdo social da

13 OLIVEIRA, Chris. Moda, um ato politico. 2021. Disponivel em:
https://essaroupatemhistoria.com/erth-reflexoes/moda-um-ato-politico/#:~:text=Debates%20acerca%?2
0do0%20consumo%20consciente,impactos%20socioambientais%20da%20ind%C3%BAstria%20t%C3
Y%AAxtil.. Acesso em: 20 nov. 2024.
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feminilidade. Este contexto tem feito com que as mulheres estivessem mais
suscetiveis as mensagens de moda que o homem.

Para as mulheres, a moda foi um forte demarcador social. Durante o século
XIX, as de classes média e alta dedicavam seu tempo em construir um vestuario
sofisticado, visando se adequar aos membros de um grupo social, como era “negado
efetivamente tudo - salvo uma participacao limitada na esfera publica - as mulheres
eram frequentemente identificadas de acordo com suas roupas” (Crane, 2006,
p.199). Este vestuario estava voltado para fortificar os papéis submissos, passivos e
restritos que as mulheres estavam submetidas a desempenhar.

Os principais estilos femininos sempre foram desenvolvidos em Paris e
exportados para as mulheres da Europa e dos Estados Unidos. “Os trajes eram
compostos por diversas pegas separadas e demandam enormes quantidades de
tecidos. Os ornamentos eram elaborados e complicados. Essas roupas constringem
o corpo e dificultam qualquer forma de movimento” (Crane, 2006, p.199). Esse tipo
de vestimenta era utilizada por mulheres que dependiam economicamente de seus
maridos e parentes do sexo masculino, estilos que estavam diretamente ligados a
separacao de mulheres a desempenhar papeéis considerados masculinos.

Mulheres que nao utilizavam esse estilo durante o século XIX, tinham um
estilo “alternativo”, nas quais as mesmas incorporaram trajes que eram considerados
masculinos, mas sempre com uma pega feminina em conjunto.

Um dos principais influenciadores do estilo alternativo foi a Inglaterra,
podendo ser uma consequéncia dos governantes ingleses, com a Rainha Vitoria.
‘Em 1837, primeiro ano de seu reinado, Vitéria passou em revista as tropas de
Windsor vestindo um boné militar masculino e um casaco militar azul” (Crane, 2006,
p.201). Uma peca que tinha uma grande importancia no vestuario masculino era a
gravata, e na sociedade vitoriana a mesma representava a posi¢cdo social dos
homens e suas aspiragdes. “Quando usada por uma mulher, a gravata constituia,

num sentido mais geral, uma expressao de independéncia” (Crane, 2006, p.202).
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Em 1851, Amelia Bloomer "podia ser vista utilizando uma gravata de seda
carmesim com tunica lilds e calga branca, um traje que sofreu muitas barreiras, pois
ia contra as diferencas de vestuario entre os géneros. Mulheres utilizavam esses
trajes por considerar os mesmos confortaveis e praticos, mas o conjunto chamava
muita atencdo, atraindo homens furiosos e agressivos que assediavam essas
mulheres. Por conta desse assédio, muitas mulheres deixaram de usar essas
vestimentas por medo da violéncia. Mas o0 mesmo continuou sendo defendido por

feministas.

Figura 2: llustragao do estilo alternativo no século XIX
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Fonte: Modahistorica.blog
Diana Crane (2006) apresenta em seu texto que depois da Primeira Guerra
Mundial, o estilo alternativo ndo era mais visto como algo tdo escandaloso, nao
sendo muito diferente do estilo que estava dominante na época. Na virada do século
XIX para o século XX, o estilo dominante estava ligado as concepg¢des que as
modistas francesas tinham em relacdo a como uma mulher burguesa deveria se

portar. Ja para as mulheres da classe operaria, ndo se tinham tantas restricdes em

4 Amelia Bloomer de acordo com o site Women History foi uma defensora dos direitos das
mulheres e fundadora do jornal intitulado The Lily, que tratava sobre desigualdade de género, acesso
das mulheres a educagdo e a votacdo. Bloomer também foi uma ativista no mundo da moda,
trabalhando para mudar os estilos de roupas femininas ao perceber que os espartilhos e vestidos
restringiam os movimentos e prejudicam a saude das mulheres. O que gerou a criagdo das calgas
pantalonas que além de ilustrar o afastamento das pessoas restritivas, também representavam as
ativistas do movimento pelos direitos das mulheres.
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relacao ao vestuario, ja que essas mulheres “no ambito civil assumiram uma vasta
gama de trabalhos masculinos e frequentemente usavam uniformes
correspondentes a esses trabalhos” (Crane, 2006, p.249).

No Brasil, até os anos 30, a maioria dos estilos utilizados eram copiados de
Paris, que vinham sempre em estag¢des contrarias, ja que os dois se encontram em
hemisférios diferentes. O que “levando em conta o calor do Brasil, da para imaginar
o tormento pelo qual passavam as mulheres da época mas, ainda assim, era
possivel ver aberragbes como, por exemplo, capas de pele em pleno verao carioca”
(Palomino, 2010, p.73). Ja nos anos 40, segundo a mesma autora, por conta da
Segunda Guerra Mundial e o crescimento de Hollywood, se criou uma maior
influéncia americana no pensamento cultural em geral e na moda brasileira. Nos
anos 50, a moda francesa voltou a ser uma forte tendéncia no Brasil, mas entéo
sendo mais adaptada para o clima do pais, com tecidos mais leves, ja que nessa
época se tinha uma cultura mais centrada nos tecidos. “As primeiras industrias
téxteis se instalaram no bairro do Bom Retiro (Sdo Paulo), que a partir da década de
50 se transformou para valer num centro de comércio e confecg¢do.” (Palomino,
2010, p.76). A partir dos anos 60, Palomino (2010) comenta que se comegou um
movimento de valorizagdo dos produtos nacionais, o linho brasileiro comegou a
ganhar destaque dentro da industria téxtil, sendo exportado para diferentes paises.

A autora Gilda Chataignier (2010), aponta que a virada para o século XXI,
criou uma grande expectativa para grandes mudangas, mas que, na realidade, as
novidades no mundo da moda sao versdes mais maduras do que ja foi esquecido do
passado. “Uma espécie de revival de pecas e estilos inesqueciveis porém
percebidos, tanto pelos estilistas como pelas usuarias, como um look novo.”
(Chataignier, 2010, p.179).

A mulher do século XXI, constantemente precisa criar um certo codigo de
vestimenta para se inserir em diferentes locais. As autoras Mayra Cotta e Thais
Farage (2021) trazem em sua obra que, muitas vezes, pensar o que vestir para
trabalhar para uma mulher se torna um exercicio diario de reivindicagao e
pertencimento: “uma vez que a roupa € a expressdo material da nossa insisténcia
em ocupar o mundo do trabalho e representa uma pratica constante de negociagéo
entre 0 que nos é imposto e o que de fato queremos” (Cotta; Farage, 2021, p.12). A

moda € um grande comunicador e constantemente mulheres se encontram na luta
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em buscar uma roupa que comunique O que querem passar e que crie uma certa
confianga, sem que seja preciso que se ‘fantasiem de homem’.

Algo importante de se destacar é que os tribunais costumam ter um cdodigo de
vestimenta direcionado especificamente para as mulheres. A advogada Mayra Cotta,
em uma entrevista para a Uol'®, afirma que isso é uma forma de preconceito, ja que
diz:

“Tem o codigo masculino, o terno, que esta bem estabelecido. E parece
que nao tem nenhum esforgo das instituicbes em relagdo as mulheres.
Porque, se o terno representa essa total legitimidade da ocupagéo daquele
espaco quase que exclusivamente s6 por homens, o entendimento sobre as
roupas e a adaptacdo daquele ambiente para a ocupagao das mulheres
também tem que passar pela diversidade na vestimenta. Os tribunais
continuam funcionando como se a gente estivesse ha um século, como se
fosse um espago completamente homogeneizado. Se a gente esta falando
de diversidade de verdade dentro daqueles espacos, isso tem que passar
pela roupa. Porque n&o pode ser pré-requisito para estar ali naquele espago
se fantasiar de homem, fazer mimetismo da masculinidade” (Brigido, 2021)

Em 2024, o STF alterou o codigo de vestimenta para ndo distinguir género.
Segundo o Correio Braziliense'®, o codigo de vestimenta para servidores, estudantes
e visitantes da sede da Corte, existe desde 2011, mas as regras antes diferenciavam
as pecas permitidas para homens e mulheres, agora com as novas normas, a

distingdo de pecas feita por género € proibida.

s BRIGIDO, C. “A gente tem que se fantasiar de homem?”, diz autora sobre roupa em
tribunal. Disponivel em:
<https://noticias.uol.com.br/colunas/carolina-brigido/2021/11/15/a-gente-tem-que-se-fantasiar-de-hom
em-autora-roupa-tribunal.htm>. Acesso em: 19 nov. 2024.

'® CORREIO BRAZILIENSE. STJ altera cédigo de vestimenta para ndo distinguir género
e proibe cropped. Disponivel em:
<https://www.correiobraziliense.com.br/politica/2024/03/6818344-stj-altera-codigo-de-vestimenta-e-pr
oibe-cropped-regata-e-barriga-de-fora.html>. Acesso em: 15 nov. 2024.
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4. PERCURSO METODOLOGICO

Neste capitulo iremos refletir sobre o nosso objeto de estudo, e os percursos

metodoldgicos utilizados durante nossa pesquisa para atingirmos nossos objetivos.

4.1. Objeto de estudo

O objeto deste estudo sédo as percepg¢des das mulheres que acompanham
Janja no Instagram. Rosangela Lula da Silva, conhecida popularmente por Janja, é
uma socidloga nascida em Unido da Vitdria, no Parana. Janja estudou Sociologia na
Universidade Federal do Parana (UFPR), além de sua graduagdo a mesma tem
MBA em Gestdo Social e Sustentabilidade pela Universidade Positivo e

especializacdo em Historia.

Figura 3: Imagem da primeira-dama Janja

Fonte: O Globo

De acordo com o site Exame'” Janja ja atuou profissionalmente como
assistente do diretor-geral e coordenadora de programas voltados para o
desenvolvimento sustentavel na Itaipu Binacional, e também ja trabalhou na
Eletrobras como assessora de comunicacdo e institucional. Além de atuar no

mercado profissional, também trabalhou no meio académico como professora

7 Quem é Janja Lula da Silva, a nova primeira-dama do Brasil. Disponivel
em:https://fexame.com/brasil/quem-e-janja-a-nova-primeira-dama-do-brasil/ . Acesso em: 05 jun.
2024.
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universitaria de sociologia nos cursos de administragdo, economia, ciéncia contabeis
e engenharia.

Seu relacionamento com a politica comegou com apenas 17 anos quando se
filiou ao partido politico PT (Partido dos Trabalhadores). Atualmente, se intitula como
uma ‘petista de carteirinha’, tendo seu reconhecimento por militar pelos direitos das
mulheres e pela protecdo dos animais, como é dito em uma matéria da CNN'8,

Atualmente, é a primeira-dama do Brasil em decorréncia do seu
relacionamento com o atual presidente Luiz Inacio Lula da Silva. A mesma, em
entrevista a BBC'®, disse que quer “ressignificar o papel de primeira-dama”, se
afirmando como uma articuladora, que fala sobre politicas publicas e que o

presidente Luiz Inacio Ihe da total autonomia para exercer sua funcgao.

Figura 4: Imagem do atual presidente Lula com a Janja

Fonte: Uol

4.1.1 Janja e o seu relacionamento com a moda
Um dos aspectos que se pode observar com relagédo as associagdes publicas

relativas a Janja € o seu interesse com a moda nacional. Em uma matéria para a

'® Saiba quem é Rosangela da Silva, a Janja, nova primeira-dama do Brasil. Disponivel
em:https://www.cnnbrasil.com.br/politica/ . Acesso em: 5 jun. 2024.
'® Rosangela da Silva, a Janja: quem é a nova primeira-dama do Brasil. Disponivel em:

Rosangela da Silva, a Janja: quem é a nova primeira-dama do Brasil - BBC News Brasil Acesso em:
05 de jun. de 2024.


https://www.bbc.com/portuguese/brasil-63353755

39

Vogue?®, foi destacado que a primeira-dama tem consciéncia sobre a sua visibilidade
e busca utilizar a mesma para levar o olhar do publico para o setor. Para a posse do
presidente Lula, a mesma utilizou um look desenhado pela estilista Held6 Rocha com
bordados das mulheres de Timbauba dos Batistas, na regido do Seridé. Janja disse,
na mesma matéria, que “queria vestir algo que tivesse simbolismo para o Brasil,
para os estilistas, para as cooperativas e para as mulheres brasileiras”.

Buscando, sempre que possivel, utilizar vestimentas de marcas nacionais, a
primeira-dama afirmou na entrevista a Vogue que quer carregar os estilistas
brasileiros onde for, como uma forma de mostrar ndo somente no Brasil mas para o
mundo a moda nacional, visando abrir uma porta para oportunidades comerciais.
Para Janja, a moda “ndo é s6 um aspecto muito importante da cultura brasileira
como € um motor da economia”.

Ademais, a historiadora de moda Caroline Lardoza disse em uma matéria
para o Correio Braziliense?' que as roupas usadas por Janja “tém um discurso
politico claro, coeso e autoral, além de haver uma coeréncia de estilo, no qual cada

detalhe é simbdlico.”

4.1.2 Recorte do objeto: Janja no instagram
Na sociedade atual, ndo podemos falar da influéncia e visibilidade de um

individuo sem tratar de suas redes sociais. Janja tem um perfil no Instagram que,
atualmente, conta com 2,3 milhdes de seguidores®. A mesma é bem ativa em suas
redes sociais %, utilizando o seu perfil na rede para compartilhar as agdes que
realiza. Seu perfil teve um forte crescimento durante as eleigdes que ocorreram em
2022, de acordo com o site Metropoles 24, durante o periodo de maio de 2023 e abril

de 2024, o seu perfil teve um ganho de 26.186 pessoas, um crescimento de 1,15%.

2 Janja fala sobre o look da posse, seu interesse pela moda, rebate criticas e diz: “Nao
precisam me chamar de primeira-dama”. Disponivel em Janja fala sobre o look da posse. seu
interesse pela moda, rebate criticas e diz: "N&o precisam me chamar de primeira-dama" | Atualidades

Vogue . Acesso em: 11 jun. 2024

2 Moda é politica! Os looks de Janja vdo além e evidenciam sua personalidade.
Disponivel em:
https://www.correiobraziliense.com.br/revista-do-correio/2023/01/5063532-moda-e-politica-os-looks-d
e-janja-vao-alem-e-evidenciam-sua-personalidade.html. Acesso em: 17 jun .2024

2 Consulta realizada no dia 05 de junho de 2024.

% Janja realizou, durante o primeiro semestre de 2024, em média 30 postagens por més no
Instagram.

% Michelle supera Janja em ganho de seguidores no ultimo ano. Disponivel em:
<https://www.metropoles.com/colunas/quilherme-amado/janja-passa-michelle-em-engajamento-e-com

entarios-menos-em-seguidores> Acesso em: 11 jun. 2024.



https://www.metropoles.com/colunas/guilherme-amado/janja-passa-michelle-em-engajamento-e-comentarios-menos-em-seguidores
https://www.metropoles.com/colunas/guilherme-amado/janja-passa-michelle-em-engajamento-e-comentarios-menos-em-seguidores
https://www.correiobraziliense.com.br/revista-do-correio/2023/01/5063532-moda-e-politica-os-looks-de-janja-vao-alem-e-evidenciam-sua-personalidade.html
https://www.correiobraziliense.com.br/revista-do-correio/2023/01/5063532-moda-e-politica-os-looks-de-janja-vao-alem-e-evidenciam-sua-personalidade.html
https://vogue.globo.com/atualidades/noticia/2023/01/janja-fala-sobre-o-look-da-posse-seu-interesse-pela-moda-rebate-criticas-e-diz-nao-precisam-me-chamar-de-primeira-dama.ghtml
https://vogue.globo.com/atualidades/noticia/2023/01/janja-fala-sobre-o-look-da-posse-seu-interesse-pela-moda-rebate-criticas-e-diz-nao-precisam-me-chamar-de-primeira-dama.ghtml
https://vogue.globo.com/atualidades/noticia/2023/01/janja-fala-sobre-o-look-da-posse-seu-interesse-pela-moda-rebate-criticas-e-diz-nao-precisam-me-chamar-de-primeira-dama.ghtml
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Figura 5: Instagram da Janja

janjalula @& Seguindo v Enviar mensagem 48 ses
1.745 publicagoes 2,3 mi seguidores 1107 seguindo
Janja Silva

@ janjaiuls

Sacibloga formada pela UFPR, MBA em Gestdo Social e Sustentabilidade, Petista de carteirinha
desde 83 e casada com um certo Pernambucano de Garanhuns

Sequidola) por amaisaelis, _mariasa_ e outras 57 pessoas

Fonte: Instagram

No presente trabalho, iremos utilizar a sua conta no Instagram como meio
para chegar as mulheres seguidoras de Janja, a partir dos comentarios de uma
postagem. O post selecionado foi realizado no dia 6 de maio de 2023, 0 mesmo
trata de uma foto da primeira-dama junto com o atual presidente Lula a caminho do
evento de coroacdo do rei Charles lll.

Figura 6: Postagem realizada no instagram da Janja

@ janjalula # - Seguindo ees

o janjalula €& 56 sem
#Coronation
ma Claudio Kbene

lemedalvapaes 32 sem
Amooooo 2

Responder

Q' magalemutz 37 sem
Laa dr@ igual o A drac e & & &

v@g@bund o$

Responder Ver tradugao

‘@, nathallianjos2010 27 sem
5’ Um abajur na minha tela .

Responder Ver tradugdo

oQyv W

Q. @ 317.291 curtidas
6 de maio de 2023

e' Adicione um comentario... @

Fonte: Instagram

Este post foi selecionado por conta da repercussao do look da primeira-dama

que foi bastante comentado pela midia. Como exemplo dessa repercussao, é
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possivel perceber, a partir da matéria realizada pela revista Marie Claire®, na qual a
estilista Rafaella Caniello, que realizou a construgdo do look em conjunto com a
stylist Rita Lazzarotti, afirmou que “A Janja é sempre muito participativa na criagao
de seus looks, como € o caso do escolhido para a coroagéo. Ela opina na cor, no
comprimento, mostra os modelos que se sente bem em vestir. A Janja € uma pessoa
muito leve, tem opinido forte e sabe ouvir”.

O portal Estado de Minas?® também realizou uma matéria na qual afirmou que
Janja, desde as campanhas eleitorais, tem assumido esse compromisso em

promover a moda nacional e tem utilizado marcas nacionais em seus compromissos.

Figura 7: Detalhe do numero de curtida e comentarios no post do Instagram

_ @317mil @ 166 mil

L

Fonte: Instagram

O post conta com 317 mil curtidas e 16,6 mil comentarios, que foram filtrados

na busca dos sujeitos de pesquisa mais representativos para o presente trabalho.

BCoroacio do rei Charles lll: Janja veste look vermelho e segue valorizando grifes brasileiras.

% O look de Janja na coroacio do Rei Charles [ll. Disponivel em:
<https//www.em.com.br/app/noticia/politica/2023/05/06/interna_politica,1490496/0-look-de-janja-na-c
oroacao-do-rei-charles-iii.shtm [>. Acesso em: 17 jun. 2024.


https://revistamarieclaire.globo.com/moda/noticia/2023/05/coroacao-rei-charles-iii-janja-veste-look-s
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4.2 Estratégias Metodologicas

4.2.1 Analise bibliografica
A pesquisa bibliografica € uma parte essencial de um trabalho académico.

Para Stumpf (2010), esta € a primeira etapa de uma pesquisa, a mesma caracteriza
o método como um procedimento que visa identificar informacgdes bibliograficas que
sejam pertinentes de acordo com o objetivo, tema e objeto de estudo.

Neste sentido, utilizamos a pesquisa bibliografica para a compreenséo de
alguns conceitos e aproximagao dos mesmos ao decorrer do trabalho, por meio de
livros, periddicos e artigos cientificos que tenham algo relevante em relagdo ao
nosso tema e objetivos.

Em nossa pesquisa bibliografica foram abordados estudos que estivessem
voltados para os seguintes temas: mulher, politica, moda, comunicagdo e consumo.
Sobre o tema da mulher na politica, utilizamos as autoras Marcia Tiburi (2018) e a
Céli Pinto (2009).

Com relacdo ao tema de consumo e imagem publica, os principais autores
consultados foram Barbosa e Campbell (2006); Abrdo (2010); Rocha (2004);
Baccega (1998); Cogo e Brignol (2011); Gomes (2004), Weber (2004), Tiburi (2018),
Pinto (2009), Sanches (2017).

Ja dentro da tematica de moda, comunicagdo, mulher e politica, nos
apoiamos nos autores como Pellisson (2023); Miranda, Garcia e Mello (1999); Sirgy
(1982); Carnaval (2012); Valle, Gimenez (2021) e Brigido (2021).

4.2.2 Analise de conteudo dos comentarios da postagem para selegao
das pesquisadas (Recrutamento)

Para essa etapa, utilizamos a metodologia apresentada por Laurence Bardin
(1997). A autora caracteriza a analise de conteudo descritiva analitica como uma
técnica “que consiste em apurar descricdes de conteudo muito aproximativas,
subjetivas, para por em evidéncia com objectividade a natureza e as forgas relativas
dos estimulos a que o sujeito & submetido” (Bardin, 1997, p.34). Nesse sentido,
utilizamos essa ferramenta para interpretar e caracterizar os comentarios feitos na
postagem que foi apresentada anteriormente nesse documento.

Bardin sistematiza o processo de analise em trés momentos: pré-analise,
descricdo e interpretagdo.A pré-analise consiste na selegdo do material a ser

analisado e elaboragdo de hipdteses, objetivos e indicadores que ajudem na
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interpretacdo final. Nesta etapa ja realizamos a selegdo do material que foi

apresentado no tépico 4.1.2 e as hipoteses levantadas foram:

- Ha comentarios positivos em relagao as vestimentas da primeira-dama para o

evento;

- Ha comentarios negativos em relagao as vestimentas da primeira-dama para

o evento;

- Ha comentarios de comparagao entre a primeira-dama e a ex-primeira-dama

Michelle Bolsonaro;

De acordo com a autora, dentro da pré-analise também devem ocorrer uma
determinada operacéo de recorte do que € analisado em unidades comparaveis de
categorizagdo, a partir de uma breve leitura dos comentarios essas foram as

categorias desenvolvidas:

- Comentérios de mulheres falando positivamente sobre a vestimenta da Janja;

- Comentarios de mulheres falando negativos sobre a vestimenta da Janja;

- Comentarios dispersos em relagao ao assunto;

- Comentarios masculinos;

- Comentarios de comparagao entre a atual primeira-dama e a ex

-primeira-dama Michelle Bolsonaro.

Neste trabalho todos os comentarios masculinos foram descartados, levando
em conta o objetivo do presente trabalho em investigar a visdo das mulheres em
relacao ao assunto

Conforme o que foi apresentado, a postagem contava na época da analise
com 16,6 mil comentarios. Para esta analise fizemos um recorte e os primeiros mil
comentarios foram lidos e colocados em uma categoria, para posteriormente serem
analisados e interpretados, a partir dos resultados, os usuarios que realizaram

comentarios que estavam de acordo com a tematica do trabalho (da forma mais
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diversificada possivel) foram convidados a participar de uma pesquisa realizada

através de um questionario online.

4.2.3 Questionario semi-estruturado
Gil (1989) define o questionario como uma “técnica de investigacdo composta

por numeros mais ou menos elevados de questdes apresentadas por escrito as
pessoas, tendo o objetivo o conhecimento de opinides” (Gil, 1989, p.124).

A principal diferenga entre o questionario e a entrevista é que a ultima é feita
totalmente de forma oral, com perguntas e respostas. As vantagens de se utilizar um
questionario € a possibilidade de se ter contato com um numero maior de pessoas,
até mesmo de diferentes locais; permite que as pessoas respondam no melhor
momento possivel e “ndo expde os pesquisadores a influéncia das opinides e do
aspecto pessoal do entrevistado” (Gil, 1989, p. 125).

Sobre a construgdo de um questionario, o autor (1989) aponta que o mesmo
tem o principal intuito de traduzir os objetivos especificos da pesquisa em itens bem
escritos.

No presente trabalho, realizamos um questionario online, através da
plataforma Google Forms, que foi enviado individualmente (através das mensagens
privadas do instagram) para as 654 mulheres que interagiram com o post, que
foram selecionadas de acordo com a analise feita nos comentarios da postagem da
Janja em seu Instagram.Os formularios foram enviados no periodo de 12 a 24 de
setembro de 2024. O questionario foi fechado para respostas no dia 08 de
novembro.

O questionario, que esta disponivel no apéndice deste documento, foi
construido em 6 segbes. A primeira secdo levava o seguinte titulo: Moda e
comunicagao na politica: Uma investigagao da percep¢ao das mulheres sobre
a imagem publica da primeira-dama Janja em sua relagdo com a moda, na
secao inicial foi apresentado quais eram as finalidades do questionario. Na segunda
secao foi realizada a apresentacdo das autoras para o leitor; a préxima segao foi
intitulada como “Perfil do respondente”, e teve como objetivo obter dados para
compreender um pouco mais sobre as mulheres que acompanham a Janja, a sua
idade, localizagao e com o que trabalhavam.

Na sessao quatro “Perguntas sobre a atual primeira dama Rosangela Lula da

Silva”, as questdes tinham como objetivo compreender onde essas mulheres
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acompanham a primeira dama, como a conhecem, a visdo das mesmas em relagao
a Janja de uma forma mais ampla. Na sessao cinco “Relagdo Janja e a moda” as
perguntas estavam voltadas para avaliar como essas mulheres associam a imagem
da Janja a moda e se essa associagao existe. Na ultima sessao foi perguntado para
as respondentes se as mesmas participaram de uma entrevista.
Para a realizagdo da analise dos dados obtidos foram criadas as seguintes
categorias para podermos nos basear e seguir com a analise.
a) Comportamento de consumo nas redes sociais
b) Relagao entre moda e politica
c) Janja e sua relagcao com a Moda
d) Janja e as marcas nacionais
Na categoria "comportamento de consumo nas redes sociais" buscamos
perceber indicios sobre como estas mulheres podem ter percepcbes e
comportamentos especificos relativos a interagdo e consumo nas redes sociais e
como isso pode ter relagdo com a politica. Ja na categoria seguinte “relacao entre
moda e politica”, buscamos ver como essas mulheres fazem a associagao entre
essas duas tematicas, principalmente na imagem da mulher no mundo da politica
em relacdo a moda. As categorias seguintes, “Janja e sua relagcdo com a Moda” e
“‘Janja e as marcas nacionais”, buscam associar as respostas que falem sobre a

imagem da Janja e como a mesma esta ligada a moda.
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5. APRESENTAGAO DOS RESULTADOS E ANALISE

Neste capitulo trazemos os resultados obtidos durante a aplicagdo dos

processos metodolégicos e as analises feitas.

5.1 Etapa 1: Categorizagdo dos comentarios

Para esta etapa inicial da pesquisa foram analisados os mil primeiros
comentarios da postagem, conforme explicitado na secédo 4.3. No Apéndice A é
possivel acessar os 1000 comentarios catalogados e a selecéo realizada, por uma
legenda de cores, a partir das quatro categorias apresentadas anteriormente. Dentro
desses comentarios, chegamos ao numero de: 393 comentarios positivos; 245
comentarios negativos; 148 comentarios dispersos em relagédo ao assunto; 198
comentarios masculinos e 16 comentarios de comparag¢ao da atual primeira dama e

a ex-primeira-dama Michelle Bolsonaro.

Figura 8: Grafico analise dos comentarios

Comparagdo

1.6%
Masculinos
19.8%

Positivos
39.3%

Dispersos
14.8%

Negativos
24.5%

Fonte: Autora
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Deste questionario, foi retirada a seguinte nuvem de palavras da analise dos

comentarios.
Figura 9: Nuvem de palavras principais analise comentarios
janja . o
sE-linda i q 5ok
et e O, 2 estilista
i 2t i o f(-:DTP residente
eleganciafg i 5 B =
brega == BESe
% Z maravilhosa

Fonte: Autora

De acordo com a imagem, podemos destacar as palavras “linda”, que aparece
84 vezes nos comentarios e “elegante”, que esta presente em 70 comentarios, como
palavras positivas que sao associadas a primeira-dama e as palavras “dinheiro” e

“brega” como palavras negativas, ligadas a vestimenta de Janja.

Figura 10: Exemplo de comentario positivo

. Lindos e elegantes! 3%

Responder Ver traducgao

Fonte: Instagram

Na imagem acima, podemos ver um comentario que traz uma imagem
positiva da primeira dama e também do atual presidente Lula da Silva, neste
comentario esta presente a palavra que destacamos na nuvem de palavras “linda” e
“‘elegante”, ressaltando a opinido da seguidora em relagdo a imagem da primeira
dama (lindos) e em relagdo a vestimenta utilizada no evento, ja que podemos
analisar que os “elegantes” se refere a vestimento adequada para o evento que os
mesmos estao participando.
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Figura 11: Exemplo de comentario negativo

m

. Meu Deus casa dia se supera,
como pode ser t3o brega

Jambrega?

2 curtidas Responder Ver traducac

Fonte: Instagram

Ja na imagem apresentada na figura 11, podemos observar uma opinido
completamente oposta a da seguidora anterior. No comentéario, a mesma traz a sua
opiniao de que a primeira dama ¢é “brega”, uma forma de dizer que a pessoa nao se
veste bem de acordo com a percepg¢ao da pessoa que fala. No comentario também
podemos ver a utilizagdo de um tipo de apelido “jambrega” (Janja+brega).

Na leitura dos comentarios, observamos que muitas mulheres que tinham
opinides negativas em relacdo a primeira dama criavam certos apelidos como,
“‘esbanja” (esbanjar+janja) ou “larjanja” (laranja+janja).

A partir desta etapa inicial de categorizagdo e analise inicial dos comentarios
da postagem do perfil para fins de recrutamento de pesquisados para a etapa
seguinte, foi possivel perceber a bastantantes comentarios positivos, mas que os
comentarios com cunho negativo sdo mais agressivos e trazem outras questdes que

nao estdo diretamente ligadas a Janja ou a suas roupas.

5.2 Etapa 2: Andlise das respostas do questionario

Nesta etapa, apés o envio dos questionarios para 654 pessoas, foram
coletadas 12 respostas. Entendemos que o numero reduzido de respondentes (com
relagdo ao universo enviado) também compdem um dado da pesquisa e pode ter
tido relagdo com uma limitagdo do meio selecionado para a pesquisa, no caso, 0
instagram. Nesta rede, a visualizagdo das mensagens privadas para quem nao é
seguidor n&o fica visivel de forma tao explicita. No entanto, destacamos a natureza
desta pesquisa como qualitativa, o que nao prioriza o numero de respondentes mas

um nivel de aprofundamento nas respostas, especialmente nas questdes abertas.
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Na primeira seg¢ao do perfil dos respondentes, temos que a maior parte das

respondentes tém mais de 49 anos.

Figura 12: Idade das respondentes questionario

Qual a sua idade?

12 respostas

® 18a28anos
® 29 a 38 anos
39 a 48 anos
® 49 a 58 anos
@ mais de 58 anos

Fonte: Autora
Observa-se que a maioria das respondentes se encontra localizada na regiao
Sul e Sudeste. Com 4 em Sao Paulo, 3 no Rio de Janeiro, ja em Minas Gerais, Mato
Grosso do Sul, Espirito Santo, Bahia e Rio Grande do Sul, tivemos uma respondente

em cada estado.

5.2.1 - Comportamento de consumo nas redes sociais
Figura 13: Onde conheceu a primeira dama Janja?

Onde vocé conheceu a primeira dama Janja?

12 respostas

@ Pelas redes socias
@ Pelas redes socias do Presidente Lula
Através da campanha politica de 2022

@ Através dos projetos que a mesma
realiza

Fonte: Autora
De acordo com o grafico acima, podemos assumir que, dentre os
respondentes de nossa pesquisa, o local de maior acesso que a atual primeira dama
possui sdo as redes sociais, tanto as suas redes pessoais quanto as do presidente

Luiz Inacio, com 56,7% das respostas. Ressaltando que a maioria das pessoas que
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acompanham a Janja, seja apoiando a mesma ou n&o, consomem conteudo sobre a

mesma nas redes sociais.

Figura 14: Vocé segue a primeira dama Janja em suas redes sociais?

Vocé segue a primeira dama Janja em suas redes sociais?

12 respostas

@ Sim, somente no Instagram

@ Sim, no Instagram e em outras redes
socias

N&o, em nenhuma rede social

Fonte: Autora

Ja em relagdo a quem a segue nas redes sociais, podemos ver que o publico
€ bem dividido, com 50% acompanhando a mesma em alguma rede social e 50%
ndao seguem em nenhuma rede social. Como as pessoas que responderam o
questionario sdo as mesmas que comentaram no post da primeira dama, podemos
concluir que mesmo quem nao segue a mesma na rede social, consome seu
conteudo e ainda interage com o mesmo, deixando a sua opinido sobre algum
assunto.

Esta questdo nos leva a refletir sobre como as pessoas consomem e
interagem com o conteudo de um individuo sem necessariamente concordar com o
mesmo, os chamados “haters”, pessoas que interagem de forma online
disseminando o 6dio e opinides negativas em relagdo ao que se esta vendo. Para
atuar na politica governamental na sociedade contemporanea, é preciso entender
como as redes sociais se tornaram um palco importante para debates e divulgacao
desses ideais. Na rede social € muito mais simples encetar uma opinido ou até
mesmo uma ofensa. A cultura do cancelamento esta muito ligada ao que estes 50%

gue nao sao seguidores apresentam nos comentarios.
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5.2.2 Relagao entre moda e politica
Para esta categoria, focamos em como as pessoas enxergam a primeira

dama Janja, na pergunta abaixo, podemos analisar qual a opnido na parcela das
mulheres respondentes.

Figura 15: Visdo sobre a primeira dama, positiva ou negativa

A sua visao, de um modo geral, sobre a primeira dama é positiva ou negativa?
12 respostas

@ Positiva
@ Indiferente
Negativa

Fonte: Autora

De acordo com a figura, observamos que em sua maioria a visdo em relagao
a primeira dama € positiva, uma porcentagem que se aproxima do grafico
apresentado do ponto 5.1, feito de acordo com o que vimos nos comentarios da
postagem da primeira dama. A questao seguinte se tratava de uma pergunta aberta,
com o questionamento de quais fatores contribuiram para a formagao de uma visao
negativa ou positiva sobre a Janja.

Figura 16: Respostas pergunta 9- positivas

Além de ser uma mulher inteligente, com formacdo académica, tem um grande senso de humanidade.
Eloquéncia da Janja e maravilhosa.
A participagdo politica que exerce.

A forma com gue ela se engaja na politica, com assertividade e clareza na fala, tratando das demandas
com olhar sensivel e &tico.

Fonte: Autora
Nas quatro respostas que foram destacadas, podemos interpretar que a
forma como a primeira dama se apresenta e se posiciona politicamente interfere

positivamente para um certo grupo. As respondentes 11 e 12 destacam que o
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engajamento e participagdo na politica € o que se destaca para elas na criacao de

uma imagem positiva da Janja.

Figura 17: Respostas pergunta 9- negativas

Vulgaridade/cafonice

Acho que o fato dela ficar acampada na PF em Curitiba para com outros desocupados ficar dando bom dia
para corrupto, a desmaoralizou bastante além, das visitas intimas, isso para mim reforca a tese de gue ela
ja ter sido amante dele na época que era casado com Marisa Leticia. Dizem gue ela o seguia muito, uma
obcecada... para mim, estranha.

Fonte: Autora

Figura 18: Resposta pergunta 9 - negativas 2

Mal vestida roupas que parece de fulsira

Fonte: Autora

Figura 19: Resposta pergunta 9 - negativas 3

Ela & completamente indtil no papel dela

Fonte: Autora

Ja nos quatro comentarios acima, temos uma visdo mais negativa, onde as
mulheres trazem palavras como “vulgar”, “cafona”, “fuleira” e “inutil” para descrever a
primeira dama. No segundo comentario na figura 17 feito pela respondente 2,
podemos ver uma opiniao aparentemente mais detalhada, na qual a mesma traz a
sua visdo em relagao a algumas agdes que a respondente diz terem sido feitas por
Janja em outros momentos de sua vida, opinido essa que ndo pode ser comprovada,
mas que em sua maioria é divulgada por pessoas que tém opinides contrarias a
Janja politicamente.

Nesta mesma resposta, podemos destacar também as palavras “corrupto” e
“‘desocupados”, esta opinido esta atrelada a um conjunto de predefinicbes que se

relacionam com outros fatos histéricos, como a prisdao do presidente Lula, que de
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acordo com o G1% ocorreu de 7 de abril de 2018 a 8 de novembro de 2019. O que
nos leva a crer que percepgao desta respondente e de possivelmente de outras
pessoas que interagiram com o conteudo esta totalmente atrelada ao Presidente, a
imagem de corrupgido esta ligada a ele; e também podemos analisar uma certa
questdao de cunho moral e ideais através da mencédo que a mesma faz as visitas
intimas supondo que Lula ainda seria casado ou seja, a imagem de Janja vem
construida a partir de uma série de outras questdes anteriores, principalmente a
questdes relacionadas ao atual presidente Lula.

De acordo com esses comentarios podemos comprovar que a construgao da
imagem publica € cumulativa e leva em conta um conjunto de percepg¢des que as
pessoas vao acumulando. Neste caso, a percepgdo da imagem tem origem em
abstragcdes e concretudes, uma combinagao de valoragdes e representagdes visuais

e mentais.

5.2.3 Janja e sua relagao com a moda
Para conseguirmos encontrar informacdes em relacdo a esta categoria

perguntamos para as respondentes se as mesmas associam a imagem da Janja a

questdes de moda.

Figura 20: Vocé relaciona a imagem da Janja a questdes de moda?

Vocé relaciona a imagem da Janja a questdes de moda?

12 respostas

® Sim
® Nzo

Fonte: Autora

https://g1.globo.com/pr/parana/noticia/2019/11/08/lula-deixa-a-prisao-em-curitiba-apos-decisao-do-stf.



https://g1.globo.com/pr/parana/noticia/2019/11/08/lula-deixa-a-prisao-em-curitiba-apos-decisao-do-stf.ghtml
https://g1.globo.com/pr/parana/noticia/2019/11/08/lula-deixa-a-prisao-em-curitiba-apos-decisao-do-stf.ghtml
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Obtemos que uma maioria de 75% associa sim Janja a moda. Para nos
aprofundarmos nessa questdo, perguntamos qual a opinido pessoal de cada uma

sobre a escolha de vestuario utilizados por Janja.

Figura 21: Respostas pergunta 11- positivas

Positiva

Uma mulher que da valor a mao de obra téxtil , do Brasil. Ela pode gostar de marcas internacionais, mas
sua simplicidade em reconhecer a costura brasileira jé € um grande diferencial.

Sao sempre lindos e de bom gosto.
Ela apresenta um estilo bem moderno e ndo parece estar sempre presa ao padréo esperado.

Acho perfeito, inclusive eu usei um vestido um dia antes e no outro dia, ela toda maravilhosa com a
mesma cor vibramte. Me senti feliz por ter um estilo parecido com o dela, me identifiguei bastante.

Fonte: Autora

Nas respostas destacadas, podemos observar que a forma como a primeira
dama se veste € algo que as respondentes que a acompanham nas redes percebem
e destacam. Podemos salientar, de acordo com esses resultados, que parte de suas
seguidoras classificam o vestuario de Janja como “moderno”, “bom gosto”, “perfeito”
e desprendida do padrao.

No ultimo comentéario apresentado, feito pela respondente 12, podemos ver
como suas seguidoras podem se ver refletidas na forma como a primeira dama se
apresenta visualmente, criando uma certa conexdo através de uma comunicagao

nao verbal.

Figura 22: Respostas pergunta 11 - negativas 2

Confortavel mas nao elegante

Acho péssimas e inadequadas, dificil vé-la bem arrumada para uma ocasido & como uma mulher elegante.

Fonte: Autora

Ja os comentarios de cunho negativo revelam que a forma como Janja se

apresenta ndo é elegante e nem adequada de acordo com a sua posigao.



99

Figura 23: As vestimentas de Janja em eventos sdo adequadas?

Vocé considera que as vestimentas de Janja em eventos publicos sdo adequadas?

12 respostas

® Sim
® Nzo

Fonte: Autora

De acordo com o grafico podemos observar que grande parte dos
respondentes analisam as roupas de Janja como algo adequado. Como justificativa

obtivemos as seguintes respostas positivas.
Figura 24 : Respostas pergunta 16 - positivas

Toda roupa que se apresenta em eventos, tem sempre uma histaria por trés.
Acredito que o fato de ndo estar presa ao padrdo ndo significa estar inadeguada.

Els adequa ao ambiente, tempo, tipo de atividade e autoridades que ird visitar e reunir-se

Fonte: Autora

Uma caracteristica que é ressaltada por essas respondentes € o fato da
primeira dama se adequar ao seu tempo, utilizando roupas mais atuais e de acordo
com os eventos que a mesma frequenta, demonstrando que existe uma certa
pesquisa por tras.

Estas respostas podem nos levar a questionar o que seria o “adequado” para
uma primeira-dama, até mesmo esse cargo tem definicdes bem contraditérias de
acordo com o site Politize!?® o termo primeira-dama surgiu nos Estados Unidos no
século XIX, comecando a ser utilizado pela imprensa para referenciar as esposas do
Chefe de Estado sendo usado cada vez com mais frequéncia até ser transformado
em um titulo oficial. O principal papel que as atuais primeiras-damas tém é de se

envolver em trabalhos sociais, mesmo ndo sendo uma obrigagdo as mesmas tém o

2 VALIENSE, Karina Vitéria Cassimiro. Primeira-dama: papel social e
politico no Brasil e no mundo. 2023. Disponivel em:
https://www.politize.com.br/primeira-dama/. Acesso em: 24 nov. 2024
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costume de se utilizar a sua visibilidade para dar voz a diversos projetos. Mas ser
uma primeira-dama nao € um cargo politico, as mesmas nao recebem salario e ndo
possuem uma fungcdo administrativa no governo. “Todas as atividades que os
cbnjuges exercem sao definidas como voluntarias, mas as verbas dessas atividades
saem da cota destinada ao Poder Executivo.” (Politize!, 2023).

Podemos observar que a Janja desconstréi este lugar, de ser somente a
cbnjuge do presidente, buscando um protagonismo que outras mulheres em seu
lugar talvez ndo tenham tido, as roupas que a mesma utiliza parecem estar
refletindo um pouco esta quebra. Apontamos que tanto as opinides negativas quanto
as positivas podemos estar ancoradas nesta 'mudanca de papel'.

Ja os respondentes que apontaram que ndo véem como adequado o estilo da
primeira dama justificaram que:

Figura 25: Resposta pergunta 16 - negativas

Ela ndo é discreta Deveria ser, ater-se a liturgia do cargo e tal... afinal € nova ainda, tem dinheiro - do povo,
claro, enfim, poderia pagar um personal modemo, ter roupas modernas atuais Temos marcas incriveis no
Br, ndo entendo por gue ela ndo usal E tb poderia usar marcar do exterior Afinal ...

Fonte: Autora

Figura 26: Respostas pergunta 16 - negativas 2

Ja se apresentou em eventos socizis de forma ndo adequada ao evento, acredito que falte assessoria

Dificil ver essa senhora com vestes e com comportamento adeguado.

Fonte: Autora
O que novamente nos leva a questionar qual seria esta ‘liturgia do cargo”,
como no segundo comentario na figura 26, que a respondente tras que dificiimente
vé a Janja com um comportamento adequado, e qual seria o comportamento
adequado para uma mulher no século XX utilizar? Ja que a roupa € uma grande

forma de expressao politica da luta das mulheres no tempo atual.

5.2.4 Janja e as marcas nacionais
Em busca dessa categoria, formulamos duas perguntas que tém como

objetivo descobrir se o publico que acompanha Janja tem conhecimento em relagao

a sua valorizacao e relacionamento com as marcas de moda nacionais.

Figura 27: Janja prioriza marcas nacionais
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Vocé tem conhecimento que Janja prioriza vestuario oriundo de marcas nacionais?

12 respostas

® Sim
® Nao

Fonte: Autora

Figura 28: Relevante o fato da Janja usar marcas nacionais

Vocé considera relevante o fato de Janja optar por marcas nacionais?

12 respostas

@ Sim, acho muito importante
@ Nazo vejo como algo relevante

Fonte: Autora

De acordo com as porcentagens podemos concluir que em sua maioria as
mulheres sabem sobre a importancia que Janja da para as marcas nacionais e
acham esse posicionamento algo relevante. Como justificativa para estes

questionamentos destacamos.
Figura 29: Resposta pergunta 14 - positiva

Valorizar o que € feito no nosso Pais € um beneficio para ativar o comeércio téxtil e principalmente oportunizar
empreendedores brasileiros. S0 uma Mulher de visdo ampliada pode ascender tanta elegancia e sutileza no uso
das combinagdes e estilo.

Fonte: Autora
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Figura 30: Resposta pergunta 14- positiva 2

Claro, assim como a politica do governo em geral é super importante valorizar a moda nacional e o capital que
gira em torno dela

Fonte: Autora

Figura 31: Resposta pergunta 14- positiva 3

Ela zabe e entende que se deve valorizar e investir na méo de cbra brasileira. A economia tem girar entre os
nossos

Fonte: Autora

As respondentes 6, 9 e 12 trazem a importancia de se valorizar o que é
produzido em nosso pais para fins de movimentar o comércio téxtil local. Em

contrapartida a respondente 2 traz uma visao diferente.

Figura 32: Resposta pergunta 14 - negativa

De que adianta? 530 coisas carissimas para o bolso do brasileiro comum e além de coisas feias, ela ndo tem
gosto nem jeito para ser elegante e também sabemos gue compra coisas de marcas luxuosas, como sapatos e
bolzas.

Fonte: Autora

Uma opinido que podemos dizer que reflete o pensamento de muitos

brasileiros, em relacéo a precificagdo das marcas nacionais.

5.3 Etapa 3: Entrevista

Ao final do questionario perguntamos as respondentes se os mesmos tinham
interesse em participar de uma entrevista em profundidade, nosso objetivo era
aprofundar as questdes apresentadas no formulario e entender mais como essas

mulheres viam a primeira dama.

Figura 33: Interesse em participar da entrevista



59

Vocé aceita fazer parte da segunda etapa desta pesquisa respondendo a uma entrevista com
questdes mais aprofundadas? A mesma ocorrerd d... dia\horério a serem combinados posteriormente

12 respostas

® sim
® Nzo

Fonte: Autora
No total, recebemos 5 respostas positivas, na pergunta seguinte pedimos

para a respondente deixar um numero para entrarmos em contato.

Figura 34: Resposta forma de contato

Se a resposta for positiva, por favor nos passe o seu numero para contato (Whatsapp)

6 respostas

N&o gostoDeContatoCom quem ndo conhego
Vou pensar

Aceito sim

Fonte: Autora
Como podemos visualizar na imagem acima, duas das respostas positivas
que tivemos ndo deixaram uma forma de contato, ja as 3 que deixaram o seu
numero de contato, parte censurada da imagem, entramos em contato com a
primeira e a respondente preferiu ndo seguir com a proxima etapa. Ja as outras
duas respostas com a forma de contato recebemos tardiamente em relagcdo aos

prazos do andamento do trabalho e optamos por n&o realizar a entrevista.

Figura 35: Contato pelo Whatsapp com uma respondente
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Boa tarde, tudo bem? Me chamo
Sofia Bezerra. A senhora respondeu o
meu questiondrio para o Trabalho de
Conclus&o de Curso (TCC), intitulado
"Moda e Comunicagao na Politica:
Uma investigagao da percepgao das
mulheres sobre aimagem piiblica da
primeira-dama Janja em sua relagao
com amoda".

Queria saber se podemos marca
uma data para a senhora me dar uma
entrevista, ela levaria no méximo uns
20 minutos e seria sobre 0s mesmos
assuntos tratados no questionario.

Aguardo seu retorno, obrigada desde jat

1
w A\ 72 kd € I=TN
Gostaria de saber como fara a
entrevista? E podebme dar o seu nome?

Iria ocorrer de forma online, pela
plataforma Google Meet. Nada seria
gravado, s6 uma conversa mesmo e eu
iria fazer algumas anotagdes sobre

-

© o)

!

Fonte: Autora

Figura 36: Contato pelo Whatsapp com uma respondente 2

O
da desde ja!

4 [ _ . EY
Gostaria de saber como fara a
entrevista? E podebme dar o seu nome?

Ja li, Sofia Bezerra

Iria ocorrer de forma online, pela
plataforma Google Meet. Nada seria
gravado, s6 uma conversa mesmo e eu
iria fazer algumas anotagdes sobre
165
L ) —
iy Y
\ ’
ii ()
(AW W & U

Entendo e gostaria de ajudar mas nos
tempos que o Brasil vive hoje e se
tratando da figura na berlinda, nao me
sinto a vontade de dar continuidade.
No questiondrio dei minhas opinides a
respeito de roupas e é isso.

Wen Ul | FY e TH

[ Va
¥ Boa sorte.
i ¢

Fonte: Autora
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5.4 Discussao dos resultados

Durante as apresentagdes dos conceitos vimos que Gomes (2004) traz em
sua obra que os resultados de pesquisas de imagem parecem simples mas na
realidade cada resposta é carregada de complexidade, é que para se ter uma boa
analise se deve ter uma organizagao das possiveis ideias das entrevistas, por isso
desenvolvemos as categorias de analises para as respostas do questionario.
Durante o desenvolvimento das analises podemos ver que uma ideia € construida
de acordo com varios fatores externos que ajudam o responde a construir a sua
opiniao, como o que Weber (2004) aponta, a ideia de que a imagem publica € uma
combinacdo de representagdes visuais e mentais. O que podemos observar nas
respostas que trazem a ideia de que a Janja néo se veste de forma adequada e a
ligacdo que as respondentes fazem desta opinido com a ideia de que a mesma ficou
fazendo plantdo para ver um presidiario por exemplo.

Uma outra interpretagado importante é a de que a imagem publica € um local
de visibilidade e reconhecimento, onde através de uma comunicagao nio verbal,
como a moda, se cria uma convergéncia entre a pessoa que vé e a que é vista.
Como vimos na analise, onde uma das respondentes apresenta que a mesma se
identifica com a Janja e que de alguma forma se inspira ha mesma.

Durante o capitulo trés discutimos conceitos em torno da moda, um dos
pontos tratados e como a moda ajuda a criar grupos que se identificam com um
mesmo pensamento e ao mesmo tempo afasta grupo com pensamentos distintos.
Em relacdo a imagem da Janja a mesma parece fazer parte de um grupo de
pessoas que gostam de moda nacional mas de outro modo, é excluida por mulheres
de pensamento conservador, ou nao favoraveis a moda nacional, como por exemplo
a respondente que aponta os altos precgos ligados a moda produzida no Brasil. A
moda é simbolo politico, e quando ligado a imagem de mulher, a mesma carrega
ainda mais significados. Durante as analises podemos ver que a moda € um fator
importante para a imagem de Janja e que a maioria das mulheres que a consomem
dao importancia para a forma como a mesma se apresenta, seja negativamente ou

positivamente.
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6. CONSIDERAGOES FINAIS

A imagem da mulher na politica, esta envolta por diferentes questées, como
lutas de género e de local para se fazer ser ouvida; mesmo com 0s avangos ao
decorrer dos anos observamos que a presenga feminina em cargos com destaque e
relevancia no Brasil ainda é limitada. Neste trabalho, realizamos o recorte da
imagem da mulher na politica atrelada a questdes de moda. Constantemente
mulheres sao questionadas sobre as suas vestimentas e a forma como as mesmas
se apresentam em ambientes de trabalho, principalmente quando estao situadas em
alguma posicédo de poder. Para realizagao deste trabalho chegamos a percepcgao da
imagem da atual primeira-dama Rosangela Lula da Silva, ja que a mesma é
constantemente ligada a assuntos relacionados as tematicas da pesquisa. Com isso
chegamos ao seguinte problema de pesquisa: Como as mulheres percebem a
imagem publica da primeira-dama Janja a partir da relacdo que ela estabelece com
a moda?

Nosso objetivo geral foi identificar as principais percep¢des femininas em
relacdo a imagem publica da primeira-dama Janja e sua relagdo com a moda. Tal
objetivo foi atingido a partir de um conjunto de procedimentos metodolégicos que
culminaram na aplicacdo do questionario onde pudemos ter acesso as principais
opinides em relagdo a primeira-dama, de acordo com a resposta de algumas
mulheres que a acompanham, podemos observar que as opinides sobre a mesma
sdo bem segregadas e fortes.

De acordo com os objetivos especificos propostos, o primeiro era aproximar
os conceitos de moda, consumo e politica. Conseguimos atingir este objetivo através
das discussobes tedricas apresentadas, onde identificamos que o mundo da moda
esta envolto de diferentes significagdes e atua como um grande comunicador nao
verbal, transmitindo uma mensagem sobre a pessoa que utiliza a vestimenta, onde
até mesmo a decisdo de ndo se importar e ndo querer comunicar esta transmitindo
algo para o visualizador. A partir disso, atrelamos a politica a importancia da moda
na construgdo da imagem da pessoa publica. A moda € um grande comunicador
para as pessoas que ocupam cargos de poder, fazendo com que o individuo
pertenca a um grupo e possivelmente leve outros individuos a se identificarem com
seus ideais. Dentro desse contexto temos o consumo, o ato de consumir na maioria

das vezes é associado a acado de se adquirir um bem fisico, mas na realidade o
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consumo vai muito além, podendo ser associado também a reproducao social e a
construgcdo de subjetividade, um consumo mais simbdlico. Dessa forma, podemos
concluir que o consumo esta ligado a moda no aspecto de se adquirir um bem fisico,
uma roupa por exemplo, e também esta ligado em um lado mais simbdlico, na
ligacdo de que uma pessoa consome os ideais de outra através da moda. Também
podemos ligar o consumo a politica, ja que como figuras com uma imagem publica,
pessoas que atuam no ambito da politica sdo grandes formadores de opinido e
emissores destas, fazendo com que as pessoas consumam a sua imagem, imagem
esta que pode ser trabalhada através da moda, na construgdo de uma imagem mais
estratégica.

Como segundo objetivo especifico, tinhamos situar a primeira-dama Janja no
contexto da politica e destacar sua relevancia dentro do contexto da moda. Para
contemplarmos esse objetivo, realizamos uma pesquisa, que foi apresentada na
contextualizagc&o do objeto, nas quais apresentamos como a primeira dama tem uma
grande ligacdo com o mundo da moda e apresenta grande interesse neste assunto,
para conseguirmos mais informacdes, através do questionario realizamos perguntas
mais especificas sobre, as respondentes apontaram que associam a imagem da
Janja a moda e que sabem o interesse da mesma sobre 0 assunto e a importancia
que a mesma da para a moda nacional.

Para a realizagdo da parte pratica da pesquisa,a partir das interagbes do
publico na rede instagram de Janja, realizamos um recorte do publico feminino e
tragamos um perfil, com a analise dos primeiros mil comentarios na postagem da
Janja podemos verificar que maioria das pessoas que consomem 0s seus conteudos
no Instagram sao mulheres ja que de mil comentarios, oitocentos e dois eram
comentarios feitos por mulheres. Ja de acordo com as respostas obtidas no
formulario podemos chegar a um suposto perfil: Uma mulher de 31 anos, que vive
em S&o Paulo, uma Heavy Users das redes sociais e que trabalha como assistente
social.

Como ultimo objetivo especifico, tivemos a investigacdo de como a imagem
de Janja influéncia na percepcao da politica pelo publico feminino, através da
respostas no questionario obtivemos que a imagem de Janja € bem dividida, tem um
publico com opinides mais negativas de uma forma bem consolidada, publico esse
que cria uma leitura dessas imagens por meio de pré-conceitos estabelecidos em

relacdo ao que Janja atualmente representa, em suas Iutas e em seu
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relacionamento com o atual presidente Lula. E por outro lado temos pessoas com
uma visao mais positiva e que de alguma forma tem uma opinido politica parecida
com a de Janja, associando a imagem da mesma em seus proprios ideais pessoais,
as mulheres que responderam de forma positiva também destacaram a formacgao
académica de Janja e os seus estudos, além da sua importancia no ambito politico,
esta parcela representando 58,6% das respondente. O que pode nos levar a ter uma
ideia de que sim a imagem da Janja leva as pessoas a refletirem sobre o meio
politico.

Para além das respostas dos objetivos especificos, podemos identificar
também que os ideais politicos influenciam muito na forma que a pessoa enxerga a
imagem publica da primeira-dama, até a vestimenta é vista de outra maneira
dependendo da pessoa que a use, além de que a imagem da primeira dama de uma
forma geral esta muito atrelada a imagem do atual presidente Lula, onde as pessoas
acabam fazendo associacbes sem nem mesmo verificar a veracidade e tomam
como verdade.

Retornando a nossa questdo problema: Como as mulheres percebem a
imagem publica da primeira-dama Janja a partir da relacdo que ela estabelece com
a moda? Podemos destacar que (1) a imagem da primeira-dama é bastante
relacionada a questdes do mundo da moda e que a forma que ela se apresentada
visualmente é relevante para o seu publico, (2) A imagem de Janja € bem dividida
entre positiva e negativa, variando de acordo com com os ideais politicos da pessoa
que a acompanha.

E por ultimo podemos observar que (3) a moda é um grande meio de
comunicagado nao verbal utilizado pela primeira dama, podendo gerar identificacéo
entre as mulheres que a acompanham.

Considerando o cenario de investigagcdo e como os objetivos de pesquisa
foram respondidos, entendemos que o presente trabalho traz contribuicbes
relevantes para a discussado tedrica sobre a imagem da mulher na politica e a
relevancia da moda dentro desse ambiente. Salientamos que esta pesquisa nao tem
como objetivo dar um encerramento sobre o assunto e nem estabelecer uma
resposta unica, mas sim abrir caminhos para novas pesquisas dentro da tematica,
onde seria interessante a investigagado sobre como as mulheres veem a imagem de

outras mulheres em diferentes locais de poder através da moda.
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APENDICE

e Analise dos comentarios

Comentarios de seguidoras falando positivamente sobre a vestimenta da Janja =
393 comentarios

Comentarios de seguidoras falando negativos sobre a vestimenta da Janja = 245
comentarios

CofentariosidiSperSosiSmiielaca0ia0MassuRtol = 148 comentarios
- 198 comentarios

Comentarios de comparacédo entre a atual primeira-dama e a ex -primeira-dama

Michelle Bolsonaro = 16 comentarios

Usuario Comentario
1. Nesta ceriménia jamais deveria ter usado vermelho!
2 Amo0000
3 Um abajur na minha tela
4. Afff sem postura
5
6 A CERIMONIA COM CERTEZA FICOU LINDA COM A PRESENGA DELES DOIS
MEUS AMORES
7. Jesus que gosto, misericordia
8. Lindissima
9. E ostentagéo sem Elegancia
Aff q povo que ostenta
11. Elegéncia n&o tem prego e ndo é para todos
12. Cafona
T3
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14. F
)
_
S
15. Pode gastar todo o dinheiro pblico, elegéncia é da pessoa, isso vocé néo ten|
Pote de katchup
17.
18.
19.
20. Seu estilista deve ser bolsonarista kkkk
21.
22. Que brega meu Deus
23. Casal que faz a diferenca para toda uma nag&o
24.
25.
26. Vovo representando |
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34. CEEEELEE TY)
35.
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57.

58.

59.
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60.

61.

62.

63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

70.

71.

72.

73.

74.

75.

76.

77.

78.

79.

80.

Roupa feia...muda de estilista...Michele bolsonato dava de 10 a 0 nos modelit

81.

82.

83.
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@michellebolsonaro , mostra pra Esbanja como ser 1° dama, por favor?!
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203

Ela tentou fazer parte da coroacao ai deu ruim saiu como cone ja ta bom
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225
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Precisa de aulas de etiqueta e como se vestir com a eterna Primeira dama
@michellebolsonaro
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245 ESBANJA SILVA!
246
247 Michele maravilhosa se comunicava em libras, a Esbanja gasta em
libras!! & &5 &
248 Sem postura. Zero elegancia!l Quem nasceu pra ser Janja kkkk nunca sera
@michellebolsonaro
249 “Dinheiro ndo compra bom gosto !” Nao € mesmo dona " Canja"!
250
251 Nunca vi algo téo feio
253
254 F
DOHSSSS
SessS
256 @
257 Lindoos -
258 Deusa! Quaqua ¢ infiltrado no partido. Expulsem ele.
260 VY
261 0 melhor de tudo que ¢ o tinico presidente a estar |a 2 vezes
262 llegitim@!
263
264 Meus amores lindos!
265 Que maravilhosa! . janja querida
266
267 Parabéns, Janja! O estilo que representa a sua identidade: bela, forte e generq
268
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317

318

Janja querida vai l& no perfil de Michele Bolsonaro ESJESIESS e segue ela BB, vg
vai aprender com ser elegante, paga mico néo .... Corre |4 ©®
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385 Dona esbanja, quanto custou seu look?

386 Capitalismo pra mim, socialismo pra vocés (povo). |

387 Mostra suite de 100mil didria t6 curioso!l

388 Nossa! Que delicia de imagem. Civilidade...

389 Cafonaaaaa

390

391 Maravilhosos!

392 Mana, faz um teste de id pra ver se acerta um look

393 @janjalula ...se vai ostentar com o dinheiro do povo que passa fome no Brasil
pelo menos faz correto. Criatura, vé se algum estilista bom, topa te vestir (ja
o da ex primeira dama nao aceitou)e aceita que tu é cafona e melhoraaaaa...
rasgando dinheiro e passando vergonha. Tenta o estilista da ex primeira damg
@marcelatemer ... vai que ele topa. Pq @marcelatemer também é simbolo de
elegancia.

394

395 NN NN

396 T T

397

398

399

400

401

402

403 Linda

404

405 Dama de vermelho 7

406 VAN NN NN

407
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505

506 Michele bolsonaro s6 serve para ensinar furtar joias caras, janja vc estava ling

507

508 Lindissima nossa primeira dama

509

510

511 Linda , elegante e a0 mesmo tempo alegre e despojado, perfeita |

512 Ve é simples e maravilhosa

513 Ketchup

514 VO

515 Meus Deus! Quanta vergonha alheial!!! E muito bregall

516 —
()

517 Tava linda

518 Que horror esse vestido

519 Arrasou @janjalula

520

521 Juiza?!?! O vestido do dia anterior estava infinitamente mais bonito.

523 Se colocar essa foto, no mago de cigarro a galera para de fumarl

524 LINDOS e melhor, do BEM!

525 Linda

526 Até que a mulher do lula se parece com a rainha Camila =

527

528 SALVE PRESIDENTE LULA, DIGNAMENTE REPRESENTANDO O BRASIL|

529

530 Parabéns pra o grande presidente do Brasil LUIZ INACIO LULA DA. E a primeir|
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Saudades, Michelle.
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646 Usa o dinheiro dessa diaria miliondria pra da um trato na cara e nessas roupal
647 RIDICULOS
648 Janja, te amo, mas muda de estilista urgente!
649 Desqualificada, s6 estd com esse por $$$$
650 Esbanja Janja, um dia o dinheiro acaball!l!l
651
652 Devolve meu impostd
653
654 Tiosi
655
656
657 Gente como pode alguém usar uma roupa tao feia? PQP
658
660
661 w
662
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814 Quanta deselegancia. Gente, quem ¢ o estilista que ta destruindo essa
mulher?

815 Um dia a marmita tinha mostarda e no outro ketchup.

816 Pais

817 SOSS

818 O pudim de cana e sua cuidadora biscoitera

819 Divina, maravilhosa e poderosa. =~

820 BREGA!

821 Lindos!

822 ALGUEM CONHECE O DEMONIO E A DEMONIA DE SAIA ESTA Al
ENTAO JA CONHECERAM

823 Sao uns deslumbrados. Classe passou longe. Nunca chegarao nem aos p
do nosso eterno presidente Bolsonaro e nossa unica e sempre primeira
dama Michelle

824
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834
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860
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862 IRGENGeIEStliStE - Y--Y--1--]

863

865 Dona  peloamor de deus troca sei estilista pois esse ¢ seu
inimigo .affff

866

867 VYVVY

EEE)

ai aresposta...

869 Ameiiii

870 | _nossoorguho |

871 Coroagéo ou Festa do Brega?

872 Uma mulher sem charme pode vestir roupa de grif montada no ouro que 1
tem elegancia

873 A Enfermagem tem pressa, cadé o piso nos contracheques? @lulaoficial
@nisiatrindadelima @ruicostaoficial @padilhando @simonetebet
@fernandohaddadoficial @rodrigopacheco @oficialarthurlira
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899 Cuidado pra néo leva outro chifre ai

900 NNV YV N NN

901 Esta sim!! E uma primeira dama ,Este é que é um presidente de clareza,
onde vai diz o que vai fazer para.a melhorar do pais

902 Grande estadista!! Fiz o L pra uso!!

903 Esbanja da Silva

904 Nossa unica primeira dama sempre foi € sempre sera a Michele, essa nag
chega nos dedos dela

905 Eu amo esse casal

906 A nossa verdadeira primeira dama @michellebolsonaro dar de 1000 a 0 p|
vc, canid

907 A mulher ta linda agora ele parece que ja passado do pontd

908 Prova que que o dinheiro publico n&o compra bom gosto

909

910 Que elegante essa capa do d1ab0

911 Dois V4G4BUNDOS

912 Para de viajar ditador vai cuidar do Brasil

913 L4 4

914 Linda! Ai sim, primeira data de verdade!®®

915 Orgulhol =

916 )

917 Isso adora o capitalismo . Quero ver o dia que for a Africa ... vai levar alcd
em gel na bolsal

918 Muito elegante

919 Kkkkkkkkkkk oh roupinha de 53

920 Orgulho do nosso pais.

921 DINHEIRO NAO COMPRAELEGANCIA
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946 Lindos! Que orgulho! 7

947 Uma amante que virou 1 dama. P Q P

948 @999 lindossss

949 Why you are Putin Lover and Accept his war?

950 Linda

951 Totalmente fora do contexto com este vestido cafona, cor espalhafatosa p|
a ocasiéo, sera que ela sabe o que significa a Coroac&o de um Rei 2?7
Horrivel, parece querer chocar com esta cor do Comunismo que mata

952 Seu estilista te odeia , troca isso mulher . O look mais feio da coroagao

953

954

955 Lindaaa "

956

957 Tu ¢ brega por natureza , a elegancia passo muito longe

958

959 Nossa, é impressionante como tem gente recalcada publicando! Se
enxerguem!

960 ASSOMBRAGAO QUE SE DIZ?????

961 NUNCA CHEGARA AOS PES DA PRIMEIRA DAMA MICHELLE
BOLSONARO

962 CADA ROUPA E UM DESASTRE DE HORROR DESSA CANJA LARANJ|

963 PP Y

964

965 Arvore de natal

966

967

968 N&o me representa essa culpa eu no carrego.
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e Questionario

Link para o formulario:

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQL SfaDgXHREC2F7NitWP73-EXAOLR
mmu4Lzm8FCil1WBuUVIpfyA/viewform?usp=sharing

Segio 1 - Questionario de recrutamento - MODA E COMUNICAGCAO NA
POLITICA: UMA INVESTIGAGAO DA PERCEPGAO DAS MULHERES SOBRE
A IMAGEM PUBLICA DA PRIMEIRA-DAMA JANJA EM SUA RELAGAO COM
A MODA

Ol4, vocé esta sendo convidado(a) para participar, como voluntario(a), em uma
pesquisa cientifica.

Intitulada "MODA E COMUNICAGAO NA POLITICA: UMA INVESTIGAGAO DA
PERCEPCAO DAS MULHERES SOBRE A IMAGEM PUBLICA DA
PRIMEIRA-DAMA JANJA EM SUA RELAGCAO COM A MODA" do curso de
Comunicagdo Social - Habilitagdo em Publicidade e Propaganda da
Universidade Federal do Pampa - Campus S&o Borja - RS. O projeto esta sendo
desenvolvido pela discente Sofia Bezerra e orientado pela profa Dra Juliana
Salbego durante o ano de 2024.

Este questionario faz parte da etapa de recrutamento e sele¢ao de entrevistados
para o Trabalho de Conclusdo de Curso. Obs: Caso vocé nao queira participar
da segunda etapa da pesquisa, ndo ha problema algum.


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfaDqXHREC2F7NitWP73-EXAOLRmmu4Lzm8FCil1WBuVIpfyA/viewform?usp=sharing
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfaDqXHREC2F7NitWP73-EXAOLRmmu4Lzm8FCil1WBuVIpfyA/viewform?usp=sharing

Evidencio que os dados colhidos com este formulario serdo usados para fins
académicos da discente Sofia Bezerra

Preenchimento do formulario em torno de 05 min

Qualquer duvida sobre a pesquisa entre em contato:
sofiasantos.aluno@unipampa.edu.br

Secgao 2

Ao aceitar preencher este formulario tenho ciéncia de que autorizo a discente
Sofia Bezerra Silva Santos e sua orientadora Juliana Zanini Salbego a fazer uso
dos dados aqui explicitados para fins exclusivamente académicos no
desenvolvimento da Pesquisa intitulada "MODA E COMUNICACAO NA
POLITICA: UMA INVESTIGACAO DA PERCEPCAO DAS MULHERES SOBRE
A IMAGEM PUBLICA DA PRIMEIRA-DAMA JANJA EM SUA RELACAO COM A
MODA” , desenvolvida como trabalho de Conclusdo do Curso de Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa.

Salientamos que, em nenhum momento, havera publicizacdo dos nomes dos
respondentes.
Secgao 3 - Perfil do respondente
Qual o seu nome?
Qual a sua idade?
Em qual estado vocé reside atualmente?
Qual a sua profissdo?
Secao 4 - Pergunta sobre a atual primeira dama Rosangela Lula da Silva -
Janja

Onde vocé conheceu a primeira dama Janja?
e Pelas redes sociais

e Através da campanha politica de 2022

e Através dos projetos que a mesma realiza
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Vocé segue a primeira dama Janja em suas redes sociais?
e sim, somente no instagram
e sim, no instagram e em outras redes sociais

e nao, em nenhuma rede social

A sua visao, de um modo geral, sobre a primeira dama € positiva ou negativa?
e Positiva

e Negativa

Em relacdo a pergunta anterior, quais fatores contribuem para esta visao?

(discursiva)

Secao 5 - Relagao Janja e a moda

Vocé relaciona a imagem de Janja a questdes de moda?
e sim

® nao

De forma geral, qual a sua opinido sobre as escolhas de vestuario da primeira

dama Janja? (discursiva)

Vocé tem conhecimento que Janja prioriza vestuario oriundo de marcas
nacionais?

® sSim

Vocé considera relevante o fato de Janja optar por marcas nacionais?
e Sim, acho muito importante

e N&o vejo como algo relevante

Justifique sua resposta a pergunta anterior (discursiva)

Vocé considera que as vestimentas de Janja em eventos publicos s&o

adequadas?
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Justifique a resposta anterior: (discursiva)
Secao 6 - Entrevista
Vocé aceita fazer parte da segunda etapa desta pesquisa respondendo a uma

entrevista com questdes mais aprofundadas? A mesma ocorrera de forma online

em dia\horario a serem combinados posteriormente

Se a resposta for positiva, por favor nos passe o seu numero para contato

(Whatsapp) (discursiva)
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