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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo compreender o uso dos elementos filmicos
em videoclipes de artistas independentes, a partir da analise de "Brilho de Le&o", da
banda Rosa Neon. A ideia parte do pensamento direcionado ao meio digital, visto
que muitos artistas independentes, assim como grandes produtoras, visionam a
internet como o principal mecanismo de divulgacgéao, facilitando o compartilhamento e
interacao do publico com o artista. Portanto, para esta pesquisa foi utilizado como
metodologia Analise de Conteudo com dados qualitativos, a partir da perspectiva de
Bardin, que constitui-se em trés fases essenciais, sendo elas a pré-analise,
referenciagdo dos indices e elaboracido dos indicadores, e por ultimo, descricao e
interpretacdo. Fundamentado nessas etapas, foi observado o uso dos elementos
filmicos aplicados na produgcdo do objeto em questdo, e conforme a analise,
buscou-se desenvolver o trabalho a partir da perspectiva dos seguintes autores:
Aumont, Lumet, Martin, Hamburger, Soares, Burgess e Greffe, Vicente, Rodriguez,
Bardin e Machado. Por fim, foi possivel concluir que a banda Rosa Neon, a partir de
seu videoclipe “Brilho de Leado”. O videoclipe, do ponto de vista de produto, abrange
conjuntos de técnicas da linguagem audiovisual a partir de regras e composi¢oes
que traduzem consequentemente o produto final.

Palavras-Chave: Elementos Filmicos - Videoclipe - Artistas Independentes - Rosa
Neon



ABSTRACT

This work has the objective of understand the use of the film elements in independent
artists video clips, since a analyze of “Brilho de Leao”, by the band Rosa Neon. The
idea comes from a thinking directed on the digital environment, because a lot ot
independent artists, as well as big producers, see the internet as their main
mechanism of divulgation, turning easy the propagation and interaction of the public
with the artist. Therefore, for this research was used as the methodology the Content
Analysis with qualitative datas, since a Bardin perspective, that is constructed on
three essential phases, being the pre-analysis, indexes references and indicators
elaboration, and for last, description and interpretation. Based on these stages, it was
observed the use of the film elements applicated on the production of the studied
object, and according to the analysis, the work was developed from the perspective
of the authors below: Aumont, Lumet, Martin, Hamburger, Soares, Burgess e Greffe,
Vicente, Rodriguez, Bardin e Machado. Lastly, it was possible conclude that the band
Rosa Neon, with their video clip “Brilho de Leado”. The videoclipe, as a product,
covers set of techniques of audiovisual language starting from rules and
compositions that translate consequently the final product.

KEY-WORDS: Film Elements - Video clip - Independent Artists - Rosa Neon
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INTRODUGAO

O presente estudo originou-se a partir de observagdes acerca do crescente
numero de artistas independentes que ndao possuem apoio na producido de seus
videoclipes, e que, na maioria das vezes, se inserem no mercado e divulgam seus
trabalhos gratuitamente com o auxilio de plataformas digitais. Artista independente é
a denominacdo dada aos musicos ou bandas que nao possuem contrato com
gravadora.

A gravadora é responsavel por qualificar e divulgar o profissional de forma
eficiente, produzindo videoclipes em parceria com grandes produtoras e
proporcionando um alcance maior do publico.

A produgao de um videoclipe requer habilidades técnicas e artisticas para que
o produto final seja satisfatorio e se destaque no mercado musical. Dentro dos
aspectos técnicos, pensando os elementos filmicos, que compdem a linguagem
audiovisual, destacam-se pontos relacionados aos planos, enquadramentos,
movimentos de camera e montagem. Esses elementos sdo fundamentais no
desenvolvimento de um produto audiovisual. Ja os aspectos artisticos ou elementos
filmicos ndo especificos, que também sao importantes, ajudam na composicao da
cena, na expressao de uma narrativa.

Esses elementos filmicos ndo especificos englobam a direcdo de arte, que
tem por fungéo cuidar da organizagao e da estética visual, fazendo com que fiquem
coesas até o final. O profissional responsavel pela dire¢cdo de arte deve ter
sensibilidade para captar a visualidade proposta para o produto. Assim, suas
escolhas afetam diretamente dentro do campo visual. Na dire¢ao de arte audiovisual,
existem subdivisbes que sao responsaveis por cuidar de detalhes relacionados ao
cenario, figurino, maquiagem e efeitos especiais. Desse modo, a diregédo de arte leva
em consideracdo a mensagem que se quer transmitir e para quem sera direcionada.

Em relacdo ao trabalho de divulgacdo do videoclipe de um artista
independente este, a principio é realizado de forma gratuita, sendo investido pouco
valor em midia digital, para impulsionar ou patrocinar as publicagbes, com o objetivo
de ser visualizado por um numero maior de pessoas. A questao € como se destacar

no meio online, onde tudo é rapido, atualizado e quanto mais chamativo e diferente,
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mais chances de sucesso tera. E nesse aspecto em que se insere o uso técnico e

artistico da linguagem audiovisual no videoclipe. No entanto, se deve ressaltar que a
maior parte dos artistas independentes ndo posui conhecimentos técnicos e nem
tem a disposicao profissionais qualificados para auxilio no processo de producéo.

Os elementos técnicos e artisticos da linguagem audiovisual se tornam
fundamentais para a realizagdo de um projeto. Observando esses fatores, o estudo
se desenvolve com a finalidade de responder ao seguinte problema: Como os
elementos filmicos auxiliam na producao de videoclipes de artistas independentes?

Com base nesse problema delimitou-se como objetivo geral - Compreender
0 uso dos elementos filmicos em videoclipes de artistas independentes, a partir da
analise de “Brilho de ledo”, da banda Rosa Neon. E como objetivos especificos
tem-se: descrever os elementos filmicos da linguagem audiovisual; identificar dentre
os elementos filmicos aqueles que auxiliam na direcdo de arte; discutir sobre
industria fonografica e videoclipe independente; analisar como os elementos filmicos
colaboram para producéo em videoclipes independentes.

O objeto de estudo é o videoclipe Brilho de Ledo da Banda Rosa Neon,
langado no canal da banda no YouTube “Rosa Neon TV” no dia 30 de janeiro de
2019. O videoclipe teve uma producao que se destacou dentre os outros videoclipes
observados, nota-se que os aspectos artisticos sdo bem planejados e mostram um
produto final satisfatério que atende as necessidades deste trabalho. Além disso,
através da possibilidade de analisar o uso dos elementos filmicos, compreende-se
um pouco mais sobre como funciona o processo de producdo audiovisual, e 0s
beneficios para a banda.

A partir disso, apresenta-se a justificativa do trabalho em quatro ambitos: no
tedrico-cientifico o estudo apresentado € relevante para o meio académico na
medida em que os elementos filmicos nao especificos, ou seja, a direcao de arte
audiovisual é pouco abordada em publicidade. De acordo com Santaella (2010),
esse tipo de contribuicdo auxilia no desenvolvimento do conhecimento tedrico ja
existente e pode ainda preencher brechas detectadas no conhecimento da area. No
social, este estudo leva em consideragao a importancia dos artistas independentes

no meio social, e a sua contribuicdo para o desenvolvimento do mercado em que
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atuam. Através da analise do videoclipe de artistas independentes, o estudo

pretende contribuir na reflexdo sobre dificuldades e obstaculos encontrados em
qualquer processo de producéo de videoclipe.

No ambito pratico, o trabalho considera a relevancia da produgcao
independente que traz consigo um avango em meio a grandes produtoras,
demonstrando que com criatividade, dedicacdo e o emprego dos elementos filmicos
de forma harmoniosa é possivel obter um bom resultado. Logo, este estudo pretende
mostrar que a partir do conhecimento sobre elementos filmicos da linguagem
audiovisual € possivel trazer mais qualidade na produgao dos videoclipes.

Ja no pessoal, a escolha do tema surgiu a partir da curiosidade de saber
como os artistas independentes se apropriam dos elementos filmicos nos seus
videoclipes e a partir de uma situagdo ocorrida com este académico, que foi
convidado para participar da produgdo de um videoclipe de cantor e compositor
independente. Porém, ndo havia nenhum planejamento e suporte técnico para
desenvolver o trabalho. Desse modo, ndo houve a participagdo, mas o
questionamento de como auxiliar na produgdo de videoclipes independentes
persistiu.

Quanto a metodologia utilizada tem-se a analise conteudo segundo a
perspectiva de Bardin, que é uma técnica de levantamento de dados e, € usada para
descrever e interpretar o conteudo de documentos, textos e videos. O processo de
andlise é dividido em trés fases, sendo eles: pré-analise, escolha documento,
constituicdo do corpus, preparacao do material; administracdo das técnicas no
corpus; tratamento dos resultados e interpretagdes.

A estrutura do trabalho esta dividida em 4 capitulos:

Primeiro capitulo - abrange os elementos filmicos da linguagem audiovisual,
detalhando os elementos filmicos especificos e suas principais técnicas; e os
elementos nao especificos, que tiveram origem fora do cinema.

Segundo capitulo - discute industria fonografica, e & feita uma breve
contextualizacdo sobre a arte e mercado voltando o olhar para a carreira dos
musicos independentes, pois muitos desses nao tem visibilidade diante do mercado

e isso afeta diretamente na vida financeira do artista. Para compreender melhor o
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videoclipe apresenta-se informagdes que contemplam sobre a produgao, além disso

discute-se sobre a plataforma de divulgacdo mais utilizada atualmente que é o
YouTube, que pode ser usado de forma gratuita e oferece retorno financeiro, de
acordo com critérios estabelecidos pela empresa.

Terceiro capitulo - é tratado sobre os caminhos metodoldgicos percorridos
para o desenvolvimento do trabalho.

Quarto capitulo - apresenta a analise do videoclipe Brilho de Ledo onde séo
detalhadas as informagdes relacionadas a exploragdao dos elementos filmicos
presentes no videoclipe, trazendo também o tratamento dos resultados e

interpretacéo, finalizando com a apresentagcao da conclusao obtida.
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CAPITULO 1: ELEMENTOS DA LINGUAGEM AUDIOVISUAL

Neste capitulo sdo apresentados os elementos que compdem a linguagem
audiovisual, sendo divididos em elementos filmicos especificos como
enquadramentos, angulos, planos, movimentos de céamera, montagem, na
perspectiva dos autores: Aumont (2011, 2006), Lumet (1995), Martin (2005) e os
elementos filmicos ndo especificos, cenario, maquiagem, figurino e acessorios, a

partir da perspectiva dos autores: Hamburger (2010) e Martin (2005).

1.1 Elementos filmicos especificos da linguagem audiovisual

Os elementos filmicos especificos sdo destacados neste momento como uma
forma de auxiliar na compreensdo do processo de desenvolvimento do produto.
Tendo em vista que o conteudo da parte técnica é bastante amplo, opta-se por
destacar os elementos mais importantes para este estudo.

Torna-se importante, antes de relacionar os elementos filmicos, abordar o
dispositivo técnico, necessario para a captura de imagens e som. Assim, a camera
possui diversas variacbes para suprir necessidades de acordo com o0 que se
pretende fazer. As cameras regularmente utilizadas no meio profissional de
producao audiovisual se diferenciam das demais por exigirem um conhecimento
técnico diferente e também por possuirem alto valor no mercado. Ja as cameras
Digital Single-Lens Reflex (DSLR)1 podem ser utilizadas em ocasides em que se
necessita de uma boa qualidade de imagem, podendo ser usadas tanto para fotos
quanto para videos, com a vantagem de serem equipamentos de facil manuseio e
com valor mais acessivel. O ponto positivo que se destaca nos dispositivos DSLR &
a possibilidade de trocar a objetiva, de acordo com a necessidade e as fungdes que
elas oferecem.

A objetiva ou lente, como é chamada por alguns autores, € a parte da camera

que nos da a possibilidade de criar e controlar planos e angulos através de diversas

' Disponivel em:>.
https://www.techtudo.com.br/dicas-e-tutoriais/noticia/2014/04/conheca-diferencas-entre-os-principais-t
ipos-de-cameras.html>. Acesso em: 13 de outubro 2018.


https://www.techtudo.com.br/dicas-e-tutoriais/noticia/2014/04/conheca-diferencas-entre-os-principais-tipos-de-cameras.html
https://www.techtudo.com.br/dicas-e-tutoriais/noticia/2014/04/conheca-diferencas-entre-os-principais-tipos-de-cameras.html
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perspectivas proporcionadas pelos diferentes tipos de lentes disponiveis, pois

possibilita contar uma histéria de diferentes modos. Isso é possivel pelas variagbes
caracteristicas que existem em cada lente. As lentes podem se aproximar do que é
visto pelos olhos humanos, porém nao sao capazes de ver realmente o que o olho
humano enxerga. As variagbes consideradas por Lumet (1995) sdo: lentes grande
angular, de 9 a 21 mm, que tendem a distorcer o quadro, ou seja, quanto maior a
lente maior a distor¢ao; lentes consideradas normais, que sdo as de 50 mm, pois
possuem angulo de visao semelhante a visdo humana; e lentes teleobjetivas, a partir
de 75 mm, que comprimem O espago e aproximam o0s objetos tanto da camera
quanto de um para o outro (LUMET, 1995).

A partir da funcionalidade da lente, destaca-se o elemento filmico
enquadramento, que é a denominagao dada ao ato de colocar dentro do quadro o

que é julgado como o mais relevante naquele instante. Para Aumont,

a palavra enquadramento e o verbo enquadrar apareceram com o cinema
para designar o processo mental e material j4 em atividade portanto na
imagem pictérica e fotografica, pelo qual se chega a uma imagem que
contém determinado campo visto sob determinado &ngulo e com
determinados limites exatos (AUMONT, 1994, p. 154).

A partir disso, as delimitacbes feitas para a captura das imagens abrangem
significados, que serdo transmitidos ao espectador. Por isso, segundo Martin (2005),
cabe ao realizador a escolha da matéria flmada, sendo esta o estagio elementar do
trabalho. Nesse sentido, 0 enquadramento € tido como como a primeira participagao
no processo de registro da imagem.

Martin (2005, p. 43) considera que a “composi¢ao do conteudo da imagem,
quer dizer, da maneira como o realizador planifica e, eventualmente, organiza o
fragmento de realidade que apresenta a objetiva e que se encontrara de forma
idéntica na tela”. Os enquadramentos podem ser estaticos ou moéveis, ficando a
cargo do diretor escolher qual a melhor forma de enquadrar a cena, para nao se
perder detalhes da composi¢cao dentro dos planos escolhidos.

O segundo elemento filmico a se destacar € o plano. Martin (2005, p. 46)

indica que os planos “sao determinados pela distancia entre a camera e o assunto e
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pela distancia focal da objetiva utilizada”. Os planos atuam com a finalidade de

proporcionar comodidade da percepcao e entendimento do filme. Considera-se
neste trabalho a classificacdo de acordo com Aumont.

Conceitua-se os planos, sendo eles: grande plano geral, o quadro é
preenchido pelo tema e o ambiente € o elemento; no plano geral o objeto principal
situa-se em um ambiente; no plano médio a pessoa € enquadrada em pé com um
pouco de espaco acima da cabeca e abaixo dos pés; plano americano neste plano a
figura humana é enquadrada do joelho para cima; primeiro plano também conhecido
como close é onde a pessoa € enquadrada do peito para cima; primeirissimo plano
ou super close onde a pessoa € enquadrada do pescogo para cima; plano detalhe
onde a camera enquadra apenas uma parte do corpo da pessoa como por exemplo

olhos ou boca.

A nocdo muito difundida de plano abrange todo esse conjunto de
parametros: dimensdes, quadro, ponto de vista, mas também movimento,
duracgao, ritmo, relagdo com outras imagens. Mais uma vez, trata-se de uma
palavra que pertence de pleno direito ao vocabulario técnico e muito
comumente usada na pratica da fabricacdo dos filmes (AUMONT, 2011, p.
39).

Também é importante levar em conta na composi¢ao visual, a relagao entre
os planos e os angulos, que diferem de acordo como o modo em que o objeto pode
ser filmado. Martin (2005, p. 53) considera que € preciso “tracar objetivamente o
processo tomando um sentido mais nitidamente interessante e expressivo”. O filme
Psicose de Alfred Hitchcock (1960), um dos classicos do cinema, tem a famosa cena
do banheiro onde mostra a personagem sendo esfaqueada em diversos angulos e

enquadramentos como ilustra a imagem abaixo:

Figura 1 — Angulos e enquadramentos filme Psicose

Fonte: Youtube (10 jun. 2019).
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Em outra categoria dos elementos filmicos estdo os movimentos de cédmera.
Eles tém como finalidade acompanhar um personagem ou um objeto que pode estar
estatico ou em movimento (MARTIN, 2005). O autor destaca também que a técnica
pode criar a ilusdo de movimento de um objeto estatico. Aumont (2006) revela que o
movimento fravelling, em que o dispositivo se movimenta acompanhando o objeto,
tem um papel descritivo; ja a panoramica, que € um movimento onde o dispositivo se
encontra estatico e gira em torno de um eixo para frente para tras ou para lado, tem
a finalidade de mostrar continuidade. Como exemplo de movimento travelling temos
a cena do filme Roma do dirigido por Alfonso Cuardn (2018), no momento em que a
personagem Cléo salva os meninos que estavam se afogando no mar, como ilustra

a figura abaixo.

Figura 2 — Movimento travelling flme Roma

Fonte: Netflix (10 jun. 2019).

A montagem também se configura como um elemento filmico. Aumont (2006)
destaca que a montagem consiste em trés grandes operacgdes: selecao,
agrupamento e juncdo. Desse modo, a montagem tem a finalidade de obter as

melhores partes do material captado, montando-se assim a totalidade que é o filme.

a montagem, a sequencializagdo, fabricam um tempo perfeitamente artificial,
sintético, que relaciona blocos de tempo nao-contiguos na realidade. Esse
tempo sintético foi sem nenhuma duvida um dos tragos que mais levou o
cinema em diregédo a narratividade, em diregéo a ficgdo (AUMONT, 2011, p.
170).
Ou seja, a montagem é fundamental na finalizagdo do filme, dando a opgéao
de se criar novas combinag¢des de cenas dentro da narrativa, tendo em vista que
todo o filme é feito a partir de fragmentos que sdo captados separadamente e apds a

decupagem dos melhores que € dada a montagem.
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1.2 Elementos filmicos nao especificos

Os elementos filmicos ndo especificos da linguagem audiovisual, como séo
considerados por Martin (2005), ou elementos que compdem a direcao de arte no
projeto audiovisual estdo presentes desde a idealizagao do filme até a forma que ele
sera retratado, a partir dos significados dados a cada particularidade dos elementos
que compdem as cenas. O profissional responsavel por cuidar dessa parte é o
diretor de arte. Segundo Hamburger (2010), o diretor de arte € um profissional
multidisciplinar, que lida com matérias plasticas e arquitetdnicas e que elabora uma
linguagem especifica para cada projeto.

A direcao de arte engloba diversos elementos, que sdo usados de forma
visual poderosa, construindo situacées que sdo capazes de levar o espectador muito
além da ambientagao de personagens, fazendo com que ele sinta novas sensagodes
e/ou resgate lembrancas. Explorando os elementos que abrangem a composicéo
temos: cor, textura, figurino, maquiagem, cenografia e efeitos especiais. Além disso,
€ importante destacar a iluminacdo que da caracterizagdo ao ambiente de acordo
com o modo que é utilizada. Para Hamburger (2010), isso € possivel gragas ao uso
dos elementos ndo especificos como a diregao de arte, que junto a elementos-base
da linguagem audiovisual constroem perspectivas dentro do quadro.

A escolha de uma paleta de cores que tenha relagdo com a mensagem que
se quer passar € muito importante, pois cada cor possui um significado, que pode
mudar de acordo com o contexto em que € aplicada. Hamburger (2010) expbe que a
cor € uma ferramenta poderosa que opera subliminarmente na mente do espectador
pois, pode criar novas percepgoes ou trazer lembrangas pessoais.

Reforcando a ideia de que as cores podem transmitir emocdes e impressoes
causando sensacdes aqueles que assistem, é possivel comparar com o cotidiano

pela atmosfera em esta representada.

Além de significados cognitivos, sensacdes tateis e psicoldgicas também séo
produzidas com base na visualizagdo das cores. Sentimos frio, calor, alivio
ou claustrofobia sobre o efeito do jogo cromatico. O ritmo da leitura do
nosso olhar sobre a tela também se da a medida que os olhos acompanham
0s movimentos e a intensidade dos contrastes entre as cores que sobre ele
atuam (HAMBURGER, 2010, p.41).
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A cor como elemento da linguagem audiovisual, pode sofrer ainda influéncia
da iluminacgéo, que também auxilia na maior caracterizagao do ambiente.

No filme “O Doador de Memdrias” de 2014, que conta a histdria de uma
sociedade distépica onde a populacdo € privada de sentir emogdes, os elementos
filmicos sdo perceptiveis a partir de cenas em preto e branco que promovem a
sensacgao de apatia, frieza e insensibilidade, e cenas coloridas (quando as emogdes
passam a ser devolvidas ao protagonista), que trazem sentimentos, entusiasmo e

animo ao enredo.

Figura 3 — Relacdo entre cores em “O doador de Memdérias”

Fonte: Imagens retiradas da infernet

De acordo com Hamburger (2010), a textura esta ligada diretamente aos
sentidos e suas percepgdes tateis e visuais que sado dadas através das superficies, e
que podem orientar ou desorientar o espectador durante a experiéncia sensorial da
obra. A dinamica das texturas € semelhante a das cores no sentido em que podem
trazer ou criar novas situagdes a partir da concepcdo das cenas em que sao
empregadas. Para Hamburger (2010), as cores e texturas aliadas aos sentidos
imprimem ritmo e visdo a partir da poética em que é empregada na cena. Além
disso, consideram-se as formas em que a textura se da no seu modo fisico tocavel e
o modo visual. Como exemplos de textura temos cascas de troncos de arvores,
folhas, rochas etc.

O figurino € o que vai caracterizar o personagem de acordo com a época e
contexto em que ele se insere, deve ser pensado de acordo com o sujeito que ira ser
representado pelo ator e da relagdo que se pretende estabelecer com o ambiente.
No momento de -caracterizacdo as pecas escolhidas podem transformar o

personagem no seu aspecto fisico, como por exemplo deixando com que a pessoa
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aparente ser mais gorda, ou que dé a impressao de que ela € mais alta, essas

caracteristicas podem ir se transformando no decorrer do video. Hamburguer (2010,
p. 45) fala que figurinos sao capazes de produzir “simbolicamente mensagens que
sao transmitidas a partir dos recortes retos ou arredondados, esvoagantes ou mais
justos ao corpo, das cores e acessorios”. Martin (2010) acrescenta que o figurinista
profissional € responsavel por escolher os acessérios e figurinos e acompanha o
processo de montagem do personagem. A transformacao feita com o personagem a
partir do figurino que ele usa pode criar efeitos e movimentos. Além disso, outra
caracteristica que se destaca é que ele pode representar o poder ou a posi¢ao do
personagem dentro do contexto. Lumet (1995) considera que as roupas que 0s
atores usam os ajudam a ter um bom desempenho na representagcdo dos
personagens. Como exemplo de figurino expressivo e que remete a questdo da
mudancga social temos a personagem, Ana Francisca da novela Chocolate com
Pimenta (2003/2004) exibida na Rede Globo, como retrata a figura é possivel

perceber ascensdo social da personagem através das suas vestimentas.

Figura 4 — Transformacao da personagem a partir do figurino.

Fonte: Imagens retiradas da internet

O que também contribui na caracterizagdo do personagem € a maquiagem
tendo em vista que “explora a pintura e os apliques na composigdo da figura”
(HAMBURGER, 2010 p. 48). Desse modo, a maquiagem tem o poder de transformar
a face do personagem, removendo ou criando marcas de expressao, transportando
entre as épocas e contextos, aliando com a interpretacdo sugerida para aquele
momento. A maquiagem trabalha em conjunto com o figurino e a cenografia.

Segundo Hamburger (2010), cabe ao profissional de maquiagem entender os limites
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e a real importancia de suas interferéncias levando em conta as prioridades do

diretor e da mensagem que se quer transmitir.

Tem-se como exemplo de maquiagens expressivas os videoclipes da Lady
Gaga e da Pabllo Vittar. Em Bad Romance (2009) da cantora Lady Gaga, a aposta &
em maquiagens super diferentes, desde as mais basicas, até as mais dramaticas:
olhos grandes, mascaras, aplicagbes e maquiagens pesadas, com direito a cilios
posticos que imitam os de bonecas. Ja a cantora Pabllo Vittar traz nos seus
videoclipes a maquiagem como algo a mais do que uma questao de diregao de arte,
ela funciona como um diferencial, uma caracteristica marcante da identidade drag.
Em um dos seus primeiros videoclipes Open Bar (2015) a cantora traz nas cenas
iniciais um pouco desse processo de producdo, onde as modelos comegam a se
maquiar antes de curtir a festa. A maquiagem nesse contexto, além de ser um
importante elemento da dire¢ao de arte, que se faz presente nos videoclipes, é ainda

uma caracteristica marcante das artistas citadas a cima.

Figura 4 — Maquiagens videoclipe Open Bar

Fonte: YouTube (10 jun. 2019).

Ainda se tratando de direcdo de arte € preciso conhecer o espagco onde
ocorre a gravagao, para que sejam feitos testes e verificacdo das possibilidades.
Hamburger (2010, p.35) diz que “o desenho do espacgo sugere solugdes que o
fotégrafo, e o diretor cénico poderdo adotar ou transformar, mas que constituem seu
ponto de partida”. O diretor cénico é o responsavel por dirigir a montagem do set e
trabalha todos os aspectos da producéo antes e durante as filmagens. Pode entédo
tomar decisdes junto a outros profissionais para que o ambiente seja representado
da melhor maneira. Para Hamburger (2010), ao projetar um ambiente, o diretor de
arte e o0 cenoégrafo imaginam, naturalmente, desenhos, desenhos de Iluz

interessantes a cada cena/cenario, oferecendo a base para o fotdégrafo trabalhar com



21
a iluminagao cénica final. A combinag¢ao da cena a partir dos elementos técnicos que

a compbem sugere diferentes proje¢cées que podem ser retratadas no filme.

Os objetos fazem parte do cenario e devem estar de acordo com todo o
contexto do videoclipe, criando conexdes com épocas e com outras caracteristicas
como cores e texturas etc. As pegas que compdéem um cenario se justificam a partir
do que se quer transmitir, cada objeto possui um sentido. Hamburger (2010) destaca
a importancia dos objetos e contextualiza que a sua expressividade toma
significados utilitarios, formais e simbdlicos e também subjetivos. A partir de efeitos
luminosos projetados sobre o objeto, podem surgir novos significados, tanto ao
objeto quanto a cena.

E possivel iluminar um ambiente a partir da iluminagdo natural (luz do sol) ou
da iluminacgao artificial, produzida pelo homem e capaz de ser manipulada. Conhecer
sobre aspectos técnicos relacionados a iluminagao faz toda a diferenga na producgéao
do videoclipe. Martin (2005) exemplifica que na iluminagdo de cenas o operador
dispde de maior liberdade de criagcdo. O autor diz ainda que a iluminagao pode ser
usada para definir e moldar os contornos dos objetos, e também para criar a
impressao de profundidade de espago. Sendo possivel trabalhar possiveis variacdes
de luz que interferem na cor que é dada ao ambiente, como luz quente que tem um
aspecto amarelado, luz fria fria que tem aspecto azulado, podendo também ser luz
dura quando é direcionada direto no objeto ou luz difusa, quando a luz € mais suave
sobre o objeto (MARTIN, 2005, p. 71). Martin acrescenta ainda que os efeitos mais
diversos podem ser criados pela utilizagao de fontes luminosas.

A cantora Britney Spears no seu videoclipe Toxic (2003), faz bastante uso de
efeitos produzidos a partir pontos luminosos, que surgem durante o videoclipe e que

dao um aspecto futurista ao produto. Como mostra o exemplo abaixo.

Figura 5 — Uso das luzes no videoclipe Toxic

Fonte: Youtube (10 jun. 2019).
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Hamburger (2010) caracteriza os efeitos especiais em trés categorias,
mecanicos, opticos e digitais. O efeito mecanico é aquele que utiliza de elementos
quimicos e fisicos. Os oticos sdo truques utilizados na composicdo do cenario
criando perspectiva diferentes de um mesmo ambiente dependendo do angulo. Ja os
digitais, podem ser utilizados a partir de modelagem virtual e também junto a
imagens captadas convencionalmente. Além disso, a autora aborda que cabe ao
diretor estabelecer qual o melhor efeito que vai ser usado no filme. Na imagem
abaixo do diretor Guillermo del Toro do filme a “A forma da Agua” (2018) é possivel

notar os efeitos especiais aplicados ao personagem.

Figura 6 — Efeitos especiais em personagem.

Fonte: Imagens retiradas da internet (2019)

1.3 Relagao entre som e imagem

A linguagem audiovisual € uma das formas de organizagao artificial da
imagem e do som, que pode ser usada para transmitir idéias ou sensagdes,
considerando a capacidade humana de perceber, entender e responder a esses
estimulos (RODRIGUEZ, 2006). Pode-se destacar dentre os aspectos presentes no
produto audiovisual elementos que sao usados para causar sensagdes no
espectador, sendo estes tanto presente nas imagens, quanto no audio. Segundo o
autor, o universo sonoro € ambito que produz as sensagdes mais primarias, ja no
campo da imagem, fornece um numero maior de sensagbes, pois esta esta
diretamente ligada aos outros sentidos como o paladar e olfato por exemplo.

Para Rodriguez (2006, p. 41) “trabalhar com o som isolado permite aos

narradores audiovisuais estabelecer novas associagdes virtuais entre sons e


https://www.google.com/search?rlz=1C1CHZL_pt-BRBR759BR759&q=a+forma+da+%C3%A1gua+guillermo+del+toro&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LVT9c3NEw2Nco2Ma8yUeLUz9U3MDNOMsnWEstOttJPy8zJBRNWKZlFqckl-UWLWJUTFdLyi3ITFVISFQ4vTC9NVEgvzczJSS3KzVdISc1RACrKBwDIHDR6WgAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjJtMvWl_3iAhVZHLkGHVB2BAgQmxMoATAXegQIDBAj
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imagem”, ou seja, a produgdo audiovisual se da por meio de um processo de

aperfeicoamento tanto do som quanto da imagem. Com a possibilidade de
manipulacdo do som e da imagem, € possivel corrigir erros recorrentes do processo
de captura e criar efeitos especiais. No que diz respeito ao som é possivel trabalhar
com a dublagem, onde, com a intengdo de obter maior qualidade, evitar ruidos e
propiciar melhor entonagdo, 0 som e a imagem sao capturados separadamente, e
posteriormente sdo agrupados para que fiquem sincronizados. A dublagem também
serve para substituir a voz original do audiovisual em outro idioma para o idioma
local, como por exemplo em filmes, séries, novelas e videoclipes.

No produto audiovisual, é possivel trabalhar com ambientagcdo musical,
narrando os estados emocionais dos personagens, criando efeito de previsibilidade,
para dar sensagéo de tensdo em determinado momento (RODRIGUEZ, 2006). Em
se tratando da musica, ocorre 0 mesmo processo de manipulagéo para que efeitos
sonoros sejam criados e assim, narrar estados emocionais e produzir efeito de
previsibilidade. Para isso, € preciso estudar “que tipos de sensacao perceptiva cada
tipo de variacdo acustica produz” (RODRIGUEZ, 2006, p. 47). A possibilidade de
manipulagdo do som em estudio pode criar possibilidades de presentificagédo, seja
aproximando ou seja distanciando-se (SOARES, 2013). Conhecimento sobre edigéo
e possuir controle informatizado sobre programas sao aspectos importantes que
auxiliam na parte acustica para obtencdo de rendimentos profissionais
(RODRIGUEZ, 2006).

E importante observar também que a qualidade do produto final sera
determinada a partir do momento em que se aproxima do universo da produgao
sonora audiovisual, através do conhecimento e do manuseio de aparelhos
eletrbnicos e programas de edicdo e com a experiéncia de uso dos mesmos
(RODRIGUEZ, 2006).

Assim como ocorre com o0 audio a imagem também é manipulada, criando
diferentes sensagdes, porém o autor revela que o conjunto de sentidos € importante
mas que a visdo atua simultaneamente em diferentes dimensdes, enquanto a
audicado é mais limitada se comparada a visdo. A partir disso, considera entdo que a

imagem exercer aliando aos beneficios e possibilidades de edigdo das imagens,
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criando alternativas que podem encadear novos e diferentes planos, construindo

sentidos que nao existiriam se as imagens fossem sem cortes, e edicdes. Essas
transformacdes se ddo no momento de montagem, onde o profissional de edig¢ao fica
responsavel por tentar transmitir de forma concreta a ideia que o roteiro que passar
(RODRIGUEZ, 2006).

Considera que o audio nado atua em fungao da imagem e sim que possuem
uma relagao de dependéncia entre si, atuam de forma conjunta e ao mesmo tempo
que fornecem informagdes para que o receptor entenda a mensagem, ou seja se
complementam a partir da tendéncia natural a coeréncia perceptiva (SOARES,
2013).



25

CAPITULO 2: INDUSTRIA FONOGRAFICA E VIDEOCLIPE INDEPENDENTE

Neste capitulo, discute-se industria fonografica ressaltando aspectos
relacionados a carreira ligada a arte e ao mercado partir da visdo dos autores: Dias
(2010), Soares (2013), Braga (2006), Cauquelin (2005), Vicente (2006), Burgess e
Greffe (2009). E para discutir sobre videoclipe independente e a plataforma de
divulgacdo mais comum utilizada na divulgagdo que € o YouTube utiliza-se os
seguintes autores: Soares (2013), Burgess e Greffe (2009), Vicente (2006).

2.1 Arte e Mercado na perspectiva da musica

Falar de arte sempre nos faz pensar em fama, sucesso e muito dinheiro, isso
porque essa € a versao que nos € vendida, porém esquecemos que ela esta
presente em diversos ambitos e que a concepcgao de arte € muito ampla, o que faz
com que varios artistas ndo tenham seus trabalhos conhecidos ou que as vezes s&o
taxados como algo marginalizado, dentre alguns exemplos podemos destacar o
grafite e na musica temos o rap e o funk, isso se da sobretudo por questbes
relacionadas a classes sociais. O que geralmente acarreta na desvalorizagdo desse
trabalho e fazendo com que grande parte dos artistas ndo tenham apoio para
divulgacao do seu trabalho, que atrelado a falta de apoio da sociedade em consumir
esse produto marginalizado acaba por interferir economicamente na vida do artista.
Burgess e Greffe (2013, p. 97) destacam que “essa fatalidade econOmica pesa de
modo permanente sobre os artistas”, considerando o mercado da arte como um
sistema onde as coisas se renovam constantemente, fazendo com que o artista
tenha a necessidade de se atualizar e langar novas tendéncias para que nao fique
de fora desse sistema.

Cauquelin (2005) aponta que existe um sistema de arte, € o conhecimento
desse sistema que permite apreender o conteudo das obras, isso de acordo com o
contexto, época e ou estilo em que se insere. Nado € um sistema baseado unico e
exclusivamente na lei da oferta e da procura, pois € um mercado muito dindmico e

por muitas vezes silencioso onde estdo sendo produzido obras a todo momento e
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nem sempre se tem publico consumidor, nesse caso € preciso compreender 0s

diversos agentes ativos no sistema, como o produtor, o colecionador/comprador, no
caso da musica o ouvinte/fa, passando pelos criticos, publicitarios e curadores. Além
disso, € importante pensar que o problema nao é s6 saber se existe um publico, mas
também saber de que forma o publico se interessa pela obra e o que faz com que
ele se interesse por um trabalho e nao pelo outro e os meios pelos quais eles
buscam a obra (BURGESS; GREFFE, 2013, p.113). Assim, é importante salientar
que a escolha dos locais de divulgacdo sao de extrema importéncia, pois dessa
forma a obra vai ao encontro o consumidor, facilitando a propagac¢ao do produto pelo

publico potencial.

[...] mas tdo-somente que a circulacdo das obras, os lugares ocupados
pelos diferentes atores do campo artistico e a recepcdo das obras pelo
publico estédo ligados, por um lado, a imagem da e arte e dos artistas que é
reconhecida como valida em um do dado momento e, por outro, aos
mecanismos que colocam essa imagem em circulagdo, que propagam e se
torna eficaz. (CAUQUELIN, 2005, p. 28)

A eficacia a qual se refere a autora, costuma ser um dos pontos de maior
dificuldade encontrado pelos artistas no momento de divulgacdo para o publico
consumidor.

Soares (2013, p. 274) considera que a “internet como territério voltado para a
desintermediacdo permite o livre acesso a produtos disponiveis na rede, com a
possibilidade de geragao de caracteristicas “virais” na circulagdo destes objetos”.

Constituindo assim uma alternativa muito viavel para produtos midiaticos.

2.2 Videoclipe e Industria Fonografica

O videoclipe surge da jungao da imagem e do som, onde os dois produzem
ritmo e cadéncia que guiam o produto audiovisual. Para entender melhor o
funcionamento do videoclipe primeiro € preciso conhecer um pouco da industria
musical.

No seu contexto histdrico, a industria musical passa por varios processos de

transformacdes, relacionados aos meios em que o produto € disponibilizado ao
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publico, “seja em formato de CD, fitas cassete, LP e vinil, ou em formatos de som

digital como o MP3” (SOARES, 2013, p. 60).

Essa popularizagcdo dos meios facilitou a disseminacdo das formas de
pirataria, gerando crise na industria fonografica. Dias (2010) considera que a
‘mudancga neste conceito, no entanto, para além da dimens&o técnica, revela uma
transformacao das praticas culturais, com o fim da centralidade antes exercida pelo

disco no conjunto da produgao musical’.

até recentemente, as companhias fonograficas sustentaram taxativamente
que a causa principal da crise que enfrentam é a pirataria, entendida como a
venda ilegal de CDs e DVDs no mercado informal (pirataria fisica) e na troca
peer-to-peer (realizada entre computadores pessoais) operada via internet
(pirataria on-line). (DIAS, 2010, p. 06).

Essa migracéo entre os meios de suportes fisicos da musica para os arquivos
digitais e o rapido processo de producdo e circulacdo de produtos midiaticos,
contribuiu para a ingeréncia da industria fonografica, o que facilitou para o processo
de pirataria (SOARES, 2013).

A construgdo fonografica se da a partir da produgdo da letra da musica.
Nesse sentido, a gravadora tem papel fundamental para auxiliar o artista ou banda
no processo de construgdo do produto. Dias (2010, p. 3) destaca que “as gravadoras
se transformam em escritérios de gerenciamento e marketing de produtos
fonograficos”. A gravadora em contato com o artista, escolhe a melhor forma para
que os arranjos se tornem harmoénicos e define a melhor edigao e veiculagdo. Além
disso, a gravadora oferece suportes em questdes ligadas aos direitos autorais, traga
estratégias com as melhores formas de vender o produto e escolhe as produtoras
para trabalhar como parceiras na produgao audiovisual. Temos como exemplo a
Sony Music Entertainment, que atua dando suporte técnico nas duas areas.

Ja as gravadoras, que nao dominam a técnica de produgdo de video,
precisam que esse servigco seja terceirizado. Machado (2005, p. 236) ressalta que
‘muitas dessas gravadoras vao se aproximar de produtoras de video e criar
parcerias para a realizag&do de videoclipes e produtos semelhantes”. Ou seja, essas

parcerias sao feitas para que em todo o processo haja éxito e produto consiga ter
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boa aceitacado pelo publico. Para os artistas que ndo possuem esse tipo de contrato

com gravadoras e nem parceria com produtoras, e também aqueles que nido tem
respaldo nem compromissos com certos grupos e associagdes, 0 caminho € um
pouco mais arduo por nao terem o capital financeiro e por isso sdo considerados
artistas independentes.

O cenario da musica independente no Brasil € muito amplo, pois abrange uma
gama muito talentosa de artistas, espalhados por todos os cantos do pais € que nem
sempre sao conhecidos. Apesar de ndo possuirem contrato com gravadoras, alguns
desses artistas conseguem alcancar sucesso. Uma das formas para que sejam
reconhecidos € o uso das redes sociais que sao utilizadas como midia para
promover seus trabalhos, o que acaba chamando atenc&o das gravadoras. Vicente
(2006, p. 06) “considera que a cena independente assume também o papel de
prospectar novos nichos de mercado e formar artistas para as grandes gravadoras,
respondendo com maior precisdo a crescente segmentagao do publico”.

O videoclipe se destaca dentro do género audiovisual por ser um formato de
video curto, e que serve de suporte para promog¢ao da musica e do artista. Segundo
Soares (2013, p. 59), “Clipes s&o impelidos a serem inovadores, uma vez que se
trata de um conjunto de imagens que se projeta quase que de maneira publicitaria
para o individuo”. Em um mercado cada vez mais competitivo e inovador, o artista
nao pode abrir mao de utilizar esse formato.

Soares (2013, p. 14) considera que o “videoclipe é ora mercadoria, ora objeto
de fetiche, que faz partilhar modos de habitar o mundo (e de se expor)’. Ou seja,
mercadoria no sentido de venda, de promogao da musica; ja no modo de se expor, €
o0 momento em que o artista pode se expressar, trazer sua identidade para dentro do
produto e conseguir alcangar seu publico de interesse.

Para se ter uma compreensdo mais global do que é esse produto, Soares
(2013, p. 29) diz que “uma reflexdo sobre o videoclipe pressupde tomar a histéria
deste género a partir da compreenséo dos artefatos tecnolégicos que propiciaram a
sua disposi¢cao enquanto objeto audiovisual”.

No Brasil, o videoclipe em seu primeiro momento teve a TV Globo como

pioneira na produgéo e divulgagdo desse formato audiovisual compacto, que tinha
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como intencdo vender a musica e promover o artista, levando entretenimento para

os telespectadores (MACHADO, 2005). Os videoclipes eram transmitidos pelo
programa fantastico. Com o passar do tempo foram surgindo produtoras
audiovisuais que aderiram ao formato do género videoclipe e comegou-se a produzir
o produto de forma inovadora, com técnicas e efeitos que prendiam e encantavam o
publico. Logo em seguida, chega ao Brasil, a Music Television (MTV) que tinha sua
programagao exclusiva para exibigdo de videoclipes. Posteriormente com a
popularizagédo da internet surge também a adaptagédo do formato para o meio digital.

Para Braga

videoclipes, assim como cangdes, cada vez mais, habitam os espagos
virtuais. Sites, blogs e plataformas sdo ambientes em que é possivel
assistir, comentar, recriar e criticar videoclipes, num tipo de atividade que
parece soar como um sistema de resposta social a produtos midiaticos
(BRAGA, 2006, P. 26).

Diante disso, pode-se ver que a popularizagao do videoclipe, nas plataformas
digitais, facilita as formas de difusdo do produto para os espectadores. Para Soares
(2013), os suportes dos departamentos de marketing de gravadoras, que gastam
altos valores para realizagdo dos videoclipes, estdo tendo que dividir espagco com
clipes “caseiros”, que sao recriados por artistas independentes, a partir das
referéncias de artistas consagrados, cotidianamente disponibilizados em plataformas

como o YouTube.

2.3 YouTube como principal plataforma de divulgacao

O YouTube é uma plataforma de compartilhamento de videos que surgiu em
2005 e que, posteriormente, foi comprada pelo Google, onde foi consolidada como
uma das maiores plataformas de compartilhamento de videos do mundo. Como
empresa de midia, o YouTube é também um agregador de conteudo, embora néo
seja uma produtora de conteudo em si (BURGESS; GREEN, 2009), ou seja, obtém

seus lucros a partir da venda de conteudos, mas nao os “produz”, pelo contrario,
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apenas veicula o que é produzido por terceiros. As tematicas que sao divulgadas no

YouTube, variam entre produ¢des amadoras e profissionais.

Assim, os artistas, os vioggers, também chamados de youtuber’s, conseguem
disponibilizar as suas produgdes e monetizar, gerando uma renda que varia de
acordo com o numero de visualizagdes e inscritos no canal. Além disso, o YouTube
permite a disseminagao de conteudos através da ferramenta de videos patrocinados,
dessa forma, é possivel direcionar a publicidade para o publico que realmente possui
interesse em tal assunto. Portanto, a plataforma acabou por se tornar um espaco
tanto de criacdo, como de entretenimento, informacéo e conhecimento, direcionados

para diversos publicos.

O YouTube, é um objeto de estudo particularmente instavel, marcado por
mudancgas dindmicas (tanto em termos de videos como de organizagao),
diversidade de conteudos (que caminha em um ritmo diferente do televisivo
mas que, da mesma maneira, escoa por meio do servico e, as vezes,
desaparecer de vista) e uma frequéncia cotidiana analoga, ou mesmice.
(BURGESS; GREEN, 2009, p. 30).

Assim, comparar o YouTube com a Televisdo (TV) se torna um tanto quanto
inviavel, ja que o YouTube funciona de forma participativa, onde os préprios usuarios
produzem seus conteudos e disponibilizam na plataforma, permitindo surgir assuntos
de variados temas a todo momento, enquanto a TV € monopolizada e os conteudos
disponibilizados sao ditados pelos diretores.

O YouTube deve ser pensado como parte do cotidiano das pessoas, como
varios outros meios de comunicagao, pois ele esta presente tanto na vida de quem
produz conteudo quanto na de quem consome. Além disso, ndo deve ser pensado
como um depodsito de segmentos intangiveis, visto que é acessivel a populagéo, o
que consequentemente autoriza as pessoas de poderem ter os seus proprios canais
(BURGUESS; GREEN, 2009). Dessa forma, a disponibilizagdo de conteudos acabou
ganhando maior diversidade, atingindo e atendendo aos interesses de diferentes
publicos. Além do mais, possibilitou que novos youtubers tivessem a oportunidade
de divulgar os seus trabalhos. Com os artistas que utilizam desta plataforma, a

situacdo ndo é diferente. Na musica, temos dois exemplos de artistas que
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comecaram a divulgagdo de seus trabalhos de forma independente, através dos

seus canais no YouTube, e que posteriormente conseguiram alcangar 0 sucesso
nacional. O primeiro é o cantor Jodo Victor Romania, popularmente conhecido como
Jéo2, que no ano de 2016 comegou a gravar videos cover’s de musicas de outros
artistas e postar em seu canal no YouTube. Logo, com uma grande visibilidade que
seus videos passaram a obter, o cantor comegou a se destacar e a fidelizar o seu
publico, chamando a atencédo de empresarios e de gravadoras, e consecutivamente,
langando o seu trabalho autoral, que foi muito bem aceito pelo publico. O segundo
exemplo € o da Banda Liniker e os Caramelows3, que em 2015 langaram no
YouTube seu primeiro album, chamado “Cru” que, em apenas uma semana,
alcancou numeros significativos de visualizagdes. O estilo musical da banda esta
ligado ao black music e a musica pop contemporanea brasileira.

Acbes que de individuos e grupos que disseminam informacdes de forma
“viral”, aumentam o numero de alcance e de reproducdes. Videos que existem no
YouTube podem ser acessados ndo sO na tradicional plataforma online, mas
também através de links em outros sites (especialmente em redes sociais) e em
fragmentos que podem ser captados, modulados e reeditados para novas e infinitas
formas de disponibilizacdo, através do online ou do offline como por exemplo, a
utilizagéo de cddigo QR code (SOARES, 2013). Dessa maneira, essas pessoas, que
disseminam o conteudo de certo artista por algum desses meios, adquirem um papel

fundamental no processo de apresentagao do artista para novos publicos.

2 Disponivel em: <
https://www.opopular.com.br/noticias/magazine/cantor-j%C3%A30-%C3%A9-a-aposta-do-ano-1.1467
069 >. Acesso em: 22 de maio de 2019.

3 Disponivel em: > https://www.youtube.com/channel/UCMRAbO_HPDRzUOIG5kj3Nvw/about.>
Acesso em: 22 de maio de 2019


https://www.opopular.com.br/noticias/magazine/cantor-j%C3%A3o-%C3%A9-a-aposta-do-ano-1.1467069
https://www.opopular.com.br/noticias/magazine/cantor-j%C3%A3o-%C3%A9-a-aposta-do-ano-1.1467069
https://www.youtube.com/channel/UCMRAb0_HPDRzU0lG5kj3Nvw/about
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CAPITULO 3: METODOLOGIA

Este trabalho inicia com uma revisao bibliografica, trazendo um capitulo sobre
os principais elementos de producado audiovisual, e outro sobre a industria
fonografica e videoclipe independente. Para o desenvolvimento desses capitulos
utiliza-se no primeiro: Aumont (2011, 2006), Lumet (1995), Machado (2015), Barros
(2010), Dias (2010); e no segundo: Hamburger (2010), Soares (2013) e Vicente
(2006). Apdés a revisao bibliografica, parte-se para o desenvolvimento da
metodologia onde utiliza-se o método de analise de conteudo desenvolvido por
Bardin (2009). Além disso, a delimitagdo do objeto de estudo, especificando as

escolhas referentes os recortes do objeto.

3.1 Escolha do objeto empirico

Para a definicho do objeto de estudo, foram considerados aspectos
relacionados aos elementos da linguagem audiovisual. Com isso, observou-se os
videoclipes de artistas independentes, diante da crescente popularizacao nas redes.
Assim, a analise sera feita a partir do videoclipe Brilho de Leao producéo independe
da banda Rosa Neon. A banda é formada por quatro cantores e compositores da
cena independente de Minas Gerais: Marina Sena, Mariana Cavanellas, Marcelo
Tofani e Luiz Gabriel Lopes. A banda criada no segundo semestre de 2018, langou o
seu primeiro single em novembro de 2018 e a cada més langa uma nova musica
junto com o videoclipe. O processo de composicdo e producdo das musicas sao
dados pelos quatro integrantes do grupo através de imersdes artisticas e contam
com o auxilio do produtor musical BAKA. ¢

O videoclipe escolhido “Brilho de Leao” foi langcado em 30 de janeiro de 2019,

tem duragdo de trés minutos e quatro segundos e conta com aproximadamente,

* Disponivel em:<
https://rollingstone.uol.com.br/noticia/conheca-o-rosa-neon-banda-pop-queridinha-de-djonga/ >.
Acesso em: 01 de abril de 2019.


https://rollingstone.uol.com.br/noticia/conheca-o-rosa-neon-banda-pop-queridinha-de-djonga/
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75.481 visualizagdes no YouTube até 23 de junho 1019. A imagem abaixo traz o

fluxograma da ficha técnica, as informagdes foram tiradas da descri¢ao do video no

canal da Banda.

Figura 7 — Fluxograma da ficha técnica do videoclipe Brilho de Le&o.

PRODUGCAO DIRETORES
MUSICAL E Vito Soaes, Belle Melo
MIXAGEM

Baka ¢

PRODUCAO

" = EXECUTIVA
MASTERIZACAQO Thiago Malaco

Felipe Tichauer

ROTEIRO
Vito Soares, Belle Mello

*

MAQUIAGEM FIGURINO
Sarah Leal Nephew Clotinhg,
Brechd Cafona

FOTOS
Sarah Leal

i
STYLIST
Breno Nery, Taina
Castro

Y
EDICAO E
FINALIZACAO

Vito Soares,
Belle Melo

Fonte: Canal no Youtube Rosa Neon TV.

De acordo com o que é proposto por este trabalho, dentro do campo visual, a
analise ocorrera observando as técnicas audiovisuais aplicadas a partir dos
elementos filmicos, como por exemplo, angulos, planos, movimentos de cameras
iluminagdo e também os aspectos relacionados aos elementos filmicos nao
especificos ou de diregao de arte, que estdo presentes no videoclipe como figurino,

maquiagem, objetos e cenografia.
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Considerando o objeto empirico de estudo definido, € preciso que haja entéo

uma analise do conteudo a ser abordado, nesse caso fragmenta-se o som da
imagem. Aumont (2006) considera que a analise de imagens € como um processo
“natural” do ser humano, pois a visao € um dos nossos principais sentidos e estamos
a todo momento observando algo. Além disso, faz parte das formas de comunicagéo
com a sociedade.

Em relagcdo a imagem Aumont (2006, p. 33) diz que “a imagem é
basicamente uma sintese que oferece tragos, cores e outros elementos visuais em
simultaneidade”. Ou seja a analise do produto audiovisual deve abranger todos
esses aspectos de forma sintética, considerando os pontos de maior relevancia
dentro do quadro imagem. Dentro do quadro deve-se destacar, as composicoes, a
utilizagéo da luz, objetos e a fungdo da mensagem visual. Neste sentido, segundo
Aumont (2006), os planos e enquadramentos sdo nomenclaturas padronizadas
utilizadas como uma espécie de codificagdo da mensagem visual. A andlise da
imagem, pode variar de acordo com os autores que foram usados como referéncia.

Os meios em que o produto é disponibilizado também devem ser

considerados segundo o que afirma Aumont (2011),

a analise da linguagem visual nos meios de comunicagao audiovisuais
(cinema, tv e video) deve levar em conta uma série de infra saber”, isto &, o
conhecimento e compreensdo das caracteristicas discursivas da grande
narrativa em esta aquele registro (AUMONT; 2011, p. 21).

Ou seja, ter conhecimento sobre o meio, auxilia no processo de compreenséao
do produto, pois assim é possivel identificar para qual tipo de publico o videoclipe foi
direcionado. Além disso, € possivel destacar caracteristicas como relacionadas ao

formato de finalizagao do produto.

3.2 Procedimentos metodolégicos

A metodologia analise de conteudo, aparece como um conjunto de técnicas,
que utiliza de procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo dos conteudos

das mensagens (BARDIN, 2009). A autora divide o processo em trés fases; (1)
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pré-analise; (2) exploragdo do material; (3) tratamento dos resultados, inferéncia ¢ a

interpretacdes. A primeira fase é a pré-analise.

E a fase de organizacdo, tem como objetivo tornar operacionais e sistematizar
as ideias iniciais de maneira a conduzir um esquema de desenvolvimento das
operagdes sucessivas (BARDIN, 2009). Geralmente essa fase se possui trés
missoes: (a) a escolha dos materiais a serem submetidos a analise, (b) a formulacao
das hipoteses e dos objetivos, e (c) a elaboragéo de indicadores que fundamentam a
interpretacéo final.

a) A escolha dos materiais a serem submetidos a analise: passa pelo
processo da leitura flutuante que é a familiarizagao, ou seja estabelecer contato com
os documentos a serem analisados (BARDIN, 2009). Nesse caso, foi observado o
canal no YouTube, da Banda Rosa Neon TV. O conteudo disponivel no canal sao
videoclipes produzidos de forma independente, referentes as cangdes autorais da
banda, que é formada por quatro artistas: cantores e compositores. O canal possui
seis videos publicados e cerca de 6.852 inscritos, conforme a ultima visualizagdo em
21 de julho de 2019.

Figura 8 — Leitura flutuante do canal.

9 ROSANEON ™ INSCRITO 68MIL [

INicio ViDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE Q,

Envios  REPRODUZIR TODOS = CLASSIFICAR POR

ROSA NEON - Pirraga ROSA NEON - Embalagem ROSA NEON - Picolé (Vertical ROSA MEON - Ombrim ROSA NEOM - Brilho de Ledo ROSA NEON - Estrela Do Mar
il visushzagoes - 31 mil visualizaghes + ¥ideo) 157 mill visualizagies + mil visualizagdes «
1 semanas atrés més alrds 14 i

Fonte: Canal no Youtube Rosa Neon TV.
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A escolha do documento para a analise se deu de acordo com algumas

regras que podem ser aplicadas, essas auxiliam na sele¢cdo do material para ser
trabalhado. Dentre os critérios foi utilizada a regra da representatividade, nesse caso
a analise pode ser efetuada numa amostra desde que seja uma parte representativa
do universo inicial (BARDIN, 2009). Considerando o conteudo disponivel no canal, a
escolha se deu também de acordo com a regra da homogeneidade, ou seja 0s
documentos devem apresentar semelhanca de estrutura (BARDIN, 2009). Dentre os
videoclipes publicados, foi possivel observar algumas cenas que parecem seguir o
mesmo padrdo como: tragos do estilo musical e da identidade da banda e dos
cantores, além de cenas com angulos e composicdo parecidos. Outra regra
importante que auxilia no processo de escolha é a regra da pertinéncia, no qual os
documentos escolhidos como fonte de informagao devem corresponder ao objetivo
inicial da analise (BARDIN, 2009). De acordo com o objetivo deste estudo o material
escolhido deve ser produzido de forma independente e conter os elementos da
linguagem audiovisual (especificos e ndao especificos) como aporte para que ocorra
as analises. Seguindo os caminhos indicados pela autora passamos entao para:

b) a formulagcdo das hipdteses e dos objetivos: Como neste trabalho nao
trabalhamos com a formulagédo das hipoteses destacamos entdo s6 os objetivos. Os
objetivos tém como fungao guiar o processo de elaboracado da pesquisa e responder
o problema de pesquisa. Assim o objetivo deste trabalho é: Compreender o uso dos
elementos filmicos em videoclipes de artistas independentes, a partir da analise de
“Brilho de le&o”, da banda Rosa Neon.

Ainda dentro da primeira etapa temos a:

c) referenciagdo dos indices e a elaboragdo dos indicadores: No presente
estudo os indicadores que auxiliam no processo de analise estdo presentes dentro
dos elementos filmicos especificos e nao especificos, dentre estes podemos
destacar:

Elementos especificos:
- Planos e enquadramentos;
- Montagem;

Elementos nao especificos:
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- Construgdo cenografica (objetos, locacéo, decoragéo);

- Figurino e Maquiagem (acessorios);

- Cores e texturas.

Serao esses os indicadores a serem observados no videoclipe escolhido.

Apds a conclusdo das diferentes etapas da pré-analise, partimos para a
segunda fase que consiste na (2) exploragdo do material. Considerada como um
processo longo, representa essencialmente as operagdes de codificagdo, desconto
ou enumeracgao, em fungao de algumas regras previamente formuladas (BARDIN,
2009). Ou seja, tem como objetivo conduzir aplicadamente os caminhos escolhidos
na pré-analise. O processo de codificacdo compreende trés escolhas sendo elas, o
recorte, (escolha das unidades) a enumeragéo (escolha da regra de contagem), a
classificagdo e a agregacao (escolha das categorias).

A terceira e ultima fase no processo de analise de conteudo segundo Bardin
(2009) é o: (3) tratamento de resultados obtidos e interpretacéo, essa etapa consiste
de operacgbes estatisticas simples e da submissdo dos resultados obtidos de
maneira “bruta” a provas de estatisticas, ou seja, sdo confrontadas com informacdes
ja existentes. Os dados vao sendo encontrados tornando a analise de conteudo um

importante instrumento para a resposta dos objetivos.
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CAPITULO 4: ANALISE

Neste capitulo apresenta-se o processo de analise do corpus estabelecido a
partir do objeto de estudo: o videoclipe Brilho de Ledo da Banda Rosa Neon. O
método utilizado é a analise de conteudo (BARDIN, 2009), abrangendo a segunda
fase que é a exploracdo do material e a terceira que é o tratamento de resultados

obtidos e a interpretagao.

4.1 Exploragao do material ou apresentagcao das cenas

Esta fase descreve as cenas do videoclipe Brilho de Le&o, pontuando os
momentos em que os indicadores de analise aparecem. Sao eles: construgao
cenografica, composicao do figurino e maquiagem, cores e texturas e montagem.

Para auxiliar no processo de analise apresentamos a letra da musica:
BRILHO DE LEAO
(Luiz Gabriel Lopes/Marina Sena)
ja que agosto chegou
meu amor
eu quero te encontrar

fazer a nossa histdria acontecer

ja que agosto chegou
meu amor
eu quero te encontrar

fazer a casa toda balancar

0 nosso lance é sol
brilho de ledo
sol

tesdo da estacéao
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Construgao cenografica

O videoclipe se passa na regidao norte do estado de Minas Gerais, onde mora
uma das cantoras que compdem o grupo, a Marina Sena. A construgédo cenografica
do videoclipe acontece em ambiente externo, semi-arido, com poucas arvores ao
fundo. O ambiente é composto a partir objetos no estilo vintage (cachorrinhos de
veludo, fitilhos metalizados coloridos, carro Opala Comodoro com flores de plastico
no parabrisas), ventilador de mao, garrafa de agua amarela, faca, microfone, animal

(galinha) e frutos (bacia e saco com pequisS).

Figura 9 — Objetos na cenografia

Fonte: YouTube (10 jun. 2019).

Composicao do figurino e maquiagem

Podemos pontuar as cenas em dois momentos de acordo as duas trocas de
roupas que sao mostradas no videoclipe.

Sendo o primeiro look no estilo brega, pela mistura de estampas e cores. As
pecas possuem estampas de animais (onga vestido, tigre na camisa e zebra na
legging) e ha também estampa de folhagem em uma camisa, além disso uma das

cantoras usa um vestido preto com amarelo neon.

® Pequi: Fruto cujo nome cientifico & Caryocar brasiliense Camb, considerado como o ouro do
cerrado, por possuir importancia econdmica social e ambiental para a sua regiao.
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No segundo momento onde as roupas possuem cores claras e neutras,

demonstram ser pegas antigas (vintage), as vestimentas sdo mais folgadas,
composta por vestidos longos com tecido fino e que voam com o vento.

Os acessorios que compdem o primeiro figurino sdo colares, correntes,
oculos, pulseiras, brincos, piercing (em uma cantora), leque, lengo de cabelo e ténis
all star. Na imagem abaixo é possivel visualizar o uso de alguns dos acessorios
presentes nas cenas.

Figura 10 — Apropriagdo de acessorios

Fonte: YouTube (10 jun. 2019).

No segundo momento onde as vestimentas sdo mais simples, os acessorios
seguem o mesmo padrao, sendo perceptivel apenas o uso de anéis e brincos.

Em relagdo a maquiagem nota-se que no primeiro momento, as duas
cantoras usam cores fortes e variadas tanto nos batons, e nas sombras utilizadas
para destacar os olhos. No segundo momento a maquiagem aparece de forma sutil
com a utilizacdo apenas de cores claras e neutras, com poucos brilhos e
iluminadores, seguindo o padrao dos figurinos. Nos homens nédo se nota o uso de
maquiagem. A imagem abaixo, mostra a utilizagdo da maquiagem nos dois

momentos do videoclipe.
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Figura 11 — Maquiagens no primeiro e segundo momento

Fonte: Youtube (10 jun. 2019).

Os penteados também variam de um cenario para o outro. No primeiro os
cabelos estao secos e de uma das cantoras esta preso por um lengo, o da outra esta
solto estilo chanel, os homens tem cabelos curtos e os cabelos estdo soltos. No
segundo momento os cabelos estdo molhados e penteados para tras provavelmente
fixados com gel. Na figura que segue € possivel observar de forma geral a
caracterizagcdo dos personagens (figurino, acessorios e penteados) no primeiro e

segundo momento.
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Figura 12 — Caracterizagao dos cantores

Fonte: Youtube (10 jun. 2019).

Cores e texturas
O cenario no primeiro momento possui cores e texturas bem marcantes desde

o azul do céu, ao marrom do solo seco.

Figura 13 — Cores e texturas aplicadas no primeiro momento

Fonte: YouTube (10 jun. 2019).

O figurino no primeiro momento € composto por pegas coloridas e
estampadas, ha presencga das seguintes cores: rosa neon (colar), verde neon (saia e
cropped), verde, preto com marrom (camisa), preto e branco (legging), o amarelo
(ténis) e vermelho (ténis).

No segundo momento as cores sdo neutras e claras como o branco (camisa e

vestido), o bege (vestido), marrom (camisa), e o cinza (calga). As texturas estédo
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presentes no solo, e na casca do pequi, e nas folhas das arvores ao fundo. No

segundo momento as cores do ambiente prevalecem como o azul do céu, o marrom
do solo, textura que € bem marcante e mescladas com cenas em cores claras quase
estouradas pelo fato da camera estar em incidéncia com a luz do sol. Utiliza-se
também fumacas coloridas para aumentar o contraste entre as cores do céu e do
solo. O azul do céu muitas vezes aparece em forma de degradé, por interferéncia da
luz do sol. Em outros momentos o céu aparece totalmente azul.

Os objetos e acessorios também possuem cores chamativas, como amarelo
neon, rosa neon nos colares, o carro na cor azul, leque vermelho com bolinhas
brancas, 6culos vintage com lente amarela, verde musgo da casca do pequi e o
amarelo ouro do fruto do pequi, garrafa amarela, ténis all star amarelo e outro
vermelho usados pelos cantores, além das pegas com estampas coloridas, e cores
chamativas. No segundo momento, os figurinos sdo de formas mais simples e néo
apresentam o uso de acessorios.

Na maquiagem as cores estdo presentes na sombra dos olhos onde
mistura-se verde, amarelo e laranja. As cores presentes nos batons sao vermelho e
laranja. Usa-se também um blush avermelhado em uma das cantoras. No segundo

momento as maquiagens estao aplicadas de forma sutil, e sdo quase imperceptiveis.

Angulos, planos e enquadramento
Em relagdo aos angulos, o video explora bastante o uso variando desde
angulos frontais, perfil, plongée, contra-plongée. Como podemos ver nas figuras

abaixo.

Figura 14 — Plongée | Contra-plongée

Fonte: Youtube (10 Jun. 2019)
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Os planos e enquadramentos presentes nas cenas sado diversificados em

ambos momentos do videoclipe, é possivel notar desde os planos mais comuns até
planos mais ousados e inovadores, enquadrados de formas diferentes das
tradicionais. Mostrando os cantores de diversos angulos, além disso aparecem
composi¢cdées onde os planos, grande plano geral, e plano geral aparecem
mostrando todo o cenario dando menor enfoque aos cantores, e criando um
contraste entre as cores do ambiente, o artista que por vez aparece sozinho
centralizado na imagem, outras vezes em dupla, trio e todos juntos. As cenas dao
enfoque no primeiro plano, e primeirissimo, ou virse e versa sempre mostrando
algum detalhe. A figura abaixo, retrata um exemplo das cenas que trabalham com

primeiro e primeirissimo plano em um personagem.

Figura 15: Primeiro plano e close.

O plano médio também é muito utilizado, criando formas de composi¢ao entre
0 cenario e os artistas.

Figura 16: Plano médio

Fonte: Youtube (10 Jun. 2019)
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A figura abaixo mostra de modo geral o uso dos planos nas cenas do primeiro

momento do videoclipe.

Figura 17 — Planos nas cenas do primeiro momento.

Fonte: YouTube (10 Jun. 2019)

Montagem

No processo de montagem, é possivel observar que houve uma preocupagao
para que as cenas fizessem sentido com trecho da musica, além disso os takes séao
rapidos e curtos a transicdo de uma cena para outra ocorre em harmonia com ritmo
da musica. No primeiro momento do videoclipe as cenas sdo um pouco mais lentas
em relagdo as cenas do segundo momento. Percebe-se também que na montagem
houve a exploragdo no processo de combinagao dos angulos e planos pois estao
presentes diversos angulos e planos dispostos nas cenas.

E possivel observar que no primeiro momento onde a producdo é mais
elaborado e possui maior variedade de cores e estampas, cenas caracterizando o
cenario brega, as cenas possuem cortes mais rapidos de uma para a outra. Ja o
segundo momento se diferencia por ter cenas mais lentas (maior secundagem) em

relagao as outras.
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Além disso é possivel notar que no processo de montagem algumas cenas

podem ter sofrido manipulagdo da cor, pelo aspecto amarelado presente nas
imagens.
Apos a exploragdo do material, partimos entdo para a tratamento dos

resultados obtidos e interpretacao.

4.2 Tratamento de resultados obtidos e interpretacao

Nesta fase, serdo apresentados os resultados obtidos a partir das cenas
mostradas anteriormente. Assim, foi possivel observar, a partir dos indicadores, a
presenca dos elementos filmicos. Além disso, também foi possivel fazer associagdes
referentes a letra da musica.

As imagens sdo gravadas em alta qualidade, em ambiente externo, as
caracteristicas presentes na regido retratam aspectos locais do norte de Minas
Gerais, onde os artistas estido inseridos. O solo seco e o sol forte fazem referéncia
tanto ao més de agosto, em que a letra da musica se refere, quanto aos elementos
filmicos utilizados na composi¢céo do videoclipe. Os angulos e planos apresentados,
reforcam a ideia de mostrar elementos caracteristicos do ambiente natural. Ainda se
tratando das questbes regionais, é possivel observar dentre os objetos, a presenga
do fruto do pequi, considerado como o ouro do cerrado, sendo um dos simbolos
caracteristicos do norte de Minas. Porém, vale ressaltar que a safra do pequi
acontece nos meses de novembro a janeiro, e ndo em agosto como € explicitado
nas cenas e na letra da musica. Logo, pode-se supor que a época de gravagao do
videoclipe tenha sido entre os meses citados.

O clima seco, desértico e semi-arido do norte do estado foi retratado no clipe
através de alguns angulos que revelam, na pele dos cantores, o suor e a oleosidade,
em plano detalhe, onde s&o exibidas cenas do cantor bebendo agua na garrafa, e
em primeiro plano, quando mostra a galinha no colo da cantora com o bico aberto,
como se estivesse com sede e em outra cena em que mostra um dos cantores com
um ventilador na mao. Além disso, a temperatura quente também possibilita o efeito
de reforcar a sensualidade apresentada em alguns momentos do videoclipe,

especialmente nas vestimentas curtas das cantoras, que possibilitam uma amostra
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ampliada de seus corpos, e até mesmo em partes da letra da musica, como quando

€ usada a expressao “tesao da estacao”.

A letra da musica faz referéncia tanto ao signo de Ledo, que se concentra
pelo més de agosto, como ao clima da regido, que nessa época do ano, o sol
intenso e a escassez de chuva evidenciada pelo solo seco sdo comuns. Ainda em
combinagdo com a letra “o nosso lance é sol brilho de ledo”, é possivel notar a
relagéo do brilho do sol que aparece com significativa frequéncia nas imagens com a
ideia de “brilho” das pessoas nascidas sob esse signo, visto que estudos sobre o
zodiaco apontam o egocentrismo como principal caracteristica dos leoninos (March;
McEvers, 1999).

O estilo brega é perceptivel a partir da composi¢cao do cenario, ja nas cenas
iniciais com as imagens de preenchimento. Os objetos coloridos e chamativos,
notoriamente observados nas decoragdes que enfeitam o Opala nas primeiras
cenas, conjuntamente ao figurino que abusa da mistura das cores, com estampas e
maquiagens carregadas de tons e texturas fortes demonstram uma presenca
predominante do brega no primeiro momento do videoclipe. As cenas exploram
bastante o uso dos angulos e planos, dando enfoque em detalhes da decoragao e do
corpo dos cantores. J& em outros momentos usam-se de planos mais abertos
mostrando todo o cenario. As cenas possuem cortes rapidos tornando o videoclipe
mais dindmico e chamativo, prendendo a atencao do espectador.

Ja no segundo momento, que comega a partir do 1'07, um minuto e sete
segundos, as cores claras e neutras, trazem o aspecto de calma e tranquilidade, em
um estilo vintage. Os takes também seguem esse mesmo padrdo, mas possuem
cortes mais lentos, sem deixar de lado a proposta das imagens do primeiro
momento. Diversos planos e composi¢ées também s&o introduzidos do segundo
momento em diante, explorando de maneira diferenciada, angulos ainda nao
expostos tanto dos cenarios quanto dos atores.

O uso dos elementos filmicos no videoclipe é bem marcante, pois na maioria
das cenas é notavel que foi pensado de forma estratégica para atingir o objetivo
final, no caso o videoclipe. A apropriacdo dos elementos filmicos, tanto dos

especificos quando dos n&o especificos auxiliaram na producgao e no produto final.
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A partir da observagdo dos elementos destacados como indicadores foi

possivel, relacionar que para o artista independente conseguir maior visibilidade, €
preciso que haja conexao entre o videoclipe e a musica. Assim, a elaboragao de um
roteiro que segue planejamento e dos elementos filmicos sdo essenciais para unir o
conceito e ideia do artista, a seu videoclipe, e consequente, a novos publicos, visto
que a realizacdo de um produto audiovisual agrega valor a musica que esta sendo

divulgada.
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CONSIDERAGOES FINAIS

No decorrer deste trabalho, foram apresentados diversos conceitos e
definigdes necessarios para auxiliar na compreensao dos objetivos propostos. O
trabalho estruturou-se em 4 capitulos, através da pesquisa bibliografica, percorrendo
pelos principais termos e estudos referentes a questdo problema: Como os
elementos filmicos auxiliam na producéo de videoclipes de artistas independentes?

No capitulo 1 “Elementos da Linguagem Audiovisual”’, observou-se questdes
relacionadas as técnicas aplicadas no processo de producdo, sendo subdivididos em
elementos filmicos especificos e elementos filmicos nao especificos, onde foi
possivel compreender sobre a importancia e conhecimento desses elementos na
perspectiva da producédo de um videoclipe.

A partir desses conceitos, foi estabelecida conexao ao capitulo 2, referente a
“Industria Fonografica e Videoclipe Independente”, com o propédsito de entender
sobre o mercado fonografico e a sua evolugédo até a chegada do videoclipe como
ferramenta para auxiliar na divulgagdo da musica e na imagem do cantor. O capitulo
traz também a forma como o artista independente se expressa através dessa
ferramenta e dos meios de divulgagéo do produto.

Portanto, a pesquisa teve como objetivo compreender o uso dos elementos
filmicos em videoclipes de artistas independentes, a partir da analise de “Brilho de
ledo”, da banda Rosa Neon.

Conclui-se, entdo, que a apropriacdo dos elementos filmicos por
artistas/bandas independentes na producao dos seus videoclipes pode agregar
maior qualidade em relagdo a imagem e ao som, sendo possivel ressaltar o trabalho
do artista diante do seu publico. O videoclipe, do ponto de vista de produto, abrange
conjuntos de técnicas da linguagem audiovisual a partir de regras e composi¢coes
que traduzem consequentemente o produto final.

Nas produgdes de videoclipes sdo levadas em consideracdo concepcoes
referentes a necessidade de pertencimento ao espectador, desde informacoes
ligadas ao género musical e de narrativas imagéticas particulares que se fazem

presentes no produto (SOARES, 2013). Percebeu-se, entédo, que a banda conseguiu
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transmitir a valorizagdo regional, a partir de elementos caracteristicos do estado,

presentes na composi¢cao dos cenarios, como por exemplo o fruto do pequi, que
aparece em varias cenas, e em diferentes formas. A valorizagdo também ocorre pelo
fato do fruto ser considerado como o ouro do cerrado, por representar a regiao de
forma econdmica, pela importancia ambiental e pela questao de que a época de sua
safra é fonte de renda para familias, que exploram os beneficios do fruto. Ha no
videoclipe espontaneidade que se materializa nas cores e texturas, presentes na
cenografia articuladas entre o género musical e a narrativa da valorizac&o local e a
sensacgao de pertencimento regional unindo esforgcos com a intencdo de atingir o
maior numero possivel de ouvintes.

A partir do estudo, compreendeu-se a importancia da direcao de arte aplicada
em videoclipes, onde artistas independentes, ao se apropriarem dos elementos
filmicos nao especificos, sdo capazes de elaborar produgdes audiovisuais de maior
qualidade. Entretanto, é preciso que haja planejamento e que um roteiro
previamente elaborado seja devidamente seguido, ja para a finalizag&do, é necessario
ter conhecimento e experiéncia na parte de edicdo. Faz-se necessario salientar que,
todo o processo de producao deve ser construido de forma coletiva, onde cada um
figue responsavel por uma atividade no processo de producio. Assim, a diregao de
arte, convocada para a criagao do videoclipe, traz o conteudo do roteiro com
expressao artistica, explorando os sentidos da letra e preocupando-se mais com o
visual do produto final.

Mas afinal, por qual motivo este videoclipe conseguiu se diferenciar e se
tornar uma producao dindmica, prendendo a atencdo do espectador? Identificou-se,
assim, que em todos os aspectos do produto, houve uma preocupacéao prévia com a
diregdo de arte, que se deu pelo fato dos quatro integrantes do grupo morarem em
cidades diferentes e possuirem envolvimento em outros trabalhos (tanto em bandas,
quanto como em carreira solo). E importante ressaltar ainda que segundo

informagdes que estdo disponiveis em entrevista da banda a revista Rolling StoneG,

¢ Disponivel em: <
.https://rollingstone.uol.com.br/noticia/conheca-o-rosa-neon-banda-pop-queridinha-de-djonga/.>
Acesso em 20 jun. 2019.


https://rollingstone.uol.com.br/noticia/conheca-o-rosa-neon-banda-pop-queridinha-de-djonga/
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e na ficha técnica do videoclipe, existe uma rede de pessoas que se conectaram e

auxiliaram no processo de execuc¢ao da narrativa.

O produto vende a musica e também funciona como acréscimo para a
cangao, e para o espectador no meio digital. Trata-se entdo do meio de divulgagéo
mais comum e que pode ser obtido sem custos, como ocorre no YouTube. Essa
estratégia de divulgacao online pode permitir repercussdo positiva na carreira do
artista, aproximando os fas e agregando valor financeiro a partir do numero de
visualizacdes.

Assim, este estudo € importante pois considera a producéo independente de
videoclipe, no meio social, e reflete sobre os obstaculos enfrentados no processo de
producado, destacando o uso dos elementos da linguagem audiovisual, como suporte

para que o produto final tenha qualidade.
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