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RESUMO

A presente dissertacdo foi elaborada com a intencdo de contribuir nos estudos
referentes as relacbes entre o jornalismo cultural, o imaginario e a industria criativa. Tem
como objetivo compreender, a partir das teorias do jornalismo como tecnologia do imaginario
e como objeto da inddstria criativa, como as caracteristicas do jornalismo cultural da franquia
do jornal Zero Hora se transformam na distribuicdo multiplataforma. Para atingir tal objetivo,
o trabalho foi dividido em trés partes: a revisdo bibliogréfica, os procedimentos
metodoldgicos e a conclusdo. Os capitulos 1, 2 e 3 apresentam a revisao bibliogréafica, que
aborda a transformacdo do jornalismo como elemento da industria criativa, os objetos
culturais do jornalismo na cultura da convergéncia e o jornalismo como tecnologia do
imaginario, respectivamente. O capitulo 4 traz os procedimentos metodoldgicos. Foi
realizada, a titulo de exemplo, uma observagdo exploratéria da distribuicdo multiplataforma
das editorias de jornalismo cultural das franquias da Folha de Sdo Paulo, O Estado de Sao
Paulo, Correio do Povo e Zero Hora. Bem como, uma andlise de conteudo das editorias de
cultura de Zero Hora e da franquia GauchaZH. Além disso, também expde a analise de
entrevistas semiestruturadas realizadas com dois profissionais da franquia de GauchaZH. Os
resultados da andlise realizada demonstram que a distribuicdo dos conteddos em mudltiplas
plataformas pode ampliar a abrangéncia do jornalismo cultural. Zero Hora se configura como
um objeto cultural diferenciado da industria criativa, pois envolve processos criativos
distintos na criacdo de seus diferentes produtos em cada plataforma e a editoria de cultura do
veiculo apresenta variacfes entre as diferentes plataformas. A partir disso, acredita-se que
esse processo pode estar influenciando as representagcfes que os jornalistas de Zero Hora tém

sobre a forma de construcdo de contetdos do jornalismo cultural.

Palavras-chave: Jornalismo cultural. Inddstria Criativa. Distribuicdo multiplataforma.

Tecnologias do imaginario. Zero Hora.



ABSTRACT

This master’s dissertation was prepared for contributing with studies related cultural
journalism, imaginary and creative industry. The objective of this study was to understand,
according to the theories that consider journalism as a technology of imaginary, how the
characteristics of cultural journalism presented in Zero Hero’s franchise transform themselves
in multiplatform distribution. The chapters 1, 2 and 3 present the theoretical background,
which is focused in the journalism transformation as an element of creative industry, the
cultural objects of journalism in the convergence culture and the journalism as a technology
of imaginary, respectively. Chapter 4 presents methodological procedures. An exploratory
observation was made of the multiplatform distribution of the cultural journalism editorials of
the Folha de S. Paulo, O Estado de S&o Paulo, Correio do Povo and Zero Hora franchises. As
well as a content analysis of the Zero Hora culture editorials and the GaichazZH franchise.
Moreover, this study also shows the analysis of semi-structured interviews carried out with
two professionals from GatchaZH’s franchise. The results of the analysis carried out showed
the multiplatform distribution of contents could increase the coverage of cultural journalism.
Zero Hero configures itself as a different cultural object of creative industry, since it evolves
distinctive creative processes in the creation of different products in each platform and the
vehicle editor culture presents variations in different platforms. According to this context, the
study believes that this process may be influencing the representations Zero Hora’s journalists

have about the way that content construction of cultural journalism.

Keywords: Cultural Journalism. Creative Industry. Multiplatform Distribution. Technologies

of the Imaginary. Zero Hora.
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INTRODUCAO

O jornalismo ¢ uma das praticas mais tradicionais da sociedade moderna. Como
atividade que realiza a veiculacdo e interpretacdo dos fatos, ¢ um elemento fundamental na
constituicdo das sociedades, pois promove a producdo de conhecimento e possibilita a
reflexdo sobre a realidade, tendo adquirido, através dos tempos, o status de servi¢o publico
(TRAQUINA, 2005).

Através dos anos, essa pratica passou por inimeras transformacdes e tenta acompanhar
as rapidas mudancas tecnoldgicas dos ultimos tempos. Desde o tipografo até o smartphone,
seus principios fundamentais, se mesclam com novas possibilidades produtivas. Segundo
Kovach e Rosenstiel (2003, p. 31), “a principal finalidade do jornalismo ¢ fornecer aos
cidadaos as informagdes de que necessitam para serem livres e se autogovernar”’. Em
consonancia com essa ideia, Traquina (2001, p.90) entende que o jornalismo deve ser um
“veiculo de informacao para equipar os cidaddos com ferramentas vitais ao exercicio dos seus
direitos e uma voz dos cidaddos na expressdo das suas preocupagdes”. Contudo, as praticas,
os formatos e os suportes que envolvem a producdo jornalistica contemporanea mudaram
consideravelmente.

Neste trabalho, parte-se do pressuposto de que o jornalismo pode ser classificado
como atividade da industria criativa. JA que as atividades da inddstria criativa possuem a
criatividade como insumo basico (BENDASSOLI et. al., 2009; JAMBEIRO; FERREIRA,
2012; Relatorio da UNCTAD, 2012; DCMS, 2005), entende-se que, embora a matéria-prima
do jornalismo seja a informacdo, sem a criatividade e o capital intelectual o jornalista ndo
conseguiria transformar a informagdo bruta em produto jornalistico. Acredita-se que, na
realidade da cultura da convergéncia (JENKINS, 2008), marcada pela intensificacdo da
convergéncia jornalistica (BARBOSA, 2009; SALAVERRIA; NEGREDO, 2008), na qual se
desenvolve a distribuicdo multiplataforma, ocorre a ampliacdo da necessidade de o jornalista
valer-se da criatividade. Ele precisa gerar produtos cada vez mais dindmicos e adequados a
esse cenario.

Para conceituar o jornalismo como atividade da industria criativa, utiliza-se Ostrower
(1977). A autora destaca que a criatividade se refere ao ato de criar, o qual € definido como a
capacidade de dar forma a algo. A partir desse conceito, entende-se que, mesmo que 0
jornalismo exponha fatos reais, o profissional da area faz uma leitura da realidade, com o
objetivo de compreendé-la. No processo de producdo dos produtos jornalisticos, ele ordena e

verifica as informacGes e configura outros conteddos, que dao origem aos produtos



14

jornalisticos. Dessa forma, ele utiliza seu capital intelectual, criatividade e sensibilidade para
realizar tais tarefas, o que se configura como um processo criativo.

Segundo Bendassolli et al (2009, p. 12-13), existem quatro componentes principais das
atividades da IC. “A criatividade ¢ o elemento central; a cultura ¢ tratada na forma de objetos
culturais; as industrias criativas transformam esses significados em propriedade intelectual e,
portanto, em valor econdmico; ha um pressuposto de convergéncia entre artes, negocios e
tecnologia”. As praticas, processos produtivos e o0s produtos jornalisticos possuem
caracteristicas que podem ser associadas aos aspectos citados pelos autores, como sera visto
adiante.

Neste trabalho, seguimos a linha de pensamento de Belochio e Feitosa (2018). Essas
entendem que, na distribuicdo multiplataforma, caracteristica da cultura da convergéncia, 0s
produtos jornalisticos passaram de objetos culturais com caracteristicas editoriais tradicionais
(JAMBEIRO; FERREIRA, 2009) para se desdobrarem em mdaltiplos objetos culturais. Dessa
forma, o jornalismo cria estratégias variadas dentro de uma mesma industria criativa.

Na realidade da cultura da convergéncia, discutida por Jenkins (2008), os publicos
assumem papéis diferentes, sendo também produtores e, por conseguinte, capazes de tornar-se
parte da industria criativa, mesmo sendo independentes de empresas de midia (BELOCHIO;
FEITOSA, 2018). Devido também a isso, os profissionais e empresas vém percebendo a
necessidade de se adaptar a diferentes I6gicas sociais, culturais e econdmicas da cultura da
convergéncia (JENKINS, 2008).

Jenkins (2008) reflete sobre como as possibilidades oferecidas pelas tecnologias
digitais propiciaram transformagdes ndo apenas tecnoldgicas, mas também culturais, sociais e
econbmicas na contemporaneidade. Nesse cenario, o fluxo de conteidos ocorre através de
multiplas plataformas e ocorrem mudancas no comportamento dos publicos, das empresas e
dos profissionais. A audiéncia passa a migrar entre 0s meios, em busca das experiéncias e
informacfes que deseja. Assim, se torna, também, produtora e propagadora de conteldos.
Neste trabalho, reflete-se sobre como as préticas jornalisticas se adaptam a essa logica
comunicacional. Parte-se das teorias do jornalismo como “tecnologia do imaginario” (SILVA,
J. M. 2006), a fim de identificar transformacdes e potencializacfes possiveis nas suas logicas.

Segundo J. M. Silva (2006), o imaginario chegou até mesmo a se tornar uma palavra
da moda. O conceito utilizado neste trabalho se refere ao que ganhou notoriedade a partir de
teorias da psicanalise, antropologia e sociologia, investigadas por Durand (2002), Maffesoli
(2001) e J.M. Silva (2006), entre outros. Cada autor faz um recorte Unico do termo,

conceituando-o de formas distintas, embora com algumas semelhancas. Durand (2002) aborda
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uma concepcéo antropoldgica® do imaginario, com base nas ideias de Jung, Freud, Piaget e
Bachelard, principalmente, enfatizando o carater individual do termo. Ja Maffesoli (2001)
trata sobre o imaginario em uma perspectiva prioritariamente sociologica, trabalhando mais
frequentemente com a ideia de imaginario coletivo. J. M. Silva (2006) segue a linha
socioldgica de Maffesoli, fazendo relacbes com as teorias da comunicacdo e o jornalismo e
ainda define o conceito de “tecnologias do imagindrio™.

Nesta dissertacao, se utiliza, principalmente, os conceitos de imaginario cunhados por
Maffesoli (2010) e Silva (2006). Maffesoli (2001, p. 75) entende o imaginario como uma
“aura”, um impulso e um patrimonio grupal, sendo um “reservatorio de sensagdes, de
lembrangas, de afetos e de estilos de vida”. Ja J. M. Silva (2006) introduz o conceito de
tecnologias do imaginario, as quais sdo “dispositivos de [...] produgdo de mitos, de visdes de
mundo e de estilos de vida” (2006, p. 22).

O problema de pesquisa desta dissertacao esta baseado no pressuposto de que, quando
um veiculo tradicional, especificamente o jornal impresso, que integra uma franquia
jornalistica® caracterizada pela atuacio em multiplas plataformas, cada uma adequada a
diferentes suportes e interfaces, ele pode estar ampliando o conjunto de referéncias sobre sua
midia matriz. Acredita-se, entdo, que ele pode estar modificando as bases de sua atuacdo
enquanto tecnologia do imaginario, ampliando as suas representagdes sociais, pois entende-se
que cada uma de suas representacGes atua de uma forma na sedimentagdo do imaginario. Ou
seja, enquanto a plataforma impressa trabalha a partir de determinadas estratégias, ela atinge
um publico especifico. J& a representacdo digital desse mesmo meio pode estimular o
imaginario sobre determinado tema em outro tipo de publico e através de outras estratégias.

Interessam as transformacdes que este processo pode estar provocando no jornalismo
cultural produzido em jornais impressos. Tendo em vista que esses meios legitimaram, ao
longo da histdria, a sua forma de atuacdo e possuem caracteristicas particulares, apresentam
possibilidades e limitagcdes que estdo ligadas ao suporte e as politicas editoriais especificas de
veiculos impressos. Assim, a partir do momento em que ampliam essa atua¢do, tornando-se
franquias multiplataforma, estdo realizando movimentagfes criativas que resultam noutras
propostas, em suportes distintos, que permitem hierarquizacdo das informacdes, elaboracéo e

distribuicdo de noticias de formas variadas, impossiveis no seu suporte original. Sdo exemplos

! Durand (2002) entente que, devido a angustia proporcionada pelos fatos inevitdveis, incontroldveis e
imprevisiveis que permeiam a existéncia humana, como a morte, os individuos passam a tomar atitudes
imaginativas com objetivo de negar, superar ou ressignificar essa realidade. Para isso, valem-se de simbolos,
imagens, mitos e arquétipos, elementos que, para o autor, formariam o imaginario.

2 0 tema é abordado no capitulo 2.
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a criacdo de variados perfis em midias sociais digitais, a ado¢do de um jornalismo que mescla
informacdo e conteddos de entretenimento em multimidia associados a plataformas externas,
a utilizacido de recursos como a realidade aumentada® referéncias a conteidos
complementares em outras plataformas, entre outros elementos possiveis. O jornal gaicho
Zero Hora, cuja atuacdo na franquia GalchaZH apresenta elementos interessantes do
jornalismo cultural multiplataforma, foi escolhido para a analise aqui proposta.

Abordando principalmente os conceitos citados, a presente pesquisa tem 0s seguintes
objetivos:

Objetivo geral

Compreender, a partir das teorias do jornalismo como tecnologia do imaginario e
como objeto da inddstria criativa, como as caracteristicas do jornalismo cultural da franquia
do jornal Zero Hora se transformam na distribuicdo multiplataforma.

Objetivos especificos

- Problematizar como o jornalismo cultural, em contexto de cultura da convergéncia e
através da distribuicdo multiplataforma em franquias, pode se transformar enquanto objeto da
industria criativa;

- Refletir sobre as implicagbes da distribuicdo multiplataforma em redagdes
convergentes nas caracteristicas do jornalismo como tecnologia do imaginario, bem como nas
representacOes dos jornalistas sobre sua prépria préatica e sistemas de producdo na editoria de
cultura;

- Analisar, em publicac6es multiplataforma da franquia jornalistica de Zero Hora, cuja
midia matriz é o jornal impresso, os elementos que indicam possiveis variagdes do jornalismo
cultural;

- Seguindo principios da sociologia compreensiva, através de entrevistas
semiestruturadas, verificar a compreensdo que os jornalistas que trabalham com o tema

cultura tém sobre o jornalismo cultural produzido em Zero Hora.

3 C.f Kirner e Siscoutto (2007, p. 10), “a realidade aumentada é definida de varias maneiras: a) é o
enriquecimento do ambiente real com objetos virtuais, usando algum dispositivo tecnolégico, funcionando em
tempo real; b) ¢ uma melhoria do mundo real com textos, imagens e objetos virtuais, gerados por computador
[Insley, 2003]; c) € a mistura de mundos reais e virtuais em algum ponto da realidade/virtualidade continua, que
conecta ambientes completamente reais a ambientes completamente virtuais [MILGRAN, 1994]; d) ¢ um
sistema que suplementa o mundo real com objetos virtuais gerados por computador, parecendo coexistir no
mesmo espago € apresentando as seguintes propriedades: - combina objetos reais e virtuais no ambiente real; -
executa interativamente em tempo real; - alinha objetos reais e virtuais entre si; - aplica-se a todos os sentidos,
incluindo audigdo, tato e forga ¢ cheiro [AZUMA, 2001].
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O tema surgiu de uma inquietacdo de ordem pessoal, pois a autora percebia que
existem poucos meios para a populagédo se informar sobre os museus na cidade em que reside:
Alegrete, no Rio Grande do Sul. Dessa inquietacdo, foi desenvolvida a franquia de jornalismo
cultural Museus em Redes, produto de pesquisa, planejamento e inovagdo®, requisito do
Mestrado Profissional em Comunicagdo e Industria Criativa. A partir dessa experiéncia
pratica, que proporcionou perguntas sobre o perfil do jornalismo cultural em franquias
jornalisticas, e das pesquisas anteriores da autora sobre o imaginario, percebeu-se, entdo, a
necessidade de aprofundar a investigacdo sobre a tematica. Buscou-se compreender, entdo, as
transformacGes dos modelos de produtos de jornalismo cultural em uma franquia jornalistica
que trabalha com a distribuigdo multiplataforma.

Compreende-se que a problematica deste trabalho abrange a préatica jornalistica
contemporanea, podendo ser investigada alem das editorias de jornalismo cultural. Contudo,
devido aos prazos académicos, foi necessaria a realizacdo desse recorte, com o0 objetivo de
observar de forma mais aprofundada tais fendbmenos, em uma se¢do especifica. Entende-se
que a editoria de cultura tradicionalmente recebe menos espacgo, estando limitada a trechos
reduzidos em veiculos tradicionais, como o jornal impresso (BALLERINI, 2005). Diante
disso, entende-se que a distribuicdo multiplataforma pode afetar essa editoria.

No primeiro capitulo, sdo trabalhados os conceitos de inddstria criativa, com base,
principalmente, em Bendassolli et al (2009), Jambeiro e Ferreira (2012) e UNCTAD (2012).
Em seguida, aborda-se a questdo do jornalismo enquanto atividade criativa, relacionando os
conceitos de jornalismo (WOLF, 2003; LAGE, 2014; FILHO, 1987; TRAQUINA, 2005,
KUNCZIK, 2002) com a criatividade e o processo criativo, baseado em Ostrower (1977), e
com 0s objetos culturais da indlstria criativa (BELOCHIO; FEITOSA, 2018). Na secdo
seguinte, trata-se do jornalismo cultural na inddstria criativa, a partir de Rivera (2003),
Ballerini (2015), Gadini (2006) e Piza (2013), principalmente.

No segundo capitulo, trabalha-se com as questdes referentes ao jornalismo no contexto
da cultura da convergéncia (JENKINS, 2008). Apresenta-se e discute-se 0s conceitos de
cultura da convergéncia, franquias transmidiaticas (JENKINS, 2008), convergéncia
jornalistica (SALAVERRIA, 2003; BARBOSA, 2009), distribuicdo multiplataforma

4 A franquia Museus em Redes foi desenvolvida com o objetivo de ser uma estratégia de comunicagéo para 0s
museus publicos da Fronteira Oeste do Rio Grande do Sul. Num primeiro momento, foi realizado o projeto
piloto em Sdo Borja e Alegrete. A franquia € composta pelos seguintes elementos: Site Museus em Redes;
Pagina no Facebook Museus em Redes; Canal no YouTube: WebTV Museus em Redes; Jornal impresso Museus
em Redes; Boletins radiofonicos Minuto Museus em Redes. Os produtos foram planejados no periodo de abril a
julho de 2017 e executados a partir de agosto de 2017. Contudo, como o projeto se refere a estratégias de
jornalismo digital, que tém como caracteristica a atualizagdo continua (MIELNICZUK, 2003), a sua execugdo
permanece em processo.
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(BELOCHIO, 2014) e jornalismo cultural nesse cenario (RIVERA, 2003, BALLERINI,
2015).

No terceiro capitulo, aborda-se a ideia do jornalismo como tecnologia do imaginario.
Sao apresentados e comparados 0s conceitos de imaginario através das ideias de Durand
(1988, 2002, 2004), Maffesoli (2001, 2010, 2014) Anaz et al (2017) e Silva (2006, 2016,
2017), principalmente. Sdo expostos os diferentes conceitos elaborados pelos principais
expoentes da tematica e reflete-se sobre os mesmos. Em seguida, aborda-se a ideia de
jornalismo como tecnologia do imaginario, com base nas definicbes de imaginario social.
Para discutir esse tema, foram utilizadas as ideias de Maffesoli (2001, 2010, 2014), J.M. Silva
(2006, 2016, 2017), G. Silva (2010).

No quarto capitulo hd os procedimentos metodologicos. Nele foi realizada a
observacao exploratdria, a titulo de exemplo, dos produtos das editorias de jornalismo cultural
de quatro franquias jornalisticas que tém como midia matriz o jornal impresso. Séo elas a
Folha de Séo Paulo, O Estado de Sao Paulo, Zero Hora e Correio do Povo. Tal observagéo foi
realizada a fim de compreender as caracteristicas do jornalismo cultural em cada franquia,
com o objetivo de selecionar uma delas para analise que compde esta dissertacao.

Em seguida no capitulo quatro, sdo descritas as técnicas metodoldgicas aplicadas
especificamente a analise da franquia de Zero Hora, consideradas adequadas para a realizagdo
desta pesquisa e seus resultados. A analise de conteldo e entrevista semiestruturada sdo
consideradas adequadas a proposta desta dissertacdo. Num primeiro momento, € explicado o
passo a passo da aplicacdo da andlise de conteudo em elementos coletados de publicacdes
impressas de Zero Hora, do site GauchaZH e de seus perfis no Facebook e no Instagram,
além do aplicativo para smartphones GauchaZH. Estes ultimos integram a franquia de Zero
Hora. Por isso, foram incluidos na analise. Depois disso, sdo descritos os resultados da
analise. Foram realizadas as fases da andlise de contetdo descritas por Bardin (1977): pré-
analise, exploracdo do material e tratamento dos resultados. Foram estabelecidas trés
categorias de andlise: a) elementos tradicionais; b) elementos contemporéaneos; c) elementos
ndo previstos, de modo que todos os objetos selecionados foram submetidos a analise da
presenca ou auséncia dos elementos das duas categorias.

Nesse capitulo sdo expostos ainda os resultados de duas entrevistas semiestruturadas,
realizadas com os jornalistas Marcelo Perrone (Editor do Segundo Caderno do jornal Zero
Hora) e Débora Pradella (Coordenadora de Distribuicdo e Produto de GaluchazH). Cabe

salientar que tais técnicas de analise foram adaptadas aos objetivos deste trabalho e levaram
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em consideragdo a inspiracdo em principios da sociologia compreensiva: o formismo, o
vitalismo e o0 pensamento analogo.

Por fim, sdo colocadas as conclusdes, entre elas a ideia de que a distribuicdo dos
contetdos em multiplas plataformas pode ampliar a abrangéncia do jornalismo cultural. O
entendimento que resulta da andlise realizada nesta dissertacdo é de que Zero Hora se
configura como um objeto cultural diferenciado da industria criativa, pois envolve processos
criativos distintos na criacdo de seus diferentes produtos em cada plataforma. A editoria de
cultura do veiculo apresenta variacfes entre as diferentes plataformas — site, impresso e
aplicativo. Nessas publicaces, sdo adotadas diferentes estratégias na producéo e distribuicdo
dos conteudos, levando em consideragdo os recursos disponiveis e perfil de cada plataforma.
A partir disso, acredita-se que esse processo pode estar influenciando as representacdes que 0S
jornalistas de Zero Hora tém sobre a forma de construcdo de conteudos do jornalismo cultural
em Zero Hora, ja que a forma de planejamento dos conteldos deve levar em consideracdo as

potencialidades e limitagOes de cada plataforma.
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1 A TRANSFORMACAO DO JORNALISMO COMO ELEMENTO DA INDUSTRIA
CRIATIVA

Este capitulo discute o jornalismo como objeto cultural da industria criativa,
destacando as producdes do jornalismo cultural como um de seus elementos. Para tanto,
aborda, inicialmente, os conceitos de industria criativa e seus objetos culturais. Na sequéncia,
descreve as caracteristicas do jornalismo cultural. A reflexdo € apoiada fundamentalmente em
analises de Bendassolli et al (2009), Jambeiro e Ferreira (2012) e no Relatério da UNCTAD
(2012). Como ja exposto na introducdo, parte-se do pressuposto de que, em contexto de
convergéncia, o jornalismo amplia o0 quadro de objetos culturais da indUstria criativa. Antes
de discutir essa questdo, considera-se relevante entender o lugar do jornalismo na indudstria

criativa. Os proximos topicos sdo dedicados a isso.

1.1 As industrias criativas e o0 jornalismo

O conceito de industrias criativas foi elaborado nos anos 90, devido a necessidade de
buscar uma nova definicdo para o setor cultural (LIMA, 2007), bem como uma forma de
reunir setores com caracteristicas em comum (JAMBEIRO; FERREIRA, 2012). Esse termo
surgiu depois que transformacdes econémicas e sociais permitiram o deslocamento do foco
das atividades industriais para as que tém como base o conhecimento (BENDASSOLLI et al,
2009).

Bendassolli (2009, p.11) afirma que “mudanc¢as econdmicas e sociais fizeram com que
se deslocasse o foco das atividades industriais para as atividades intensivas em conhecimento,
localizadas no setor de servicos”. O autor destaca ainda que 0 surgimento das industrias
criativas esta ligado a virada cultural, a qual ele explica que “surge da combinagdo de dois
fendmenos simultaneos: a emergéncia da sociedade do conhecimento e a transicdo de valores
materialistas para valores pds-materialistas” (IDEM).

A definicdo surgiu na Australia, em 1994, no lancamento do relatorio Nacéo Criativa.
Contudo, as inddstrias criativas s6 receberam mais atengédo a partir de 1997. Na ocasiao, os
legisladores do Departamento de Cultura, Midia e Esporte do Reino Unido comecgaram a

desenvolver agBes® para fortalecer as politicas relativas ao tema no pais. O relatorio da

SCf. Pinheiro e Barth (2016, p. 134) “foi criado no Reino Unido a Creative Industries Task Force (Forga Tarefa
das Indistrias Criativas) como uma atividade governamental central do Departamento de Cultura, Midia e
Esporte (DCMS) através do qual foi realizado um mapeamento de atividades e setores considerados pertencentes
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UNCTAD® (2012) destaca que, devido a abrangéncia da tematica, que compreende Varios
setores criativos, a sua utilizacdo pode variar de um pais para outro. Desde seu surgimento, a
definicdo vem sendo desenvolvida e atualizada, promovendo transformac6es na economia e
situando os produtos/processos criativos dentro das logicas de mercado. A UNCTAD ressalta

que:

A designagdo “industrias criativas” que vem se desenvolvendo desde entdo tem
ampliado o escopo das industrias culturais para além das artes, marcando uma
mudanca de abordagem as atividades comerciais em potencial que, até
recentemente, eram consideradas pura ou predominantemente em termos nao
econdmicos. (UNCTAD, 2012, p.6)

Autores como Bendassolli et al (2009), Hartley (2005), Howkins, (2005), Jaguaribe
(2006), Jeffcutt (2000), Cornford e Charles (2001), Lima (2007) Jambeiro e Ferreira (2012),
Costa (2011) e 6rgdos governamentais como a UNCTAD (2012) e o DCMS (2005) vém
tentando estabelecer pontos em comum nas diversas definicdes, buscando, assim, uma
conceituacao geral. Ao analisar os conceitos propostos, percebe-se que o principal ponto de
convergéncia estabelece que as industrias criativas ddo origem a bens e/ou servi¢os que tém
como insumo basico a criatividade e como objetivo a geracdo de capital social, econdmico e
cultural.

A conceituagdo das industrias criativas da UNCTAD, feita em 2004, foi um marco
para o setor. Estas sdo entendidas como “qualquer atividade econdmica que produza produtos
simbolicos intensamente dependentes da propriedade intelectual, visando o maior mercado
possivel” (2012, p.7). Conforme informacdes divulgadas pela UNCTAD (2012, p.23), as
indUstrias criativas foram responsaveis por, aproximadamente’, quase 8% do rendimento
anual da economia global em 2000, firmando-se como um setor fundamental nos ambitos
social, economico e cultural. Lima (2007, p.9) entende que as industrias criativas “procuram
incluir as atividades culturais tradicionais e, a0 mesmo tempo, enfatizar o papel da arte e da
cultura na promog¢do de inovagdo e crescimento econdomico”. As atividades criativas sdo

divididas em dois grupos. Sao eles o upstream e o downstream, definidos como:

as industrias criativas, mensurada a sua contribuicdo para a economia e identificadas demandas e oportunidades
que poderiam ser promovidas pelas politicas ptiblicas para o seu desenvolvimento.”

®Conferéncia das NagGes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento.

'Segundo a UNCTAD (2012, p. 23) é possivel precisar tais dados pois “existe uma quantidade de diferentes
abordagens e classificacGes para delimitar o setor criativo e seus resultados diretos e indiretos nos niveis mundial
¢ nacional”.
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“atividades upstream” (atividades culturais tradicionais, tais como artes cénicas ou
visuais) de “atividades downstream” (que possuem uma proximidade muito maior
com o mercado, como publicidade, editoras ou atividades relacionadas a midia) e
argumenta que o segundo grupo deriva seu valor comercial dos baixos custos de
reproducdo e facil transferéncia para outros dominios econdmicos. (RELATORIO,
2012, p.7)

A partir dos conceitos expostos, percebe-se uma aproximacdo do conceito de industria
criativa com a ideia de capitalismo artista (LIPOVETSKY; SERRQOY, 2015, p. 31), o qual
“cria valor econdmico por meio do valor estético e experimental: ele se afirma como um
sistema conceptor, produtor e distribuidor de sensagdes e encantamento”. No capitalismo do
hiperconsumo, as ldgicas produtivas mudaram e aproximaram a producdo industrial e a
cultura, unindo, nesse cenério, o comercial e o criativo.

Acredita-se que as logicas produtivas da indudstria criativa seguem padrdes proximos
do capitalismo artista, pois, nela, também € levado em consideracdo o potencial econémico de
produtos culturais. Contudo, observa-se uma diferenca no sentido de que, enquanto o
capitalismo tem como Unico objetivo o lucro, a indUstria criativa pretende, também, valorizar
as culturas locais e regionais e promover o desenvolvimento de inovagOes tecnoldgicas e
sociais. Dessa forma, percebe-se a transformacdo do capital intelectual em produto
economicamente valorizado, pois este se torna passivel de monetizacdo, ja que, além da
valorizagéo do trabalho intelectual de seu produtor, leva-se em consideracdo o valor simbélico
que ele adquire por ter sido produzido criativamente. Dessa forma, percebe-se na industria
criativa o fenbmeno social descrito por Baurdrillard (1995), o qual entende que os
consumidores p6s-modernos desejam consumir produtos e/ou servi¢os também pelo seu valor
simbolico e ndo mais, apenas, pelo seu valor de uso e de troca.

A UNCTAD (IDEM) destaca que “as industrias criativas possuem um vasto escopo,
lidando com a interagdo de diversos setores”. Os setores criativos compreendem uma
diversidade de produtos e servigcos, desde os mais tradicionais até os mais modernos e
tecnologicos. Eles sdo classificados em quatro grandes grupos: patriménio, artes, midia e
criagcOes funcionais.

A UNCTAD (2012, p.8) define ainda as inddstrias criativas em cinco topicos
fundamentais, sendo eles: a) os ciclos de cria¢do, producdo e distribuicdo de produtos e
servicos que utilizam criatividade e capital intelectual como insumos primarios; b) constituem
um conjunto de atividades baseadas em conhecimento, focadas, entre outros, nas artes, que
potencialmente geram receitas de vendas e direitos de propriedade intelectual; ¢) constituem
produtos tangiveis e servigos intelectuais ou artisticos intangiveis com contetdo criativo,

valor econémico e objetivos de mercado; d) posicionam-se no cruzamento entre os setores
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artisticos, de servicos e industriais; e) constituem um novo setor dindmico no comércio
mundial.

Bendassolli et al (2009, p.12) destacam quatro caracteristicas consonantes dentre
diversas conceituacdes sobre as industrias criativas: a criatividade é o elemento central, sendo
percebida como necessaria para a geracdo de propriedade intelectual. A cultura é tratada na
forma de objetos culturais. As industrias criativas transformam significados em propriedade
intelectual e, portanto, em valor econdmico. Ha um pressuposto de convergéncia entre artes,
negdécios e tecnologia.

Com base na classificagdo da UNCTAD (2012, p.8), o quadro a seguir destaca quais

seriam 0s grupos, 0s subgrupos e os setores da industria criativa:

Quadro 1 - Resumo da classificacdo da UNCTAD para as Industrias Criativas.

GRANDES GRUPOS | SUBGRUPOS | PRODUTOS/ PROCESSOS |

Artesanato
Festivais
Celebracdes
Patrimonio Locais arqueolégicos
Museus
Bibliotecas
Exposicdes, etc.

Expressodes culturais
tradicionais

Locais Culturais

Pintura
Fotografia
Esculturas
Antiguidades
Artes Musica ao vivo

Teatro

Artes Cénicas Danca
Circo
Teatro de fantoches, etc.

Artes Visuais

Livros
Imprensa
Outras publicactes
Filmes
Audiovisuais Televisdo
Radio e demais radiodifusdes

Editorias e midias
impressas

Midia

Gréfico
Criac0Ges funcionais . Moda
Design .
Joalheria
Brinquedos
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Arquiteténico

Publicidade

Cultural e recreativo
Novas midias Pesquisa e desenvolvimento
criativo
Outros servigos criativos
digitais.
Arquitetdnico
Publicidade
Pesquisa e desenvolvimento
criativo
Outros servigos criativos
digitais.
Fonte: Elaborado pela autora com base no relatério da UNCTAD (2012)

Servigos criativos

A partir da observacdo do quadro, € possivel perceber que a classificacdo é
aparentemente desatualizada, pois apenas a imprensa e 0s produtos impressos Sao
mencionados com relacdo ao jornalismo, o que ndo parece suficiente. Isso devido as suas
dindmicas classicas, fundamentalmente criativas e, também, a potencializagdo das suas
iniciativas na atualidade, principalmente em redes digitais. Embora o jornalismo possa ser
entendido como integrante dos “outros servigos criativos digitais”, ou “outras publicagdes”,
tais titulagcGes sdo vagas e ndo comportam a diversidade dos produtos e processos jornalisticos
atuais, que estdo presentes em diversos meios e podem ser acessados por mdultiplas

plataformas.

1.1.1 Jornalismo como atividade criativa

A classificacdo da UNCTAD (2012, p.8) cita a imprensa como um setor da indUstria
criativa, contudo nio menciona o jornalismo. E necessério fazer a distingdo entre os dois
conceitos, pois ndo se deve encara-los como sinbnimos. Enquanto o termo imprensa se refere
ao conjunto de veiculos de comunicacdo que exercem o jornalismo e outras fungdes de
comunicacdo informativa, o jornalismo consiste na coleta, investigacdo e analise
de informac0es para a producéo e distribuicdo de produtos sobre fatos selecionados a partir de
determinados critérios de noticiabilidade (WOLF, 2003).

Wolf (2003, p.195) explica que a “noticiabilidade é constituida pelo complexo de

requisitos que se exigem para 0s eventos — do ponto de vista da estrutura do trabalho nos
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aparatos informativos e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas —, para adquirir a
existéncia publica de noticia”. Esses critérios comporiam os elementos que levariam o
jornalista a selecionar os assuntos a serem abordados e a forma de trabalha-los. Contudo,
segundo Moreira (2016) o processo de noticiabilidade possuiria um carater elastico. Para
caracterizar esse processo, a autora afirma que a “transformagdo de um acontecimento em
noticia € o resultado de uma ponderacédo entre avaliagdes relativas a elementos de peso, relevo
e rigidez diferentes” (MOREIRA, 2006, p.37). De modo que, determinadas circunstancias,
como as caracteristicas das plataformas digitais, seus recursos e suas possibilidades podem
interferir nesses critérios de noticiabilidade.

Segundo Lage (2014 p.20), “o jornalismo é uma pratica social que decorre da
evolucdo da sociedade e consequente fragmentacdo de conhecimentos e fungbes da vida
social”. Ja Kunczik (2002, p.16) define o jornalismo como “a profissdo principal ou
suplementar das pessoas que relnem, detectam, avaliam e difundem as noticias; ou que
comentam os fatos do momento”.

Filho (1987, p. 12) amplia esse conceito, pois entende que o jornalismo “cumpre uma
finalidade, que é comunicar os acontecimentos em todos os ramos da cultura e da vida em
geral ao individuo e a sociedade em seu conjunto”. Segundo ele, a fun¢do do jornalismo ¢
servir como “mediador”, o que iria além da sua fun¢do social, mas envolveria também “uma
reciprocidade das relagdes entre jornalistas, o periddico e os leitores”. Dessa forma, o autor
entende o jornalismo como ndo apenas uma profissdo, mas como uma forma social de
conhecimento. Em consondncia com essa ideia, Traquina (2005, p.4), infere que “o
jornalismo, inicialmente identificado apenas com a imprensa, deve ser um veiculo de
informac&o para equipar os cidaddos com as ferramentas vitais ao exercicio dos seus direitos e
voz na expressdo das suas preocupagdes”. Assim, estabelecendo-se como um elemento de
construcdo social da realidade.

Entende-se que, embora ndo citado como um setor da inddstria criativa, o jornalismo
se enquadra em tal classificacdo devido as suas praticas e processos de producdo necessitarem
da criatividade para o seu desenvolvimento. Mesmo que seja indiscutivel que o insumo basico
do jornalismo € a informacdo, sem o capital intelectual do jornalista e a sua criatividade nédo
seria possivel a materializacdo da informacédo em produto jornalistico.

Para argumentar que o jornalismo é uma atividade criativa e por isso pode ser
classificado como integrante das indUstrias criativas, primeiro € necessario conceituar a
criatividade e o processo criativo. Ostrower (1977) entende a criatividade como uma

capacidade intrinseca dos seres humanos. A criatividade ¢ definida como a “capacidade de
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criar, de inventar, ou ainda, qualidade de quem tem ideias originais, de quem é criativo®”.
Segundo Ostrower (1997), a criatividade se refere ao ato de criar, o qual é definido como a

capacidade de dar forma a algo.

Criar é, basicamente, formar. E poder dar uma forma a algo novo. Em qualquer que
seja 0 campo de atividade, trata-se, nesse "novo", de novas coeréncias que se
estabelecem para a mente humana, fenbmenos relacionados de modo novo e
compreendidos em termos novos. O ato criador abrange, portanto, a capacidade de
compreender; e esta, por sua vez, a de relacionar, ordenar, configurar, significar.
(OSTROWER, 1977, p. 9)

A partir da definicdo de Ostrower (1977), pode-se perceber a relacdo da pratica
jornalistica com a criatividade. Embora o jornalismo néo crie os fatos que narra, o jornalista
faz uma leitura da realidade, buscando compreendé-la. Para tanto, ele relaciona versoes e
relatos, ordena as informacdes, configura textos e outras producgfes, criando, assim, 0
conteddo dos produtos jornalisticos. Ele se vale, dessa forma, do seu capital intelectual, da sua
criatividade e sensibilidade para realizar tais tarefas. Ostrower (1977, p.17) destaca, ainda,
que a criatividade seria a propria sensibilidade, afirmando que, “como fendémeno social, a
sensibilidade se converteria em criatividade ao ligar-se estreitamente a uma atividade social
significativa para o individuo. No enfoque simultaneo do consciente, cultural e sensivel,
qualquer atividade em si poderia tornar-se um criar”. Entende-se, entdo, que a sensibilidade
de interpretacdo dos fatos que o jornalista precisa dispor para desenvolver a sua pratica
profissional se configura como um processo criativo.

Como ja exposto neste trabalho, entende-se que o jornalismo também pode ser
considerado objeto cultural da industria criativa. Bendassolli et al (2009, p.12) destacam que
“esses objetos sdo definidos pela carga dos sentidos socialmente compartilhados que
carregam, derivando seu valor de tal carga”. O valor somente seria atribuido a estes no
momento do consumo, e ndo anteriormente, devido as suas caracteristicas fisicas ou materiais,
além de opcdes editoriais, entre outros detalhes.

Acredita-se que o jornalismo, a partir do seu modelo produtivo préprio, cria
referéncias e reconhecimento que lhe conferem o status de objeto cultural. Cada produto e
editorias jornalisticas possuem particularidades, trabalhando a partir de recursos e
caracteristicas distintas. As editorias distintas possuem particularidades. Essas peculiaridades

tornariam cada um desses espacos um objeto cultural com caracteristicas proprias.

8 Dicionério Aurélio online, verbete criatividade. Disponivel em: <https:/dicionariodoaurelio.com/criatividade>.
Acesso em: 28 jul. 2018.
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Compreende-se que essas distingbes se ampliam quando é feita a distribuicdo
multiplataforma de seus conteudos. Por exemplo, enquanto o jornal impresso atualmente se
dedica, principalmente, a reportagens e textos analiticos, na Web, as noticias sdo trabalhadas
em textos menores, mais fluidos, complementados com hiperlinks e conteddos multimidia,
possuindo as caracteristicas da interatividade, customizacdo de conteldo ou personalizacdo,
hipertextualidade, atualizacdo continua, multimidialidade ou convergéncia e memoria
(MIELNICZUK, 2003). Sao potencialidades que ampliam as possibilidades para a formatacéo
dos contetdos, resultando em objetos culturais diferentes.

Um exemplo de acdo que da particularidades aos produtos jornalisticos,
transformando-os em objetos culturais com caracteristicas especificas, é a editoracdo. Ela
pode ser definida como o gerenciamento da producéo de publicagdes, impressas ou digitais,
de carater periodico ou ndo. Bahia (2015, s/p) entende a editoracdo como 0 “conjunto de
atividades grafico-editoriais organizadas empresarialmente para a publicacdo de livro e outros
impressos”. Esta também ¢ definida como as fungdes inerentes do editor, compreendendo
setores especificos de produtividade, como direcdo, revisdo de impressdo, selecdo de
originais, distribuicdo, etc. Além disso, é uma atividade que demanda indispensavelmente
capital intelectual por meio do profissional.

Percebe-se que as definigdes e estudos voltados a problematizacdo e classificacdo das
industrias culturais ainda seguem ldgicas principalmente mercadoldgicas, sendo as atividades
classificadas a partir de seus rendimentos econdémicos. A maior parte dos materiais elaborados
sobre o tema destaca os nameros financeiros dessas industrias (UNCTAD, 2012; DCMS,
2018; VALIATI; FIALHO, 2017; HOWKINS, 2013, FLORIDA, 2011). Entende-se, neste
trabalho, a partir da problematizacdo exposta e da proposta de classificagdo do jornalismo
enquanto induastria criativa, que esse conceito tradicional se encontra em crise, devido as
praticas culturais e econdmicas que emergem no contexto da cultura da convergéncia.

Outro elemento que confere aos produtos jornalisticos diferenciais na condi¢do de
objetos culturais é o design jornalistico. Segundo Freire (2009, p.292) trata-se de “um nicho
do design grafico dedicado as publicacbes jornalisticas (jornais e revistas). Essa
especializacao se faz necessaria diante das peculiaridades do discurso jornalistico”. Diante
disso entende-se que o design jornalistico requer a utilizacdo do capital intelectual dos
jornalistas que o desenvolvem, pois ele além de organizar o material textual, também é um

elemento de enunciacdo jornalistica, como destaca Freire (2009, p. 292):
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O design jornalistico vem para potencializar este discurso, organizar os contetdos,
criar identidade, atrair a atengdo do leitor e construir o sentido pela relagdo entre as
diversas matérias significantes (verbo-visuais) que compdem o jornal. O design é,
portanto, um dos componentes da enunciagdo jornalistica, ndo s6 como um elemento
de persuasdo ou seducdo do leitor mas também como constituinte com potencial
informativo, que antecipa caracteristicas de géneros, organiza¢do temética, valor-
noticia, e influi na construgdo do jornal como dispositivo de enunciacéo.

Entende-se, entdo, que o jornalismo tem caracteristicas préprias, as quais demandam
de seus profissionais 0 empenho de seu capital intelectual e criatividade para o planejamento e
elaboracdo dos contelidos. Cada editoria e plataforma, através de suas particularidades e
recursos, como o design jornalistico, podem formar objetos culturais derivados, variados,

aumentando, assim, 0 escopo desses objetos na inddstria criativa.

1.1.2 Jornalismo cultural na industria criativa

Acredita-se que o jornalismo cultural é uma das possibilidades da producédo de noticias
que pode ser classificada como componente do jornalismo na industria criativa. Isso significa
que ele integra esse objeto cultural da inddstria criativa, ocupando lugar especifico. Possui
aspectos particulares como a abordagem de temas ligados as artes, cinema, musica e
entrenimento, bem como a presenca marcante dos textos opinativos e criticos. Como ele €
foco da observacao proposta nesta dissertacdo, serd melhor definido na sequéncia.

A adjetivacdo cultural no jornalismo se deu devido a industrializacdo e a divisao do
trabalho. Embora autores como Medina (2001) destaquem que seria relativo usar o termo
cultural para o jornalismo, de modo que outras se¢fes tambeém tratariam de atos culturais,
Ballerini (2015, p. 44) explica que “houve a necessidade industrial e editorial de criar

fronteiras entre essas areas”.

O jornalismo cultural ¢ uma especializagdo jornalistica, destinado a tratar dos géneros
e produtos que abordam essencialmente as temadticas da arte e da cultura. Rivera (2003)

esclarece a conceituacdo, afirmando que:

Todo o jornalismo, em suma, ¢ um fendmeno "cultural”, nas suas origens, objetivos
e procedimentos, mas o género consagrado historicamente com "jornalismo cultural"
¢ uma area muito heterogénea de midia, géneros e produtos que atendem fins
criativos, de critica, reprodugdo ou divulgagdo sobre as "belas artes”, as "belas
letras", correntes de pensamento, ciéncias sociais € humanas, a chamada cultura
popular e muitos outros aspectos que tém a ver com a producdo, circulagdo e
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consumo de bens simbélicos, independentemente da sua origem ou destino®. (2003,
p.19, tradug@o nossa)

Esse tipo de jornalismo, segundo Melo (s/d) aborda fatos relacionados a cultura local,
nacional e internacional, em suas diversas manifestacdes. Alguns géneros textuais, como a
resenha (critica ou descritiva), sinopse, entre outros, sdo caracteristicos dessa tipologia, que
visa informar e opinar (MELO, s/d).

Ballerini (2015, p. 45) traca um panorama dos conceitos desenvolvidos sobre o tema.
Ele destaca que muitos autores ja elaboraram definigdes, entre eles Beltrdo (1969), que
entende que o jornalismo cultural teria a “missdo de prestacdo de servico”. Amaral (1969)
argumenta que ndo haveria cobertura jornalistica nesse tipo de especializacdo, pois se
ocuparia apenas de textos opinativos. Bahia (1990), por sua vez, entende que “o jornalismo
cultural extrapola os meros comunicados gerais” de outras editorias e deveria receber mais
espaco, devido a sua especificidade e ao aumento dos bens simbdlicos e artisticos em
circulacdo na sociedade.

O jornalismo cultural tem tradi¢do no Brasil. Seu nascimento teria ocorrido no comego
do seculo XIX (BALLERINI, 2015). Nessa época, 0 espaco reservado ao jornalismo cultural
limitava-se ao rodapé das paginas dos impressos. Contudo, ele ganhou destaque ainda no final
do século XIX*°, com resenhas sobre os romances e obras literarias. No século XX, ocorreu o
comeco da caracterizacdo do jornalismo cultural enquanto editoria especializada, pois foi
nesse periodo que ele comegou a se caracterizar como uma se¢do, parte das demais editorias
do jornal (BALLERINI, 2015). E nesse periodo, também, que o jornalismo cultural passou a
desenvolver contetidos voltados as midias emergentes da época.

Ballerini (2015) faz uma linha do tempo do jornalismo cultural brasileiro e destaca
que, a partir dos anos 80 e 90, ocorreram grandes mudangas. Segundo 0 autor, nesse espaco
de tempo, os cadernos de cultura dos jornais diarios comecaram a dedicar grande parte de seu
espaco para conteudos de variedades, como informacgdes sobre roteiros, programacdes de
cinema, TV, horoscopo, palavras cruzadas, colunas sociais, quadrinhos, etc. Bem como, “no
final do século 20 o jornalismo cultural impresso passou a sofrer influéncia de novos suportes,
notadamente a TV paga e a internet” (BALLERINI, 2015, p. 31).

9 Trecho original: Todo periodismo, en definitiva, es un fenémeno “cultural”, por sus origenes, objetivos y
procedimientos, pero se hd consagrado historicamente con el nombre de “periodismo cultural” a una zona muy
heterogénea de medios, géneros y productos que abordan com propdsitos creativos, criticos, reproductivos o
divulgatorios los terrenos de las “belas artes”, las “belas letras”, las corrientes del piensamento, las ciencias
sociales y humanas, la llamada cultura popular y muchos otros aspectos que tienen que ver con la produccion,
circulacion y consumo de bienes simbdlicos, sin importar su origen o destinacion estamental

10 C.£f. PIZA (2013).
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O jornalismo cultural atual geralmente ocorre nos chamados “segundos cadernos”,
com impressao em cores e matérias que apresentam textos mais fluidos e curtos. Isso ocorreu
tanto devido a crise econémica que a imprensa enfrentou no inicio do século XXI e também
as reconfiguracOes sociais, como a popularizacdo das midias digitais e a mudanca de habitos
das pessoas. Ou seja, segundo Ballerini (2015), a editoria de cultura, foi uma das primeiras a
ter seus recursos reduzidos em situacdes de dificuldades financeiras. O autor explica que “a
propria reconfiguracdo da vida contemporanea exige reportagens menores e que possam ser
lidas com rapidez” (p. 58).

Gadini (2006) desenvolveu um estudo que mapeou o jornalismo cultural em 20
periddicos brasileiros de maior tiragem e influéncia nas respectivas regides ou estados de
circulacdo e abrangéncia. A partir dessa investigacdo, 0 autor destaca que o jornalismo
cultural dos veiculos impressos é marcado “pelas tradicionais caracteristicas da
noticiabilidade periodistica cotidiana: periodicidade, atualidade, universalidade, difuséo,
proximidade, etc”. Quanto ao volume de produgdes “o jornalismo cultural brasileiro veicula
cerca de 50% a 70% das matérias didrias com temas que abordam assuntos locais ou
regionais. Sdo pautados eventos, langcamentos ou questfes de interesse e abrangéncia
geografica dos referidos periodicos” (GADINI, 2006, p. 235).

Muitas mudangas ocorreram no jornalismo cultural ao longo das Gltimas décadas.
Desde os seus primordios, nos quais era destinado exclusivamente a analise e critica literéria,
com textos extensos, até os dias atuais, nos quais percebe-se uma tendéncia a textos menores,
que abordam, frequentemente, a antecipacdo de eventos e produtos, bem como a presenca
recorrente do marketing cultural (BALLERINI, 2005; GADINI, 2006; PI1ZA, 2013). Contudo,
acredita-se que uma das mudangas mais impactantes tenha se dado a partir da popularizagéo
das tecnologias digitais e das praticas sociais, culturais e econémicas que estas proporcionam.
Como nos demais setores da sociedade, ocorreram profundas mudangas também na producéo,
veiculacgdo e disseminacao dos conteudos jornalisticos sobre cultura.

Como ja mencionado no inicio deste trabalho, parte-se do pressuposto de que, no
cenario da cultura da convergéncia, o jornalismo amplia seu quadro de objetos culturais da
industria criativa (BELOCHIO; FEITOSA, 2018). Isso ocorre a medida que ele expande a sua
atuacdo atraves da distribuicdo multiplataforma, pois passa a lancar variados tipos de produtos
em diferentes plataformas, as quais muitas vezes representam um anico veiculo jornalistico.
Entende-se, entdo, que essa situacdo complexifica as manifestagdes jornalisticas
contemporaneas e, por conseguinte, infere-se que tal configuracdo pode transformar a

definicdo do jornalismo como elemento da industria criativa.
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Quando a Industria Criativa trata a cultura por meio de objetos culturais ela confere
valor econémico a bens simboélicos (BENDASSOLLI et al, 2009). O jornalismo cultural é
uma forma cultural, que acontece em contextos socialmente estruturados de producao,
distribuigdo e recep¢ao. Segundo Thompson (2011, p. 23) “o valor simbdlico é o valor que as
formas simbolicas possuem em virtude das maneiras como elas sdo apreciadas pelas pessoas
que as produzem e as recebem”. O jornalismo cultural configura-se como um objeto cultural
da industria criativa, com objetivos de mercado, cujo valor simbélico decorre do sentido
socialmente compartilnado entre produtores e consumidores. Compreende-se que esse Se
complexifica na distribuicdo multiplataforma.

Diante da diferente conjuntura comunicativa formada a partir da potencializagdo
provocada pelas tecnologias digitais e pela comunicacdo em redes, na realidade da cultura da
convergéncia, cada vez mais os jornalistas precisam se valer da criatividade para atender os
desejos dos publicos. Estes, diante das possibilidades tecnoldgicas, vdo a qualquer lugar®
para obter o que procuram.

O jornalismo cultural, atualmente, vem sendo modificado nesta realidade. Evidéncias
disso sdo produtos dessa natureza veiculados em redes digitais, como sites, blogs, e canais*?
do YouTube. Interessam, aqui, as franquias jornalisticas que surgiram a partir de jornais
impressos e que tém ampliado o alcance e a abrangéncia do jornalismo cultural em multiplas

plataformas. Tais temas sdo abordados no capitulo seguinte.

11 C.f. JENKINS (2008, p. 29)

12 Diante de pesquisa prévia constatou-se que ha 432 mil canais no Youtube atualmente que tratam da temética
cultural, deste 847 abordam o  jornalismo  cultural como tema. Disponivel em
<https://www.youtube.com/results?q=cultura&sp=EgIQAg%253D%253D> Acesso em julho de 2017.
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2 OBJETOS CULTURAIS DO JORNALISMO NA CULTURA DA CONVERGENCIA

Neste capitulo sd@o abordados os temas ligados as reconfiguragdes jornalisticas que
ocorrem sob a logica da cultura da convergéncia, destacando conceitos que fundamentam a
argumentacdo desta pesquisa, com base, principalmente, em Jenkins (2001, 2008), Primo
(2013) e Lemos (2015). Trabalha-se, ainda, com os conceitos de convergéncia jornalistica, de
franquias jornalisticas e de distribuicdo multiplataforma, a partir de Barbosa (2009),
Salaverria e Negredo (2008) e Zago e Belochio (2014). A intencdo é embasar a argumentacao
desta investigacdo a partir de estudos ja realizados, pois entende-se que refletir sobre tais
temas é fundamental para que se torne possivel alcancar os objetivos propostos nesta

dissertacéo.

2.1 Cultura da convergéncia

Contetdos que se desenvolvem em multiplas plataformas, historias de revistas em
quadrinhos que ddo origem a filmes, jogos, séries, etc. Jornais impressos criando
manifestagdes na Web, produzindo contetdos para plataformas de compartilhamento de
videos e redes sociais. Canais de televisdo desenvolvendo conteldo exclusivo para midias
moveis. Comunidades de fds que produzem conteldo autbnomo a partir de seus produtos
favoritos. Tais praticas demonstram a transformacéo na forma como se produz, consome e
distribui contetudos na atualidade, como afirma Jenkins (2008, p.43). Para ¢le, “prontos ou
ndo, ja estamos vivendo numa cultura da convergéncia”.

Cultura da convergéncia é um termo cunhado por Jenkins (2008), o qual entende que,
diante das possibilidades oferecidas pelas tecnologias digitais e pela comunicacdo em redes,
atualmente, vivemos uma transformacéo que ndo é somente tecnologica, mas também cultural
e social. Para o autor, o conceito ¢ abrangente e complexo, pois a “convergéncia ¢ uma
palavra que consegue definir transformagdes tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais,
dependendo de quem esté falando e do que imaginam estar falando” (2008, p.27).

Ao citar a convergéncia midiatica, 0 senso comum pode levar-nos a associa-la apenas
com as mudangas tecnologicas que ocorreram nas Ultimas duas déecadas. Obviamente, esse
processo tem estreita ligacdo com as transformacgdes ocorridas recentemente, com a
popularizacdo do computador, do acesso a internet e, mais recentemente, a disseminacdo dos

aparatos tecnolégicos moveis, como os tablets e smartphones. Contudo, Jenkins (2008)
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aponta para a necessidade de se atentar ao carater de transformacéo cultural desse fenémeno,

0 qual vai muito além de apenas um processo tecnoldgico.

Meu argumento aqui serd contra a idéia (sic) de que a convergéncia deve ser
compreendida principalmente como um processo tecnolégico que une multiplas
funcOes dentro dos mesmos aparelhos. Em vez disso, a convergéncia representa uma
transformacgdo cultural, & medida que consumidores sdo incentivados a procurar
novas informacdes e fazer conexdes em meio a conteldos midiaticos dispersos.
(JENKINS, 2008, p. 28)

Assim, entende-se que a convergéncia ndo é algo concluido/pronto, mas sim um
processo em andamento, sendo definida por Jenkins (2008, p.29) como o “fluxo de contetdos
através de multiplos suportes midiaticos, a cooperacéo entre multiplos mercados midiaticos e
ao comportamento migratdrio dos publicos dos meios de comunicacao”. O conceito destaca o
papel fundamental que o publico passa a exercer na l6gica comunicativa contemporanea.

Os processos que ocorrem na realidade da cultura da convergéncia, como a
recirculacio de conteudos’® (ZAGO, 2014) tém como caracteristica, entre outras
transformac0es, a participacdo ativa dos consumidores (JENKINS, 2008). Dessa forma, o
publico se torna peca indispensavel nesse cenario e 0s meios massivos devem também se
adaptar para se relacionar com esse interagente* (PRIMO, 2005).

Compreende-se que isso proporciona a transformacdo dos processos produtivos, que
progressivamente utilizam a criatividade para atrair e manter o interesse dos publicos. Estes,
atualmente, procuram contetidos mais atualizados, interativos e personalizados. O jornalismo,
por sua vez, procura empregar 0s mais variados recursos tecnoldgicos para atrair o publico,
como é o exemplo dos newsgames. Atraves da distribuicdo multiplataforma, dos conteddos
multimidia, das narrativas transmidiaticas, dos recursos como a realidade aumentada, é
possivel a ampliacdo da experiéncia do publico. Essa transformacdo vai além da proposta
classica do jornalismo, na qual os temas eram trabalhados de forma isolada e ndo era possivel
a complementacdo das informacdes de uma plataforma em outra.

O autor cita pelo menos cinco processos que se desenvolvem na cultura da
convergéncia, sendo eles a convergéncia tecnoldgica, a econdmica, a social ou organica, a

cultural e a global (JENKINS, 2001). Para o Jenkins (2001), a convergéncia tecnoldgica diz

13 ZAGO (2014, p. 79) agdo “promovida pelo publico que, ao compartilhar ou comentar noticias, contribui para
o espalhamento da informagdo”.

14 C.£. PRIMO (2005, p.2) “O termo ‘usuario’, tio utilizado nos estudos da ‘interatividade’, deixa subentendido
que tal figura estd a merc€ de alguém hierarquicamente superior, que coloca um pacote a sua disposi¢do para uso
(segundo as regras que determina). Isso posto, [...] defende o abandono desse problematico conceito e preferira
adotar o termo “interagente” (uma traduc@o livre de interactant, ndo raro utilizado em pesquisas de comunicagéo
interpessoal), que emana a propria ideia de interacdo”.
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respeito a digitalizacdo dos contetdos de tipos diferentes midia, 0 que permite expandir as
suas possibilidades de interacdo, de forma que elas fluam em todas as plataformas. Ja a
convergéncia econdmica se refere a integracdo horizontal da industria do entretenimento,
marcada pela fusdo de grandes conglomerados de midia que passam a dominar o mercado de
entretenimento. Isso resulta na reestruturacdo da producdo cultural, que passa a investir
principalmente em histérias transmidia. Exemplo é a compra de parte da produtora 21st
Century Fox pelo grupo Walt Disney em 2017%°.

A convergéncia social ou orgéanica, conforme o autor, marca a forma como o publico
passa a se relacionar com os produtos midiaticos, mudando a maneira de consumir e distribuir
conteudos. Ela é marcada pela transformacdo da forma como os publicos utilizam as
diferentes plataformas de midia no seu dia a dia, naturalizando o acesso a diversos tipos de
conteddos por meio de multiplas plataformas. A convergéncia cultural se refere as formas de
participacdo do publico e como estas sdo exploradas pelas empresas. Ela proporciona o
engajamento e a recirculacdo dos contetdos. Por fim, a convergéncia global aborda o
hibridismo cultural que resulta da “circulagdo internacional de contetido midiatico”, bem
como as possibilidades que proporcionam a criacdo de uma “aldeia global”, através do alto
nivel de interagcdo proporcionado pela internet.

Tais ideias reafirmam o argumento de que a convergéncia € um processo composto
por diversos elementos, ndo somente tecnoldgicos. Entende-se que ela vai muito além de
apenas a reunido de todos 0s meios em um sé aparelho, mas se caracteriza pela logica na qual
cada meio complementa a experiéncia proporcionada pelo outro (JENKINS, 2008).

A producgdo de contetdos pelos fas de entretenimento vem se tornando uma pratica
cada vez mais comum. Jenkins (2008, p.43) entende que, cada vez mais, “a convergéncia dos
meios de comunicagdo impacta 0 modo como consumimos esses meios”. E ressalta que a
convergéncia tecnologica e a popularizacdo da internet proporcionaram que os fas criem suas
proprias historias a partir dos seus produtos/contetdos de midia favoritos.

Exemplos recentes sdo as historias que as comunidades de fds de franquias como
Harry Potter e de animes como Dragon Ball Z desenvolveram. Dragon Ball Z: Light of
Hope'® é um filme live-action desenvolvido por fas e disponibilizado em novembro de 2017,

na plataforma de compartilhamento de videos YouTube. O longa metragem Voldemort:

1> DISNEY compra parte da Fox por US$ 52 bilhdes. G1. Disponivel em:
<https://gl.globo.com/economia/noticia/disney-anuncia-compra-da-2 1 st-century-fox.ghtml>. Acesso em: 15
ago. 2018.

16 DRAGON Ball Z: Light of  hope. Youtube. 2017. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=PZ0C2n9dYBQ> Acesso em 17 de maio de 2018.
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Origins of the Heir', foi produzido pelo Fandom?®® de Harry Potter, através da produtora
independente Tryangle Films. A producdo recebeu a autorizacdo da Warner Bros, que detém
os direitos da franquia, para veiculagdo do material na rede. O filme foi lancado em janeiro de
2018, também no YouTube, e recebeu, em quatro meses, mais de 13 milhes®® de
visualizacdes na publicacdo original?®.

Vale salientar que Jenkins (2008) entende que a convergéncia € um fendmeno que
ocorre em meios e empresas ja existentes antes do surgimento da comunica¢do em redes
digitais. Contudo, a convergéncia mudaria a nossa relacdo com essas empresas € recursos,

transformando a forma como vemos, pensamos e 0s utilizamos.

A convergéncia estd ocorrendo dentro dos mesmos aparelhos, dentro das mesmas
franquias, dentro das mesmas empresas, dentro do cérebro do consumidor e dentro
dos mesmos grupos de fas. A convergéncia envolve uma transformacdo tanto na
forma de produzir quanto na forma de consumir os meios de comunicacéo.
(JENKINS, 2008, p. 42)

Nesse cenario, as praticas jornalisticas também vém se transformando. Por exemplo,
elas passam da producdo de materiais para apenas uma midia, estaticos, como o jornal
impresso, no qual as possibilidades de atualizacdo, edicdo e interacdo sao limitadas, as midias
gue permitem possibilidades mais abrangentes e interligadas, em redes digitais. Seguindo a
linha de pensamento de Jenkins (2001; 2008; 2015), Salaverria (2001, p. 1) entende o
processo de convergéncia nos meios jornalisticos como um fendmeno que vai alem da
evolugdo tecnoldgica.

Pensamos que, para analisar exaustivamente esse processo de convergéncia e
estabelecer as medidas estratégicas apropriadas para enfrenta-lo, é necessario levar
em conta varias dimensfes articuladas entre si. Essas dimensbGes podem ser

resumidas em quatro: o negocio, o tecnoldgico, o profissional e a dimensdo
comunicativa?!. (SALAVERRIA, 2001, p. 1).

Trata-se das dimensdes que Salaverria e Negredo (2008) identificam como

caracteristicas da convergéncia jornalistica. A partir das transformacgdes nas instancias

17 VOLDEMORT: origins of the Heir. Youtube. Tryangle Films: 2017. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=C6SZaSU8sIg&t=195s> Acesso em 17 de maio de 2018.

18 C.f. Jenkins (2008) é o termo utilizado para se referir & subcultura dos fis em geral, caracterizada por um
sentimento de camaradagem e solidariedade com outros que compartilham os mesmos interesses.

19 No periodo de 13 de janeiro de 2018 a 17 de maio de 2018.

20 N3o foram contabilizadas as demais publicagdes de versdes dubladas e legendadas existentes.

21 Tradugdo livre do trecho: Pensamos que para analizar a fondo ese proceso de convergencia y estabelecer las
medidas estratégicas oportunas para abordarlo, es preciso tener en cuenta varias dimensiones que se articulan
entre si. Esas dimensiones pueden sintetizarse en cuatro: la dimension empresarial, la tecnologica, la
profesional y la comunicativa.
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tecnoldgica, empresarial, profissional e comunicativa, citadas por Salaverria (2001) e
Salaverria e Negredo (2008), entende-se que h& mudancas significativas nos sistemas de
producdo e acesso as noticias. Estas vdo desde o planejamento, passando pela elaboracéo,
veiculacdo e recepgdo e chegam até a interagdo e a analise dos resultados.

Compreende-se que isso proporciona a transformacdo dos processos produtivos, que
progressivamente utilizam a criatividade para atrair e manter o interesse dos publicos. Estes,
atualmente, procuram contetdos mais atualizados, interativos e personalizados. O jornalismo,
por sua vez, procura empregar 0s mais variados recursos tecnolégicos para atrair o publico,
como é o exemplo dos newsgames. Através da distribuicdo multiplataforma, dos conteddos
multimidia, das narrativas transmidiaticas, dos recursos como a realidade aumentada, é
possivel a ampliacdo da experiéncia do publico. Essa transformacdo vai além da proposta
classica do jornalismo, na qual os temas eram trabalhados de forma isolada e ndo era possivel
a complementacéo das informacdes de uma plataforma em outra.

Devido as transformacdes ocorridas no jornalismo, na forma como produz e consome
noticias, faz-se necessario refletir de forma mais aprofundada sobre como este vem se
desenvolvendo a partir da convergéncia jornalistica. Logo, € preciso abordar a questdo das
franquias jornalisticas, para que seja possivel compreender melhor as dindmicas pelas quais as

empresas desenvolvem seus produtos atualmente.

2.1.1 Franquias transmidiaticas

Segundo Jenkins (2008), a cultura da convergéncia também proporcionou o
surgimento de franquias transmidiaticas. Essas franquias se formam quando produtos de
midia se desenvolvem através de multiplas plataformas para contar uma historia. O autor

destaca que, a partir desse tipo de estratégia, pode se desenvolver a narrativa transmidiatica.

Uma histéria transmididtica se desenrola através de maltiplos suportes midiaticos,
com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa para o todo. Na
forma ideal da narrativa transmidiatica, cada meio faz o que faz de melhor [...] Cada
acesso a franquia deve ser autbnomo [...] Cada produto determinado é um ponto de
acesso a franquia como um todo. (JENKINS, 2008, p. 135)

Tais franquias comportam as narrativas transmidiaticas, ou seja, historias que se
desenvolvem por meio de mdltiplas plataformas, sendo que cada parte é autbnoma, mas

fundamental na composicdo final. Atualmente, cada vez mais, as franquias transmidiaticas
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estdo presentes no dia a dia das pessoas, principalmente no setor de entretenimento. Jenkins
(2001, p. 141) destaca Matrix, que surgiu a partir do longa-metragem homénimo e se
desenvolveu em multiplas plataformas. Segundo o autor, a franquia exigiu muito do seu
publico, pela profundidade da histéria e o desenvolvimento de produtos em diferentes
plataformas. Jenkins (2008) entende que, devido a complexidade da historia, uma Unica
plataforma ndo seria suficiente para o seu desdobramento, do mesmo modo que os produtores
da franquia souberam se valer de estratégias de forma a engajar o publico em tal experiéncia.

Outros exemplos de franquias transmidiaticas de entretenimento que se tornaram
mundialmente conhecidas sdo as franquias decorrentes de histérias em quadrinhos, como
Vingadores e X-Men; as decorrentes de livros como Harry Potter; e até mesmo as
provenientes de jogos digitais e animes, como Assassins Creed e Dragon Ball Z,
respectivamente. Essas franquias vém expandindo cada vez mais as suas representacoes e
estratégias em multiplas plataformas, por meio de filmes, jogos digitais, animes, pecas de
teatro, marcas, conteudos produzidos inteiramente por fas, parques tematicos, etc.

Devido a realidade da cultura da convergéncia, que transforma as formas como o
publico processa a noticia e o entretenimento (JENKINS, 2008), as franquias também vém
sendo desenvolvidas no jornalismo. Segundo Zago e Belochio (2014, p. 6), “as franquias sdo
possiveis no jornalismo a partir de movimentos de criacdo de perfis e/ou produtos distintos
para diferentes espagos midiaticos. Cada um tem papel especifico na cadeia de distribuicdo
multiplataforma da marca”. Elas podem ocorrer a partir de um meio tradicional, como o jornal
impresso, que passa a desenvolver estratégias em outras plataformas.

As franquias jornalisticas se formam no jornalismo a partir de uma organizagao que
foi constituida e desenvolvida com marca especifica e que, com o tempo, cria representagdes
desta marca. Ela passa a ser utilizada em outros espacos, seguindo 0s seus principios
organizacionais, mas variando os publicos que séo atingidos. Isso através da geracao de novos
componentes a partir da empresa e da marca que originaram o negécio (ZAGO; BELOCHIO,
2014).

Como exemplo desse tipo de estratégia jornalistica, pode-se citar o caso da franquia
GauchaZH. As manifestacdes que deram origem a ela comecaram com jornal gadcho Zero
Hora (ZH), o qual teve a sua primeira edigdo impressa em maio de 1964. Nos anos 1970, o
periddico passou a ser coordenado pela Rede Brasil Sul (RBS), a qual ja administrava, na
época, a TV e a Radio Gaucha (BELOCHIO, 2014). A partir de 1997, o jornal passsou a
investir em estratégias digitais, comecando pela implantacdo de sua pagina na rede. Mais

recentemente, a empresa lancou manifestacGes digitais em midias modveis, como 0s
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aplicativos para sistema 10S e Android, o ZH tablet e as manifestagdes nas midias sociais
Facebook, Twitter, Instagram e no aplicativo de mensagens instantaneas WhatsApp. Ja em
setembro de 2017%2, foi langado o site GatchaZH, decorrente da fusdo das paginas da Radio
Galcha e Jornal Zero Hora.

A formacdo de franquias no jornalismo ocorre, normalmente, em contextos de

convergéncia jornalistica, assunto abordado na proxima sec¢éo.

2.2 Convergéncia jornalistica

Numa realidade que tem a comunicacdo em redes digitais, através da conexdo a
internet (CASTELLS, 2003) como elemento de ligacdo, € no qual, hoje, segundo Jenkins
(2008), a sociedade encontra-se sob as logicas da cultura da convergéncia, surgem também
manifestagdes de “subconvergéncia” (BARBOSA, 2009), que se desenvolvem a partir de
praticas especificas. A convergéncia jornalistica € uma delas. Conhecida, também, como
integracdo de redac6es ou redacdes multimidia, conforme Barbosa (2009, p.38), constitui um
processo em “evolugdo continua”, sujeito a gradacdes. Dessa forma, assim como ocorre na
convergéncia midiatica, embora o fator tecnologico seja primordial nos processos que
envolvem a convergéncia jornalistica, ele ndo € o elemento determinante para 0 seu
desenvolvimento.

A convergéncia jornalistica € um processo que envolve mudancas organizacionais que
impactam na forma de organizacao das rotinas de producdo de certos veiculos jornalisticos.
Isso @ medida que implicam em alteragdes nas formas de producdo a partir da integracdo de
equipes de meios diferentes, que seguem principios proprios. O processo possuli

caracteristicas especificas, como destaca Barbosa (2009):

[...] a integrag@o entre meios distintos; a producédo de contetidos dentro de um ciclo
continuo 24/7; a reorganizacao das redacgdes; jornalistas que sdo plataform-agnostic,
isto &, capazes de tratar a noticia de forma correta, seja para distribuir no impresso,
na web, nas plataformas moveis, etc.; a introducdo de novas funcdes, além de
habilidades multitarefas para os jornalistas; a comunidade/audiéncia ativa atuando
segundo o modelo Pro-Am (profissionais em parceira com amadores), 0 emprego
efetivo da interatividade, do hipertexto e da hipermidia para a criacdo de narrativas
jornalisticas originais. (BARBOSA, 2009, p. 38)

22 INTEGRACAO de Gaticha e ZH foi o grande destaque de 2017 para ambos os veiculos. Revista digital
Coletiva.net. Disponivel em: < https://www.coletiva.net/jornalismo-/integracao-de-gaucha-e-zh-foi-o-grande-
destaque-de-2017-para-ambos-os-veiculos,233594.jhtml> Acesso em junho de 2018.



https://www.coletiva.net/jornalismo-/integracao-de-gaucha-e-zh-foi-o-grande-destaque-de-2017-para-ambos-os-veiculos,233594.jhtml
https://www.coletiva.net/jornalismo-/integracao-de-gaucha-e-zh-foi-o-grande-destaque-de-2017-para-ambos-os-veiculos,233594.jhtml
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Salaverria e Negredo (2008) destacam que colocar em pratica a convergéncia
jornalistica ndo envolve somente fazer mudancas estruturais nas reda¢es, mas mudancas nos
ambitos “tecnologico, empresarial, profissional e editorial” (2008, p. 46). Avilés, Salaverria e

Maisp (2008) definem a convergéncia jornalistica como:

um processo multidimensional que, facilitado pela implantacdo generalizada das
tecnologias digitais de telecomunicacdes, afeta os mbitos tecnoldgico, empresarial,
profissional e editorial dos meios de comunicagdo, propiciando uma integracéo de
ferramentas, espagos, métodos de trabalho e linguagens anteriormente desagregados
de forma que os jornalistas elaboram conteidos que sejam distribuidos através de
maltiplas plataformas, por meio de linguagens proprias a cada uma delas (AVILES;
SALAVERRIA; MAISP, 2008, p. 13)

A redacdo integrada é uma das caracteristicas da convergéncia jornalistica. Segundo
Salaverria e Negredo (2008, p.51) a redacao integrada no jornalismo “se refere principalmente
a fusdo de duas ou mais equipes editoriais em uma Unica, para que, uma vez concluida a
integracdo, a escrita resultante trabalhe em conjunto em um Unico ambiente fisico, sob um
tinico comando editorial e com uma infraestrutura tecnolégica comum”?3,

A adocdo da convergéncia jornalistica tem ocorrido a partir de fatores distintos, como
as empresas terem percebido a necessidade de adequagédo as demandas do publico, bem como
porque a convergéncia jornalistica passou a ser vista como forma de renovar e atualizar o
jornalismo e entendida como elemento fundamental para favorecer a inovacao de gestdo e
distribuicdo de conteidos (BARBOSA, 2009, p.38). Contudo, Barbosa (2009) chama a
atencdo para o fato de que, “em nome da convergéncia”, empresas adotaram a pratica com o
objetivo de reduzir custos diante da crise econdémica que atinge a industria do jornalismo
impresso, mais especificamente.

Salaverria (2003) reitera que a dimenséo tecnoldgica ndo € a Unica que deve ser levada
em consideracdo quando aborda-se o tema da convergéncia jornalistica. Para o autor, o
desenvolvimento de uma andlise da convergéncia e a adogdo de medidas estratégicas para
aborda-la passa pela necessidade de pensar as variadas dimensfes que se articulam entre si
nesse processo. Salaverria e Negredo (2008) afirmam ainda que, para colocar em prética a
convergéncia jornalistica ndo basta planejar uma nova disposi¢do das mesas de trabalho numa

redacdo jornalistica ou reorganizar as fun¢Bes dos jornalistas, é preciso levar em conta

2 Tradugdo livre do trecho: “/...] alude sobre todo a la fusién de dos o mds equipos redaccionales en un solo, de
modo que, una vez completada la integracion, la redaccion resultante trabaja reunida en un mismo entorno
fisico, bajo un mando editorial tinico y con una infraestructura tecnolégica comin”. (SALAVERRIA y
NEGREDO, 2008, p. 51).
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medidas nas outras dimensdes que envolvem esse processo. Segundo eles, essas dimensdes
podem ser sintetizadas em quatro: “a dimensdo empresarial, a tecnoldgica, a profissional e a
comunicativa®®” (p.46).

O autor explica que a dimensdo empresarial corresponde a necessidade que as
empresas tém de se adaptar as légicas diferenciadas de produgdo jornalistica na
contemporaneidade. Segundo Salaverria (2003, p. 1), “esta dimensdo compreende o estudo
das dinamicas de multiplicacdo de meios dentro de um grupo de comunicagdo, assim como 0s
modos como esses meios se coordenam entre si, no setor econdmico e no editorial”?. O autor
destaca, ainda, que a Web se transformou numa plataforma distinta para o jornalismo e
obrigou a indUstria de midia a rever suas formas de distribuicéo.

Conforme Salaverria e Negredo (2008) a dimensdo tecnoldgica se refere as
ferramentas de producéo e sistemas de difuséo, e a revolugédo instrumental que ocorreu com o
passar dos anos nos processos de composi¢do, producdo e veiculacdo das noticias. Salaverria
(2003, p. 1) observa que as midias digitais reconfiguraram as préticas jornalisticas e
possibilitaram “novos horizontes” ao jornalismo. Exemplo é a possibilidade que os jornais
impressos tiveram, de através da internet e da digitalizacdo, comecar a estabelecer
representacdes digitais.

As transformac6es também se deram na dimenséo profissional. Salaverria e Negredo
(2008) observam que as mudancgas tecnoldgicas também afetaram as préticas dos jornalistas,
sendo que seu trabalho se tornou mais exigente. O profissional desse cenario precisa ser um
profissional multimidia, que se divide em pelo menos duas interpretacdes: o profissional
multidrea e o profissional multiplataforma. Salaverria e Negredo (2008, p.48) destacam que
“o jornalista de hoje caracteriza-se por uma crescente versatilidade, o que o leva a assumir
tarefas que no passado eram fungdes de diferentes jornalistas”?.

Na dimensdo comunicativa ocorre uma mudanca na forma como as informacgdes sdo
comunicadas ao publico. Segundo Salaverria (2003, p. 4) “as potencialidades hipertextuais e
interativas das redes digitais exigem dos meios um esfor¢co para desenvolver formatos

informativos que aproveitem essas utilidades”?’. Assim, ao se deparar com 0S recursos e

24 Tradugdo livre do trecho: Esas dimensiones pueden sintetizarse en cuatro: la dimensién empresarial, la
tecnoldgica, la profesional y la comunicativa (SALAVERRIA, 2003, p. 1).

% Tradugdo livre do trecho: Esta dimensién compreende el estudio de las dindmicas de multiplicacién de medios
en el seno de un grupo de comunicacion, asi como los modos en los que esos medios se coordinan entre si en lo
econémico y en lo editorial (SALAVERRIA, 2003, p. 1)

% Traducdo livre do trecho: El periodista de hoy se caracteriza por una polivalencia cada vez mayor, que le lleva
a asumir tareas que en el pasado eran patrimonio de distintos periodistas (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008,
p- 48)

27 Tradugdo livre do trecho: Las potencialidades hipertextuales e interactivas de las redes digitales exigen a los
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possibilidades das plataformas, os meios jornalisticos precisam planejar a forma como irdo
trabalhar as noticias, de modo que aproveitem essas potencialidades disponiveis e
proporcionem ao publico a ampliacdo da sua experiéncia de consumo de informagdes.

Acredita-se que a forma como as dimensdes, citadas por Salaverria (2003) e Salaverria
e Negredo (2008), foram afetadas pela convergéncia jornalistica tenha se ampliado no cenario
da cultura da convergéncia, devido as mudangas que ocorreram e as possibilidades que
surgiram nos ultimos anos. Ocorreram potencializacdes em todas as instancias desse cenario,
no qual se expandiram as possibilidades econdmicas, tecnolégicas, comunicativas e
profissionais. Quanto a dimensdo comunicativa, entende-se que, quanto mais as outras
dimensGes se transformam, como a tecnoldgica, mais significativamente é afetada a pratica
jornalistica. Além disso, ha cada vez mais técnicas e habilidades profissionais que um Unico
jornalista precisa dominar para o exercicio diario da profisséo.

A distribuicdo multiplataforma possibilita a veiculacdo de conteidos através de
diferente suportes. Nesse contexto, essas praticas podem ser realizadas de formas distintas,
como o shovelware e o repuposing. Salaverria e Negredo (2008, p. 58) “shovelware € publicar
informacdes a granel, sem sele¢do, ou adaptacdo ao suporte”®®, ou seja, se refere a
disponibilizar conteudos jornalisticos em multiplas plataformas sem adapta-los aos recursos
dessas. Segundo Souza e Mielniczuk (2010, p. 36) “shovelware é o nome dado a pratica de
disponibilizar o mesmo conteddo em diferentes suportes sem adapta-lo ao meio”. Ja o
repurposing ¢ o “reaproveitamento de contetido ajustado ao meio em que sera veiculado”
(IDEM).

Por exemplo, no shovelware, a empresa disponibiliza no site o texto integral e a
mesma foto veiculada pelo jornal impresso. Diferente disso, no repurposing, esse contetdo
sera veiculado de forma adaptada para cada plataforma. Nessa forma de distribui¢do, poderia
ser veiculado um texto e uma foto no jornal impresso e, sobre 0 mesmo tema, um texto breve,
acompanhado de video ou podcast no site. Segundo Salaverria e Negredo (2008, p. 58), 0
repurposing “expressa a adaptacdo editorial da matéria-prima informativa, para que o

contetido reutilizado aproveite a0 maximo os potenciais comunicativos da nova plataforma"?°.

medios un esfuerzo por desarrollar formatos informativos que aprovechen esas utilidades. (SALAVERRIA,
2003, p.4)

28 Tradugdo livre do trecho: “es publicar informacion a granel, sin seleccion, nin adaptacién al suporte”
(SALAVERRIA; NEGREDO, 2008, p. 58).

2 Traducdo livre do trecho: “adaptacion editorial expresa de la materia prima informativa, com lo que el

contenido reciclado aprovecha a fondo las potencialidades comunicativas proprias de la nueva plataforma”.
(SALAVERRIA; NEGREDO, 2008, p.58)
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Diante dessa logica comunicacional da distribuicdo de conteudos através de multiplas
plataformas, caracteristico das franquias jornalisticas, ha também a possibilidade de os
produtos jornalisticos apresentarem aspectos da narrativa transmidiatica (SOUZA,;
MIELNICZUK, 2010). Com base no conceito de narrativa transmidiatica (JENKINS, 2008),
abordado no tdpico anterior, os autores destacam que € possivel que o jornalista utilize
elementos desse tipo de estratégia, mais comum no entretenimento, para elaboracdo de
material jornalistico. Esse movimento é feito, conforme Mielniczuk e Souza (2010),
principalmente através de duas taticas caracteristicas da narrativa transmidiatica: a remissdo a
outras plataformas, como portais, e a participagdo do publico (SOUZA; MIELNICZUK,
2010).

2.3 Jornalismo cultural em tempos de convegéncia

Considerando as mudancgas que o jornalismo cultural vem passando através dos
tempos, como destacado no capitulo um, entende-se que ele também pode estar passando por
transformacbes a partir das estratégias que vem realizando no cenario da cultura da
convergéncia. Entende-se que tais agdes seguem a tendéncia da distribuicdo multiplataforma
em contextos de convergéncia jornalistica, potencializados pelas dindmicas da cultura da
convergéncia.

Ballerini (2015, p.43) afirma que “o século 21 provoucou uma crise na comunicagao ¢
também mudou significativamente a forma de fazer jornalismo cultural”. O autor explica,
ainda, que o jornalismo cultural, durante muito tempo, pode se desenvolver sob uma estrutura
estavel, que proporcionaria seguranca econémica e previsibilidade nos contetdos.

Contudo, atualmente, na conjuntura da cultura da convergéncia, no qual se alteram a
“relagdo entre tecnologias existentes, industrias, mercados, géneros e publicos” e “a logica
pela qual os consumidores processam a noticia e o entretenimento”, essa estabilidade e
previsibilidade diminui de forma significativa (JENKINS, 2008, p. 43). Em consonancia com
essa ideia, Balerini (2015, p. 43) afirma que “a pratica do jornalismo cultural ainda se da pelas
plataformas tradicionais, mas também é feita aos milh6es no mundo, a cada segundo, em
sites, blogues, portais e redes sociais, acentuando a formacdo de nichos cada vez mais
especificos de audiéncia”.

Séo exemplos as franquias de jornalismo cultural oriundas do ambiente digital, como a
AdoroCinema. O site, criado no ano 2000 e adquirido em 2008 pelo site AlloCiné, portal

francés lider no pais sobre a tematica, possui versdes em seis paises: Brasil, Franca, México,
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Espanha, Alemanha e Turquia, com conteudos proprios. Segundo informacdes do site, séo 6,1
milhdes de visitantes tnicos por més¥®. A franquia, especializada em audiovisual, possui um
site, perfis nas midias sociais Facebook, Instagram, Twitter e Google+, além de aplicativos
para dispositivos méveis. Sdo produzidos contetdos exclusivos para cada plataforma, entre
esses coberturas de eventos, criticas, entrevistas exclusivas, matérias especiais, noticias e
fichas de filmes e personalidades.

No cenario da cultura da convergéncia, aléem de iniciativas como a mencionada no
paragrafo anterior, percebe-se a tendéncia do surgimento de franquias jornalisticas que partem
de veiculos impressos. Jornais tradicionais comecam a trabalhar em contextos de
convergéncia jornalistica e a adotar estratégias caracteristicas dessa realidade, como a
distribuicio multiplataforma. E o que ocorre em grandes jornais do pais, como a Folha de S&o
Paulo®!, o Estado de Sao Paulo®, o Correio do Povo® e 0 Zero Hora*.

Assim, esses meios adquirem caracteristicas diferenciadas, que podem abranger a
atualizacdo continua, multimidialidade, memoria, hipertextualidade, interatividade e
personalizacdo® (MIELNICZUK, 2003; PALACIOS, 2002), bem como o uso de bases de
dados (BARBOSA, 2007). Este ultimo também ampliou as possibilidades da atuacdo do
jornalismo nas plataformas digitais, pois “demarca a ampliacao das possibilidades de emprego
das bases de dados no processo de producio de contelidos jornalisticos®®, no seu consumo e
circulacdo” (BARBOSA, 2007, p. 154).

Por fim, o jornalismo passa a atuar em dispositivos madveis, através de aplicativos para
tablets e smathphones, o que caracteriza a quinta geragdo do jornalismo em redes digitais
(BARBOSA, 2013). Nesse cenario as franquias jornalisticas passam a se desenvolver. A
distribuicdo multiplataforma se torna comum em redagdes integradas, que desenvolvem suas
pautas de forma horizontal (BARBOSA, 2013). Segundo Barbosa (2013, p. 34), “o cenario
atual é de atuacdo conjunta, integrada, entre os meios, conformando processos e produtos,
marcado pela horizontalidade nos fluxos de producdo, edicdo, e distribuicdo dos contetdos, o

que resulta num continuum multimidia de cariz dindmico”. Isso significa, o desenvolvimento

30 ADORO CINEMA. Disponivel em: <http://www.adorocinema.com/servicos/sobre-nos/> Acesso em: 15 julho
de 2018.

31 SITE FOLHA de Sdo Paulo. Disponivel em: <https://www.folha.uol.com.br/> Acesso em: 18 julho de 2018.

32 SITE ESTADAO. Disponivel em: <https://www.estadao.com.br/> Acesso em: 18 julho de 2018.

33 SITE CORREIO do Povo. Disponivel em: <http://www.correiodopovo.com.br/> Acesso em: 18 julho de 2018.
34 SITE ZERO Hora. Disponivel em: <https://gauchazh.clicrbs.com.br/> Acesso em: 18 julho de 2018.

% Tais elementos sdo descritos como integrantes da primeira, segunda e terceira geragdes do jornalismo digital
(MIELNICZUK, 2003; PALACIOS, 2002).

% Elemento descrito pela autora como caracteristico da quarta geragdo do jornalismo em redes digitais
(BARBOSA, 2013).



http://www.adorocinema.com/servicos/sobre-nos/
https://www.folha.uol.com.br/
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de pautas integradas, que partem de um assunto que é planejado para todas as plataformas de
atuacdo de determinado meio jornalistico, de modo a aproveitar as potencialidades especificas
de cada uma delas, prevendo, também, os conteddos multimidia a serem adicionados as
materias (BARBOSA, 2013).

Tais franquias apresentam confluéncias e divergéncias na veiculagdo dos conteidos de
jornalismo cultural. O ponto em comum é que ambas sdo franquias que comecaram suas
atividades apenas como periddicos impressos e estenderam suas representacdes para outras
plataformas. Todos possuem, além do impresso, webjornais, perfis em midias sociais digitais,
geralmente Facebook, Twitter e Instagram, canais no YouTube e aplicativos para dispositivos
moveis. A partir disso, a distribuicdo multiplataforma fica evidente nesses veiculos.

Algumas mudancas signicativas dizem respeito ao contetudo. O jornalismo cultural que
surgiu realizando, predominantemente, resenhas e criticas literarias, como afirmam Ballerini
(2015) e Piza (2003), aumenta seu escopo de temas. Ou seja, atualmente, além dos contedidos
referentes a cinema, televisdo, musica e artes, 0s jornais comegaram a reservar secoes
exclusivas para os destaques das redes sociais e para 0s produtos culturais distribuidos via
servicos de streaming®’, como a Netflix3. Esse fendmeno é tdo evidente, que sites como o G1
ja disponibilizam uma pagina apenas para veicular noticias sobre os lancamentos e produtos
da Netflix.

Ballerini (2015) e Assis (2008) destacam que o jornalismo cultural em profundidade
foi perdendo espaco nos diarios através dos tempos. Percebe-se que, atualmente, as franquias
passam a ser uma possibilidade de ampliacdo desse espaco, de forma que, com a possibilidade
de armazenamento de dados quase ilimitada nos meios digitais, os temas podem ser
introduzidos no jornal impresso e trabalhados em sua complexidade nas outras plataformas.
Por exemplo, o leitor pode encontrar a matéria sobre o lancamento de um livro no jornal e
acessar a entrevista em video com o autor no canal do YouTube ou aplicativo, acessar o
infografico de vendas desse autor no webjornal da franquia e ainda compartilhar o contetdo
exclusivo desse langamento nas redes sociais.

Neste trabalho, entende-se, mediante as possibilidades citadas anteriormente, que as
estratégias da convergéncia jornalistica, como a distribuicdo multiplataforma, permitem a

ampliacdo da abrangéncia do jornalismo cultural. Com isso, ampliam os desafios de producéo

37 «“Streaming ¢ uma tecnologia que envia informag¢des multimidia, através da transferéncia de dados, utilizando
redes de computadores, especialmente a Internet, e foi criada para tornar as conexdes mais rapidas”. Disponivel
em: < https://www.significados.com.br/streaming/> Acesso em: 12 julho de 2018.

% NETFLIX é uma provedora global de filmes e séries de televisdo via streaming. Wikipédia. Disponivel em: <
https://pt.wikipedia.org/wiki/Netflix> Acesso em: 12 julho de 2018.
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nesse tipo de jornalismo, bem como permitem que se potencialize o alcance dos contetdos de
jornalismo cultural, antes mais restritos a cadernos e edi¢des especiais ou editorias estaticas.

E a partir dessa percepgdo que se compreende que as franquias jornalisticas com midia
matriz impressa podem estar mudando radicalmente sua forma de fazer jornalismo cultural.
Questiona-se, aqui, se esse processo pode estar interferindo no jornalismo como tecnologia do
imaginario, & medida que é possivel que esteja ocorrendo a ampliacdo dos meios pelos quais 0
jornalismo atua como tecnologia do imaginario, a partir da distribuicdo multiplataforma. Sera
que a forma como os jornalistas que trabalham com jornalismo cultural, em redacGes
convergentes, se alteram? As funcGes desenvolvidas por esses profissionais se ampliam nesse
contexto? Como os profissionais entendem que devem ser planejados os produtos de
jornalismo cultural para cada plataforna nesse contexto? Especificamente no jornalismo
cultural, observa-se que vem ocorrendo o alargamento da abrangéncia de seus conteudos,
anteriormente restritos aos segundos cadernos dos jornais impressos. Hoje, estes passaram a
se desenvolver em variados perfis e publicacdes, em multiplas plataformas de midia.

No capitulo seguinte, aborda-se 0s conceitos de imaginario e apresenta-se as bases
teoricas acerca do jornalismo enquanto tecnologia do imaginario. A argumentacdo considera a
0 pressuposto da ampliacédo e transformacao de suas fungdes nesse sentido em contextos de
convergéncia jornalistica. Além disso, reflete-se sobre a possivel transformacdo das
representagfes (JODELET, 1997) que os jornalistas que trabalham com jornalismo cultural

desenvolvem sobre suas praticas em ambientes de distribuicdo multiplataforma
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3 JORNALISMO COMO TECNOLOGIA DO IMAGINARIO

Este capitulo tem como objetivo expor 0s principais conceitos de imaginario e
tecnologias do imaginario, com base, principalmente, em Durand (2002), Maffesoli (2010) e
J.M. Silva (2006; 2016). Além disso, visa caracterizar o jornalismo como tecnologia do
imaginario, problematizando o papel que desenvolve na criacdo, reproducao e sedimentacédo
de imaginarios sociais, com base em J. M. Silva (2017) e G. Silva (2010). Visto que a
presente dissertacdo problematiza também se o jornalismo cultural amplia as suas
representacfes ao atuar através da distribuicdo multiplataforma, considera-se relevante a

reflexdo sobre essas questdes.

3.1 Conceitos de imaginéario

O emprego da palavra imaginario pode levar a uma confusdo semantica, pois é
comumente utilizado como adjetivo que significa algo “que so existe na imaginagdo, que nao
é real; ficticio, ilusorio™®. Contudo, o conceito de imaginario abordado nesta pesquisa ndo se
caracteriza como oposi¢do ao real. Ao contrério, faz parte dele, como afirma J. M. Silva
(2006, p.7). O autor diz que “todo imaginario ¢ real. Todo real ¢ imaginario” e “o imaginario
nao ¢ 0 que imaginamos, mas o que nos imagina” (2016, p. 59).

Maffesoli (2001, p. 75) afirma que sempre percebeu uma “certa ambiguidade” quanto
ao termo, pois, “em geral, opde-se o imagindrio ao real, ao verdadeiro”. O autor destaca que
essa visdo, que entende o imaginario como distante das realidades sociais, politicas e
econdmicas, perdurou por muitos séculos, em funcdo da dominacdo da filosofia racionalista
na Europa. A partir do declinio dessa corrente, autores como Bachelard (1998) passaram a
abordar o tema de forma a “demonstrar como as constru¢des dos espiritos podiam ter um tipo
de realidade na construgdo da realidade individual”. Ou seja, entende-Se que as construcées
imaginarias tém relacdo com a formacdo da realidade pessoal, de modo que o imaginario
influenciaria nos modos de vida, praticas sociais e formas de pensar.

Durand (2002, p.28) destaca que as teorias tradicionais por muito tempo minimizaram

a importancia do imaginario, pois as teorias intelectualistas* teriam abordado uma concepcéo

39 IMAGINARIO. Dicionario Michaelis online. Disponivel em: <http:/michaelis.uol.com.br/moderno-

portugues/busca/portugues-brasileiro/imagin%C3%A1rio/> ACESSO em maio de 2018.
40 C.f. DUROZOI e ROUSSEL (1993, p. 258), “o intelectualismo é uma doutrina metafisica segundo a qual o

entendimento tem um superior valor ao da afetividade (Platdo, Descartes)”.
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equivocada da imagem, estreitando-a, ao separa-la do pensamento logico. J. M. Silva (2006,
p. 7) destaca que, devido a complexidade do imaginario e suas varias interpretacdes, surgiram
confusdes em torno da sua definicdo. Essa complexidade proporcionou que enfoques e

conceitos diferentes fossem desenvolvidos sobre o tema através do tempo.

Ao longo do século 20, o imaginario foi tema de interesse de autores como Gaston
Bachelard, Sigmund Freud, Gilbert Durand, Michel Maffesoli, Jacques Lacan,
Cornelius Castoriadis, Paul Ricoeur e Henri Corbin, dentre outros. Esses tedricos
apresentaram diferentes dimensdes e significagbes ao imaginario, ao o
estabelecerem como o conjunto das atitudes imaginativas que resultam na producéo
e reproducdo de simbolos, imagens, mitos e arquétipos pelo ser humano (Durand),
como o patrimonio de um grupo (Maffesoli) ou mesmo ao darem novas
denominac@es, como mundus imaginalis (Corbin), para o diferenciarem da acepcéo
consagrada no senso comum. (ANAZ et al, 2014, p.1-2)

O imaginario pode ser considerado interdisciplinar, pois abrange as diferentes areas do
conhecimento (ANAZ et al, 2014), sendo que, conforme Legros et al (2014) e Anaz et al
(2014), o conceito atual de imaginario tem bases em teorias da psicanalise (FREUD, 1972;
JUNG, 1997; 2000; LACAN, 1998), da antropologia (DURAND, 1988, 2002, 2010), da
sociologia (MAFFESOLI, 2001; MORIN, 1970), e ja foi relacionado com estudos da
comunicacdo (J. M. SILVA, 2006, 2017; BARROS, 2009; G. SILVA, 2010), da cibercultura
(LEMOS, 2004), entre outros. Diante disso, pode-se compreender que 0 conceito de
imaginério foi se desenvolvendo através dos tempos.

Entre as defini¢cbes de imaginario, destaca-se a de Durand (2002), que o compreende
como um trajeto antropolégico*, ou seja, as trocas que ocorrem, no &mbito do imaginario,
entre as pulsdes subjetivas individuais e os estimulos que decorrem do meio social. Também
vale mencionar a definicdo de Maffesoli (2001), que o percebe como uma aura/uma
atmosfera, devido ao fato de que o imaginario ndo seria algo tangivel, mas que estaria
presente em todos 0s aspectos da vida humana, pois é ubiquo. Além disso, é relevante a
descricdo do imaginario de Wunenburger (2008, p.15), que 0 compreende como "um conjunto
de produgdes, mentais ou materializadas em obras, a partir de imagens visuais (quadro,
desenho, fotografia) e linguisticas (metafora, simbolo, histéria), que formam conjuntos

coeficientes e dindmicos que coincidem com uma fungio simboélica”2. Por fim, é importante

41 C.f. DURAND (2002, p. 41) “[...] é a incessante troca que existe no nivel do imagindrio entre as pulsdes
subjetivas e assimiladoras e as intimagdes objetivas que emanam do meio césmico e social”.

42 Traducdo livre do trecho: un conjunto de producciones, mentales o materializadas em obras, a partir de
imagenes visuales (quadro, dibujo, fotografia) y lingiiisticas (metafora, simbolo, relato), que formam conjuntos
coerentes e dindmicos que coinciernem a uma funcion simbolica, em sentido de una articulacion de sentidos
proprios e figurados. (WUNENBURGER, 2008, p. 15).
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citar a definicdo de J. M. Silva (2006, p. 11), que compila as defini¢cbes de Durand (2002) e
Maffesoli (2001) e o percebe como um reservatdério e um motor. ISso porque congrega
imagens, sentimentos, modos de vida, lembrangas, experiéncias, “visdes do real que realizam
o imaginario” (SILVA, J. M., 2006, p. 11) e impulsiona a consolidacdo de modos de ser,
viver, agir, pensar, sentir a existéncia.

Com base em Durand (2002), J. M. Silva (2006, p.11) afirma que “o imaginario é o
trajeto antropolégico de um ser que bebe numa bacia semantica (encontro e reparticdo das
aguas) e estabelece seu proprio lago de significagdes”. Logo, entende-se que essa definicdo
percebe o imagindrio como o caminho percorrido pelo individuo na construcdo das suas
significagdes sobre todos os aspectos da vida. Quando o autor cita a expressdo “bebe numa
bacia semantica”, infere-se que isso significa que o individuo tem acesso a um escopo de
representacfes e, a partir dele, elabora as suas proprias interpretagdes. Enquanto alguns
autores classificam o imaginario como individual (DURAND, 2002) e outros como social
(MAFFESOLLI, 2001), alguns, como J. M. Silva (2006), optaram por aceitar uma definicdo
mais ampla, que abrange ambas as interpretacdes.

Bachelard teria dado inicio a essa abordagem sobre o imaginario, a qual entende que
“as construgdes mentais, poderiam ser eficazes em relagdo ao concreto” (MAFFESOLLI, 2001,
p.75), isto &, as construgdes mentais ndo sdo inuteis para a realidade concreta, mas interferem
diretamente na vida pratica. Por exemplo, o imaginario que um individuo forma sobre
determinado tema, como um estilo musical ou esporte, se da a partir das constru¢des mentais
que ele elabora, com base no caminho que percorre até essa criacdo. Assim, as experiéncias,
sensacdes, impressodes, informagdes que teve sobre o assunto formardo o seu proprio “lago de
significa¢des”, que, por conseguinte, impulsionardo as suas decisdes relacionadas a tematica,
como que estilo musical escutar ou que esporte praticar/acompanhar.

Gilbert Durand, segundo Maffesoli (2001), é considerado um dos discipulos diretos de
Bachelard, ao lado de Dagonnier. Este seguiu a linha de pensamento de Bachellard e a
desenvolveu, implementando elementos da antropologia e desenvolvendo a sua obra®: “As
Estruturas Antropoldgicas do Imaginario”. A obra inaugurou uma classificagdo dos processos
gue compdem a criacdo e instituicdo de imaginarios. Segundo Maffesoli (2001, p. 75), “a sua
reflex&o recuperou o que tinha sido deixado de lado pela modernidade e indicou como o real é

acionado pela eficacia do imagindario, das construgdes do espirito”.

43 C.f. MAFFESSOLI (2001)
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Para Durand (2002), o imaginario é formado pelo compilado de “atitudes
imaginativas” (ANAZ et al, 2014), as quais ddo origem as representacdes simbolicas,
imagéticas, mitologicas e arguetipicas que o ser humano forja, como forma de negar ou
superar 0 seu medo do desconhecido, do inevitavel, do devir e da morte. Durand (2002)
entende que o conjunto dessas representagdes constituiria 0 imaginario. Esse, por sua vez,
teria como objetivo proporcional ao ser humano um certo equilibrio em relagdo ao sentimento

de finitude, proporcionado pela percepcdo da temporalidade.

O imaginario — ou seja, 0 conjunto de imagens e relacfes de imagens que constitui 0
capital pensado do homo sapiens — aparece-nos como 0 grande denominador
fundamental onde se vém encontrar todas as criagdes do pensamento humano. O
Imaginario é esta encruzilhada antropol6gica que permite esclarecer um aspecto de
uma determinada ciéncia humana por um outro aspecto de uma outra. (DURAND,
2002, p. 18)

Com as estruturas antropoldgicas do imaginario®, o autor “contribuira para amplificar
as aquisicdes bachelardianas, situando-se no nivel de uma antropologia geral e sistematizara
uma verdadeira ciéncia do imaginario” (WUNENBURGER, 2007, p.19). Nessa obra, ele
estabelece o “trajeto antropologico” do imagindrio. Segundo o0 autor, esse processo se
caracteriza como “a incessante troca que existe ao nivel do imagindrio entre as pulsdes
subjetivas e assimiladoras e as intimagdes objetivas que emanam do meio cdsmico e social”
(DURAND, 2002, p. 41). Diante disso, entende-se que o trajeto antropoldgico, citado pelo
autor, diz respeito ao caminho percorrido (crengas, cultura, historia, costumes, etc.) na
formacao dos imagindrios. Esse “trajeto” seria, entdo, o meio pelo qual as trocas, que ocorrem
entre os instintos subjetivos e as movimentacdes objetivas, ddo origem ao imaginario.

Durand (2002) desenvolveu a teoria das estruturas antropol6gicas do imaginario
baseado nas teorias da psicanalise e nas experiéncias de Freud e Jung, que estabeleceram a
pesquisa sobre as matrizes arquetipicas® (produtoras de imagens nos sonhos de pacientes) e
na reflexologia®, da Escola de Leningrado. Segundo o autor, a reflexologia se baseia na ideia
de que o ser humano possui gestos dominantes (gesto postural, gestos copulativo e gesto
digestivo). A partir desses conceitos, entdo, foi possivel a delimitacdo das “matrizes originais

sobre as quais serdo constituidos progressivamente os grandes conjuntos simbodlicos”

4 «As estruturas antropologicas do imaginario” é uma obra de Gilbert Durand, lancada em 1992. Na obra
Durand estabelece as estruturas que dariam origem ao imaginario por meio de uma vasta investigagdo na
producdo artistica e mitologica.

4 C.f. DURAND (2002, p. 30) os arquétipos sdo “imagens gerais [...], esquemas ou potencialidades funcionais
que determinam inconscientemente o pensamento”.

4 C.f. MURATA (2005) Corresponde a teoria que entende que as dominantes reflexas (relativo a reflexo —
sistema nervoso humano) que originam os gestos basicos.
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(DURAND, 2004, p. 43). Ou seja, as representacdes desenvolvidas pelos seres humanos
estariam estritamente ligadas aos reflexos dominantes postural, copulativo e digestivo.

A partir de uma vasta andlise da producdo cultural humana, principalmente das
representacles imageticas presentes nas narrativas mitoldgicas, religiosas e dos classicos
literarios e artisticos, Durand (2002, p. 47) classificou os simbolos com base na reflexologia e
desenvolveu a ideia que o0 imaginario se estrutura por meio dos trés gestos dominantes:
postural, copulativo e digestivo. Anaz et al (2014, p. 7) explicam que, para Durand (2002), os
gestos e reflexos dominantes “estdo diretamente relacionados as estruturas presentes nas
atitudes imaginativas do ser humano, e suas forcas atuam em varios niveis de formacdo dos
simbolos”. O autor (DURAND, 2002) ainda classificou essas estruturas como heroicas ou
esquizomorfas*’ (referentes ao gesto postural), dramaticas ou sintéticas (relacionadas ao gesto
copulativo) e misticas ou antifrasicas*® (com relagio ao gesto digestivo).

Conforme os estudos de Durand (2002), cada gesto proporciona a producdo de
simbolos. Diante disso, 0 autor estabeleceu mais uma classificacdo, que situa cada conjunto
desses simbolos em dois regimes: o diurno e o noturno. Conforme Durand (2002, p. 67), 0
Regime Diurno (RD) se refere ao reflexo postural e, em palavras do autor, “se configura como
o regime da antitese”, composto por imagens heroicas ou esquizomorfas, as quais remetem ao
conflito diante do devir e da morte, e a figura paternal. O Regime Noturno (RN) comporta 0s
simbolos referentes aos reflexos copulativo e digestivo, 0s quais remetem as trevas. Segundo
Durand (2002, p. 197), “o Regime Noturno congrega signos da transformacdo e do
eufemismo, pois nele ocorre a suavizacao e inversdo das imagens ligadas ao temor humano da

finitude”. No quadro 2, abaixo, estdo expostos alguns exemplos dessas representacoes.

Quadro 2 - Estruturas antropologicas do imaginario: reflexos dominantes.

Regime diurno Gesto postural Simbolos de poténcia e de heroismo, que representam a subida
em direcdo a luz e ao sol, de elevagéo e pureza, e de confronto
e separagéo.

Exemplos de representagdes:
e Sim. Ascensoriais: cetro, flecha, asa, anjo, etc.;

e Sim. Espetaculares: luz, sol, ouro, fogo, céu, etc.;
e Sim. Diairéticos: heroi, espada, etc.

Regime noturno Gesto copulativo RepresentacOes que simbolizam a sintese (ou a dramatizagéo,
ao reunir o tragico e o heroico) do medo e da angustia da

47T DURAND (2002, p. 184), explica que a estrutura esquizomorfa a qual se refere ndo deve ser confundida com a
esquizofrenia.

48 ANTIFRASE: (Retorica) emprego de uma palavra ou frase com sentido oposto ao verdadeiro. Disponivel em:
<https://www.google.com.br/search?q=antifrasi+significado&sa=X & ved=0ahUKEwi284G6pe3cAhVBiIJAKHW
ZQDIkQ7xY1JSgA&biw=1366&bih=631> Acesso em: 15 ago. 2018.
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temporalidade e da finitude (estruturas misticas), com a
esperanca e a crenga na vitoria sobre o tempo (estruturas
heroicas).

Exemplos de representacdes:

e Narrativas de morte e renascimento, de caos e regeneracéo,
de androginia e ligagdo dos contrarios, etc.

Gesto digestivo A eufemizacgdo caracteriza esse regime, 0s simbolos da queda
e do abismo se transformam em cavidade e descida, nessas
representacdes o timulo vira berco e nova morada apds a
morte.

Exemplos de representagdes:

e Valorizagdo do processo de digestdo e alimentacéo e do
movimento de descida em ritos sacrificiais e na adocdo de
vasos e recipientes, como o Santo Graal, que se tornam
simbolos de uma mée primordial, alimentadora e protetora.

Fonte: Durand (2002); Anaz et al (2014).

Quando se discorre sobre 0 imaginario, quatro conceitos sdo essenciais para 0 seu
entendimento. Sdo eles: o esquema (schéme), o simbolo, o arquétipo e o mito. Faz-se
necessario, dessa forma, realizar uma distincdo e breve explicacdo sobre tais elementos.
Durand (2002, p. 60) emprega a terminologia esquema como uma ‘“generalizacdo dinamica e
afetiva da imagem”. Segundo o autor, o termo é empregado em sentido préximo ao conceito
de “simbolo motor”, ou seja, um simbolo que impulsiona 0 movimento da psique humana
(SILVA, A. 2009).

Quanto ao simbolo e ao arquétipo, Durand (2002, p.62) desenvolve uma diferenciacao
entre os termos, pois estes tém sentido aproximado. Para ele, “o que diferencia precisamente o
arquétipo do simples simbolo é geralmente a sua falta de ambivaléncia, a sua universalidade
constante e a sua adequacdo ao esquema”. O arquétipo seria, entdo, um simbolo ja
cristalizado, o qual possui apenas uma significacdo imaginaria generalizada, enquanto o
simbolo pode possuir outros significados. O autor cita 0 exemplo da roda e da serpente. Para
ele, a roda € o grande arquétipo do esquema ciclico, pois ndo é possivel atribuir-lhe outros
significados, ja& a serpente é apenas um simbolo do ciclo, podendo receber outras
significacOes.

Enquanto Durand (2002) entende o imagindrio em uma perspectiva individual,
referente aos reflexos dominantes e as criagdes imaginarias de cada individuo, Maffesoli
(2001) afirma que existiria apenas o imaginario coletivo ou social. O autor caracteriza esse
tipo de imaginario como uma for¢a, “um catalisador, uma energia e, a0 mesmo tempo, como

um patrimdnio de grupo (tribal); uma fonte comum de emocdes, de lembrancas, de afetos e de
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estilos de vida; um patrimonio compartilhado”, que o autor também chama de “cimento
social”.

Ainda sob essa logica, Maffesoli (2001, p. 75) entende que “o imaginario permanece
uma dimensdo ambiental, uma matriz, uma atmosfera, aquilo que Walter Benjamin chama de
aura. O imaginario € uma forca social de ordem espiritual, uma construcdo mental, que se
mantém ambigua, perceptivel, mas ndo quantificavel”. Ele afirma, ainda, que o imaginario ¢
“o0 estado de espirito que caracteriza um povo” (MAFFESOLLI, 2001, p.75). Entende-se que o
autor utiliza uma analogia para declarar que o imaginario seria 0 sentimento que caracteriza
determinados grupos sociais*.

Como ja salientado, entre os conceitos de imaginario, destacam-se as nomenclaturas
imaginario coletivo e imaginario social. Baczko (1985) e Legros et al (2004), por exemplo,
empregam a terminologia imaginario social, enquanto Maffesoli (2001) utiliza com mais
frequéncia o termo imaginario coletivo. Maffesoli (2001, p.3) define o imaginario coletivo
como algo que ndo se consegue ver, mas se sente. Ou seja, uma atmosfera que, embora néo
seja palpavel e concreta, pode influenciar a forma como a sociedade age e pensa.

Associa-se 0 conceito de Maffesoli a forma como Baczko (1985) define o imaginario
social. Para o autor, trata-se de um acervo, que detém as referéncias simbdlicas de
determinadas culturas, época ou sociedade. As pessoas se valem dele para ter acesso as suas
representacfes, para constituir os seus valores, crengas e as suas caracteristicas de pensar e
sentir. Sendo assim, devido a proximidade dos conceitos, considera-se que as duas
nomenclaturas tém definigdes que podem ser relacionadas. J. M. Silva (2006), por exemplo,
utiliza os dois termos para tratar do mesmo conceito, ja que ambos possuiriam 0 mesmo
sentido.

Muitas discussdes se estabelecem sobre o tema, no que trata da existéncia, ou ndo, de
imaginarios individuais, ou seja, pessoais. Enquanto J. M. Silva (2006) defende a existéncia
desse tipo de imaginario, para Maffesoli (2001a, p.76), trata-se de “algo que ultrapassa o
individuo”, pois, ao se apropriar de um imaginario, o sujeito somente estd refletindo a
atmosfera em que esta inserido. Maffesoli (2001) entende o imaginario como instrumento de
coesdo social, reafirmando a no¢édo de que nao poderia ser somente pessoal. “Se o imaginario

liga, une numa mesma atmosfera, nao pode ser individual” (2001, p.76).

49 C.f. FICHTER (1973, p. 140) o grupo social ¢ "uma coletividade identificavel, estruturada, continua, de
pessoas sociais que desempenham papeis reciprocos, segundo determinadas normas, interesses e valores sociais,
para a consecugdo de objetivos comuns".
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Diante dos argumentos expostos, entende-se, neste trabalho, a possiblidade de
existéncia tanto do imaginario individual quanto social. Acredita-se que o individuo consegue
estabelecer um imaginario proprio a partir de experiéncias pessoais. 1sso porque ele, ao ter
acesso a uma gama de emoc0es, sentimentos, vivéncias, praticas culturais, relacfes sociais,
informac0es, etc., passa a construir a sua propria rede de significados sobre a realidade.
Contudo, entende-se que existe uma relacdo de troca entre esses imaginarios, um
influenciando e participando da formacdo e estabelecimento do outro. Assim, infere-se,
também, que a nomenclatura social seja mais adequada aos objetivos deste trabalho, pois nele
pensam-se em praticas pertencentes a sociedade num ambito geral e ndo apenas a
determinados grupos.

A construcdo dos imaginarios individuais e sociais se da através de estruturacoes
distintas. J. M. Silva (2006, p.13) destaca que, enquanto o imaginario individual forma-se,
fundamentalmente, por identificacdo, apropriacdo e distorcdo, o imaginario social
estrutura-se, essencialmente, por contagio: aceitacdo do modelo do outro (lI6gica tribal),

disseminacéo e imitacao.

3.2 Tecnologias do imaginério

Como visto, 0 imaginario também pode ser compreendido como pertencente a uma
atmosfera que ndo pode ser materializada, constituindo-se de uma aura e o estado de espirito
de um povo. Nesse sentido, Maffesoli (2001) entende o imaginario como instrumento de
coesdo social que, para formar-se, utiliza-se de tecnologias. As “tecnologias do imaginario”
sdo dispositivos pelos quais os imaginarios se formam na sociedade. Essa defini¢cdo foi

desenvolvida por J. M. Silva (2006), que as entende como:

[...] dispositivos de cristalizacdo de um patrimdnio afetivo, imagético, simbolico,
individual ou grupal, mobilizador desses individuos ou grupos. Sdo magmas
estimuladores das acdes e produtores de sentido. Déo significado e impulso, a partir
do ndo-racional, a préaticas que se apresentam também racionalmente. (2006, p. 47)

J. M. Silva (2006, p. 20) entende, ainda, que as tecnologias do imaginario intervém,
formatam, interferem e constroem “bacias semanticas”. Logo, as tecnologias do imaginario
seriam os instrumentos pelos quais as bacias semanticas, ou seja, depositos de significaces,
se formam. Dessa forma, seria através das tecnologias do imaginario que o escopo de
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imagens, sentimentos, modos de vida, lembrangas, experiéncias, visdes do real formam o
imaginario. Segundo o autor, elas “estabelecem um ‘lago social’ (...) € se impoem como 0
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principal mecanismo da ‘sociedade do espetaculo’.

Neste estudo, entende-se que o jornalismo se caracteriza como uma tecnologia do
imagindrio, pois tem a capacidade de interferir no imaginario coletivo, apresentado
caracteristicas capazes de sedimentar, inserir e transformar imaginarios. Pois o jornalismo,
enquanto “forma de conhecimento da realidade” (PARK, 1973) e “uma forma social de
conhecimento” (FILHO, 1987), possui os elementos necessarios para desenvolver tais
interferéncias no imaginario. Como citado anteriormente, J. M. Silva (2006) destaca que o
imaginario social se forma, principalmente, por contagio, através da aceitacdo do modelo do
outro, disseminagdo e imitagdo. O autor ainda exemplifica tal processo com o exemplo do

fenomeno da banda inglesa The Beatles:

Uma geragdo inteira sonhou o sonho dos Beatles tornado planetario pela industria
cultural. Mesmo assim, esse sonho pode ser disseminado como sendo uma
contestagdo aos valores entdo vigentes. Milhdes de jovens incorporaram essa ideia,
suportando suas contradicGes, e deram-lhe ora uma marca propria
(identificagdo/apropriagao/distor¢ao) ora uma ampliacao
(aceitacdo/disseminagdo/imitacao). (J. M. SILVA, 2006, p.13)

A partir disso, entende-se que, no exemplo anterior, as tecnologias do imaginario que
proporcionaram o acesso € a incorporagao do sonho dos Beatles pelas pessoas sdo a midia e a
industria cultural. Embora o autor destaque o papel fundamental dos “milhdes de jovens que
incorporaram a ideia”, entende-se que esse fendmeno ocorreu em uma época®® dominada
pelos meios hegemonicos de comunicagdo, principalmente, o radio e a televisdo. Entende-se
que o jornalismo, que dentro da logica mididtica, participa da promog¢do e veiculagdo de
informagdes sobre os mais variados temas, pode agir, também, como uma tecnologia capaz de
impulsionar a formagao de imaginarios coletivos. Sobre o exemplo de J. M. Silva (2006),
pode-se, ainda, inferir que, hoje, esse fendmeno se daria de forma distinta, devido as
possibilidades tecnoldgicas e as mudangas pelas quais se produz, distribui e se consome
conteudos. Por exemplo, atualmente, uma banda ndo precisaria da intercessdo dos meios
hegemonicos para ter destaque em nivel mundial, pois a internet se tornou uma tecnologia do

imaginario pela qual as pessoas sdo capazes de descobrir, promover e propagar conteudos de

5 C.f SITE EBIOGRAFIA.COM: “A banda foi formada em 1960, em Liverpol na Inglaterra. Ganhou
popularidade internacional a partir do ano de 1964 e sua dissolucdo definitiva se deu em 1970”. Disponivel em:
<https://www.ebiografia.com/the _beatles/> Acesso em: 25 jul. 2018.
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forma autonoma.

As caracteristicas do jornalismo convergente, enquanto possivel criador de
imaginarios, podem ser associadas a formacao de dispositivos que integram tecnologias do
imaginario. Segundo Charaudeau (2007, p. 105), “o dispositivo constitui o ambiente, o
quadro, o suporte fisico da mensagem, mas ndo se trata de um simples vetor indiferente ao
que veicula, ou de um meio de transportar qualquer mensagem sem que esta se ressinta das
caracteristicas do suporte”. Charaudeau (2007) ainda destaca que todo o dispositivo contribui
para a construgdo de sentido da mensagem que veicula, pois tem a capacidade de formata-la.
Dessa forma, entende-se que a utilizagdo de diferentes dispositivos na distribui¢do
multiplataforma poderia ampliar a capacidade do jornalismo de
sedimentar/formatar/disseminar imagindrios sociais. Isso através da formacdo de diferentes
tecnologias do imaginario em variadas publicacdes de distintas plataformas.

O jornalismo como tecnologia do imaginario tem a possibilidade de estimular a
construcdo ou transformacdo de imaginérios sociais sobre os temas que aborda. Segundo
Maffesoli (2001), o desenvolvimento tecnologico vem demonstrando cada vez mais potencial
para interferir nas dindmicas do imaginario social. Por conseguinte, ndo se pode pensar essas
transformagdes de forma separada das tecnologias da comunicacao e informagao (TICs) e das

mudangas que estas podem acarretar no jornalismo.

Desenvolver um estudo voltado a relagdo do imagindrio e do jornalismo requer a
compreensdo da natureza e das caracteristicas do jornalismo enquanto pratica estavel,
naturalizada, com conceito definido e reconhecido pelos publicos. Acredita-se que, por sua
natureza, ele se caracteriza como tecnologia do imagindrio, através de produtos consolidados
no decorrer do tempo, como o jornal impresso, que sdo tradicionais. Assim, num nivel macro,
pode ter significados mais abrangentes, com base nessa fungdo mais geral, sendo entendido
através de um imaginario social ja cristalizado. Porém, 0 nivel micro pode estar relacionado a
cada segmento do jornalismo, como 0s géneros e as plataformas, por exemplo. Dessa forma, o
nivel macro trata do conceito que a sociedade possui do jornalismo, e o nivel micro esta
relacionado aos produtos, as diferentes secOes e tematicas e suas peculiaridades. Para que se
compreenda melhor esses niveis, as bases tradicionais do jornalismo serdo melhor discutidas
na sequéncia.

Segundo Traquina (2001, p.90), o jornalismo deve ser um “veiculo de informagao para

equipar os cidaddos com ferramentas vitais ao exercicio dos seus direitos e uma voz dos

cidaddos na expressdo das suas preocupagdes”. Associa-se essa definicdo ao que diz J. M.
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Silva (2017, p.36) sobre o jornalismo, o qual entende que, nas sociedades da informagdo e da
comunicagdo, o jornalismo, juntamente com a ciéncia, controla “as duas grandes fontes
discursivas instauradoras de sentido”. Segundo Guerra (2003, p. 15) o “jornalismo se constitui
como atividade com base num contrato de mediagdo cognitiva entre a realidade e os
individuos, na qual os fatos tornam-se o objeto central dos discursos jornalisticos”. Filho
(1987, p. 7) define o jornalismo como “uma forma de conhecimento que surge, objetivamente,
com base na industria moderna, mas se torna indispensavel ao aprofundamento da relagao
entre o individuo e o género nas condi¢des da sociedade moderna™.

Com base em tais definicOes, percebe-se a tradicional associa¢do do jornalismo como
a construcdo social da realidade, tendo este um carater de servigo publico, capaz de fornecer
aos individuos os elementos necessarios para a interpretacao da realidade. Pena (2005, p.107)
resume o conceito de jornalismo para “um servigo publico” que possui “funcdo social” (p.
168) de “atender as demandas da cidadania” (p. 185), promover a “mobilizagdo social”
(idem), “melhorar o debate publico” (p. 171), “rever a agenda publica” e proporcionar as
pessoas a “compreensdo do contexto dos acontecimentos” (p. 160) para a “construcdo do bem
comum” (p. 167).

Conforme Medina (1982, p. 22), devido ao papel social que o jornalismo desenvolve,
“[...] sua fungdo ¢é estabelecer pontes na realidade dividida, estratificada em grupos de
interesse, classes sociais, extratos culturais e faixas até mesmo etérias”, atuando como ponto
de ligacdo entre os diferentes grupos e setores sociais. Kovach e Rosenstiel (2004, p.22)
estabeleceram, a partir de uma pesquisa envolvendo jornalistas e publico®, os elementos do
jornalismo. Sendo que o primeiro é o objetivo do jornalismo de proporcionar informacdo aos
individuos para que estes possam ser independentes. Os autores afirmam que, para realizar

essa tarefa, o jornalista precisa seguir alguns principios, a saber:

1.A primeira obriga¢do do jornalismo é com a verdade; 2. Sua primeira
lealdade é com os cidaddos; 3. Sua esséncia é a disciplina da verificacdo; 4.
Seus praticantes devem manter a independéncia daqueles a quem cobrem; 5. O
jornalismo deve ser um monitor independente do poder; O jornalismo deve
abrir espaco para a critica e 0 compromisso publico; 7. O jornalismo deve
empenhar-se para apresentar o que é significativo de forma interessante e
relevante; 8. O jornalismo deve apresentar as noticias da forma mais

51 C.f. KOVACH e ROSENSTIEL (2004, p.21) foi criado um grupo que “elaborou um exame mais consistente,
sistematico ¢ abrangente jamais feito por jornalistas sobre o processo de recolher e apurar informagdes e suas
responsabilidades”. Segundo eles foram realizadas vinte e uma discussdes publicas, com a presenga de trés mil
pessoas, com testemunhos de mais de trezentos jornalistas. Foi feita uma parceria com estudantes universitarios,
que entrevistaram mais de cem entrevistas com jornalistas profissionais sobre os principios da profissdo. Foram
estudadas ainda a primeira emenda da constituicdo americana, técnicas de reportagem e a historia de jornalistas
ilustres.
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compreensivel possivel; 9. Os jornalistas devem ser livres para trabalhar de
acordo com sua consciéncia. (2004, p.22-23)

A partir das definigdes anteriores, entende-se que o imaginario social que se forma
sobre o jornalismo, em nivel macro, tem como base conceitos e estudos referentes a uma
pratica que tem papel fundamental na formagdo de cidaddos livres e de uma sociedade
democratica. Com o status de servigco publico, deve proporcionar as informagdes necessarias
para a compreensdo da realidade e agir como elo de ligacao entre os mais variados setores.
Percebe-se que esses principios estdo estreitamente ligados aos seguintes fundamentos da

pratica jornalistica, que sdo: a objetividade, a imparcialidade, a clareza e a exatidao.

\

O imaginario estd intrinsicamente ligado a comunica¢do e a sua constru¢ao passa
indispensavelmente por essa caracteristica da condi¢gdo humana. J. M. Silva (2006, p. 20)
entende que o imagindrio ndo surge de forma natural. “Nao se trata de uma aquisi¢do
meramente espontanea. Em outras palavras, pode ser induzido”. Entende-se que um dos meios

utilizados para essa indugdo € a comunicag¢ao midiatica e, consequentemente, o jornalismo.

Sendo assim, em cada “tipo de jornalismo” (jornalismo impresso, telejornalismo,
radiojornalismo, webjornalismo, jornalismo movel), isso pode se desenvolver de forma
diferente. Logo, em cada plataforma, podem ser formadas tecnologias do imaginario
jornalisticas distintas, que realizam essa inducao de outros modos. O autor expressa a relagao
dos conceitos quando afirma que “todo imaginério ¢ comunicagdo. Mesmo o imaginario do
siléncio diz algo. O imaginario expressa, fala, conta, dialoga, narra. [...] A sua densidade vem
da capacidade de produzir mitologias individuais ou sociais a partir de elementos exiguos”

(SILVA, J. M., 2017, p. 32).

J. M. Silva (2006, p.51) observa que “os melhores cartdografos de imaginarios sdo os
escritores, os romancistas, os cronistas do cotidiano e os reporteres”. Diante disso, entende-se
que a pratica jornalistica ¢ uma tecnologia do imaginario, tendo como base sua defini¢do
como “dispositivos [...] de producdo de mitos, de visdes de mundo e de estilos de vida” (2006,
p.22). Gomes (2016, p. 26), afirma que “existe imaginario porque hd comunicacdo”. Ao
estimular a interagdo, a formacao de vinculos e a naturalizagao de modos de ser age como um
tradutor do imaginario através das suas narrativas e, atualmente, recursos e estratégias de

producdo e distribui¢do de noticias.
J. M. Silva (IDEM, p. 68-69) classifica as tecnologias do imaginario em trés grupos: 1)
primitivas; 2) industriais; e 3) pos-industriais. Quanto a sua funcdo, seriam informativas,

artisticas e mercadologicas. Contudo, o autor destaca que cada termo pode se apresentar em
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uma ou outra categoria. A partir disso, acredita-se, também, que os termos podem expressar
mais de uma finalidade ao mesmo tempo. Podem, simultaneamente, ser artisticos,
informativos e mercadolégicos, como ¢ o caso do jornalismo atual, que se organiza sob as

logicas da cultura da convergéncia (JENKINS, 2008).

O autor destaca, ainda, que o jornalismo se caracteriza como uma das formas
narrativas da contemporaneidade, as quais t€ém papel essencial na formagdao do imaginario
social. Segundo ele, “no imaginario contemporaneo convivem formas narrativas — filmes,
mitos, lendas, histérias em quadrinhos, romances, telenovelas, séries, ficcdo cientifica,
ensaios, cronicas, relatorios de pesquisa, jornalismo — e praticas corriqueiras que fazem

interagir seres vivos e objetos” (SILVA, J. M., 2017, p. 50).

J. M. Silva (2006) classifica a midia, o radio e a televisdo como tecnologias do
imagindrio industriais e os jornais, a televisdo e o radio com fung¢@o informativa. Ou seja, cada
midia € uma plataforma diferente, que atua de maneiras distintas. Seriam formas narrativas do
jornalismo que mudam em cada tipo de publicagdo. O jornalismo, enquanto tecnologia do
imagindrio, estaria adquirindo, dessa forma, varia¢des. O jornalismo multiplataforma de
franquias utiliza plataformas diferentes para a veiculacdo de contetidos de um mesmo veiculo.
Dessa forma, empresas criam representacdes em diferentes suportes. Entende-se, entdo, que
cada uma dessas plataformas pode agir como uma tecnologia do imaginario jornalistica.
Diante disso, compreende-se que o jornalismo se encaixa em tal classificagdo, embora este

ndo seja diretamente citado.

3.2.1 Relagdes entre jornalismo cultural multiplataforma, imaginario e representacoes
sociais
O imaginario permeia todas as instadncias da existéncia humana. Desta forma, a

3

imprensa seria um ambiente propicio a investigacdo dos “vestigios imaginais” (SILVA, G.
2010). Para G. Silva (2010), as noticias retratam as mais diversas areas da sociedade, como a
politica, as artes, a cultura, a economia e os eventos factuais. Diante disso, a autora ratifica
que ‘“toma-se, entdo, o jornalismo como uma tecnologia de criagdo e reproducdo de
imaginarios sociais, como fonte que alimenta com imaginarios o cotidiano contemporaneo e,

ao mesmo tempo, de imaginarios sociais alimenta a si mesmo” (2010, p.9-10).
Acredita-se, neste trabalho, que as tecnologias do imaginario tém a capacidade de

sedimentar imaginarios na sociedade. Segundo J. M. Silva (2006), o jornalismo € considerado

uma tecnologia do imaginario informativa. Por muito tempo, o jornalismo se desenvolveu
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pela logica industrial (J. M. SILVA, 2006, p. 68), por meio de plataformas estaveis e
limitadas, com modelos de producdo padronizados e que nao sofriam mudancas instantaneas.
Acredita-se que tais caracteristicas limitavam também a acdo do jornalismo como tecnologia
do imaginario.

Por exemplo, um jornal impresso possui espaco e recursos limitados para trabalhar-se
determinado tema. Observa-se isso claramente no jornalismo cultural, de modo que, por muito
tempo a noticia se esgotava nas paginas do impresso. Como infere Ballerini (2015), o espaco
destinado ao jornalismo cultural nos periédicos impressos seria, em tempos de crise, 0
primeiro a sofrer cortes, por ser considerado menos urgente. Dessa forma, seu espaco vem
diminuindo nos ultimos anos, também devido as mudangas sociais e culturais que ocorrem na
forma de como as pessoas consomem noticias. As matérias de jornalismo cultural em
profundidade vém perdendo espaco nos periodicos, em detrimento de guias de programacao,
notas sobre eventos, antecipacGes de lancamentos de produtos culturais e noticias sobre
entretenimento e variedades.

Se, em uma midia Unica, limitada por fatores relacionados ao suporte, tempo, espaco,
o jornalismo cultural tem certas possibilidades de a¢do como tecnologia do imaginario,
quando ¢ produzido e distribuido em multiplas plataformas, noutras publicacdes que diferem
da sua midia matriz, pode gerar outras interpretacdes, outras expectativas, outros horizontes.
E importante frisar que o que se entende nesta dissertacio é que isso acontece em relagio ao
que oferece e possibilita a midia matriz, como no caso do jornal impresso. As possibilidades
de acessar o periodico impresso em plataformas mdveis, como tablets e smartphones,
proporcionam possibilidades impensaveis ao impresso. Sdo exemplos ouvir materiais
complementares, comentar determinados assuntos e interagir com 0s jornalistas, conferir
audiovisuais com contéudos que vao além dos produzidos no jornal impresso. Acredita-se que
a distribuicdo multiplataforma amplia, assim, a abrangéncia do jornalismo cultural, atingindo
novos publicos e possibilitando novas perspectivas dos temas.

Por exemplo, no impresso, apresenta-se uma perspectiva sobre certo assunto. Quando
0 texto é abordado na Web, em relacdo ao impresso, apresenta hibridizacdo, mesclando
tematicas abordadas, recursos da publicacdo, da comunicacdo em redes digitais. Relatar um
espetaculo de teatro sem fotos, como pode acontecer no jornal impresso na falta de espaco,
incita um tipo de interpretacdo, de emocéo, de sensacdo. A medida que um video pode ser
associado e somado ao texto, esse resultado final pode mudar. Quando se pode comentar

sobre o espetaculo, receber respostas dos jornalistas, quando se pode compartilhar, o publico
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ndo estaria sendo acrescentado as dindmicas de significacdo dos contetudos? Que
representacdes resultam dai sobre o assunto da matéria e sobre o proprio jornalismo cultural?

Acredita-se que o0 imaginario que o publico tem do jornalismo cultural também pode
estar se transformando nesse cenario. A partir da possibilidade de aprofundamento de temas
através de recursos tecnoldgicos e interativos, supde-se que 0 interesse sobre tais assuntos seja
ampliado. Entende-se que as possibilidades e praticas em contexto de convergéncia
jornalistica possibilitam o trabalho de temas complexos de forma interativa, atrativa e
dindmica.

Desse modo, diante dessa ideia, infere-se que a forma como os jornalistas que
trabalham na editoria de jornalismo cultural também pode estar mudando o imaginario sobre a
sua pratica. A partir da necessidade de desenvolver produtos diferentes, para varias
publicacdes, a pratica jornalistica sofre interferéncias. Ao pensar um conteddo que se
desenvolve em mudltiplas plataformas, para um publico que ja ndo se comporta como antes, 0
jornalista precisa fazer conexdes e pensar em temas e como trabalhar tais temas, desde a
reunido de pauta. Dessa forma, possivelmente muda o imaginario que 0s proprios
profissionais tém de sua prética, pois, se, anteriormente, eles consideravam suas atribuicoes
de forma previsivel e padronizadas, hoje, estes podem considera-las dindmicas, em constante
mudanca, imediatas. Precisam se valer cada vez mais da criatividade e dominar 0s recursos
disponiveis. Como afirma Jenkins (2008), a forma de produzir e consumir a noticia e o
entretenimento mudou significativamente, de modo que o jornalista precisa acompanhar tais
mudancas. Hoje, o publico dispde de uma gama de opg¢des, de modo que o jornalismo
continua sendo uma atividade comercial e sem publico o jornal ndo tem finalidade.

Silva (2006, p. 68) afirma que haveriam tecnologias do imaginario primitivas,
industriais e pds-industriais. As industriais sdo provocativas, pesadas, poluentes, planetérias,
midiaticas, predominancia da logica televisiva e da radiodifusdo, focada nas estrelas
(celebridades) e predominio da propaganda. Ja as p6s-industriais sdo interagentes, imateriais,
ecoldgicas, globais, estdo sob a lo6gica da internet, acontecem no ciberespaco, focadas nas
personas e hd o predominio da publicidade. Com base na compreensdo sobre as praticas
jornalisticas contemporaneas, entende-se que o jornalismo convergente mescla caracteristicas
de uma tecnologia do imaginario industrial e pos-industrial, encontrando-se em fase de
transi¢do do industrial ao pos-industrial.

Neste trabalho, parte-se do pressuposto de que, quanto mais as possibilidades
tecnoldgicas se ampliam e mais as praticas profissionais mudam, mais as potencialidades das

tecnologias do imagindrio aumentam. Assim, influenciaria este processo o surgimento de
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diferentes plataformas de midia, como as midias mdveis, redes sociais, aplicativos, canais de
compartilhamento de videos, etc. Isso pode ser visualizado em iniciativas de meios
jornalisticos tradicionais que realizam iniciativas em distintas plataformas, como as franquias
que partem do jornal impresso e criam representagdes em outras plataformas.

Evidencia-se tal fenomeno na pratica das narrativas transmididticas, que ocorre
quando um veiculo produz contetidos diferentes e complementares sobre um mesmo tema e os
disponibiliza em diferentes plataformas. Isso levando em considera¢dao as caracteristicas de
cada uma delas, de modo a explorar suas potencialidades da melhor forma possivel. Exemplo
pode ser observado no jornal gaucho Correio do Povo, que desenvolve a narrativa
transmididtica a partir do jornal impresso, por meio de recurso de realidade aumentada. Em
determinadas matérias, o leitor pode aproximar o seu smarthphone do jornal e acessar
conteudo complementar exclusivo sobre a matéria.

Diante disso, J.M Silva (2017, p.38) aponta algumas questdes sobre o imaginario € a
narrativa jornalistica que devem ser observadas. O autor acredita que, “no plano narrativo do
jornalismo, a banalizacdo da nocao de imaginario confunde a apuracdo com a narragdo. Nao
ha mais fato, somente constru¢do”. Contudo, J.M. Silva (2017) conclui sua argumentagao
expondo os perigos de se negligenciar a existéncia dos fatos, encarando toda a narrativa
jornalistica como uma constru¢do imaginaria. Ao exemplificar essa situagdo com um fato
jornalistico de grande destaque na midia mundial, o jogo de futebol entre Brasil e Alemanha
na semifinal da copa de 2014, o pesquisador afirma que, a partir de tal exemplo, constata-se

que os fatos em si seriam imutaveis € o imagindrio tem seus limites.

Em 2014, na Copa do Mundo de futebol realizada no Brasil, a selecdo canarinho,
designagdo que ja desenvolve um imaginario sobre o estilo de jogar, foi derrotada
pela Alemanha por 7 a 1. O mundo inteiro exclamou: que humilhagdo! O que mais
poderia ser dito? Como exclamar o contrario? O treinador do Brasil, Luiz Felipe
Scolari, tentou sustentar que o Brasil havia jogado bem e que até poderia ter trazido
o resultado para 5 a 4 em determinado momento. Nao convenceu. Por qué? Por que
havia uma situagdo empirica vista em tempo real por boa parte da populagdo do
planeta”. (J.M. SILVA, 2017, p. 38)

A partir do exposto anteriormente, reafirma-se o papel que o jornalismo desenvolve na
criacdo, reproducdo e sedimentacdo de imaginarios sociais, caracterizando-se como uma
tecnologia do imaginario. Entende-se que o0 conceito de jornalismo que vem sendo
relacionado com o imaginario trata do conceito geral da profissdo e seus fundamentos
classicos, conferindo pouca atencdo a sua relagdo com as praticas jornalisticas

contemporaneas.
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Neste trabalho, busca-se compreender, pelo viés da instancia da produgdo, como essas
praticas, que vém se transformando no cenario da cultura da convergéncia, conferem mais
possibilidades a sedimentacdo de imaginarios sociais, potencializando, assim, a caracteristica
de tecnologia do imaginario do jornalismo. J.M. Silva (2006, p. 109) explica que “o
jornalismo, portanto, impOe-se pela afirmagdo de técnicas que cristalizam o imaginario, o
imaginario jornalistico tecnicamente dominante, sedimentado na mente dos jornalistas,
tornado crenga, valor, introjecao e bussola”.

Ou seja, 0 imaginario social sobre o jornalismo se consolida a partir de suas técnicas
tradicionais, que objetivam garantir os seus fundamentos de objetividade, clareza, exatiddo e
imparcialidade. Esses elementos, por sua vez, tornam-se 0s principios que norteiam a pratica e
a visdo que os jornalistas possuem sobre a profissdo. Dessa forma, esta investigacdo também
pretende compreender se as transformacdes nas tecnicas jornalisticas, diante do jornalismo

convergente, influenciam no imaginario que os jornalistas possuem de sua pratica.

3.2.2 A tecnologia como tecnologia do imaginario

A cultura da convergéncia esta relacionada as mudangas que ocorrem a partir de uma
configuragdo social distinta, segundo Jenkins (2008). Ela aborda as mudangas sociais,
culturais e tecnoldgicas nas l6gicas comunicativas e empresariais contemporaneas. Logo, ao
discutir questBes ligadas as praticas jornalisticas nessa realidade, como a distribuicdo
multiplataforma e as transformacgdes na producao e no consumo de conteddos jornalisticos, é
necessario refletir, também, acerca da ideia dos aparatos tecnolégicos enquanto tecnologias do
imaginario.

Acredita-se que as midias digitais s3o, atualmente, meios®® de comunicacio e
informacdo que provocam transformacgdes importantes na forma de fazer jornalismo. Martino
(2014) afirma que, hoje, pensar o dia a dia sem a presenca das midias digitais seria um
exercicio de imaginacdo, pois elas permeiam o cotidiano, de forma que envolvem, até mesmo,

a realizacdo das tarefas mais triviais.

Na ‘sociedade do espetaculo’, em que tudo ¢ mediado por tecnologias de contato,
por instrumentos de aproximacdo massiva, as tecnologias do imaginario buscam
mais do que a informacdo (mitologia do jornalismo): trabalham pela povoacgdo do

2. MEIOS DIGITAIS sdo os mais consultados em todo o mundo. Portal terra. Disponivel em
<https://goo.g/SSFUWD> Acesso em junho de 2018.

TV E o meio preferido de 63% dos brasileiros para se informar, e internet de 26%, diz pesquisa. G1. Disponivel
em <https://goo.gl/A1CVgw> Acesso em junho de 2018.
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universo mental como sendo um territdrio de sensagbes fundamentais. (SILVA,
2006, p.22)

Diante dessa questdo, J. M. Silva (2006) classifica as tecnologias a partir de suas
funcdes. Ele infere que essas tecnologias foram se desenvolvendo e se transformando através
dos tempos, sendo citadas e estudadas por diferentes autores. Estas seriam classificadas em
tecnologias da crenca (Debay), do espirito (Sfez), da inteligéncia (Lévy) e do imaginario
(SILVA, J. M, 2006).

Kurtz e Weber (2016, p. 120) entendem que as tecnologias do imaginario “podem ser
também as ferramentas existentes na internet, como os sites de redes sociais, blogs, chats,
entre outros, capazes de agrupar imagens e imaginarios do mundo no ciberespago”. Segundo
as autoras, estas “fazem parte do contexto social em que vivemos, onde os sujeitos nao sao
manipulados, e sim dominados pela adesédo e pelo consentimento, de forma a forjar um
contrato — que pode ser revogado quando os sujeitos desejarem, pois se baseia em préaticas
sociais que sdo efémeras”.

Em consonancia com essa ideia, Felinto (2003, p. 176) conceitua o “imaginario
tecnoldgico”. O autor entende que, no momento em que as tecnologias sdo inseridas na
sociedade, estas estimulam o imaginario coletivo, “levando-0 a produzir imagens de sonho
sobre os dispositivos técnicos”. Dessa forma, percebe-se que o0 imaginario atua tanto no
ambito tecnoldgico, quanto na ideia que possuimos dos dispositivos, quanto nos usos e
praticas que se desenvolvem a partir deles e suas transformacdes. Assim, influenciando
diretamente a nossa relagdo com as tecnologias e a ideia que construimos sobre elas. Nesse
sentido, Kurtz e Weber (2016, p. 121) inferem que “as tecnologias do imaginario ¢ que
possibilitam que o imaginario tecnologico floresga”.

J. M. Silva (2017, p.4) traz em sua epigrafe a seguinte frase de Jean Baudrillard: “Os
modos do imagindrio seguem a evolucdo das tecnologias”. Essa afirmacdo reitera o
pressuposto com que trabalhamos nesta pesquisa. Portanto, pode-se inferir que ocorrem
transformacOes e potencializacdes nos modos de atuacdo das tecnologias do imaginario a
partir das mudancas tecnoldgicas e das praticas sociais, culturais, profissionais e econémicas
que surgem a partir delas.

Conforme Silva (2006, p. 73), “as tecnologias do imaginario sdo dispositivos de
fabulacdo/mitificacdo que semeiam possibilidades criativas grdos de percepgdo e
concentrados existenciais a partir de choques perceptivos”. Diante disso, entende-se que, na

cultura da convergéncia, o processo de formacdo do imaginario social se potencializa, pois se
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ampliam as possibilidades de identificacdo-apropriacdo-distorcdo e aceitagdo-disseminagao-
imitacdo. Por exemplo, isso pode ser constatado através da distribuicdo multiplataforma no
jornalismo e da possibilidade do publico interagir com as noticias através de newsgames,
infograficos interativos e a midias sociais digitais, etc. No préximo capitulo sdo expostas
algumas dessas possibilidades a partir da observacéo exploratoria das editorias de cultura de

quatro franquias jornalisticas nacionais que tem o impresso como midia matriz.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

4.1 Observacéo de editorias de jornalismo cultural em franquias jornalisticas

Neste capitulo, sdo descritos, a titulo de exemplo, os dados que partem da observacéao
exploratoria das se¢des de jornalismo cultural de quatro franquias jornalisticas nacionais com
midia matriz impressa. O objetivo é compreender as estratégias que podem potencializar o
jornalismo cultural, desenvolvidas por esses veiculos em contexto de convergéncia
jornalistica. A intencédo é entender se a distribuicdo multiplataforma amplia as possibilidades
da editoria de cultura, a ponto de modificar as estratégias de producdo dos jornalistas e as
expectativas dos publicos sobre esses espagos.

Acredita-se que essas mudancas podem ampliar as potencialidades de tecnologia do
imaginario do jornalismo cultural. Pretende-se, aqui, verificar qual das franquias observadas
apresenta situacdo mais pertinente a analise proposta nesta dissertacdo. O caso mais
significativo serd selecionado para a etapa de aplicacdo dos procedimentos metodolégicos.
Por isso, este capitulo de exemplificacdo é considerado relevante.

Foram observados®?, durante trés dias (2, 3 e 4 de agosto de 2018), o jornal impresso
(fisico ou digitalizado), o site e as midias sociais Instagram e Facebook das franquias do O
Estado de S. Paulo, da Folha de S. Paulo, do Correio do Povo e GalchaZH. A llustrada, da
Folha de S. Paulo, e 0 Caderno 2, de O Estado de S. Paulo, foram selecionados por serem
considerados dois dos mais tradicionais cadernos de cultura do pais, pois sdo descritos como
“os maiores nomes do jornalismo cultural” do Brasil nos anos 80 (BALLERINI, 2015, p.30).
Ja a Zero Hora e o Correio do Povo foram escolhidos por sua importancia em ambito
regional, j& que sdo os dois maiores, em termos de circulacdo, e mais populares periddicos do
Rio Grande do Sul.

4.1.1 Folha de S. Paulo
A franquia jornalistica Folha de S&o Paulo, que pertence ao Grupo Folha, partiu do

jornal impresso, fundado em 1960, com a fusdo dos periddicos “Folha da Noite” (1921),

"Folha da Manh&" (1925) e "Folha da Tarde" (1949). Atualmente, a franquia possui jornal

53 Foram observados os jornais impressos, o site € os perfis das franquias nas redes sociais Facebook e Instagram
durante o periodo de 3 dias, de 2 a 4 de agosto de 2018, também foram consideradas as edigdes de 14 de julho do
Correio do Povo e de Zero Hora.
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impresso, site, o canal “TV Folha”, no YouTube, aplicativo para smarthphone e perfis nas
midias sociais digitais Linkedin, Instagram, Twitter e Facebook®. O espaco do jornalismo
cultural da Folha de S. Paulo, como ja mencionado, pode ser encontrado no tradicional
caderno llustrada.

O diario impresso Folha de S. Paulo é o jornal de maior circulagdo do pais. Sua
circulagdo total (digital e impressa), em novembro/2017, foi de 292.331 edi¢Ges®®. O caderno
llustrada é veiculado diariamente, no jornal impresso. O site institucional do Grupo Folha
descreve a se¢do como: “A Ilustrada traz a melhor cobertura do que ha de mais original e
relevante nas areas de cultura e entretenimento. Critica e ousada, fala sobre discos, livros,
filmes, séries e muito mais. Seus colunistas garantem andlise, humor e diversidade de pontos
de vista™®,

A llustrada tem grande tradicdo no jornalismo impresso, sendo considerada um dos
mais importantes cadernos de cultura do pais nos anos 80, época de maior destaque do
jornalismo cultural (BALLERINI, 2015, PIZA, 2003). Ballerini (2015, p. 30) relata que a
llustrada apresentava, nessa época, “um gosto pela controvérsia, e mostou uma galeria de
articulistas e criticos polémicos [...]. Mas aos poucos o0 peso da opindo diminuiu e a agenda
cultural passou a predominar”.

Atualmente, ela é um caderno que tem oito paginas, de segunda a quinta e nos
sabados, doze paginas nas sextas-feiras e seis paginas aos domingos. Veicula matérias sobre
cultura e entretenimento, criticas, artigos e também dedica espaco diario as colunas sociais,

palavras cruzadas, hordscopo e quadrinhos, como mostra a proxima imagem.

>4 Embora ainda mantenha suas paginas no Facebook, a Folha de Sdo Paulo deixou de publicar matérias nessa
rede social em 8 fevereiro de 2018. Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/02/folha-deixa-
de-publicar-conteudo-no-

facebook.shtml?utm_source=facebook&utm medium=social&utm_campaign=fbilustrada> Acesso em: julho de
2018.

% Disponivel em: <https://www]1.folha.uol.com.br/institucional/circulacao.shtmlI?fill=5>Acesso em: 02 de ago.
2018.

%6 Disponivel em: <https://www]1.folha.uol.com.br/institucional/cadernos_diarios.shtml?fill=3> Acesso em 02
ago. 2018.
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Figura 1 - Paginas da llustrada dedicadas ao contetdo de variedades.
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Fonte: Caderno llustrada. (Sexta-feira, 3 de agosto de 2018. P. 10 e 11)

Na figura 1 pode-se observar as paginas 10 e 11 do caderno llustrada, da Folha de S.
Paulo, veiculado no dia 03/08/2018. Nelas € possivel perceber a presenca do conteudo de
variedades publicado no jornal, sendo que ha uma matéria sobre a colecdo da Folha, um
artigo de opindo, palavras cruzadas, quadrinhos e horéscopo do dia.

Diferente de outros cadernos de cultura, como o Segundo Caderno, de Zero Hora, e 0
Arte e Agenda, do Correio do Povo, o guia de cinema e eventos culturais é apresentado no
caderno Acontece. A llustrada conta, ainda, com uma gama de colunistas, que abordam temas
variados, além da cultura e entretenimento, como questfes sociais e politicas, o que
caracteriza um diferencial e uma peculiaridade desse caderno, pois a opindo ocupa espago
significativo das suas paginas.

Observou-se que a llustrada tem espacgo quase diariamente na capa da Folha, o que

demostra certo destaque ao caderno. Na observacdo, também constatou-se que a Folha de S.



Paulo, em sua versdo impressa, quase ndo faz remissdes as suas outras plataformas. Outros
veiculos, como Estaddo e Zero Hora, trazem, ja na capa de seus jornais, o endereco eletrénico
dos veiculos, o que ndo ocorre na Folha. A Illustrada também ndo apresenta remissdes a

conteldos complementares em outras plataformas.

4.1.1.1 llustrada digital

A secdo de cultura do webjornal da Folha de S. Paulo recebe o0 mesmo nome do
impresso. Nela, sdo veiculadas matérias que abordam as artes plasticas, musica,
entretenimento, cinema e tv, séries, livros, artes cénicas, moda e gastronomia e o Guia Folha,
além de espaco destinado aos textos opinativos, na secdo blogs. Também sdo criadas abas
especiais, destacando eventos, como a destinada a reunir conteidos sobre a Festa Literaria
Internacional de Parati (FLIP). A versao digital da llustrada retne contetdos do Guia Folha,

F5 e editoria de moda, como mostra a proxima figura.

Figura 2 - Pagina inicial da llustrada no site da Folha de S. Paulo.
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Fonte: Screenshot da secdo llustrada do site https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/.

Na figura 2 é possivel perceber caracterisicas que diferenciam a plataforma digital da
impressa da llustrada. Na secdo do webjornal estdo reunidos os conteidos de diversas
editorias, como o Guia Folha, que na versao impressa é publicada em separado no caderno
Acontece. Além disso, a plataforma digital oferece a possibilidade de navegacao por temas,

através dos links no topo da pagina. Outro recurso visivel é a apresentacdo das principais
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matérias através de fotografias com chamadas, que aparecem em slides que deslizam ao clicar
nas setas laterais.

Durante os trés dias de observacdo, constatou-se que quase a totalidade das matérias
veiculadas no site pela manhd s@o transposi¢cdes do jornal impresso. Contudo, estas sdo
complementadas com conteddos multimidia. A primeira evidéncia de que ocorre uma
ampliacdo é a utilizagdo de conteudos multimidia, ou seja, conteudos que utilizam mais de
uma midia, como a unido de imagem, texto e som, € possivel apenas em plataformas digitais,
sendo invidvel no jornal impresso. Dessa forma, isso se configura como uma mudanga nas
estratégias de producdo do jornalismo cultural. Além de ampliar a quantidade de contedidos
disponibilizados, permite o aprofundamento dos temas e a interatividade, no caso de
conteudos que apresentam tal recurso.

Ha também matérias que sdo veiculadas apenas na web. Tais matérias abordam temas
diversos, contudo percebe-se a predominancia de temas ligados ao entretenimento, como
filmes e séries. Muitas vezes, as matérias sdo acompanhadas de conteddos multimidia
externos a franquia, isto €, que ndo sdo produzidos pela sua equipe de jornalistas, como
trailers compartilhados a partir do YouTube e galerias de fotos (Figura 3). Vale destacar que
os trailers sdo como a propaganda dos produtos, entende-se tal producdo ndo configura-se
como jornalistica, devido ao seus contetdos e a serem produzidas externamente a equipe

editorial do veiculo.
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Figura 3 - Matéria veiculada apenas no site no dia 2 de agosto de 2018.

Segunda temporada da 'The
Handmaid's Tale' sera
exibida em setembro no
Brasil

relacionadas

veja também
"
Fonte — Screenshot da se¢éo llustrada, no site da Folha de S&o Paulo. (Disponivel em:

https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2018/08/sequnda-temporada-da-handmaids-tale-sera-exibida-em-
setembro-no-brasil.shtml>. Acesso em: 02/08/2018)

Tais recursos sdo viaveis apenas nas plataformas digitais, de modo que entende-se que
essas possibilidades interferem na forma como as pautas sdo planejadas, produzidas e
veiculadas. Acredita-se que esse tipo de possibilidade também amplia a capacidade de
tecnologia do imaginario do jornalismo cultural, antes limitado as paginas do impresso, com
espaco e recursos reduzidos. Com a ampliacdo de opcdes de contetdos e do espaco dessa
editoria, € possivel atingir publicos diversos e complementar os textos com elementos que
mudam os tipos de conteudos, misturam linguagens, mudam interfaces e expandem as
possibilidades de experiéncias dos publicos com o jornalismo cultural. Permitem ir além do
estilo classico, de publicaces estaticas e resumidas.

A grande maioria dos conteldos observados recebe, no webjornal, hiperlinks e
galerias de fotos. Alguns também sdo complementados com playlists, videos do YouTube,
como trailers ou outros contetidos. E o caso da matéria “Mallu Magalhdes flerta com
sintetizadores para ndo acordar a filha®”, que traz duas playlists do Spotfy com mdsicas da

cantora, as quais podem ser reproduzidas na prépria pagina da noticia.

5 GREGORIO, Rafael. Malu Magalhies flerta com sintetizadores para nio acordar a filha. In Folha de S. Paulo
[online]. Disponivel em: <https://wwwl.folha.uol.com.br/ilustrada/2018/08/mallu-magalhaes-flerta-com-
sintetizadores-para-nao-acordar-a-filha.shtml> Acesso em: 03 ago. 2018.


https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2018/08/segunda-temporada-da-handmaids-tale-sera-exibida-em-setembro-no-brasil.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2018/08/segunda-temporada-da-handmaids-tale-sera-exibida-em-setembro-no-brasil.shtml
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Embora a versdo impressa ndo traga referéncias ao site, percebeu-se que as matérias
veiculadas no periédico sdo complementadas no site com links e conteddos exclusivos, como
fotos, videos e informacdes extra. Isso mostra que na plataforma digital hd uma ampliacao das
matérias do impresso, ja que com os recursos disponiveis é possivel complementar as
informac0es. Foi possivel observar que a gama tematica trabalhada pela llustrada € variada. O
jornal da o mesmo destaque a assuntos relacionados a arte e ao entretenimento. Ja o webjornal
privilegia, além desses assuntos, o entretenimento e a programacéo de tv e de plataformas de
streaming, como a Netflix.

No site, ha, ainda, as abas especiais dedicadas a eventos esporadicos, como a Festa
Literaria Internacional de Parati (FLIP) e matérias especiais. Na secdo destinada a FLIP,
encontra-se contetidos sobre a programacao do evento, destaques, matérias especiais, dicas de
localizagdo, criticas literarias e cronicas. E possivel verificar, no webjornal, o especial
“Musica muito popular brasileira®®”. Ele foi veiculado em dezembro de 2017, no jornal
impresso, em um caderno com oito paginas, e permanece fixado na pagina inicial da llustrada
digital.

O especial “Musica muito popular brasileira” investigou as preferéncias dos
brasileiros, identificando quais artistas e géneros sdo mais populares e em quais lugares do
Brasil. Segundo o site (FOLHA, 2017), a Folha realiza essa investigacdo com base em
entrevistas, estudos e, principalmente, dados do YouTube, “plataforma digital mais usada para
ouvir musica no pais ¢ no mundo” (FOLHA, 2017). A pesquisa fez uma andlise de 134
bilhdes de execucdes no YouTube, de 2014 a 2017. A partir disso, foi tracar a geografia dos
fas de artistas nacionais e estrangeiros pelo territorio nacional. Segundo o site, “o retrato se
propde como um convite a se afastar das bolhas sociais e descobrir o que faz os ouvidos dos
brasileiros” (2017). Percebeu-se, nas matérias publicadas no webjornal, o acréscimo de
conteddos produzidos por terceiros e compartilhados atraveés de canais como o YouTube.
Entende-se que tais conteddos ndo se caracterizam como jornalisticos, sendo mais
compativeis com o entretenimento.

Como ja exposto, no impresso, pode-se ver as mesmas matérias do site e imagens de
alguns infograficos. Além da série de matérias, encontram-se, na referida pagina, diversos
contetdos multimidia, como galerias de fotos, entrevistas em video, infograficos animados e
interativos. Em um dos infogréficos, os leitores podem selecionar um artista, verificar em

quais regides do pais ele é mais popular e, ainda, assistir ao video (incorporado do YouTube)

% FOLHA de S. Paulo. Disponivel em: <http://arte.folha.uol.com.br/ilustrada/2017/musica-muito-popular-
brasileira/introducao/> Acesso em 02 ago. 2018.
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de uma apresentacdo sua. Em destaque, na figura 4, as caixas de selecdo que possibilitam

escolher sobre qual artista o leitor deseja visualizar as informacoes.

Figura 4 - Infografico interativo na llustrada digital.
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Fonte — Screenshot da se¢do Ilustrada, do site Folha de S&o Paulo.

O exemplo da figura 4 mostra mais um elemento da se¢édo de cultura do webjornal que
mistura noticia com outros tipos de conteddos, como os infograficos animados e interativos.
Neles os interagentes podem escolher as op¢des que desejam e ter acesso as informacdes que
procuram. Esses recursos conferem mais possibilidades ao publico, como a de acessar apenas
0os conteddos que desejam, bem como possibilitam a organizacdo das informacoes
jornalisticas de forma dindmica e organizada. Entende-se que tais recursos podem interferir na
expectativa que os publicos possuem sobre o jornalismo cultural, moldando seu imaginario
sobre ele e ampliando a capacidade de tecnologia do imaginério do jornalismo cultural.
Acredita-se que o publico deixa de perceber o jornalismo cultural como estatico e limitado, ja
que tais recursos ampliam as suas possibilidades.

Embora ndo tenham sido encontradas referéncias no jornal impresso que direcionem o
leitor para o acesso aos infograficos interativos, foi encontrado um pequeno icone convidando

o leitor a assistir, na web, a entrevista com a cantora Marilia Mendonc¢a, contetdo
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complementar da matéria “Aos 22 anos, Marilia Mendoca vira a artista mais ouvida do

pais™®®. O icone pode ser observado na figura 5.

Figura 5 - Capa da Folha de S. Paulo, 15 de dezembro de 2017 (Imagem A). Referéncia ao
video com a entrevista da cantora (Imagem B).
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Fonte — IMAGEM A: Capa Folha de S. Paulo [versdo digitalizada] (15/12/2017). IMAGEM B: Screenshot do
especial “Musica muito popular brasileira” no jornal impresso” (p. 6-7, 15/12/17).

No site o leitor pode acessar a entrevista em video com a cantora, referenciada no
impresso, o0 que pode ser conferido na figura 6, abaixo. Além de outros conteudos como
infogréficos, galerias de fotos e videos com os clipes dos maiores sucessos da artista.

Figura 6 - Entrevista em video na matéria “Musica muito popular brasileira”, o qual o
impresso do dia 15 de dezembro faz referéncia.
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Fonte — Screenshot do especial “Musica muito popular brasileira”.

59 AZEVEDO, Vitéria. Aos 22, Marilia Mendonga vira a artista mais ouvida do pais. Folha de Sao Paulo: Sio
Paulo, 2017. Disponivel em: <http://arte.folha.uol.com.br/ilustrada/2017/musica-muito-popular-
brasileira/feminejo/> Acesso em: 03 ago. 2018.
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Através das estratégias utilizadas por essa série de matérias, pode-se observar a
utilizacdo de algumas caracteristicas do jornalismo cultural da Folha de S. Paulo. Percebeu-se
que geralmente ndo séo realizadas remissdes no jornal impresso a contetdos da web, contudo
é preciso salientar que tal elemento foi encontrado no referido caderno. Este é marcado pela
presenca da infografia e pelo compartilhamento de contetidos de entretenimento de outras
plataformas mesclados com conteddos jornalisticos. Infere-se que isso representa uma
estratégia de producdo noticiosa hibrida, e que vem sendo recentemente utilizada na producao

de conteudos de jornalismo cultural em plataformas digitais.

4.1.1.2 Midias sociais: Facebook e Instagram

Atualmente, a Folha de S. Paulo apresenta perfis exclusivos no Facebook, Instagram
e no Twitter para o caderno de cultura da franquia. Embora mantenha perfis no Facebook, a
Folha parou de publicar conteddos no site em fevereiro de 2018. Segundo a empresa, “o
algoritmo da rede passou a privilegiar conteldos de interacdo pessoal, em detrimento dos
distribuidos por empresas, como as que produzem jornalismo profissional”®. As redes sociais
séo geralmente utilizadas para chamar o leitor para as matérias publicadas no site.

O perfil do Instagram da llustrada nédo é atualizado diariamente e ndo produziu stories
nos dias de observagdo. Ja o perfil da Folha é atualizado diariamente e utiliza os stories do
Instagram, através dos quais s@o feitos anincios das matérias do webjornal. N&o constatou-se
0 destaque para matérias da editoria de cultura. Na maioria das vezes, identificou-se noticias

sobre politica e entretenimento.

4.1.2 O Estado de S. Paulo e o seu tradicional Caderno 2

O jornal O Estado de S. Paulo® foi criado em 1875, sendo pioneiro na venda avulsa
no pais. E considerado um dos principais jornais do Brasil. Conforme consta no seu
webjornal, a empresa atua na rede desde 1995. O espaco destinado a editoria de cultura do

jornal impresso pode ser encontrado no tradicional Caderno2, considerado, ao lado da

8 FOLHA DEIXA de publicar conteddo no Facebook. Site Folha de S. Paulo. Disponivel em:
https://www]1.folha.uol.com.br/poder/2018/02/folha-deixa-de-publicar-conteudo-no-
facebook.shtml?utm_source=facebook&utm medium=social&utm_ campaign=fbilustrada. Acesso em: 06 ago.
2018.

61 ESTADAO. Disponivel em: < https://www.estadao.com.br/> Acesso em: 01 ago. 2018.
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llustrada, da Folha de S&o Paulo, um dos principais cadernos de cultura do pais, nos anos 80
(BALLERINI, 2015).

Atualmente, o Estado de S. Paulo se desenvolve como uma franquia jornalistica que
trabalha com a distribuicdo multiplataforma, atuando através do jornal impresso Estado de S.
Paulo, do webjornal Estaddo, da versdo mobile e aplicativos de smartphones e tablets e dos
perfis no canal de compartilhamento YouTube e nas midias sociais Facebook, Instagram e
Twitter. A franquia Estad&o, assim como a Folha de S. Paulo e o Correio do Povo, apresenta
perfis proprios da editoria de cultura nas redes sociais.

O jornal impresso Estado de S&o Paulo atua ha 143 anos, sendo um dos principais
jornais do Brasil. Segundo dados da Associacdo Brasileira de Jornais, em 2015, ele era o
quarto maior periddico em circulacdo no pais, com uma média diaria de 157.761 mil
exemplares, e o terceiro mais visitado na versio digital, com 78.410 acessos®2. De domingo a
segunda, o Caderno2 tem oito paginas. Ja no sabado, tem seis paginas.

No jornal Estado de S. Paulo, foram encontradas diversas remissfes para outras
plataformas, ao contrario da Folha de S. Paulo, na qual foi observada apenas uma estratégia.
Na figura 7 pode-se observar o endereco do webjornal logo na capa (Imagem A), abaixo do
nome do jornal. Além disso, visualiza-se chamadas para conteudos exclusivos (Imagem C), o
contato do veiculo no aplicativo de mensagens instantaneas WhatsApp, incentivando a

participacdo do leitor, e um QRCode®? (Imagem B), no qual é possivel acessar o site.

62 MAIORES jornais do Brasil. ANJ. Disponivel em: <http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/> Acesso
em: 07 ago. 2018.

63 C.f. PRASS (2011) “E um cédigo de barras em 2D que pode ser escaneado pela maioria dos aparelhos
celulares que tém camera fotografica. Esse cddigo, apos a decodificag@o, passa a ser um trecho de texto, um link
e/ou um link que ird redirecionar o acesso ao conteudo publicado em algum site”. G1. Disponivel em:
<http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2011/05/entenda-0-que-sao-os-qr-codes-codigos-lidos-pelos-
celulares.html> Acesso em: 07 ago. 2018.
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Figura 7 - Estratégias de remissdo do impresso ao site.
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Nos trés dias de observacao, foi constatada a existéncia, na capa do jornal, da chamada
para as matérias do caderno. No dia 2/08/2018, a matéria “Nova dire¢do: Claudia Raia assume
hoje a curadoria do Teatral, espago no Instituto Tomie Ohtake”, recebeu espaco de destaque,
com uma foto grande, no centro da primeira pagina (Figura 8, Imagem A).

Constatou-se que o Estaddo realiza com frequéncia a transposicdo de matérias na
integra, do impresso para as outras plataformas. Esporadicamente, os conteldos sdo
complementados no site com materiais multimidia, como galerias de fotos e hiperlinks
(Imagem B). Tais matérias também sdo compartilhadas na péagina Cultura Estaddo, no
Facebook (Imagem C).

Figura 8 - Transposicdo de matéria do O Estado de Sdo Paulo para o site e pagina no
Facebook.
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Fonte: O Estado de S. Paulo [Vers&o digitalizada] (Edigdes de 2, 3 e 4 ago. 2018).

Uma caracteristica observada na versdo digitalizada do Caderno2 € a presenca de
acessibilidade. Além das op¢Oes de compartilhar, imprimir, avaliar e salvar as matérias, ha a
possibilidade de ouvi-las, como pode-se observar na figura 9. Tais opg¢des possibitam que 0
leitor interaja com o conteldo, avaliando-o0, compartilhando, etc. Esses recursos também sédo
caracteristicos das plataformas digitais, ndo sendo possiveis na plataforma impressa. Nao foi

constatada a presenca do mesmo recurso na versao digitalizada da Folha de S. Paulo.

Figura 9 - Botdes da verséo digitalizada do O Estado de S. Paulo.
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O Caderno2, do jornal Estado de S. Paulo, é considerado tradicional no segmento.
Segundo Piza (2003), teve seu auge também nos anos 80. Nessa época, ele era preenchido

com matérias de pautas quentes e opinativas, que privilegiavam a arte e a literatura. Segundo
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Ballerini (2015), “atualmente o Caderno2 dedica muitas paginas ao cinema e a musica,
deixando a literatura e as artes plasticas para o caderno dominical ou matérias menores nos
primeiros dias da semana”. Contudo, na observacdo realizada, constatou-se a veiculagédo e
espaco proporcional entre as matérias de literatura, artes e cinema. Nos trés dias observados,
as matérias de capa do caderno falavam sobre teatro e literatura e, na edi¢do de domingo do

dia 04/08/2018, foi constatada a presenca predominante de matérias sobre cinema e televisao.

4.1.2.1 Estadao Cultura digital

Na web, as representag¢des do jornal o Estado de S. Paulo sao intituladas “Estadao”. O
veiculo atua na rede desde 1995. O contetdo de jornalismo cultural fica na aba “Cultura”,
localizada no topo do site, logo abaixo do titulo, ao lado das demais editorias.

Seguindo o exemplo da Folha de S. Paulo, o Estaddo realiza, pela manhg, a
transposicdo das matérias veiculadas no Caderno2 do jornal impresso. Tais matérias Ssao
complementadas com hiperlinks e conteddos multimidia, geralmente galerias de fotos ou
trailers (no caso de matérias sobre cinema e audiovidual). As matérias que sdo veiculadas no
jornal impresso tém seus titulos adaptados para o webjornal. Isso pode ser observado nas
matérias do dia 03/08. O titulo do Caderno2, pagina 7 do jornal impresso, “Malu celebra o
disco ‘Vem’, encerra turné e faz planos”®, aparece, no webjornal, como “Mallu Magalhies
volta ao Brasil para encerrar a turné de 'Vem' e ja planeja novo disco”®. Na matéria postada
no site foi feita a complementacdo da noticia do impresso, com a insercao de hiperlinks e um
documentério (compartilhado do YouTube) sobre o novo disco da cantora.

Como na matéria citada no paragrafo anterior, foi possivel observar que o Estadéo
costuma compartilhar no seu webjornal contetdos produzidos por terceiros e publicados em
sites de streaming, como o YouTube. Dessa forma, como observado também nas outras sec¢des
de cultura das franquias observadas, percebe-se a tendéncia da mesclagem de contedos
jornalisticos com material multimidia de entretenimento, como trailers, playlists, etc.

No webjornal, pode-se conferir a TVEstadado, que veicula matérias sobre os temas das
diversas editorias do jornal. Na secdo de cultura, sdo publicados videos que tém, geralmente,

entre 30 segundos e 3 minutos, com noticias e entrevistas. Em algumas matérias da secao de

% O ESTADO de S. Paulo, ano 139, n° 45580, versdo digitalizada, 3 de agosto de 2018. Disponivel em:
<https://digital.estadao.com.br/o-estado-de-s-paulo/20180803> Acesso em: 3 ago. 2018.
8 ANTUNES, Pedro. Mallu Magalhies volta ao Brasil para encerrar a turné de 'Vem' e ja planeja novo disco. In

Estadfo. Disponivel em: <https://cultura.estadao.com.br/noticias/musica,mallu-magalhaes-volta-ao-brasil-para-
encerrar-a-turne-de-vem-e-ja-planeja-novo-disco,70002427472> Acesso em 3 ago. 2018.
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cultura do site, sédo adicionados os contetudos da TVEstad&o. Isso foi constatado na matéria
“Ziraldo e Mauricio de Sousa lancam crossover de Monica ¢ Menino Maluquinho”es, na qual
é possivel acessar 0 video com a entrevista dos autores. Uma matéria com a mesma tematica
foi veiculada no jornal impresso no mesmo dia, 4 de agosto, com o titulo “Um novo
universo”. Embora a versdo do impresso seja mais resumida que a do site, ndo faz referéncia

aos conteudos da web.

4.1.2.2 Midias sociais: Facebook e Instagram

Nas redes sociais, 0 Estaddo apresenta contetdos proprios para a editoria de cultura,
intitulados “Cultura Estaddo”. A pagina do Facebook do Cultura Estaddo tem 265.897%'
curtidas e uma avaliagdo média de 3,7 estrelas, sendo a pontuacdo maxima 5 estrelas. Ja o
perfil do Instagram, “EstaddoCultura”, tem 81 mil® seguidores.

Na péagina do Facebook sdo compartilhados links para as matérias do webjornal,
transmissfes ao vivo com entrevistas. Também é veiculado, semanalmente, nas quartas-feiras,
0 programa musical Estaddo + Mdusica, com conteudo exclusivo para essa rede social.
Entende-se que tal conteido se encaixa na ideia de que vem ocorrendo a hibridizacdo dos
tipos de conteddos nas versdes digitais dos materiais das editorias de cultura de todos
observados, a qual mescla noticias e entretenimento.

No perfil do Instagram do Estaddo Cultura, sdo postadas fotos acompanhadas de
pequenos textos. Geralmente, tais contetdos fazem referéncia a matérias do site. No perfil
especifico de cultura ndo foi constatado, nos dias da observacdo feita neste trabalho, a
utilizagdo do recurso “stories” do aplicativo. Esse recurso permite a postagens de fotos e de
pequenos videos que ficam disponiveis por um periodo de 24h, mas podem ser fixados no
perfil. Ja o perfil do Estaddo realiza, aléem da chamada para as matérias do site, estratégias

com conteudos exclusivos na plataforma.

8 RODRIGUES, Maria F. Ziraldo ¢ Mauricio de Sousa langam crossover de Monica ¢ Menino Maluquinho. In
Estadao. Sabado, 4 de agosto de 2018. Disponivel em: <https://cultura.estadao.com.br/noticias/literatura,ziraldo-
e-mauricio-de-sousa-lancam-crossover-de-monica-e-menino-maluquinho,70002429672> Acesso em: 04 ago.
2018.

87 Até 08 de agosto de 2017, as 10h.

88 Até 08 de agosto de 2017, as 10h.
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Figura 10 - Programa Estad@o Drops veiculado nos stories do aplicativo Instagram.
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Fonte: Instagram Estaddo. (Quinta-feira, 2 ago. 2018).

O “Estadao Drops” (Figura 10) ¢ programa feito com pequenos videos veiculados nos
stories, comentando de forma descontraida as principais noticias do dia, entre elas os
destaques de cultura e entretenimento. Percebe-se, nessa iniciativa, a adequacdo dos
contelldos para producdo de conteddos exclusivos e para a utilizacdo dos recursos da
plataforma. A figura 10 mostra a abertura dos videos (imagem A), a apresentacdo do
programa (imagem B) e um video sobre um programa de televisdo (imagem C), que foi

comentado pelos apresentadores na sequéncia.

4.1.3 Correio do Povo, Caderno de Sabado e a realidade aumentada

O jornal gaucho Correio do Povo, inaugurado em 1895, é um dos mais antigos
veiculos de imprensa do pais. Atualmente, ele € uma franquia jornalistica que mantém
representacdes digitais e analdgicas nas plataformas impressa, webjornal, canal no YouTube,
aplicativo CPMobil, representagbes no Facebook, Twitter, Instagram, Linkedin e Google+.
No webjornal, estéa disponivel, também, a op¢do de contato pelo aplicativo WhatsApp.

O jornal Correio do Povo é o nono maior jornal do pais em termos de circulacéo.
Segundo dados da Associacdo Nacional de Jornais®, em 2015, tinha uma circulagdo de
102.335 mil exemplares. No jornal diario, o jornalismo cultural se desenvolve no caderno

“Arte & Agenda”. Ja aos sabados, a editoria de cultura fica no “Caderno de Sabado”.

8 MAIORES jornais do Brasil. ANJ. Disponivel em: <http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/>. Aceso
em: 15 ago. 2018.
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O maior espaco do jornalismo cultural no periddico impresso pode ser visto no
“Caderno de Sabado”, que circula uma vez na semana. Sdo oito paginas dedicadas a textos
aprofundados sobre literatura, cinema e musica. Apresenta ensaios, criticas e reportagens que
ocupam a maior parte do caderno. As fotografias recebem grande destaque, sendo que
ocupam quase metade das péginas principais do caderno. Também h& espaco para 0s
lancamentos de produtos culturais, shows, guia de cinema e tv, palavras cruzadas e coluna
social.

De segunda a sexta, o espago de jornalismo cultural no jornal impresso pode ser
verificado em quatro péaginas, na secdo de mesmo nome do site: “Arte e Agenda”. Nela, ¢é
possivel acessar 0 guia de programacdo de cinema e TV e algumas matérias. A maior parte
das noticias se refere a antecipacdo de eventos e langcamentos de produtos culturais.

Embora o Correio do Povo tenha estratégias fixas de remissdo ao seu endereco na
web, nos dias de observacao desta pesquisa ndo foram constatadas remissdes a contetdos em
matérias especificas. Contudo, foi possivel observar um exemplo de como a realidade
aumentada é utilizada pelo jornal, na edicdo do dia 14/07/2018. No Caderno de Sabado dessa
data, foram identificados dois tipos de estratégias. Uma diz respeito a possibilidade de o
leitor, ao aproximar seu celular do jornal nos locais que apresentam o0 icone mostrado na
figura 11, acessar contetidos exclusivos no aplicativo “CPMobil”. Essa acdo foi encontrada
em uma matéria. A outra agdo é uma chamada, no topo das matérias, que indica o endere¢o do
webjornal e instiga o publico a ler mais sobre o0 assunto na web. Essa estratégia foi encontrada
em duas colunas do caderno, sendo elas as subse¢des “Correio Feminino” e “Plano de
Carreira”. A figura seguinte mostra as remissfes ao contedos em outras plataformas
presentes no jornal impresso.

Na imagem A, pode-se ver as instrucdes de utilizacdo do recurso de realidade
aumentada, na capa do jornal Correio do Povo. Ja na imagem B, é possivel ver a aplicacéo
desse recurso em uma matéria do Caderno de S&bado do dia 14/07/2018. Na imagem C,
pode-se ver o outro tipo de remissdo notdrio no jornal, que se constitui do endereco do site,

logo acima das colunas.
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Figura 11 - Remiss6es do Correio do Povo para contetdos de outras plataformas, no caso,
aplicativo e site.

Fonte: JORNAL Correio do Povo, ano 123, n° 287. Porto Alegre, sdbado, 14 de julho de 2018.

No Caderno de Sabado do Correio do Povo, percebe-se um aprofundamento nas
pautas. Nele, também sdo trabalhados temas ligados a filosofia e sociologia. Percebe-se
matérias extensas, distribuidas em grandes blocos de textos e que geralmente sdo
acompanhadas de uma foto grande.

Ballerini (2015) destaca que o jornalismo cultural mudou ao longo do anos,
trabalhando, hoje, principalmente, os temas em textos curtos e fluidos, deixando de lado
textos opinativos e mantendo o enfoque sobre produtos da industria cultural, devido as
preferéncias e necessidades dos leitores. Contudo, o autor (IDEM) afirma que “cadernos
culturais de textos densos e opinativos (como os dominicais, por exemplo) ainda tém seu
publico fiel, que valoriza, admira e busca ouvir as opinides, analises e informacdes de
renomados jornalistas” (p. 67). Dentro dessa perspectiva, pode-se inferir que o Caderno de
Sabado corresponde com tal descricdo, pois veicula textos extensos, que trabalham os temas
em seus diversos aspectos e confere destaque a artigos de opinao e criticas.

4.1.3.1 Webjornal Correio do Povo
O webjornal do Correio do Povo segue a mesma linha teméatica do impresso.

Apresenta os contetidos de jornalismo cultural na aba “Arte & Agenda”, fixada na pagina
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inicial. Esta traz as subsecGes cinema, exposicao, gente, literatura, moda, musica, teatro e tv.
Os textos sdo mais curtos e fluidos e possuem hiperlinks e contetdos multimidia em algumas
matérias.

Nos trés dias de observacdo, foi possivel constatar as caracteristicas do site. Quanto a
atualizagdo, percebeu-se que esta nao é realizada diariamente. A pagina principal da secdo de
cultura chegou a ficar em torno de 32 horas sem atualizacdo. Foram observadas noticias
recentes apenas na lista de ultimas noticias.

Quanto ao contetido, poucas matérias sao transpostas do impresso para o site. Em sua
maioria, sdo veiculados conteudos diferentes nas duas plataformas. O jornal impresso aborda,
principalmente, temas seguindo o critério de proximidade e o webjornal aborda, na maioria
das vezes, matérias de entretenimento sobre as grandes producdes do cinema, conteddos de
streaming (lancamentos da Netflix), espetaculos musicais e noticias sobre celebridades. Em
uma das matérias observadas, foi encontrado contetdo exclusivo, em video, produzido para
complementar o texto. A matéria “Show de Adore Delano e Festival de Cinema Italiano sdo
opg¢oes culturais no final de semana”™, publicada no dia 03/08/2018, é complementada com
um video exclusivo sobre a programacao do final de semana. No audiovisual, repdrteres da
editoria dao dicas e informacOes sobre eventos culturais.

No Arte & Agenda, também sdo reproduzidas matérias de agéncias de noticias. A
maioria das noticias de cultura de abrangéncia nacional provém do Estaddo Conteudo. No

site, ndo ha uma secdo destinada ao contetido do caderno de sabado.

4.1.3.2 Midias sociais: Facebook e Instagram

As midias sociais do Correio do Povo também sdo utilizadas para o compartilhamento
das matérias do webjornal. A secdo de cultura possui perfil préprio apenas no Facebook: a
pagina Arte & Agenda, que tem 2.439" curtidas. A maioria do contetido é composto por
matérias do site compartilhadas na péagina. Verificou-se, no periodo desta observacdo, trés
videos com conteudos de 2017, o que demonstra que estes ndo sdo veiculados regularmente
na plataforma.

No Instagram, o veiculo tem apenas um perfil, intitulado Correio do Povo, no qual séo

veiculadas fotos e videos acompanhados de notas informativas. O recurso stories também €

7 Disponivel em: <https://www.correiodopovo.com.br/ArteAgenda/Variedades/Cultura/2018/8/657756/Show-
de-Adore-Delano-e-Festival-de-Cinema-Italiano-sao-opcoes-culturais-no-final-de-semana> Acesso em: ago.
2018.

"L Até 11 de agosto de 2018.
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utilizado como forma de divulgacdo das matérias e meio de interagdo com interagentes,
através de enquetes e incentivo ao envio de conteddos como fotos e videos produzidos pelo

publico.

4.1.4 Zero Hora

O jornal impresso Zero Hora faz parte da franquia GauchaZH, mudanca feita
recentemente, a qual integrou as plataformas midias digitais do jornal Zero Hora e da Radio
Galcha, ambos veiculos de comunicacdo do Grupo RBS. Possui, além do periodico
impresso, webjornal que redne noticias do jornal impresso e da Radio Gaucha, o aplicativo
ZHTablet, ZH Jornal Digital), perfis nas redes sociais Facebook, Linkedin, Twitter,
Instagram, canal no YouTube e disponibilidade do contato pelo WhatsApp. Desta forma,
percebe-se claramente o desenvolvimento da comunicacdo multiplataforma pela empresa.

O impresso Zero Hora (ZH) foi fundado em 1964, sendo o maior em circulagdo no RS
e sexto do Brasil. Segundo dados da ANJ (2015), tem uma média de circulacdo de 152.573
exemplares. A ZH apresenta um numero significativo de estratégias de comunicacdo que
fazem a ligagdo entre as noticias e reportagens do impresso e os conteddos complementares

digitais, como é possivel observar na figura 12.

Figura 12 - Estratégias de remissao do jornal impresso para a web.

Fonte: Jornal Zero Hora. (4 e 5 ago. 2018).
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Alem das estratégias fixas, como enderegos do site e redes sociais nas paginas internas
do jornal (Figura 12), em reportagens especiais sdo utilizados recursos para direcionar o leitor
para a web, de modo que ele possa acessar contetdos exclusivos que complementam a sua
experiéncia de leitura. Por exemplo, na edi¢do dos dias 4 e 5/08/2018, foi publicada a grande
reportagem “Industrias que a cidade espantou”. Ela apresenta dois links indicando conteudos
multimidia que podem ser acessados no site GauchaZH. Em um deles, é possivel acessar
fotos interativas, nas quais, ao clicar sobre elas e arrastar o cursor, € possivel ver a foto antiga
do mesmo local, quando ainda haviam fabricas. Através do outro link, é possivel acessar um
jogo de perguntas e respostas sobre o tema.

No jornal impresso, o espaco destinado ao jornalismo cultural fica no Segundo
Caderno. Esse apresenta, toda a semana, oito paginas dedicadas ao conteudo de cultura e
entretenimento. S&o matérias, guias e quadrinhos que abordam, predominantemente, assuntos
ligados a TV, cobertura e antecipacdo de eventos culturais. Geralmente, no caderno de
cultura, as remissfes a contetdos na web podem ser vistas no topo das colunas. No jornal
impresso, predominam noticias sobre entretenimento e antecipacdo de eventos culturais que
acontecem no estado.

Na edicdo de sdbado e domingo, o caderno ¢ intitulado “Findi” e aborda assuntos
variados, predominantemente de entretenimento. H& paginas destinadas aos destaques das
redes sociais, roteiro gastronémico, matérias sobre a programacéo televisiva, programacéo de
eventos culturais, quadrinhos e colunas de repérteres, como a coluna Findi do Potter, que tem
dicas de atividades culturais em Porto Alegre. Na edicdo dos dias 4 e 5/08/2018, ndo foram

encontradas estratégias de ligacdo entre os contetdos do impresso e do site.

4.1.4.1 GauchazH

No site GauchaZH, que reine o antigo webjornal Zero Hora e a Radio Gaucha, as
secdes dedicadas ao jornalismo cultural podem ser acessadas através do menu, em quatro
subsecdes, nomeadas como cultura e lazer, cinema, musica e televisdo. Na primeira se¢do, sdo
trabalhadas tematicas variadas relacionadas ao entretenimento, coluna social, agenda cultural,
programacao de tv e cinema, langcamentos de produtos e ha, ainda, a se¢ao “Almanaque”, que
aborda matérias sobre fatos historicos curiosos.

Na secdo “Cultura e Lazer” sdo veiculadas matérias sobre TV, entretenimento e
antecipacdo da programcao cultural. Também sdo publicadas matérias provenientes da

agéncia “Estaddao Conteudo”. Estas geralmente tratam de temas com abrangéncia nacional. A
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maioria dos textos sdo complementados com hiperlinks, fotos e videos do YouTube, na
maioria das vezes videos de entretenimento. N&o foi constatada a presenca de videos de
producdo propria da franquia para complementar as noticias.

Foi possivel observar nos dias 2, 3 e 4/08/2018, que o site trabalha com temas
diversos dos do jornal impresso. Além disso, percebeu-se que, quando isso ocorre, 0O
webjornal ndo reproduz a matéria do impresso em sua totalidade, como ocorre no Estaddo e
na Folha de S. Paulo. Pode-se visualizar isso no exemplo das matérias “Mostra apresenta
recente safra da Italia”’ e do site “Viagem a Itdlia: Mostra exibe em Porto Alegre sete filmes

italianos inéditos”"3, na Figura 13.

Figura 13 - Matéria jornal impresso Zero Hora (2 ago. 2018 - Imagem A). Matéria site
GalchaZH (2 ago.2018 - Imagem B).

Mostra exibe em Porto Alegre
sete filmes italianos inéditos

Fonte: Imagem A: Jornal Zero Hora. Imagem B: Site GalchaZH (2 ago. 2018.)
As duas noticias abordam o mesmo tema, contudo o trabalham de forma diferente.

Embora ambas tenham sido escritas pelo mesmo profissional, na noticia do site, além do

2 PERRONE, Marcelo. Zero Hora, jornal impresso, ano 55, n°19.156. Porto Alegre: 2 de agosto de 2018.

8 PERRONE, Marcelo; LERINA, Roger. GatichaZH. Disponivel em: <https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-
e-lazer/cinema/noticia/2016/08/mostra-exibe-em-porto-alegre-sete-filmes-italianos-ineditos-7326545 . html>
Acesso em: 2 ago. 2018.
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crédito ao jornalista que redigiu a matéria do impresso, ha a referéncia a mais um profissional,
0 que leva a entender que a noticia no webjornal demandou o acréscimo de conteudos,
produzidos com outro membro da equipe. Na matéria do impresso, ha um texto que apresenta
os filmes do festival, que faz uma breve critica de cada um deles. Ja no site, o texto € mais
breve e fluido, os filmes apresentados sdo diferentes dos tratados no impresso, apresentam

uma sinopse e sdo acompanhados de seus trailers.

4.1.4.2 Midias sociais: Facebook e Instagram

Zero Hora ndo apresenta perfis préprios nas redes sociais para a editoria de cultura. Os
perfis sdo utilizados para compartilhar os conteudos veiculados pelo GalchaZH. No
Facebook, alem das noticias do site, sdo transmidas, ao vivo, as gravacfes dos programas da
Radio Galcha e videos com conteldos exclusivos. Exemplos sdo as postagens
“#noticianahoracerta”, que sdo pequenos videos no quais os reporteres da franquia comentam,
direto da redacdo, os destaques noticiosos do dia. Na pagina também sdo postadas fotos das
capas do jornal impresso diario.

As estratégias desenvolvidas no Instagram seguem a mesma linha do Facebook, com
divulgacdo dos contetidos do site e alguns conteudos adequados aos recursos do aplicativo,
como a utilizacdo do stories. Nele, sdo explorados as principais noticias, com a
predominancia dos seguintes temas: esporte, entretenimento, variedades e politica. Além
disso, é feita a divulgacdo das demais plataformas da franquia. Nos dias de observacdo deste

trabalho, ndo foi possivel constatar o destaque para contetidos da editoria de cultura.

4.1.5 Estratégias de distribuicdo multiplataforma

Dentre as caracteristicas das franquias observadas, foi constatado que a versao
impressa do Estado de S. Paulo € a Unica que possui referéncia ao site na capa. Diferente do
que ocorre, por exemplo, na Folha de S. Paulo, que ndo possui remissées nem mesmo nas
paginas internas, tal estratégia somente € adotada periodicamente, em determinadas matérias.
O Correio do Povo néo traz o endereco do site em sua capa, mas faz referéncia ao aplicativo
do veiculo, expondo as instruc@es de utilizagdo do recurso de realidade aumentada na capa do
jornal.

Contatou-se, também, que, das quatro franquias observadas, apenas as editorias

llustrada (Folha de S. Paulo) e a Arte & Agenda (Correio do Povo) possuem 0 mesmo nome
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em todas as plataformas: jornal, site e redes sociais. As editorias de cultura do Estado de S.
Paulo e de Zero Hora possuem nomes distintos em cada plataforma.

Destacam-se as estratégias de jornalismo multiplataforma presentes no caderno
“Musica muito popular brasileira”, da Folha de S. Paulo. Entre elas, a producdo de contetidos
nas varias plataformas de atuacdo da franquia e a presenga da remissdo no jornal impresso
para contetidos exclusivos do site.

Quanto as tematicas das noticias, foi possivel observar que, geralmente, no impresso,
sdo trabalhados os variados assuntos de cultura de forma proporcional. J& nos webjornais e
nas midias sociais percebeu-se maior destaque para assuntos ligados ao entretenimento,
televisdo, programagdo e lancamentos de streaming, cinema e celebridades. Contudo, a
maioria dos cadernos de cultura dos jornais impressos também mantém um espaco fixo para
conteddos como astrologia, hordscopo, palavras cruzadas, quadrinhos e colunas sociais.
Destaca-se 0 espago significativo para a opinido na llustrada impressa, que veicula
diariamente quatro colunas.

Observou-se que as quatro franquias, geralmente, utilizam em seus sites codigo
embed’ para publicar contelidos audiovisuais nas matérias. Foram encontradas poucas
iniciativas de conteddo multimidia produzidas exclusivamente pelas franquias. Em sua
maioria, sdo conteudos compartilhados de outros produtores. Constatou-se que a Folha de S.
Paulo, o Estaddo e o Correio do Povo costumam reproduzir as matérias do impresso na
integra nos seus webjornais, com poucas adaptacGes. Quando estas adequacgdes ocorrem, se
dao nos titulos das matérias. Contudo, as matérias transpostas do impresso para a web séo
complementadas com hiperlinks e conteidos multimidia, frequentemente, galerias de fotos e
videos hospedados no YouTube. Entretanto a Zero Hora é a Unica franquia observada que
trabalha o mesmo tema com textos adaptados a cada plataforma.

Quanto as midias sociais, percebeu-se que a pagina atualizada com mais frequéncia no
Facebook, dentre as observadas, ¢ a Arte & Agenda, do Correio do Povo. Ja a franquia que
veicula um maior nimero de contelddos exclusivos e adequados para cada plataforma é o
Estaddo. Esta é a unica que desenvolve estratégias utilizando os recursos do Instagram
explorando suas potencialidades. Infere-se que a utilizacdo de plataformas como o Instagram,

utilizando seus recursos e explorando suas potencialidades, poderia atrair um publico

4 Embed é um tipo de tag (estruturas de linguagem de marcagdo contendo instrugdes) HTML para midia, usada
para incorporar arquivos multimidia de audio e video. (WIKIPEDIA, 2018) Disponivel em: <
https://pt.wikipedia.org/wiki/Embed> Acesso em: 08 ago. 2018.
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diferente daquele que tradicionalmente é fiel ao contetdo de jornalismo cultural veiculado no
impresso.

Percebe-se que a estratégia de realidade aumentada desenvolvida pelo Correio do
Povo pode se configurar como uma acdo de narrativa transmidiatica. A partir do jornal
impresso, o leitor pode ter acesso a complementacao da sua experiéncia, acessando contetido
exclusivo no aplicativo.

Entende-se que, como afirma Ballerini (2015), atualmente, ha uma predominancia de
temas ligados ao entretenimento e a cultura de massa, contudo acredita-se que o destaque a
tais temas € uma das caracteristicas da contemporaneidade (LIPOVETSKY, 2009). Dentro
dessa perspectiva, percebe-se que assuntos ligados ao audiovisual e & programacao de sites de
streaming, como a Netflix, ganham cada vez mais destaque entre as noticias e conteudos das
editorias de jornalismo cultural.

A partir da observacdo realizada e da compreensdo do modo como as franquias
trabalham os contetdos de jornalismo cultural nas plataformas observadas, pode-se entender
um pouco a forma como tem se desenvolvido o jornalismo cultural em grandes veiculos
noticiosos do pais. E possivel inferir que essas franquias, ao agregarem contetidos multimidia
e/ou exclusivos nas demais plataformas, acabam possibilitando a ampliagédo da abrangéncia
dos temas com os quais trabalham nas se¢des de jornalismo cultural.

Acredita-se que isso possa interferir no imaginario social, tanto na instancia de
producéo, pois proporciona que os jornalistas passem a ter um imaginario diferente sobre suas
praticas e sobre o jornalismo cultural que produzem. Quanto na instancia de recepcao, pois o
publico pode estar criando expectativas diferentes sobre esses conteudos, moldando seu
imaginario sobre o jornalismo cultural. Acredita-se entdo, que as plataformas passam a agir
como tecnologias do imaginario jornalisticas, ampliando a abrangéncia do jornalismo
enguanto tecnologia do imaginario (capaz de sedimentar imaginarios na sociedade), através
de sua capacidade de atingir diferentes publicos, potencializando essa caracteristica, antes
restrita apenas ao impresso”. Isso se potencializa quando as franquias se valem de estratégias
transmidiaticas para trabalhar um mesmo tema, de modo distinto e complementar, em

diferentes plataformas.

75 No caso de franquias que tem como midia matriz o jornal impresso.
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4.2 Procedimentos metodoldgicos aplicados especificamente a franquia de Zero Hora

Neste capitulo, sdo expostas as escolhas metodoldgicas realizadas neste trabalho, bem
como a justificativa para a sua aplicacdo neste estudo. Os objetivos propostos e as técnicas
selecionadas para atingi-los podem ser conferidos no quadro 3:

Quadro 3: Objetivos e técnicas para atingi-los.

OBJETIVOS

TECNICAS PARA ATINGIR OS OBJETIVOS

O objetivo geral é compreender, a partir das
teorias do jornalismo como tecnologia do
imaginario e como objeto da inddstria criativa,
como as caracteristicas do jornalismo cultural
da franquia do jornal Zero Hora se transformam
na distribuigdo multiplataforma.

e Pesquisa bibliografica sobre os conceitos de
indGstria criativa e suas relagdes com o
jornalismo, e 0s seus objetos culturais. Bem
como sobre os objetos culturais do
jornalismo na cultura da convergéncia e o
jornalismo cultural enquanto tecnologia do
imaginario.

e Andlise de conteldo da editoria de cultura
de Zero Hora e da franquia de GauchaZH.

e Entrevistas semiestruturadas com
profissionais da franquia GauchazZH.

Problematizar como o jornalismo cultural, em
contexto de cultura da convergéncia e através da
distribuicdo multiplataforma em franquias, pode
se transformar enquanto objeto da inddstria
criativa;

e Revisdo bibliografica que aborda a relagdo
entre a cultura da convergéncia e as
franquias jornalisticas e a sua relagdo com
inddstria criativa.

Refletir sobre as implicagbes da distribuicdo
multiplataforma em redacbes convergentes nas
caracteristicas do jornalismo como tecnologia
do imaginario, bem como nas representacdes
dos jornalistas sobre sua prdpria pratica e
sistemas de producdo na editoria de cultura;

o Reflexdo tedrica sobre as relacbes entre as
representac6es sociais e o jornalismo em
contexto de distribuicdo multiplataforma;

e Problematizag&o, no referencial teorico,
sobre as possiveis transformagdes nas
representacées que os profissionais que
trabalham com jornalismo cultural tém de
sua propria pratica no contexto de
convergéncia jornalistica.

e Observacdo exploratoria da distribuicdo em
maultiplas plataformas dos materiais das
editorias de cultura de quatro franquias
jornalisticas.

- Analisar, em publicagdes multiplataforma da
franguia jornalistica de Zero Hora, cuja midia
matriz € o jornal impresso, os elementos que
indicam possiveis variacdes do jornalismo
cultural;

e Analise de conteido da distribuicdo
multiplataforma da editoria de cultura da
franquia do jornal Zero Hora e de quatro
edicOes de décadas anteriores (1967, 1981,
1997, 2007) como pardmetro para
comparacao.
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- Seguindo  principios da  sociologia | e Entrevistas semiestruturadas com o editor
compreensiva, atraves de entrevistas do Segundo Caderno de Zero Hora, Marcelo
semiestruturadas, verificar a compreensdo que Perrone, e a Coordenadora de Distribuicéo e
0s jornalistas que trabalham com o tema cultura produto de GauchaZH, Débora Pradella.
tém sobre o jornalismo cultural produzido em

Zero Hora.

Fonte: Elaborado pela autora.

Bases da sociologia compreensiva foram escolhidas, pela sua aplicabilidade em
estudos do imaginério social. A ideia é associar as reflexdes sobre o imaginario a analise das
transformac6es do jornalismo cultural em franquias de jornais impressos que atuam em
multiplas plataformas. Entende-se que, assim, pode-se cumprir o0 objetivo geral desta
dissertacdo, que é compreender, a partir das teorias do jornalismo como tecnologia do
imaginario e como objeto da industria criativa, como as caracteristicas do jornalismo cultural
da franquia do jornal Zero Hora se transformam na distribuicdo multiplataforma. Destaca-se
que a proposta desta pesquisa € utilizar principios dessa sociologia, adaptando-a, conforme as

particularidades desta investigacdo. Por isso, esses principios serdo expostos a seguir.

4.2.1 Principios da sociologia compreensiva como inspiracao

Com base na proposta da presente dissertacdo, acredita-se que 0s principios da
“sociologia compreensiva” (MAFFESOLI, 1985) podem inspirar 0s procedimentos
metodoldgicos desta pesquisa, pois ela busca a compreensdo dos fendmenos sociais, tendo o
conhecimento comum como ponto de partida. A sociologia compreensiva é proposta pelo
socidlogo Michel Maffesoli na obra “O conhecimento comum”. Esta foi desenvolvida pelo
autor como alternativa para os estudos que procuram investigar fendmenos sociais. Maffesoli
(1985) afirma que, tradicionalmente, a sociologia vive uma oposi¢do entre teorias que
valorizam razdo e a imaginagdo. Ele destaca que, nas andlises socioldgicas, “é preciso uma
dosagem sutil entre as duas atitudes descritas, para que se possa ter uma visdo das mais bem
construidas, de um periodo, seja de um fendmeno particular” (1985, p. 23).

O autor faz, ainda, a comparacdo entre a sociologia positivista e a compreensiva,
entendendo que, para a sociologia positivista, “cada coisa é apenas um sintoma de outra
coisa”. Ja a sociologia compreensiva “descreve o vivido naquilo que é, contentando-se, assim,
em discutir as visadas dos diferentes atores envolvidos” (MAFFESOLI, 1985, p. 25). Dentro
dessa perspectiva, Maffesoli (1985) cita Brown (1977), quanto a questdo do posicionamento

do pesquisador em relagcdo ao objeto. Brown (1977) afirma que o pesquisador faz parte da
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realidade que descreve, pois esta inserido nela, podendo, assim, manifestar certo ponto de
vista interno desse fenémeno.

Essa sociologia desenvolvida por Maffesoli (1985) ndo objetiva explicar ou encontrar
solugdes para os fendbmenos sociais, mas buscar compreendé-los. O autor (MAFFESOLI,
1985, p. 25) define a sociologia compreensiva como uma “sociologia do lado de dentro” e
entende que o pesquisador deve ser empatico e ndo se isolar do objeto. Segundo Rizzati
(2017, p. 12), “Maffesoli reforga, sempre que possivel, o quanto o carater etéreo e ludico do
imaginario vem sendo alijado do pensamento cientifico e propde a sua inclusdo por meio da
sociologia compreensiva”.

Tal sociologia propde que todo conhecimento cientifico teria sua origem no
conhecimento comum. Maffesoli (1985) a considera uma “metodologia aberta”, pois rejeita o
que ele chama de formalismo, que seriam modelos fechados de pesquisas, que engessariam o
processo de compreensdo dos fendmenos. Trés conceitos trabalhados por Maffesoli (1985)
sdo essenciais para a sociologia compreensiva. Sdo eles: o formismo, o vitalismo e o
pensamento analogo. Segundo ele (IDEM, p. 109), o “formismo e vitalismo sdo os polos
mais seguros em torno dos quais se estrutura uma sociologia compreensiva”.

Maffesoli (1985) aponta que sociologias positivistas aplicam um certo formalismo as
investigacdes socioldgicas. Esse formalismo se daria a partir da rigorosidade da forma’®, com
0 objetivo de atribuir um sentido a tudo a partir de formas estabelecidas. Diante disso,
Maffesoli (1985, p.108) propde o formismo, o qual “permite por em relevo as caracteristicas
da vida social sem deforméa-las em demasia”. Segundo ele, a partir do formismo que se pode
compreender o social a partir das suas diversas manifestacGes, pois esse método pretende
compreender algo sobre a realidade investigada, ndo impondo limites e determinacGes
(MAFFESOLLI, 1985, p. 112).

O vitalismo, para Maffesoli (1985), diz respeito as formula¢Ges mentais secundarias a
“existéncia e as ideologias imaginativas” (RIZZATI, 2017). Caracteriza-s& como a
valorizacdo das experiéncias vividas, empiricas. Refere-se a necessidade de ressignificar o
conhecimento cientifico, percebendo-o, também, como decorrente da vida, das ideologias e do
imaginario.

Sobre o pensamento analogo, Maffesoli (1985) infere que a sociologia compreensiva
busca entender a forma como se ddo os fendmenos e ndo seus motivos. De modo que, para

isso, a analogia seria adequada. Segundo ele, “o meio de conhecer as formas mortas ¢ a lei

6 C.f Maffesoli (1985, p. 111) “o que chamo de ‘forma’ ¢ um polipode que tem implicacdes estéticas, éticas,
econdmicas, politicas e, evidentemente, gnoseoldgicas”.
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matematica. O meio de compreender as formas vivas é a analogia. [...] a analogia é uma
modulacdo de toda a compreensdo do que € movente, servindo-se de situacdes ou de
experiéncias que lhe sejam comparaveis” (MAFFESOLI, 1985, p. 132). Ou seja, o autor
entende que buscar compreender os fatos sociais através da analogia é um caminho para
valorizar as representacdes e mostrar o formismo da vida social. Dessa forma, para que esse
pensamento andlogo seja possivel, ¢ necessario “acentuar ou ativar” processos hd muito
negligenciados pelo pensamento cientifico: “a analogia, a metdfora e a correspondéncia”
(IDEM, p. 130).

Pode-se compreender o sentido dessa sociologia a partir do trecho em que Maffesoli
(1985) explica o porqué da necessidade de utilizacdo de uma metodologia compreensiva nos
estudos que visam entender o social contemporaneo. O autor afirma que a instrumentacao
classica ndo mais seria adequada para compreender a complexidade da realidade de uma
determinada época. Entende-se que, embora esse conceito tenha sido elaborado na década de
80, também seria possivel emprega-lo na compreensdo dos dias atuais. Acredita-se que a
realidade cotidiana complexificou-se significativamente e certos aspectos dessa sociologia se

mostram adequados as necessidades desta investigacao.

Todavia, € preciso ir mais longe admitir que a classica instrumentacdo
psicossociolégica, fundamentada no principium individuationes (economia de si
préprio, economia do mundo), ndo mais basta, enquanto tal, a descricdo de uma
constelagdo societal em que a imagem e o simbolo ocupam lugar de escolha. [...] a
heterogenizacdo do mundo deve corresponder uma compreensdo sistémica de
espectro consideravelmente extenso. (MAFFESOLLI, 1985, p. 32)

Dessa forma, a sociologia compreensiva ndo visa explicar os fenbmenos, mas
valorizar o seu desenvolvimento, compreendendo como ocorrem para, entdo, pressupor como
se desenvolverdo. Entende-se que a adaptacdo de elementos da sociologia compreensiva seria
adequada ao desenvolvimento desta pesquisa, pois proporciona a abertura metodoldgica
necessaria para realizacdo da mesma, ja que a sociologia compreensiva foi desenvolvida como
forma de compreender o imaginario social de nosso tempo (RIZZATI, 2017; MAFFESOLI,
2010).

Com o objetivo de observar e compreender as estratégias adotadas pela editoria de
cultura de uma franquia jornalistica que parte do impresso, realizou-se a analise de contetdo
da franquia de jornalismo do jornal Zero Hora, descrita no capitulo 4. Esta é considerada um
caso significativo dentre as demais expostas anteriormente, devido ao fato de que é a Gnica a

produzir, em suas se¢des de cultura, contetidos diferentes, sobre 0 mesmo tema, em duas
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plataformas distintas (impresso e site). Além disso, apresenta a ampliacdo dos contetdos, a
mesclagem de géneros (noticia e entretenimento) e a producdo de contetdos exclusivos para
midias sociais digitais.

Nos tdpicos seguintes, € descrito o desenvolvimento dos procedimentos
metodoldgicos, compostos por analise de conteldo e entrevistas semiestruturadas. Eles serdo

explicados passo a passo, a comecar pela analise de contetdo.

4.3 Analise de conteudo da editoria de cultura da franquia de Zero Hora: do impresso a
distribuicdo multiplataforma

Nesta etapa da presente dissertacdo, é apresentada a analise de conteudo (BARDIN,
1977) das edi¢Oes da editoria de cultura do jornal Zero Hora, do impresso as midias digitais.
A técnica metodoldgica € considerada adequada, pois ela permite aproximacgdo com o objeto
de pesquisa, & medida que envolve a coleta de dados historicos sobre a se¢do de cultura de
Zero Hora. Além disso, permite a verificacdo desses elementos partindo de categorias que
atendem aos objetivos desta dissertacdo, resultando em inferéncias que podem indicar
achados importantes. A tecnica foi adaptada aos objetivos e levou em consideracdo a
inspiracdo na sociologia compreensiva que esta pesquisa segue.

Embora a sociologia compreensiva defenda técnicas abertas, que ndo possuem
férmulas estabelecidas, entende-se que é necessario o emprego de técnicas de sistematizacéo,
como as da andlise de conteudo, na observacdo das edi¢bes de jornais impressos e de
contetdos dindmicos veiculados pela franquia jornalistica de Zero Hora. A intengdo é
entender suas transformacdes ao longo do tempo, que podem indicar possiveis interferéncias
da distribuicdo multiplataforma em suas configuracdes. A andlise de contetdo, definida por
Bardin (1977, p.38) “como um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes, que utiliza
procedimentos sistematicos e objectivos de descricdo do conteido das mensagens”,
proporciona aproximacdo com o objeto de pesquisa. A leitura prévia dos materiais
selecionados, a coleta dos dados e a sua interpretacdo proporcionam o envolvimento do
investigador com seu objeto de estudo. Assim, a técnica metodologica cumpre com um dos
principios da sociologia compreensiva, que envolve essa aproximacao.

Para esta fase da pesquisa, foram selecionados como objetos de estudo produtos
impressos e digitais. Sdo eles quatro edi¢cdes impressas de ZH de décadas diferentes: a
primeira edicdo do Caderno de Cultura (13/04/1967), a primeira edicdo do ZH Cultura
(03/10/1981), o caderno Cultura (12/04/1997) e o caderno Cultura (07/04/2007). Alem disso,
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foram analisadas duas edigOes impressas veiculadas em 2019: o Segundo Caderno
(18/01/2019) e o caderno Findi (19/01/2019). Também foram observados materiais das
edicOes digitais de Zero Hora, ja através da franquia GauchaZH. Esses foram veiculados nos
dias 18 e 19/01/2019, pelo site GauchaZH e através do aplicativo para smarthphones com
sistema Android GalchazH. Por fim, foram incluidos na andlise elementos publicados na
pagina de GauchaZH no Facebook e no perfil de GauchaZH no Instagram. Ambas as midias
sociais digitais foram incluidas devido ao entendimento de que os perfis do veiculo podem
funcionar como publicacdes que compdem sua estratégia multiplataforma. Logo, elas podem
estar sendo incluidas nas rotinas produtivas dos jornalistas de cultura de Zero Hora,
envolvendo a criagdo de contetdos particulares. Ao todo, foram selecionados seis jornais
impressos e quatro plataformas digitais, totalizando dez publicagdes.

A analise das edi¢Bes impressas até o0 ano de 1997 foi desenvolvida também com o
objetivo de servir como elemento de comparacdo com as edi¢cbes impressas de 2019
analisadas nesta pesquisa. E necessario destacar que as edi¢des mais antigas, até a de 1997,
sdo de uma etapa do jornalismo em que nédo era feita distribuicdo multiplataforma em Zero
Hora. Ja as edicGes de 2019 pertencem a outra etapa, em que é realizado esse tipo de
distribuicdo’’. Nessa fase, utilizou-se como inspiragéo o conceito de pensamento analogo da
sociologia compreensiva. Segundo Maffesoli (1985), este seria adequado para observar e
tentar compreender a realidade em curso por meio da comparagdo e das relagcdes de
semelhanca ou diferenca.

Vale salientar que a escolha de publicacBes mais antigas da secdo de cultura de Zero
Hora tem a intencdo de verificar possiveis manifestacfes de representacdes sobre a produgédo
do veiculo através das décadas. A ideia é compreender possiveis diretrizes de como 0s
jornalistas pensavam as caracteristicas do jornalismo cultural que produziam no veiculo em
cada periodo. Além disso, pretende-se refletir sobre aspectos relacionados as limitaces e
possibilidades do meio jornalistico em cada época, verificando modificagdes que podem ter
sido influenciadas diretamente por estratégias de distribuicdo multiplataforma. Partindo do
pressuposto de que o imaginario se forma no decorrer de um longo periodo de tempo e de
que, como afirma J. M. Silva, “o imaginario recobre a historia com seu véu de apropriagdes

particulares” (2017, p. 88), buscou-se analisar tais publicacfes para tentar perceber as

" Embora entenda-se que na época das edigdes de 1997 ji eram realizadas estratégias de distribuigio multiplas
plataformas, como ndo foi possivel acessar os contetidos digitais referentes a essas datas, ndo foi possivel
realizar a analise dessas estratégias.
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possiveis transformacgdes nas representacdes do jornalismo cultural de Zero Hora através das
décadas.

O objetivo desta analise € perceber quais transformac6es que ocorreram na editoria de
cultura do jornal Zero Hora através das décadas, desde o impresso até a distribuicdo
multiplataforma. Isso por meio da constatacdo da presenca ou auséncia de elementos
tradicionais do jornalismo cultural, bem como de elementos caracteristicos e possiveis através
da distribuicdo multiplataforma. Entende-se que a situacdo de comunicacdo em que 0O
jornalismo cultural se desenvolve mudou em Zero Hora. Ela parte, atualmente, de uma para
varias plataformas, de modo que as representacdes que os jornalistas podem ter de suas
praticas e das caracteristicas do jornalismo cultural de Zero Hora, bem como as expectativas
dos seus publicos sobre a editoria, podem se alterar nesse contexto.

Sendo assim, a analise serviu, neste trabalho, para a identificacdo de elementos das
publicacdes tradicionais e contemporaneos da franquia de Zero Hora. Essas demonstram
elementos cléssicos do jornalismo cultural e transformac@es, sutis ou radicais, na composi¢do
e na maneira como sao elaborados os contetdos da editoria de cultura no referido jornal. A
intencdo é identificar possiveis influéncias da distribuicdo multiplataforma nisso.

Nesta pesquisa, foram realizadas as seguintes fases da andlise de contetdo descritas
por Bardin (1977): pré-anélise, exploracdo do material e tratamento dos resultados. Esse
altimo é composto pela inferéncia e pela interpretacdo. Na primeira fase da analise, com base
nas orientacGes de Bardin (1977), foi realizada a selecdo dos materiais, bem como a definicdo
dos indicadores que fundamentam a interpretacdo, a partir de categorias, que serdo descritas
na sequéncia. Antes disso, cabe explicar como ocorreu a coleta de cada grupo de elementos

observados, conforme exposto nos proximos paragrafos.

4.3.1 Selecéo de elementos para a analise

Quanto a selecdo dos materiais impressos, foi observada uma edicdo de cada década,
desde o surgimento do Jornal Zero Hora, em 1967, até a sua Ultima edicdo, verificada no
periodo desta analise. Conforme pesquisa no Centro de Digitalizacdo e Pesquisa do Grupo
Rede Brasil-Sul de Comunicacdo, no ano de 1977, ndo foram feitas publicacdes da editoria de
cultura no jornal. Por isso, foi analisada a primeira edi¢do do caderno ZH Cultura, langado em
03/10/1981.

A coleta envolveu contato por e-mail com o Centro de Digitalizacdo e Pesquisa do

Grupo RBS, nos meses de dezembro de 2018 e janeiro de 2019. A partir disso, foram
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disponibilizados os arquivos digitalizados de uma edi¢cdo da editoria de cultura de cada
década, sendo eles dos anos de 1967, 1981, 1997 e 2007 (ANEXOS A, B, Ce D). A anélise
das edicGes mais recentes de ZH envolveu a coleta da versdo digitalizada do Segundo
Caderno do jornal impresso e do caderno Findi, através do site GauchaZH, a partir da opcao
de salvar a versdo do jornal em Portable Document Format (PDF) (ANEXOS E e F), além de
screenshots dos detalhes incorporados no corpo do texto. Dessa forma, foram selecionadas as
seguintes edi¢des: Sabado, 13 de abril de 1967 (edicdo de lancamento Caderno de Cultura);
Sabado, 31 de outubro de 1981 (primeira edi¢do do ZH Cultura); Sabado, 12 de abril de 1997
(Cultura); Sabado, 07 de abril de 2007 (Cultura); Sexta, 18 de janeiro de 2019 (Segundo
Caderno); Sabado, 19 de janeiro de 2019 (Findi - Guia de Lazer e Entretenimento).

Os materiais das publicacdes digitais, isto €, do site GauchazH, do aplicativo para
smartphones no sistema Android, da pagina no Facebook e do perfil no Instagram de
GalchazZH foram coletados por meio de screenshots. Estes foram observados nos dias
18/01/2019 e 19/01/2019 e estdo disponiveis em tabelas de analise (APENDICES B e C).
Observou-se materiais da editoria de Cultura e Lazer do site GalchaZH, do aplicativo para
sistema Android GauchaZH no smarthphone. Além disso, verificou-se, no mesmo periodo,
postagens dos perfis de GalchaZH das midias sociais digitais Facebook e Instagram. O
objetivo foi analisar as peculiaridades da distribui¢do dos contetidos de jornalismo cultural da
franquia que o jornal Zero Hora integra nessas plataformas. O registro foi realizado através de
tabelas de monitoramento e screenshots.

E necessario lembrar que Zero Hora, atualmente, atua em franquia com duas midias
matrizes (BELOCHIO, 2018), a partir de sistemas de convergéncia jornalistica que unificam o
jornal impresso Zero Hora e a Radio Galcha. O acompanhamento desta pesquisa das
publicacdes de GauchaZH tem o objetivo de analisar a distribuicdo multiplataforma dos
conteddos de cultura pela franquia e suas potenciais variagdes com relacdo as publicacdes
mais antigas do jornal Zero Hora.

As categorias de analise dos conteudos coletados sdo as seguintes: a) elementos
tradicionais; b) elementos contemporaneos; c) elementos nao previstos. Cada uma delas sera
descrita a seguir e seus elementos terdo suas caracteristicas detalhadas na descricdo da analise.
Todas as publicacdes selecionados foram submetidos a analise que envolve a verificacdo da
presenca ou auséncia dos elementos das categorias.

A categoria que engloba os elementos tradicionais se refere as caracteristicas do
jornalismo cultural impresso a partir do século 20, destacadas por Ballerini (2015). Séo elas:

elemento 1: predominancia de textos opinativos (p.29); elemento 2: suplementos literarios
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(p.25); elemento 3: contetidos voltados as midias emergentes da época (p. 24); elemento 4:
programacdo cultural (p. 24); elemento 5: conteldo de variedades (p. 31); elemento 6:
limitaces e possibilidades do jornal impresso Zero Hora. Tais elementos foram escolhidos
como forma de desenvolver a comparacdo, com inspiragdo no pensamento analogo, entre o
jornalismo cultural de décadas anteriores, exclusivo do jornal impresso, e atual, desenvolvido
no impresso, na Web, em aplicativos de midias méveis e em midias sociais digitais.

Busca-se perceber se existem caracteristicas que se mantém e as transformacdes que
ocorreram através das décadas, principalmente aquelas influenciadas possivelmente pelas
possibilidades da distribuicdo em mdultiplas plataformas de midia. Os elementos dessa
categoria foram elencados levando em consideracdo as caracteristicas do jornal impresso,
como as suas limitagbes de espaco, tempo, atualizacdo, interacdo e personalizacdo. Elas sdo
importantes nesta pesquisa porque cada plataforma tem suas especificidades. Considerando
que o jornal Zero Hora nasceu e se desenvolveu no suporte impresso, tinha determinadas
limitagcbes enquanto existia somente nesse formato. Pode-se citar o espago restrito para a
publicacdo de noticias e a impossibilidade de atualizacdo continua.

Na categoria que se refere aos elementos contemporaneos, foram dispostas
caracteristicas relacionadas as praticas da convergéncia jornalistica e da distribuicdo
multiplataforma, além de elementos referentes as possibilidades das publicacdes digitais. Com
isso, procurou-se perceber quais estratégias vém sendo adotadas pela franquia da qual Zero
Hora na veiculagdo dos contetidos da editoria de cultura. Os elementos da categoria sdo 0s
seguintes: elemento 1: shovelware; elemento 2: repurposing; elemento 3: referéncias a outras
plataformas; elemento 4: aspectos da narrativa transmidiatica; elemento 5: insercdo de
contetdos de plataformas externas; elemento 6: limitacdes e possibilidades das plataformas
digitais utilizadas. Tais elementos foram selecionados levando em consideracdo as
possibilidades e recursos que as plataformas e as tecnologias atuais possibilitam a pratica
jornalistica.

A categoria dos elementos ndo previstos inclui itens que ndo estdo classificados como
elementos tradicionais ou contemporaneos, mas foram constatados de forma recorrente ou
apresentaram aspectos relevantes para a analise. Por exemplo, a ocorréncia de uma pratica que
ndo esta prevista em nenhuma das categorias, mas se repete com frequéncia nos objetos
observados.

Esta analise tem suporte de dados de carater qualitativo e quantitativo, os quais
pretendem determinar, através de dois quadros, a presenca ou auséncia dos elementos

dispostos nas categorias descritas anteriormente, bem como sua frequéncia. Os dados estdo
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dispostos primeiramente em quadros, seguidos das descri¢des sobre as inferéncias a respeitos
dos elementos observados.

Faz-se necessario deixar clara a escolha das edi¢cdes de 2019, que sdo do més de
janeiro. Isso ocorre porque optou-se por analisar edicbes mais proximas da data de conclusao
desta pesquisa, devido a rapidez com que as praticas e interfaces mudam no contexto
comunicacional contemporéneo. De modo que a intencdo é se aproximar o maximo possivel
da realidade atual, embora entenda-se que esta pesquisa analisa um processo em curso, o qual
tem por caracteristica a mudanga constante.

Entende-se que é necessario, antes de comecar a descricdo dos resultados da
observagdo com base nas categorias, realizar uma contextualizagcdo quanto ao jornal Zero
Hora e a franquia de GauchazZH. Para isso, no préximo tépico, descreve-se o trajeto historico

e 0 contexto atual da editoria de cultura no jornal Zero Hora.

4.3.2 O jornal Zero Hora: breve histérico e contexto atual

O jornal impresso Zero Hora, popularmente conhecido como ZH, ¢ um produto do
Grupo Rede Brasil-Sul de Comunicacdo (RBS). Foi fundado no dia 04/05/1964. E editado em
Porto Alegre/RS e possui 17 cadernos. Segundo dados do site institucional do Grupo RBS,
emprega aproximadamente 200 jornalistas, possui uma sucursal em Brasilia e mais de 100
colunistas.

Segundo informagdes obtidas nos canais institucionais da empresa’®, ao longo de sua
histéria ocorreram significativas transformacdes no formato e nos modos de producdo do
jornal. Na década de 1970, a marca ocupava um espac¢o quadrado. Ja em 1988, o jornal passou
da producdo artesanal para a padronizada. No ano de 1994, a marca Zero Hora foi elaborada
com formato atual, retangular.

A edicdo e producdo do jornal comecaram a ser feitas de forma totalmente digital a
partir de 1996. Em 29/04/1995 a Zero Hora inaugurou o uso de e-mail da redacéo, através do
endereco zhinfo@ax.apc.org. Em 07/06/1995 foi langado o primeiro site de Zero Hora na web, o
http://www.embratel.net.br/infoserv/zerohora/index.html. Em 31/12/1995, a ZH digital passou a
ser hospedada no provedor da NutecNet e recebeu o0 dominio  préprio
http://www.zerohora.com.br/zh. O site trazia informacdes diarias sobre futebol, previsao do tempo,

economia e 0s destaques da edicdo impressa de Zero Hora. Também eram mantidas as se¢Oes:

8 Disponivel em: <http://www.gruporbs.com.br/o-grupo-rbs/> Acesso em 23 de jan. 2019.
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Sugestdes de reportagem, Reportagem interativa, Duvidas on-line, Mensagens para a coluna e-mail
e Mensagens em geral”®. No ano de 2007, foi lancado o webjornal ZeroHora.com, que
apresentava noticias atualizadas diariamente.

A partir de 2009, o aplicativo de ZH ja podia ser acessado no e-reader Kindle®.
Segundo Belochio (2012), Zero Hora foi o segundo jornal do pais a lancar a sua
representacdo nesse suporte. O aplicativo ZH Jornal Digital, que possibilita a leitura da verséo
digitalizada do jornal impresso em dispositivos moveis, smarthphones e tablets, foi lancado
em 2015. No mesmo ano, foi disponibilizado o aplicativo ZH Noite, que apresenta a “edicdo
vespertina de Zero Hora”, segundo informagdes dos canais institucionais da Zero Hora.
GremistaZH e ColoradoZH, dedicados a veicular exclusivamente informacdes referentes aos
clubes de futebol Grémio Foot-ball Porto Alegrense e Sport Club Internacional,
respectivamente, foram disponibilizados em 2013. Todos os aplicativos sdo compativeis com
sistemas Android® e 10S%,

No aniversario de 50 anos de Zero Hora, em maio de 2014, foram realizadas
reformulacbes, nos setores editorial, grafico e na marca. Essas mudancas abrangeram o
impresso e o digital, bem como o desenvolvimento de opcBes para dispositivos moveis.
Segundo o site institucional da RBS®, “essas mudangas deram inicio a um ciclo de
reposicionamento e transformacgédo”. Ocorreram mudancas que envolveram a contratagdo de
novos colunistas, a reformulacéo de cadernos, a mudanca de paleta de cores, da tipografia, a
designacdo de maior espaco para arte, ilustracdo e infografia, bem como maior destaque para
videos que complementam as mudancas do jornal. O enderegco passou a ser adaptavel para
navegagdo em smarthphones. Em 21/09/2017, o Grupo RBS langou o portal GauchazH.
Desse modo, GauchaZH configura-se como uma franquia com midia matriz dupla decorrente
da fusdo da Radio Gaucha e do Jornal Zero Hora. (BELOCHIO, 2018).

7 GAUCHAZH. Zero Hora completa 20 anos na internet. 07/06/2015. Disponivel em:
<https://gauchazh.clicrbs.com.br/tecnologia/noticia/2015/06/zero-hora-completa-20-anos-na-internet-

4776276 .html> Acesso em: 27 Fev. 2019.

8 Dispositivo leitor de livros digitais desenvolvido Amazon, que permite aos usudrios comprar, baixar, pesquisar
e, principalmente, ler livros digitais, jornais, revistas, e outras midias digitais via rede sem fio. “O Kindle da
Amazon que possui tela de seis ou 9,7 polegadas de EPD com 16 tons de cinza, com conectividade Wireless e
3G, 2 GB de espaco local ndo expansivel para armazenamento de arquivos mais opgdo de armazenamento em
nuvem, com funcdo de leitor de texto em voz alta, autonomia da bateria de mais de uma semana, compativel com
os formatos de arquivo digital PDF, eReader, PDB, JPG, MP3, GIF, PNG, BMP, DOC, DOCX, TXT, RTF,
MOBI, PRC, AZW” (MANSUR et al., 2011, p.81)

81 Android é um sistema operacional baseado no niicleo do Sistema operacional gratuito Linux e atualmente
desenvolvido pela empresa de tecnologia Google. Principalmente utilizado em dispositivos méveis como
smarthphones e tablets.

82 Sistema operacional movel da Apple Inc. desenvolvido originalmente para ser utilizado nos produtos da
empresa, € usado no iphone, iPod touch e iPad.

8 Disponivel em: <http://www.gruporbs.com.br/atuacao/zero-hora/> Acesso em 23 jan. 2019.
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Como foi possivel constatar na observacdo exploratéria realizada no capitulo 4, a
franquia de Zero Hora desenvolve a distribuicdo multiplataforma. Ha& representacfes em
diversas plataformas. Sdo elas: o jornal impresso (uma de suas midias matrizes), o site
GaulchazH, o Facebook, o Twitter, o Instagram e os aplicativos de tablets e smarthphones
GaulchazH, ZH Jornal Digital, ZH Noite, Tricolor GauchaZH e Colorado GauchaZH.

O site GauchaZzH foi criado a partir da fusdo dos sites do jornal Zero Hora e da Radio
Gaucha. A descricdo disponivel no rodapé da pagina inicial do site traz a seguinte informacao:
“No GauchaZH, vocé encontra as ultimas noticias de Porto Alegre e do RS, colunistas
exclusivos, esportes, Grémio, Inter, economia, politica, cultura e mais”. O layout da
plataforma é composto pelo logotipo de GauchaZH em destaque no topo da pagina inicial.
Junto & margem esquerda, ao lado do titulo, hd o “Menu” e o botdo “pesquisar”. Junto a
margem direita, encontra-se o botdo de “login” para os usuarios. Logo abaixo do titulo, ha
uma faixa horizontal com destaques e “menus rapidos”. Nela, pode-se ver, da esquerda para a
direita: a indicacdo de temperatura em Porto Alegre e link para previsdo do tempo completa,
links para os destaques do dia e um link para acessar a versao digitalizada do jornal impresso.
Abaixo, sdo apresentadas as matérias, como € possivel visualizar na figura 14.

Figura 14 - Pagina inicial do site GauchaZH.
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Fonte: Screenshot do site GaL’JcaZH.

Nota-se na figura 14, que a manchete do dia é exposta em destaque, disposta a
esquerda, com fonte maior do que as demais e acompanhada de uma foto grande. Abaixo
estdo as demais matérias, em sua totalidade, acompanhadas de fontes e fotos em tamanhos
menores. Ao centro da pagina ha a op¢do de acessar o link e acompanhar em tempo real por

video o programa transmitido ao vivo pela Radio Galcha. Junto a margem direita, ha um
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espaco para publicidade e, logo abaixo, uma coluna de destaque para os colunistas. No rodapé
da pagina, hé, ainda, a opcao de escutar a programacao da Radio Gadlcha ao vivo.

O aplicativo GauchaZH para sistema Android apresenta 0s mesmos contetidos do site
GaulchaZH. A descrigdo do aplicativo na PlayStore apresenta as seguintes informagdes: “App
GZH: o melhor da Réadio Gaucha e do Jornal Zero Hora com contetdo exclusivo digital em
um sé lugar. Noticias, esportes e opinido com o melhor time de jornalismo galdcho com
credibilidade e instantaneidade”®*. O aplicativo ja teve mais de 100 mil instalagbes e 4.500
avaliaces na plataforma que ¢ disponibilizado®. N&o foram encontradas informagdes sobre a
data de langamento do aplicativo. Na figura 15, pode-se observar a pagina inicial do app.

Figura 15 - Pagina inicial do aplicativo para sistema android GauchaZH.
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Fonte: Aplicativo GauchazZH.
Na figura 15 é possivel observar o layout e botdes do aplicativo. O logotipo de

GalchazZH também é apresentado no topo e ao centro da tela. O botdo do menu fica junto a
margem direita. A manchete estd em destaque, expressa por fonte em tamanho grande e uma
foto, que abrange metade da tela. Abaixo desta, sdo apresentadas as demais matérias em

destaque. No alto da tela, o icone “ver novas matérias”, ao ser tocado, atualiza a pagina inicial

8 Disponivel em: <https://play.google.com/store/apps/details?id=com.clicrbs.jornais> Acesso em 20 fev. 2019.
8 Até 20 de janeiro de 2019.
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do aplicativo. Junto a margem esquerda, ficam disponiveis quatro botdes na vertical. O
primeiro, representado por uma bola de futebol, direciona para as noticias sobre esportes. O
segundo, representado pelo sinal grafico “aspas”, direciona para a se¢ao dos colunistas. Ja o
terceiro, representado por um reldgio, da acesso as Ultimas noticias e o quarto, representado
por uma flecha apontando para cima, retorna a navegacgdo para o topo do aplicativo. No app
ainda ¢ possivel, assim como no site, ouvir a Radio Galcha em tempo real.

A pégina no site de rede social digital Facebook foi criada em 17 de junho de 2009,
mas, anteriormente, chamava-se Zero Hora. Na pagina ndo consta uma autodescricao sobre as
atividades que realiza. Em 25/09/2017, o espaco teve seu nome alterado para GaluchaZH. Até
o dia 20/02/2019, possuia 2.548.597 curtidas. Na pagina, sdo compartilhados os contetddos
veiculados no site GauchaZH e programas da Radio Galcha gravados em video.

O perfil de GauchazZH no aplicativo de rede social Instagram veicula, principalmente,
fotos, algumas delas ligadas a matérias em destaque. No perfil também ndo hd uma
autodescricdo, apenas os textos e links: “GauchaZH. Compartilhe com a gente as suas fotos
usando a tag #doleitorZH. @ Apaixonado por esportes? Siga @esportesgzh.
gauchazh.clicrbs.com.br”. Em sua maioria no perfil sdo postadas fotos publicadas através da
hashtag #doleitorZH, as quais trazem perguntas que incentivam a interatividade. Também séo
publicadas diariamente fotos com a capa da edi¢do impressa de Zero Hora. O recurso Stories
¢ utilizado diariamente com o titulo “DestaquesGZH”. Esse mostra fotos acompanhadas de
manchetes das principais noticias do dia. Até o dia 20/02/2019, o perfil havia publicado 9.957

conteddos e possuia 449 mil seguidores.

4.3.2.1 A editoria de cultura em Zero Hora

A editoria de cultura de Zero Hora foi lancada em 13/04/1967, mais de trés anos apds
0 inicio do jornal. Intitulado Caderno de Cultura, era publicado quinzenalmente. Segundo
Golin et al (2015), essa iniciativa foi pioneira, pois até entdo a reunido de textos de carater
literario, ensaistico e académico geralmente era reservada para determinados segmentos de
opinido e cultura, que ficavam localizados em meio ao corpo do jornal, e ndo em cadernos

separados. Na figura 16, verifica-se a capa da primeira edicdo do Caderno de Cultura.
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Figura 16 - Zero Hora de 13 de abril de 1967, primeira edi¢cdo do Caderno de Cultura.
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Fonte: Zero Hora, 13 de abril de 1967. CDI RBS.
Como mostra a figura 16, a publicacdo apresenta um texto de opinido, intitulado “A

igreja depois do concilio”, assinado por Don Vicente Scherer. O texto e longo, disposto em
duas colunas que vao do alto até o rodapé da pagina, intercaladas por duas fotos.

Durante todo seu periodo de existéncia, o caderno passou por diversas reformulacdes.
Segundo Golin et al (2015, p. 3) quando surgiu, “mais do que reunir textos herméticos, 0s
editores privilegiaram o uso de entrevistas e depoimentos como estratégia para aproximar o
leitor do discurso dos intelectuais nacionais e internacionais do periodo”. Segundo Keller
(2012), o Caderno de Cultura de Zero Hora circulou até 1970. O nimero 60 foi o ultimo
lancado, no dia 11 de abril. Dessa forma, ap0s essa edi¢do, ocorreu um intervalo de onze anos
até o lancamento, em Zero Hora impressa, de outro caderno, com caracteristicas semelhantes:
o caderno ZH Cultura, em 1981.

Segundo Golin et al (2015), o conteddo de variedades de Zero Hora comecou a ser
veiculado no caderno ZH Variedades, em 1969. Tal caderno, aos sabados, ganhava a

denominagdo Guia. Ele enfatizava a programacéo de cinema e TV, trazia informagdes sobre
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bares e restaurantes, bem como sobre teatro, galerias de artes plasticas, musica (discos mais
vendidos, musicas mais ouvidas, etc.), palavras-cruzadas, quadrinhos, horéscopo e culinaria
(GOLIN; KELLER; ROCHA, 2005). Segundo Keller (2012), anos depois, esse caderno deu
lugar ao atual suplemento cultural de ZH, o Segundo Caderno. Segundo os autores, tambem
eram destinados espagos as tematicas de cultura nas publicacdes especiais de fim de semana,
como o Caderno D, veiculado aos domingos a partir de 1969.

Apenas em 31/10/1981, conforme Keller (2012), foi lancado, em ZH, um caderno com
caracteristicas semelhantes ao Caderno de Cultura, veiculado no periodo de 1967 a 1970. O
suplemento ZH Cultura era veiculado mensalmente e, segundo seu texto de apresentacao,
buscava abranger variados temas, desde a literatura até as ciéncias humanas. Na figura 17 é
possivel ver a capa da primeira edi¢do do caderno ZH Cultura.

Figura 17 - Capa da primeira edicao do caderno ZH Cultura de 03/10/1981.
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Fonte: Zero Hora, 03 de outubro de 1981. (CDI RBS)

E possivel perceber na figura 17 que a capa da primeira edigio do caderno ZH Cultura
ja apresenta mudancas em relacdo ao Caderno de Cultura, publicado até 1971. Na capa ha
uma foto grande em destaque, uma chamada para a matéria central do caderno com um titulo,

um subtitulo e um breve texto sobre a matéria. Nota-se que, ao contrario da primeira pagina
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do Caderno de Cultura de 1969, a primeira pagina do ZH Cultura ndo traz um artigo em sua
capa, mas anuncia o principal conteddo do caderno.

No ano de 1992, o caderno se tornou semanal. Passou a se chamar apenas Cultura e a
integrar a editoria Segundo Caderno, com o objetivo de fazer a cobertura além da cena
cultural local, abordando as tendéncias da época no estado e fora dele. Contudo, segundo
Golin, Keller e Rocha (2015), em 1998, o cenério editorial ja havia mudado e Zero Hora
passou a priorizar uma abordagem mais regional nas pautas sobre cultura. Embora em 1997,
ja existisse 0 Segundo Caderno, optou-se por analisar o caderno Cultura, pois ele seguia a
linha editorial dos cadernos anteriores analisados, com papel de reflexdo e debate de temas
sociais. Como ressalta Keller (2012, p.15) “[...] o Cultura, de Zero Hora, ¢ o Unico, que
assume esse papel, aproximando-se, em parte, das experiéncias histéricas na area de
jornalismo cultural. A génese data de abril de 1967, quando ZH, [...] lancou 0 nimero 1 do
Caderno de Cultura”. A ultima edicdo do caderno foi veiculada em 2014. Na figura 18, pode-
se ver a capa do caderno Cultura de 12/04/1997 e de 07/04/2004.

Figura 18 - Capas dos cadernos Cultura de 12/04/1997 e 07/04/2004.
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Fonte: Zero Hora, 12 de abril de 1997; Zero Hora, 07 de abril de 2004 (CDI RBS - Zero Hora).

Na figura 18 pode-se perceber na capa dos cadernos as particularidades em relacdo a
politica editorial da época. Na capa da edi¢cdo de 1997 o titulo aborda o destaque para as

entrevistas com os autores Helder Macedo, Jose Saramago e Orlanda Amarilis, tematica de
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interesse nacional. Ja na edicdo de 2007, a capa destaca a matéria central do caderno
“Viajantes de Norte a Sul”. A matéria aborda as impressdes dos escritores Donaldo Shiiler e
Sérgio Faraco ao visitarem pela primeira vez a zona sul e a zona norte de Porto Alegre,
respectivamente, e narrarem as suas impressdes. Tal tematica apresenta carater local. A partir
da imagem pode-se perceber que ha em comum nas duas edi¢fes a disposicdo dos elementos
na capa do caderno. Ambos ndo apresentam o texto logo na primeira pagina, apenas a
chamada para a matéria central do caderno.

Atualmente no jornal impresso, de segunda a sexta, as matérias de cultura e variedades
se localizam no Segundo Caderno de Zero Hora. J& a edi¢do de sébado € veiculada de forma
conjunta com a de domingo, e intitulada Superedicéo. Nela é veiculado caderno Findi — Guia
de Lazer e Entretenimento, o qual é composto por uma gama de conteddos que tém como
foco, principalmente, apresentar a programacao cultural de Porto Alegre e regido para o final

de semana, bem como o guia de cinema, TV e servigos de streaming.

4.3.3 Andlise de conteudo: passo a passo

Feita a apresentacdo das publicacGes analisadas neste trabalho, cabe descrever como a
analise aqui proposta foi executada. Essa fase da pesquisa, marcada por analise de contetdo,
foi realizada em trés etapas: 1) pré-analise; 2) exploracdo do material e 3) tratamento dos
resultados obtidos e interpretacdo. Na fase de pré-andlise foi realizada a selecdo dos
documentos e reconhecimento dos materiais selecionados. Optou-se por observar uma edicdo
do caderno de cultura de Zero Hora de cada década, a partir do seu surgimento até os dias
atuais, com o intuito de obter parametros de comparagdo entre o jornalismo cultural
tradicional realizado pelo jornal e o realizado atualmente.

Além disso, a intencdo e, verificar as transformacdes e possibilidades de ampliacédo
que a distribuicdo multiplataforma imprime a esta editoria especificamente, diante de suas
caracteristicas. Pretende-se observar se o jornalismo cultural realizado atualmente em Zero
Hora mantém alguma caracteristica do jornalismo cultural tradicional. 1sso considerando os
aspectos indicados por Ballerini (2015) como caracteristicos do jornalismo cultural do século
20, além de elementos caracteristicos do jornal Zero Hora no suporte impresso.

Nessa etapa, determinaram-se, também, os dias e o sistema de observagdo dos
conteudos da editoria de cultura da franquia de Zero Hora. Optou-se por realizar a observacao
nos dias 18 e 19/01/2019.

A andlise das editorias e contetdos de cultura foi além dos exemplares de jornais
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coletados. Como ja explicado, estes serviram de base para a compara¢do da época em que
Zero Hora era distribuida apenas em suporte impresso com as publicacfes de Zero Hora nos
dias atuais, marcadas por sua atuacdo em diferentes plataformas digitais, além do jornal
tradicional. Assim, a observacdo se deu nas seguintes plataformas: jornal impresso
digitalizado, site GalchaZH, aplicativo GalchaZH, Facebook e Instagram, em regime de 48
horas de monitoramento.

Tais dias foram selecionados porque, nos jornais impressos de segunda a sexta-feira,
os contetdos de jornalismo cultural sdo veiculados no Segundo Caderno e nas edi¢cfes de
sébado é veiculado o caderno Findi — Guia de lazer e entretenimento, no qual predomina o
conteudo de variedades. Essas publicagdes foram selecionadas a fim de observar as
caracteristicas do jornalismo cultural de ZH nas duas publicaces. Além disso, isso ocorreu
porque o caderno Findi é veiculado, atualmente, no dia da semana em que, historicamente, era
publicado o caderno de cultura de ZH. Desse modo, pressupde-se um movimento de
substituicéo.

Ballerini (2015), destaca que uma das caracteristicas do jornalismo cultural do século
20 foi a insercdo do conteudo de variedades. Entende-se que em décadas anteriores, Zero
Hora veiculava os temas de cultura, variedades e televisdo em cadernos separados. Por
exemplo, o0 ZH Variedades, o ZH Cultura e o Guia. Percebe-se que, atualmente, esses
cadernos se reuniram em duas publicagdes: o Segundo Caderno e o caderno Findi. Por isso
torna-se pertinente a analise desses cadernos.

Assim, a analise das editorias e contetdos de cultura se deu nas seguintes plataformas:
jornal impresso digitalizado, site GalchaZH, aplicativo GauchaZzH, Facebook e Instagram,
em regime de 48h de monitoramento, entre os dias 18 e 19/01/2019. Tais dias foram
selecionados por serem uma sexta-feira e um sabado. De modo que, nos jornais impressos de
segunda a sexta-feira os contetdos de jornalismo cultural sdo veiculados no Segundo Caderno
e nas edicBes de sdbado é veiculado o caderno Findi — Guia de lazer e entretenimento, no qual
predomina o contetdo de variedades.

Exploracédo do material

Na segunda etapa da andlise de conteudo, foi realizada a exploragdo do material.
Foram observadas, em um primeiro momento, as quatro edi¢fes dos cadernos de cultura dos
jornais impressos de 1967, 1981, 1997 e 2007. Apds recebimento dos materiais, obtidos

através do CDI da RBS, como citado anteriormente, foi realizado o reconhecimento do
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material, através de leitura flutuante completa das edi¢Bes. Segundo Bardin (1977), a leitura
“flutuante” permite estabelecer contato com os documentos que serdo analisados. Em seguida,
cada edicdo foi analisada separadamente e de forma detalhada.

Nessa fase, foram observadas quatro edigdes dos cadernos de cultura de Zero Hora. As
edicdes de 1969, 1997 e 2007 possuem oito paginas cada e a de 1981 possui 16 paginas.
Foram analisados oito conteudos na edicdo do Caderno de Cultura de 13/04/1967, 22
contetdos na edi¢do do ZH Cultura de 03/10/1981, oito contetdos na edicdo do caderno
Cultura de 12/04/1997 e sete contetdos na edi¢do do caderno Cultura de 07/04/2007. Ao
todo, sdo 45 materiais verificados.

De modo a imprimir maior organizacdo a andlise, foram elaborados quatro quadros,
um para cada edicdo. Cada quadro possui duas colunas. Na coluna da esquerda, € identificada
a pagina da edicdo observada e na da direita o conteddo referente a ela. Na sequéncia um
exemplo dos quadros desenvolvidos para organizacdo dos dados coletados nessa etapa. Vale

lembrar que todos os quadros, na integra estdo disponiveis no Apéndice B.

Quadro 4: Quadro desenvolvido para organizacao da analise das edicGes antigas de ZH.

ZERO HORA. Porto Alegre, 13 de abril de 1967.

CADERNO DE CULTURA. Ano 1. NUmero 1.

Pag. Conteldo

Capa Artigo de opinido:
A igreja depois do concilio (Dom Vicente Scherer)

Pag.2 Coluna Balanco — Notas informativas, duas ilustracfes e a imagem de um
quadro.

Pég. 3 Artigo de opini&o:
Os caminhos da Franga de Gaule (Pilla Vares)

Duas colunas de textos, duas fotos estreitas ao centro e uma média.
Pag. 4 e | Reportagem:

5 A opgdo da negritude diante da violéncia (Luiz Fernando Verissimo).

P. 4: Dois blocos de texto separados por uma foto médias ao lado de uma foto
de pagina inteira e uma chamada em baixo. P. 5 um bloco de texto de trés fotos
médias.

Pag. 6 Artigo de opiniéo:

Para onde vai o teatro gatcho, se for? (Sidney Schestasky)

Foto grande no topo;
Titulo grande ao centro;

Duas colunas de texto com uma foto grande entre elas.
Pag. 7 Coluna: Literatura
Notas sobre obras literérias;

Texto literario: Didlogo num museu (Erico Verissimo)
- meia pagina;
Pég. 8 Artigo de opini&o:

Os Beatles estdo morrendo?

Foto de meia pagina
Titulo da matéria com fonte tamanho grande, dois blocos de textos e foto a
esquerda do texto.

Fonte: Elaborado pela autora.
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Como pode ser visto no quadro 4 sdo expostos os detalhes sobre a edigdo, data de
publicacdo, ano e numero. Na da esquerda estd identificada a pagina e na da direita o
conteddo. A partir do quadro, pode-se perceber que, na edicdo de Zero Hora de 13/04/1967
foram veiculados nove contelidos, seis colunas de opinido, uma reportagem, um texto literario
e um bloco com notas sobre obras literarias. A predominancia dos temas é sobre sociedade e
literatura.

Na sequéncia, foi realizada a observacao da edicdo mais recente do jornal Zero Hora,
de 2019. Ela foi verificada numa légica diferente das anteriores por apresentar elementos da
distribuicdo multiplataforma da franquia GalchaZH. Logo, considera-se que ela pode
apresentar elementos distintos das demais. Essa observacdo ocorreu nos dias 18 e 19 de
janeiro de 2019. Logo, duas edic¢des foram verificadas, juntamente com as respectivas edi¢6es
digitais de Zero Hora na Web, em aplicativos de smartphones e em midias sociais digitais.
Cabe observar que a edicdo impressa de 2007 ndo foi incluida nessa etapa porque, mesmo que
Zero Hora ja apresentasse representacBes em multiplas plataformas nesse ano, ndo foi
possivel resgatd-las para esta pesquisa. Ndo foram encontrados registros dos produtos
distribuidos nas plataformas digitais da época da edicdo observada.

A observacao se deu em regime de 48 horas de monitoramento, a partir das 8 horas da
manha do dia 18/01/2019. Nessa etapa, foram observados dez contetidos do Segundo Caderno
do dia 18/012019, dez do caderno Findi de 19 e 20/01/2019, 27 da editoria Cultura e Lazer do
site e do aplicativo GauchaZH, sete contetdos de cultura do perfil de GaiuchaZH no Facebook
e dois conteudos da editoria de Cultura e Lazer do perfil de GaiuchaZH no Instagram,
totalizando 56 contetdos em 48 horas de monitoramento. No total, foram observados 101
conteudos nessa etapa, 45 referentes as edi¢fes de 1967, 1981, 1997 e 2007 e 56 referentes as
veiculadas nas cinco plataformas, em 18 e 19/01/2019. O quadro®® a seguir exemplifica a

forma como foram registrados os detalhes observados em cada plataforma.

8 A integra dos quadros de acompanhamento analise encontra-se nos Apéndices B e C.
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Quadro 5: Quadro de andlise de contetudo da Franquia de Zero Hora, dia 18 de janeiro de
2019.

Sexta-feira, 18 de janeiro de 2019.

Franquia GautchaZH
PLATAFORMA | ZERO HORA OBSERVACOES
SEGUNDO CADERNO (8P.)
IMPRESSO Capa Elemento
DIGITALIZADO | Com a lei nas proprias maos: D.M?®, com site

Série O Justiceiro retorna com
nova temporada de a¢do do anti-
her6i, ampliando as adaptacdes
de quadrinhos da Netflix.

P.2 Referéncia ao site
Coluna Rede Social

P.3

Coluna Mundo Livro

P.4

Cinema:

- O poder de Nicole Kidman;
- Intocaveis em versao
americana.

Televisao:
- “Meu nome ¢ liberdade” lembra
periodo da escravid&o.

P.5 Link pra o audio
Mdsica
Albornoz Music aposta no pop
gaucho

P.6

Guia de cinema, diversédo e arte
P.7

Guia de televisao

Quadrinhos

P.8

Programagdo cultural do Final de
Semana

SITE GAUCHAZH - Observagdes e Links
SECAO CULTURA E LAZER
PAGINA INICIAL

18/01/2019 - 00h14min. Distribui¢do multiplataforma no facebook
Perguntas ousadas e beijos
técnicos: "Lady Night" estreia na | Posts do twitter
Globo com Caud Reymond e
rende boas risadas. https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-

87 Distribui¢sio Multiplataforma.


https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/perguntas-ousadas-e-beijos-tecnicos-lady-night-estreia-na-globo-com-caua-reymond-e-rende-boas-risadas-cjr1d0ng9022k01ukb8qq5tmk.html
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lazer/tv/noticia/2019/01/perguntas-ousadas-e-
beijos-tecnicos-lady-night-estreia-na-globo-
com-caua-reymond-e-rende-boas-risadas-
cjridong9022k01ukb8qg5tmk.html

18/01/2019 - 07h30min
Hoje na Historia: 18 de janeiro

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/almanaque/noticia/2019/01/hoje-na-
historia-18-de-janeiro-
cjgzby48j010k01pkmm9p3cpi.html

Podcast da Radio Gaulcha

18/01/2019 - 08h00min

"O Fabuloso Destino de Amélie
Poulain" e mais atragdes para
assistir na TV nesta sexta-feira.

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/o-fabuloso-destino-de-
amelie-poulain-e-mais-atracoes-para-assistir-
na-tv-nesta-sexta-feira-
cjroxd9bx01ui0lukshn6ym55.html

Trailers do Youtube

18/01/2019 - 08h00min

Show do pernambucano Siba e
mais atracfes para curtir em
Porto Alegre nesta sexta-feira.

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/agenda-cultural/noticia/2019/01/show-do-
pernambucano-siba-e-mais-atracoes-para-curtir-
em-porto-alegre-nesta-sexta-feira-
€jrOugzzi01bc01pk40rzftOi.html

18/01/2019 - 09h51min
Morre o cantor Marciano, lenda
do sertanejo

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/musica/noticia/2019/01/morre-o-cantor-
marciano-lenda-do-sertanejo-
cjrizhgbjo0k601190h44pvfu.html

Post Instagram

18/01/2019 - 10h20min
Descubra o que vai acontecer nas
novelas na proxima semana, dos
dias 21 a 26 de janeiro

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/descubra-0-que-vai-
acontecer-nas-novelas-na-proxima-semana-dos-
dias-21-a-26-de-janeiro-
cjgwd725u003u01pkbl9dvt7w.html

18/01/2019 - 12h03min
Mumuzinho em Xangri-la e
outras atracOes para curtir longe
de Porto Alegre

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/agenda-
cultural/noticia/2019/01/mumuzinho-em-
xangri-la-e-outras-atracoes-para-curtir-longe-

de-porto-alegre-
cjr23x28i025x01ukru58mcwag.html

18/01/2019 - 12h09min
Leandro Hassum no "Altas
Horas" e mais dicas para ver na

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/leandro-hassum-no-
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TV no Findi

altas-horas-e-mais-dicas-para-ver-na-tv-no-
findi-cjr24dmir00p501ukfedeOv2b.html

18/01/2019 - 13h34min
Espetaculos do Porto Verdo
Alegre e mais dicas para curtir na
Capital neste fim de semana

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/agenda-
cultural/noticia/2019/01/espetaculos-do-porto-
verao-alegre-e-mais-dicas-para-curtir-na-
capital-neste-fim-de-semana-
Cjr2758bj010h01pkg43crcOx.html

18/01/2019 - 13h39min
Sequestros de Silvio Santos e
Patricia Abravanel serdo
retratados em filme

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/cinema/noticia/2019/01/sequestros-de-
silvio-santos-e-patricia-abravanel-serao-
retratados-em-filme-
cjr27m86a00160104e7k3fwzg.html

D.M Site e Facebook

18/01/2019 - 13h41min
Horrorcon: Edgar Allan Poe e
mais eventos para curtir em Porto
Alegre neste fim de semana

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/agenda-
cultural/noticia/2019/01/horrorcon-edgar-allan-
poe-e-mais-eventos-para-curtir-em-porto-
alegre-neste-fim-de-semana-
cjr270de2010i01pk5uhzbi7h.html

18/01/2019 - 15h48min -
"Vidro", de M. Night Shyamalan,
encerra trilogia com um filme
quebradico.

Mescla com entretenimento (trailer Youtube)

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/cinema/noticia/2019/01/vidro-de-m-night-
shyamalan-encerra-trilogia-com-um-filme-
guebradico-cjr2bixdf028301ukdwyiggg0.html

18/01/2019 - 16h02min

Mais tempo para as noticias do
Estado: "Bom Dia Rio Grande™
tera maior duragao e
interatividade

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/mais-tempo-para-as-
noticias-do-estado-bom-dia-rio-grande-tera-
maior-duracao-e-interatividade-
cjr2by4yg01ps01pk4mjygy9k.html

18/01/2019 - 16h28min
Batalha Musical do
SuperSébado: Cher e Tina Turner

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/musica/noticia/2019/01/batalha-musical-
do-supersabado-cher-e-tina-turner-
cjr2d7ife01q801pk9psvip6x.html

Enquete formulario Google

18/01/2019 - 16h49min"
BBB 19": brothers tem audio
cortado e sofrem punicao
coletiva; entenda

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/bbb-19-brothers-tem-
audio-cortado-e-sofrem-punicao-coletiva-
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entenda-cjr2eefgk00v101n511r9jjka.html

18/01/2019 - 16h50min - Banda
feminista Pussy Riot vem ao
Brasil para dois shows.

Print do Facebook

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-

lazer/musica/noticia/2019/01/banda-feminista-

pussy-riot-vem-ao-brasil-para-dois-shows-

cjr2dg76w01ge01pkahxufOzy.html

18/01/2019 - 17h20min

Reporter desabafa ap6s acusar
Datena de assédio sexual: "Estou
do lado da verdade"

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-

lazer/tv/noticia/2019/01/reporter-desabafa-apos-

acusar-datena-de-assedio-sexual-estou-do-lado-

da-verdade-cjr2f2whv029e01ukvinj9j26.html

Screenshot do Instagram

18/01/2019 - 17h40min
Cenarios de Porto Alegre
inspirados em art déco séo
recriados por artista

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-

lazer/almanague/noticia/2019/01/cenarios-de-

porto-alegre-inspirados-em-art-deco-sao-

recriados-por-artista-

cjr2fna7w01gx01pk5bhjwxtr.html

Galeria

18/01/2019 - 18h54min
"Vidro": moradores do Rubem
Berta lamentam auséncia das
cenas gravadas no bairro da
Capital

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-

lazer/cinema/noticia/2019/01/vidro-moradores-

do-rubem-berta-lamentam-ausencia-das-cenas-

gravadas-no-bairro-da-capital-

cjr2cqt5301pw0lpkwhxlixih.html

18/01/2019 - 19h03min

Com programacao de luxo,
Fundacéo Iberé Camargo voltara
a abrir durante a semana

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-

lazer/artes/noticia/2019/01/com-programacao-

de-luxo-fundacao-ibere-camargo-voltara-a-

abrir-durante-a-semana-

cjr2ghzut01rb01pktl9we7xn.html

18/01/2019 - 19h18min

"O Justiceiro", "Star Trek" e
mais: as estreias da Netflix neste
final de semana

Mesmo tema da matéria de capa do impresso
Trailers youtube

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/0-justiceiro-star-trek-e-
mais-as-estreias-da-netflix-neste-final-de-
semana-cjr2b7d8n01pe01pks7v53san.html

18/01/2019 - 21h49min

Caio Junqueira tem nova cirurgia
adiada, e amigos fazem
campanha para pedir doacao de
sangue

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/caio-junqueira-tem-
nova-cirurgia-adiada-e-amigos-fazem-
campanha-para-pedir-doacao-de-sangue-
cjr2oxbp501tf01pk2xjclezg.html

18/01/2019 - 21h40min

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-



https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/bbb-19-brothers-tem-audio-cortado-e-sofrem-punicao-coletiva-entenda-cjr2eefgk00v101n5llr9jjka.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/musica/noticia/2019/01/banda-feminista-pussy-riot-vem-ao-brasil-para-dois-shows-cjr2dg76w01qe01pkahxuf0zy.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/musica/noticia/2019/01/banda-feminista-pussy-riot-vem-ao-brasil-para-dois-shows-cjr2dg76w01qe01pkahxuf0zy.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/musica/noticia/2019/01/banda-feminista-pussy-riot-vem-ao-brasil-para-dois-shows-cjr2dg76w01qe01pkahxuf0zy.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/musica/noticia/2019/01/banda-feminista-pussy-riot-vem-ao-brasil-para-dois-shows-cjr2dg76w01qe01pkahxuf0zy.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/reporter-desabafa-apos-acusar-datena-de-assedio-sexual-estou-do-lado-da-verdade-cjr2f2whv029e01ukvlnj9j26.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/reporter-desabafa-apos-acusar-datena-de-assedio-sexual-estou-do-lado-da-verdade-cjr2f2whv029e01ukvlnj9j26.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/reporter-desabafa-apos-acusar-datena-de-assedio-sexual-estou-do-lado-da-verdade-cjr2f2whv029e01ukvlnj9j26.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/reporter-desabafa-apos-acusar-datena-de-assedio-sexual-estou-do-lado-da-verdade-cjr2f2whv029e01ukvlnj9j26.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/almanaque/noticia/2019/01/cenarios-de-porto-alegre-inspirados-em-art-deco-sao-recriados-por-artista-cjr2fna7w01qx01pk5bhjwxtr.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/almanaque/noticia/2019/01/cenarios-de-porto-alegre-inspirados-em-art-deco-sao-recriados-por-artista-cjr2fna7w01qx01pk5bhjwxtr.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/almanaque/noticia/2019/01/cenarios-de-porto-alegre-inspirados-em-art-deco-sao-recriados-por-artista-cjr2fna7w01qx01pk5bhjwxtr.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/almanaque/noticia/2019/01/cenarios-de-porto-alegre-inspirados-em-art-deco-sao-recriados-por-artista-cjr2fna7w01qx01pk5bhjwxtr.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/almanaque/noticia/2019/01/cenarios-de-porto-alegre-inspirados-em-art-deco-sao-recriados-por-artista-cjr2fna7w01qx01pk5bhjwxtr.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/cinema/noticia/2019/01/vidro-moradores-do-rubem-berta-lamentam-ausencia-das-cenas-gravadas-no-bairro-da-capital-cjr2cqt5301pw01pkwhx1ixih.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/cinema/noticia/2019/01/vidro-moradores-do-rubem-berta-lamentam-ausencia-das-cenas-gravadas-no-bairro-da-capital-cjr2cqt5301pw01pkwhx1ixih.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/cinema/noticia/2019/01/vidro-moradores-do-rubem-berta-lamentam-ausencia-das-cenas-gravadas-no-bairro-da-capital-cjr2cqt5301pw01pkwhx1ixih.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/cinema/noticia/2019/01/vidro-moradores-do-rubem-berta-lamentam-ausencia-das-cenas-gravadas-no-bairro-da-capital-cjr2cqt5301pw01pkwhx1ixih.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/cinema/noticia/2019/01/vidro-moradores-do-rubem-berta-lamentam-ausencia-das-cenas-gravadas-no-bairro-da-capital-cjr2cqt5301pw01pkwhx1ixih.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/artes/noticia/2019/01/com-programacao-de-luxo-fundacao-ibere-camargo-voltara-a-abrir-durante-a-semana-cjr2ghzut01rb01pktl9we7xn.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/artes/noticia/2019/01/com-programacao-de-luxo-fundacao-ibere-camargo-voltara-a-abrir-durante-a-semana-cjr2ghzut01rb01pktl9we7xn.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/artes/noticia/2019/01/com-programacao-de-luxo-fundacao-ibere-camargo-voltara-a-abrir-durante-a-semana-cjr2ghzut01rb01pktl9we7xn.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/artes/noticia/2019/01/com-programacao-de-luxo-fundacao-ibere-camargo-voltara-a-abrir-durante-a-semana-cjr2ghzut01rb01pktl9we7xn.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/artes/noticia/2019/01/com-programacao-de-luxo-fundacao-ibere-camargo-voltara-a-abrir-durante-a-semana-cjr2ghzut01rb01pktl9we7xn.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/o-justiceiro-star-trek-e-mais-as-estreias-da-netflix-neste-final-de-semana-cjr2b7d8n01pe01pks7v53san.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/o-justiceiro-star-trek-e-mais-as-estreias-da-netflix-neste-final-de-semana-cjr2b7d8n01pe01pks7v53san.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/o-justiceiro-star-trek-e-mais-as-estreias-da-netflix-neste-final-de-semana-cjr2b7d8n01pe01pks7v53san.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/o-justiceiro-star-trek-e-mais-as-estreias-da-netflix-neste-final-de-semana-cjr2b7d8n01pe01pks7v53san.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/caio-junqueira-tem-nova-cirurgia-adiada-e-amigos-fazem-campanha-para-pedir-doacao-de-sangue-cjr2oxbp501tf01pk2xjc1ezg.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/caio-junqueira-tem-nova-cirurgia-adiada-e-amigos-fazem-campanha-para-pedir-doacao-de-sangue-cjr2oxbp501tf01pk2xjc1ezg.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/caio-junqueira-tem-nova-cirurgia-adiada-e-amigos-fazem-campanha-para-pedir-doacao-de-sangue-cjr2oxbp501tf01pk2xjc1ezg.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/caio-junqueira-tem-nova-cirurgia-adiada-e-amigos-fazem-campanha-para-pedir-doacao-de-sangue-cjr2oxbp501tf01pk2xjc1ezg.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/caio-junqueira-tem-nova-cirurgia-adiada-e-amigos-fazem-campanha-para-pedir-doacao-de-sangue-cjr2oxbp501tf01pk2xjc1ezg.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/musica/noticia/2019/01/7-rings-rapper-acusa-ariana-grande-de-plagio-em-nova-musica-da-cantora-pop-cjr2ol6d002bz01uknjapv5ta.html
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"7 Rings": rapper acusa Ariana
Grande de plagio em nova
musica da cantora pop

lazer/musica/noticia/2019/01/7-rings-rapper-
acusa-ariana-grande-de-plagio-em-nova-
musica-da-cantora-pop-
cjr2016d002bz01uknjapv5sta.html

Video incorporado do Instagram e clip do Youtube

APLICATIVO P/

GAUCHAZH

Observacdes

SISTEMA SECAO CULTURA E LAZER
ANDROID
Mesmas veiculadas no site...
INSTAGRAM GAUCHAZH
18/01/2019 — 9h Em 24h de monitoramento esse foi o Gnico conteldo
Stories: BBB19: Vote no seu relacionado a editoria de Cultura e Lazer veiculado
favorito para continuar na casa. pelo perfil do Instagram.
FACEBOOK GAUCHAZH
18/01 - 12h

Atracdo comandada por Taté
atingiu os trend topcs no Twitter.

Compartilhamento da matéria do
site com o titulo:

Perguntas ousadas e beijos
técnicos: Lady Night estreia na
Globo com Caud Reymond e
rende boas risadas.

18/01 - 17h

Producdo serd dirigida por
Mauricio Eca, 0 mesmo diretor
de "Carrossel"

Compartilhamento da matéria do
site:

Sequestros de Silvio Santos e
Patricia Abravanel serdo
retratados em filme

18/01 - 21h

Bruna Drews ja protocolou uma
acdo judicial contra o
apresentador da Band

Compartilhamento da matéria do
site:

Reporter desabafa apos acusar
Datena de assédio sexual: "Estou
do lado da verdade"

Fonte: Elaborado pela autora.
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Para acompanhamento dos conteldos veiculados foram elaboradas duas tabelas
(Quadro 5). As tabelas contém trés colunas cada, a da esquerda identifica a plataforma
observada, a do centro o conteudo e a da direita traz as observacdes e links para os contetdos
digitais. Ap6s observacdo da versdo digitalizada do jornal, donwload do arquivo em PDF e
captura através de screenshot dos pontos de maior interesse para a andlise, todo o contetido
foi registrado na tabela de acompanhamento. O quadro 5 mostra o registro dos dados, que
comecou pelos exemplares de jornais impressos de 2019.

Os contetdos do site, do aplicativo e das redes sociais digitais passaram pelo mesmo
processo: verificacdo, captura de screenshots e registro na tabela. Tais publicacbes foram
observadas em quatro horarios nos dois dias de observagdo, sendo eles as 9h, as 12h, as 15h e
as 22h. Isso ocorreu a fim de acompanhar as atualizacBes continuas do site, aplicativo e
midias sociais digitais, com o objetivo de verificar estratégias multiplataforma, que podem ser
realizadas ao longo do dia.

No site GauchazH foram verificados os contetdos de cultura postados na homepage e
na capa da editoria Cultura e Lazer. Na editoria foram verificadas as noticias em destaque e
todas as matérias publicadas na se¢do “Ultimas noticias” referentes aos dias de observagio. A
observacao dos conteudos se deu na seguinte ordem: um conteudo de cada vez, comecando
pela observacédo do titulo, acesso ao link, leitura e observagdo do texto. Em seguida foi feita a
constatacdo da presenca ou auséncia dos elementos (primeiro os elementos tradicionais,
depois os elementos contemporaneos e, por fim, 0s elementos ndo previstos), registro atraveés
da captura da tela e anotacdo da data, hora, titulo e link da postagem no quadro de
acompanhamento.

A observacdo dos materiais referentes & editoria de cultura postados na pagina do
Facebook de GauchaZH ocorreu as 9, as 12, as 15 e as 22 horas. Nesses horarios foi acessada
a pagina em busca de matérias com tematicas relacionadas a editoria. Ao serem encontrados,
os contetidos foram observados e acessados através dos seus links. Todos os casos observados
direcionavam a editoria Cultura e Lazer do site GauchaZH. Em seguida, foi realizado o
registro, através de screenshot, e anotadas as datas e horarios das publicagbes no quadro de
acompanhamento.

Ja no Instagram de GauchaZH nos dois dias de anélise, primeiro, foram observadas as
postagens do perfil, com o objetivo de buscar contetdos de cultura disponibilizados no feed
de noticias. N&do foram encontradas tais publicagcbes em nenhum dos dias de analise. Em

seguida, observou-se o Stories, que sdo intitulados “DestaquesGZH”. Neles, foram postados,
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nas 48 horas de monitoramento, dois contetdos relacionados a editoria de Cultura e Lazer de
GalchaZH.

4.3.3.1 Elementos encontrados nas publicac¢oes

Na terceira fase, foi realizado o tratamento dos resultados e interpretacdo, descrita a
sequir. Foi realizada a analise dos resultados, com base na presenca ou auséncia dos
elementos tradicionais e contemporaneos do jornalismo cultural, estabelecidos previamente,
segundo critérios ja citados. Nessa etapa, os dados estdo apresentados em duas tabelas. A
primeira se refere aos elementos tradicionais e a segunda aos elementos contemporaneos.
Cada tabela é composta pela identificacdo das edicdes, dos elementos referentes a sua
categoria e dos elementos ndo previstos. Primeiro, sdo apresentadas as tabelas e em seguida
descricdo da interpretacdo sobre os dados observados. O quadro a seguir mostra 0s nUmeros
totais de elementos verificados em cada publicagdo analisada.

Quadro 6: Elementos verificados em cada publicagéo.

Plataforma (data de Elementos Elementos Elementos ndo
publicacéo) tradicionais contemporaneos previstos

Impresso (1967) 3 0 0
Impresso (1981) 3 0 0
Impresso (1997) 1 0 1
Impresso (2007) 1 0 1
Impresso (18/01/2019) 3 5 1
Impresso (19/01/2019) 3 5 0
Site (18/01/2019) 3 16 0
Site (19/01/2019) 1 3 0
Aplicativo para 3 16 0
Smarthphone

(18/01/2019)

Aplicativo para 1 3 0
Smarthphone

(19/01/2019)

Facebook 0 2 0
(18/01/2019)

Facebook 0 2 0
(19/01/2019)

Instagram 0 3 0
(18/01/2019)

Instagram(18/01/2019) 0 3 0
TOTAL 20 58 3

Fonte: Elaborado pela autora.
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Como € possivel perceber no quadro 6, a maior ocorréncia de elementos tradicionais
se deu nos impressos de 1967 e 1981. Essa mesma frequéncia também foi registrada no site,
nos dias 18 e 19/01/2019, e no aplicativo para smarthphone, no dia 18/01/2019. Foram
encontradas trés ocorréncias desses elementos em cada plataforma. Isso mostra que tanto as
publicacbes mais antigas de Zero Hora quanto as atuais continuam seguindo a linha
convencional do jornalismo cultural, misturando contetidos classicos com outros mais atuais,
como constatado na observacdo dos elementos contemporaneos presentes nesses espagos,
descrita a seguir.

Quanto aos elementos contemporaneos, as maiores ocorréncias foram constatadas no
site e no aplicativo, no dia 18/01/2019, pois, nesta data, foram encontrados 16 elementos em
cada plataforma. Entende-se que isso ocorreu, primeiramente, devido a possibilidade de
apresentacdo de pautas que aproveitam as potencialidades das publicac6es digitais. Como elas
permitem possibilidades como a inser¢do de contelddos multimidia, como videos, interacéo,
compartilhamento, hipertextualidade, entre outros recursos, por exemplo, parece ndo fazer
sentido apenas expor noticias no formato classico pensado para o jornal impresso. Acredita-se
que isso ocorreu também devido a quantidade de contetdos publicados nessa data. O volume
foi consideravelmente maior em relacdo a quantidade de publicagcdes nas mesmas plataformas
no dia 19/01/2019. No dia 18/01, foram publicados 23 conteudos nas duas plataformas e no

dia 19/01 foram veiculados quatro contetdos no site e no aplicativo.

4.3.3.2 Categoria 1: Elementos tradicionais

Na categoria elementos tradicionais, como ja explicado, foram selecionados elementos
a partir do que Ballerini (2015) destaca como inerentes ao jornalismo cultural no século XX e
também elementos referentes as limitacdes e possibilidades de cada publicacao, referentes ao
jornal impresso. Séo eles: elemento 1: predominancia de textos opinativos; elemento 2:
suplementos literérios; elemento 3: conteGdos voltados as midias emergente da época;
elemento 4: programacdo cultural; elemento 5: conteGdo de variedades; elemento 6:
limitacbes e possibilidades do jornal impresso Zero Hora. No quadro que segue, estdo
dispostos os elementos e a presenca ou auséncia dos elementos nas edi¢des observadas.

Quadro 7: Elementos tradicionais.

Ed. ELEM. 1 ELEM. 2 ELEM. 3 ELEM. 4 ELEM.5 ELEM.6
1967 X X - - - X
1981 X X - - - X
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1997 - - - X - X
2007 - X - - - X
g 18/1 ] - X X X X
; 19/1 i - X X X X

Fonte: Elaborado pela autora.

Antes de comecar a analise descritiva dos materiais é preciso destacar que, quando se
refere nesta fase do trabalho ao ano de 2019, analisa-se todas as publica¢des atuais de Zero
Hora selecionadas como corpus dessa pesquisa. Dessa forma, nessa categoria, observa-se a
presenca ou auséncia de elementos tradicionais do jornalismo cultural. Isto com base,
principalmente, em Ballerine (2015). A partir disso, analisou-se 0s jornais impressos,
publicacOes da editoria Cultura e Lazer no site GaichaZH, no aplicativo para smarthphone,
na pagina no Facebook e no perfil no Instagram da franquia, veiculados nos dias 18 e
19/01/2019.

No que se refere ao elemento 1, marcado pela predominéncia de textos opinativos, que
sdo incluem de textos desse género, entre eles criticas literarias, artigos de opinido, crénicas,
etc. Apenas as edicOes de 1967 e 1981 apresentaram tal elemento. Seis dos oito conteudos
observados na edi¢do de 1967 sdo caracteristicos do género opinativo. Foram identificados
quatro artigos de opinido e duas colunas. Os demais conteudos presentes na edicdo sdo uma
reportagem e um texto literario assinado por Erico Verissimo.

Os artigos de opinido encontrados nessa edi¢do do jornal sdo: “A igreja depois do
concilio”®® (p.1), Os caminhos da Franca de Gaule® (p.3), “Para onde vai o teatro gatcho, se
for?” (p.6)* e “Os Beatles estio morrendo?”®!. Os textos, na sua maioria, ocupam a pagina
inteira e sdo acompanhados de fotos médias. Por exemplo, a figura 19 mostra a pagina 6 da
primeira edicdo do Caderno de Cultura, de 1967. Nela pode-se ver o artigo de opinido “Para

onde vai o teatro gaticho, se for?”, assinado por Sidney Schestasky.

Figura 19 - A péagina 6 do Caderno de Cultura de Zero Hora de 13 de abril de 1967 trazia o

artigo de opinido “Para onde vai o teatro gaticho, se for?”.

88 Por Dom Vicente Scherer.
89 Por Pilla Vares.

% Por Sidney Schestasky

91 Sem autoria mencionada.



Fonte: Zero Hora, 13 de abril de 1967.
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Como é possivel ver na figura 19, o conteido ocupa toda a pagina. No alto da pagina,

h& uma fotografia e, logo abaixo o titulo do artigo, em fonte maior que o corpo do texto. O

texto esta disposto em duas colunas laterais, separadas por uma fotografia de tamanho médio.

Outro exemplo da disposicdo dos contetudos e o destaque que recebiam pode ser visto na

figura 20, que mostra a pagina 8, da mesma edicdo, e traz o artigo “Os Beatles estdo

morrendo?”.
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Figura 20 - Pagina 8 do Caderno de Cultura de Zero Hora de 13 de abril de 1967.
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Fonte: Zero Hora, 13 de abril de 1967.
Na figura 20, pode-se ver que o conteldo também ocupa a pagina inteira. Como na

figura 19, ha uma foto grande no topo da pagina e, logo abaixo, o titulo da matéria em fonte
maior do que o corpo do texto. O texto do artigo também esta disposto em duas colunas e ha
uma foto média, nesse caso, junto a margem esquerda da pagina.

Nos dois artigos citados nas figuras 20 e 21, como nos demais citados na edigéo de
1967, foram encontrados indicios que tais contetdos sdo artigos de opinido. Entre eles,

destacam-se 0s seguintes dados: os conteidos das paginas 6 e 8 tem como titulos perguntas; o
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, .

artigo “Para onde vai o teatro gaucho, se for?” ¢ assinado; ambos os textos trazem juizos de
valor e opinides sobre os temas, 0s quais podem ser percebidos ja no titulo e nos trechos
destacados a seguir. No artigo de Sidney Schestasky, o autor introduz o terceiro paragrafo
com a afirmac¢do “De nada adianta falar muito quando ndo ha a minima possibilidade de
mudan¢a de quadros culturais. O teatro gaucho assim estd e assim deverd permanecer,
enquanto nédo se transformarem as condi¢des gerais que o determinam”. Ja no artigo “Os
Beatles estdo morrendo?”, o artigo € encerrado pelo seguinte trecho: “Os Beatles ndo estdo
morrendo, mas apenas descascando seu gigantesco ovo de possibilidades”.

Ja na edicdo de 1981, verificou-se a presenca do género através de elementos como:
um editorial, quatro artigos de opinido, trés resenhas de livros e quatro colunas assinadas.
Como na edigdo do Caderno de Cultura de 1967, os textos trazem opinides e impressdes
sobre os temas abordados. Na figura 21, pode-se ver, nas paginas 02 e 03 de ZH Cultura de
03/10/1981, a presenca dos géneros opinativos. Na pagina 02, ha o editorial intitulado

“Nossos propositos” e o artigo “Do folhetim a telenovela”®. Ja na pagina 03 estdo os artigos

2903 2994

de opinido “O homem ¢ a sua existéncia”” e “Critérios ecologicos para o desenvolvimento

Figura 21 - Paginas 02 e 03 da primeira edi¢do do caderno ZH Cultura.
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Fonte: Zero Hora, 03 de outubro de 1981 (CDI RBS).

92 Por Afranio Coutinho.
9 Por Maria Laureta Lehn.
% Por Ludwig Backup.
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A figura 21 proporciona a percepcao de que had uma semelhanca entre as edi¢des do
Caderno de Cultura de 1967 e do ZH Cultura de 1981. Percebe-se semelhancgas no que se
refere a disposicao dos contetidos em grandes blocos continuos de textos. Também apontam
semelhancas as tematicas abordadas pelos cadernos, que abrangem a literatura, as artes
plasticas, a sociedade, a musica, entre outros. Diante do contetdo dos artigos percebe-se uma
diversidade de assuntos abordados, caracteristica do elemento 2, que serd tratado nos
proximos paragrafos.

O elemento 2: suplemento literario, foi encontrado em trés edi¢fes observadas.
Ballerini (2015) afirma que eles apareceram no jornalismo cultural brasileiro a partir de 1950
e se caracterizam por textos escritos por jornalistas e colaboradores, como filosofos,
escritores, académicos e cientistas. Os suplementos, segundo Ballerini (2015, p. 26) eram
compostos por textos “mais longos, complexos e refinados e menos coloquiais”. Contudo a
partir de 1956 surgiram suplementos que mesclavam o jornalismo e o tom erudito na
abordagem de temas diversos. Dessa forma, percebe-se, nas edi¢Ges de 1967 e 1981, as
caracteristicas do suplemento literario tradicional, enquanto na edi¢do de 2007, percebem-se
elementos dessa mesclagem entre jornalismo, literatura e linguagem académica.

Um dos exemplos desse elemento foi encontrado na pagina 02 da edicdo de
07/04/2007. O texto intitulado “Infinita Paciéncia” se vale de um misto de linguagem literaria
e jornalistica para narrar a histdria do pedreiro Mario Oliveira, morador de Porto Alegre. A
partir da histéria desse personagem, o autor do texto, Gabriel Brust, discorre sobre um tema
de cunho socioldgico: a aparente passividade do brasileiro diante dos problemas sociais do
pais. O texto tem, ainda, uma entrevista com Ari Pedroso Oro, doutor em antropologia.
Portanto, percebe-se caracteristicas do elemento 2 na edicdo de 2007, de modo que tais
caracteristicas também foram encontradas na matéria “Viajantes de Norte a Sul”, publicadas
nas paginas 4, 5,6 e 7.

O elemento 3: contetdo voltado as midias emergentes da época ndo foi encontrado em
nenhum dos cadernos de cultura dos anos de 1967, 1997 e 2007, contudo percebeu-se a sua
presenca marcante nas duas edi¢cGes de 2019. Ballerini (2015) afirma que os cadernos de
cultura passaram ao longo do século 20 a deixar a sua tradicao literaria e passaram a dedicar

espaco para novas midias® da época, como o radio, o cinema e a televisio. Contudo, ndo

% MIDIA: A palavra midia ¢ utilizada na lingua portuguesa (Brasil) para significar meios de comunicagdo —
instrumentos tecnologicos que servem para a difusdo das mensagens. [...] A midia pode ser entendida como
interface, mediagdo, entre emissor e receptor de uma mensagem, dada a impossibilidade de comunicacdo direta.
Ou seja, como suporte competente a ampliar a possibilidade de comunicagdo orientada para uma variedade
indefinida de receptores potenciais ou para grupos muito precisos. Para as ciéncias da comunicagdo, as midias
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encontrou-se esse tipo de contetido nos cadernos mais antigos de cultura de ZH. Pressupde-se
que isso ocorreu pelo fato, que como verificado em pesquisa bibliografica, em décadas
anteriores o jornal Zero Hora possuia um publicacao especifica para o conteudo de variedades
intitulada ZH Variedades, que, aos sabados, era intitulada Guia. Segundo Keller (2012), foi
veiculada a partir de 1969. De modo que, as publicacGes de cultura e variedades eram
veiculadas em cadernos distintos.

Entende-se que a televisdo e o cinema ndo sdo midias emergentes da atualidade.
Contudo, leva-se em consideracdo nessa analise a continuacdo desse elemento nos cadernos
de cultura e também a sua atualizacéo diante das potencialidades que estas midias apresentam
nos dias atuais, como os servicos de streaming da TV digital. Dessa forma, quanto a presenga
desse elemento nas edicdes dos jornais impressos de 2019 e nos conteddos divulgados nas
plataformas digitais observadas nos dias 18 e 19/01/2019, percebeu-se a predominancia desse
tipo de tematica dentre os conteldos divulgados. Dos 56 contetdos observados, 25
apresentam esse elemento. Desses 25, 12 conteldos abordam temas relacionados a televisao,
dez deles tratam de temas relacionados ao cinema e trés sobre servigos de streaming.

Exemplos das matérias que foram verificadas sobre cinema no Segundo Caderno de
18/01/2019 ¢ o texto: “O poder de Nicole Kidman” (p.4), sobre o suspense policial “O peso
do passado”, que oportunizou a atriz a indica¢do ao prémio Globo de Ouro de melhor atriz;
Vale citar, também o texto: “Intocdveis em versdo americana” (p.4), sobre o drama francés,
lancado em 2011, que se tornou o filme mais visto no Exterior e sua versdo filmada nos EUA.
Exemplos de matérias observadas sobre televisdo no site GauchazH, no dia 18/01/2019 séo:
“Perguntas ousadas e beijos técnicos: "Lady Night" estreia na Globo com Caud Reymond e
rende boas risadas” (00h14); "O Fabuloso Destino de Amélie Poulain" e mais atracdes para
assistir na TV nesta sexta-feira (8h); “Leandro Hassum no "Altas Horas" e mais dicas para ver
na TV no findi” (12h09); “Mais tempo para as noticias do Estado: "Bom Dia Rio Grande" terd
maior duracdo e interatividade” (16h02); “BBB 19: brothers tem &udio cortado e sofrem
punicéo coletiva; entenda.” (16h49).

Nota-se que vem recebendo destaque a programacdo de plataformas de streaming,
servico que pode ser considerado emergente da época atual. A edicdo do Segundo Caderno do
dia 18/01/2019 ¢ um exemplo. Traz, na capa, a matéria “Com a lei nas proprias maos”, que

aborda a segunda temporada da série Justiceiro, da Netflix, e a estreia e retorno de outras

sdo entendidas como diferentes suportes técnicos dos processos comunicativos no interior da cultura, como meio
de comunicagdo que se estende no tempo e no espago ultrapassando os contextos da simples interacdo face a
face. (ENCICLOPEDIA INTERCOM DE COMUNICACAO, 2010, p. 816)
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séries do servico. Nessa edicdo ha, ainda, outra matéria sobre esse tipo de servico, intitulada
“Meu nome ¢ liberdade”. Esta lembra periodo da escravidao (p.4) e trata da série homénima,
exibida na RBSTYV e disponibilizada no GloboPlay, portal de streaming da Rede Globo.

Desse modo, percebe-se um movimento de continuacdo e ampliacdo desse elemento,
sendo que, se anteriormente ele abordava, nos cadernos de variedades, temas relacionados a
televisdo e ao cinema, que podem ser entendidos como objetos culturais classicos da industria
criativa, atualmente, ele destaca, também, contetidos sobre outros servicos. Estes vém obtendo
destaque na distribuicdo de objetos culturais em espacos diferentes, como as plataformas de
streaming. Midias que anteriormente eram presentes nas paginas desse tipo de caderno, como
o radio (BALLERINI, 2015), passam a perder espaco e até desaparecer.

Entende-se, nesta pesquisa, que o streaming € uma midia que oferece ao publico um
outro tipo de possibilidade de escolha, ligado a tecnologia a que ele esta vinculado, que é a
TV digital. Dessa forma, entende-se que o streaming possui funcionalidades caracteristicas
desse tipo de aparato, configurando-se como objeto cultural diferente dos ja consolidados.
Dessa forma, ele pode representar a ampliacdo do elemento 3, pois o torna mais abrangente,
pois inclui na pauta jornalistica elementos oriundos de plataformas distintas, destacando
objetos culturais emergentes da industria criativa. Sdo temas a mais que o jornalista precisa
considerar na sua rotina de producdo. Dessa forma, o profissional precisa ampliar seu escopo
de assuntos e ja ndo pode apenas abordar os conteidos que a TV aberta oferece.

Entende-se, a partir disso, que ha indicios de que os critérios de noticiabilidade sobre
assuntos relacionados a programacdo das midias de entretenimento no jornalismo cultural
possam estar sendo aparentemente ampliados. Conforme Traquina (2001), o processo de
producdo das noticias envolve a percepgdo, a selecdo e a transformacao de uma matéria-prima
em um produto. Levando em consideragdo que “valores-noticia sao critérios de relevancia
difundidos ao longo de todo o processo de producédo e estdo presentes tanto na selecdo das
noticias como também permeiam os procedimentos posteriores [...]” (WOLF, 2003, p. 202),
pode-se entender que estd ocorrendo uma movimentacdo nesse sentido na redagdo
multiplataforma de Zero Hora.

Entende-se que o destaque aos contetidos de streaming ocorre devido a um sistema de
escolha de pautas atuais estabelecido, ja que os critérios de noticiabilidade envolvem tanto a
selecdo do que serd publicado quanto o tratamento que sera dado para cada conteldo.
Compreende-se que, a partir do momento em que ha outras tecnologias e midias, que entram
nesse cenario, o profissional tem outras possibilidades de apuracdo e de assuntos para

averiguar. Logo, quando o jornalista precisa utilizar tecnologias que sdo diferenciadas
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daquelas que ele utilizava tradicionalmente para produzir o jornalismo cultural, a sua
perspectiva se amplia.

No que se refere ao elemento 4: programacéo cultural, segundo Ballerini (2015, p. 24),
foi no século 20 que o jornalismo cultural passou a “focar mais em prestagdo de servigos e
matérias informativas de estreias de pegas, filmes e exposigdes de artes”. Esse elemento foi
encontrado nas edi¢des de 1997 e 2019 e nos conteudos distribuidos nas plataformas digitais.
Na edicdo do impresso de 12/04/1997, o elemento foi constatado na pagina 2 do jornal Zero
Hora, na coluna Prateleira, composta por sete notas sobre eventos académicos e culturais e
lancamentos de livros e periddicos. O exemplo citado pode ser observado na figura 22.
Figura 22 - Coluna “Prateleira” na pagina 2 da edi¢do do caderno Cultura de 12/04/1997.

SABADO, 12 DE ABRIL DE 1997 l

Quintana carioca (1)

O Centro Cultural Banco do Brasil, no Rio, es-
th promovendo a exposicio Mario Quintana ~ A
Cor do Invisivel, em homenagem aos 90 anos do
pocta completados em 1996. A exposigdo reline
fotos, manuscritos ¢ objetos pessoais do poeta
| gaicho morto em 1994, A exposicio recria — no
Quintana’s Bar — o ambicnte dos bares de Porto
Alegre que 0 de Apontamentos de Historia
| Sobrenanural treqentava nos anos 50

Quintana carioca (2)

Idealizada pela escritora Elol Calage, a exposi-

¢io tem ambientacio ¢ programacdo visual de

| Giscla Magalhies ~ que j& montou no CCBB o o

| uma mostra similar sobre a escritora Clarice Lis-

§ tor — ¢ iluminagdio de Jorginho de Carvalho
mcnlel:mcmc 4 exposigio, um grupo de atores

estd apresentando poemas do pocta gatcho aos

§  caniocas todas as sextas, is 18h1Smin, com entra-

da franca, = 4

2
CULTURA

Crueldade e melancolia

O psicanalista Jacques Hassoun, um dos cria-
dores do Cercle Freudian (Circulo Freudiano), fa-
rd a conferéncia A Crucldade da Melancolia,
quarta-feira, as 20h, no auditério da Escola Téc-
nica de Comércio da UFRGS (Ramiro Barcelos,
2777).

Nascido em Alexandria em 1936, Hassoun &
autor de 12 livros. Pertenceu & Escola Freudiana
de Paris, fundada por Jacques Lacan, até o seu
término, em 1981, Na palestra A Crucldade da
Melancolia, baseada em livro homdnimo, ele
examina as abordagens psicanaliticas da melan-  §
colia. Inscnigdes na Associagio Psicanalitica de
Porto Alegre, a RS 20 ¢ RS 15 para associados da
APPOA. Informagdes pelo telefone 332-2140

Blau ein cores (1)

O jornal de divulgagdo literiria Blau anuncia [JEE
novidades. A partir da edigdo de maio, o Blau §
passard & ser uma revista, com impressio em co-
res cores, em papel top-print 75g. A publicagio

criada pelo escritor Walmor Santos também con- Cul Cuba Conhecendo Reich

fark com um I 80,

B T uitura em Cu A Sociedade Wilhelm Reich promove hoje, is
Blau em cores (2) Estio abertas as inscrigdes para o 2* Encontro Ibero-Americano  15h, no Gindsio de Esportes da PUCRS, o work-

de Cultura, de 4 2 9 de maio em Havana, Cuba. O tema é Cultura Y  shop Conhecendo Reich. Inscricdes a RS 10, na

O Blay acaba de constituir um Conselho Edito-  Desarollo: Retos Y Estrategias. Entre 0s tdpicos 8 serem discutidos  Sociedade Wilhelm Reich (Francisco Ferrer, 515,

rial formado por Sergio Faraco, Moacyr Schiaz, constam “o diflogo de criadores ¢ artistas com o péblico™, “as in-  5* andar) ou no local. O workshop faz parte das

Luis Augusto Fischer, Juremir Machado da Silva e déstrias culturais e 0 mercado de 6cio”, entre outros. Informacdes atividades que celebram 0 centendno de nascimen- |
Ignécio de Loyola Branddo, entre outros escritores.  no Espaco Cultural Brasil-Cuba. Telefones: 228-0938 ¢ 225-6937 to de Reich, o sutor de A Fungdo do Orgasmo

Fonte: Zero Hora, 12 de abril de 1997. CDI RBS.

J& na observacdo realizada nos dias 18 e 19/01/2019, percebeu-se a presenca desse
elemento com mais frequéncia. Dos 56 conteudos veiculados pelas cinco plataformas
observadas, dez se referem a programacdo cultural de Porto Alegre/RS e regido. Entre os
exemplos encontrados no site estdo as matérias publicadas no dia 18/01/2019: “Show do
pernambucano Siba e mais atracdes para curtir em Porto Alegre nesta sexta-feira”,
“Mumuzinho em Xangri-la e outras atragdes para curtir longe de Porto Alegre”, “Espetaculos
do Porto Verdo Alegre e mais dicas para curtir na Capital neste fim de semana”, “Horrorcon:
Edgar Allan Poe e mais eventos para curtir em Porto Alegre neste fim de semana”, “Banda
feminista Pussy Riot vem ao Brasil para dois shows”.

No que se refere ao elemento 5: conteido de variedades, segundo Ballerini (2015) no

final do século 20, nos anos de 80 e 90, os cadernos de cultura passaram a dedicar espaco
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significativo para conteldos como guias, roteiros e servigos, que traziam a programacao de
cinema, teatro, TV, colunas sociais, hordscopos, palavras cruzadas, quadrinhos, entre outros.
Esse elemento foi encontrado nas edi¢Ges do impresso de 2019 e em trés matérias do site
GalchaZH e do aplicativo GalchaZH, no dia 18/01/2019. Nas edi¢bes do impresso, 0
elemento foi encontrado representado por guias de cinema e TV e por histérias em
quadrinhos. Na edicdo de sexta-feira (18), Segundo Caderno, localizava-se nas paginas 6 e 7.
Ja na edicdo de sabado, Findi — Guia de lazer e entretenimento, localizava-se nas paginas 8 e
9 0 guia de cinema, na pagina 10 o guia de TV e resumo das novelas e na pagina 11 as
historias em quadrinhos.

N&o foram encontradas nessa investigagdo o elemento 5 nas demais edigdes
observadas, devido ao fato de que em décadas anteriores, como demostrado no breve histérico
exposto, Zero Hora veiculava um caderno especifico para o contetdo de televisdo, em
separado da secédo destinada a abordar os temas de cultura. Atualmente isto ndo ocorre, sendo
destinado 0 mesmo espaco para ambas as tematicas. Um exemplo disto pode ser visto na
figura 23. Na imagem é possivel ver as paginas 3 e 4 do Segundo Caderno de 18/01/2019.
Figura 23 - Paginas 3 e 4 do Segundo Caderno de Zero Hora de 18/01/2019.

)
e

A i o

e oo BVl 4 )0 g o
P s ™
Langado em 201 w2 Karo- Ko u fibr g dodica ta-
" v i

10 s de o phves ¢ eterm b pars o -

MUNDO LIVRO SRR, A
Alexandre Lucchese Carlos André Moreira e e L
:':*:_. — TELEVISAO
sobre histérias “Meu Nome E Liberdade” lembra

o (o 6 renvion, o s Cxpetas Lo e contzadn e
A

g

Aminata Diallo tinha apenas Globoplay, a plataforma de strea-
11 anos quando foi arrancada de  ming da Globo.
sua tribo, na Africa Ocidental, ¢ A jovem escrava promete a si
obrigada a atravessar 0 oceano mesmo retornar  terra natal e
Atantico para comegar uma nova  cresce alimentando seu sonho em

: N T womecen com ol :.,.M...L.'&“ﬁ Kn—-h«-_:—-nl
e o

o S s

N s,

A Wb
ek Feda 10 Cht, i, WS prerar w180 1) (A, om e ¢ :
200 Vi Chl g3 g o b ¢ 4 8¢ e Dt ks carmarn- b0 9ch, Giaohous s chaCr g coemeguind ssncker s - o
20 e o s .
e 1o e * y frovriaieds wlrieploe sl iy ey
| Vo s b e esparunes okt binpede A Ve e ¢ 4 v dooms i
M o p

MuvsAo
“Meu Nome E Liberdade” lembra periodo da escravidio

Anénsts Disko iaha speass 4l do swa-  rinheiea et s Lives
P peenpeeryhosde oy Bl - Hoy dor Neyron (Feoh of Negrees. -
a Abica Ockiatal o . b

Vil 12 gt I
e B Ak do e e e el o 94 4 v b

Toga dow

e Rt S Cogmlucin b afiioun ;w-n:'m'-u-
o ) afrioes ¢ 1

{nko e 10 vt o o e o€ il All Handen v e Ae-

.

Fonte: Zero Hora, 18 de abril de 2019.
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Em destaque na figura 24 pode-se ver que, na pagina 3, consta a coluna “Mundo
Livro” sobre literatura, assunto recorrente nos cadernos mais antigos de jornalismo cultural
analisados. Ja na pagina 4, pode-se conferir a matéria sobre a série “Meu nome ¢ liberdade”,
que aborda o periodo da escraviddo no Brasil. Ela foi exibida na TV aberta no canal RBSTV,
e disponibilizada na plataforma de streaming GloboPlay.

Com base no que foi visto, constatou-se uma convergéncia entre o observado e a
pesquisa bibliogréafica realizada, na qual autores como Piza (2013), Ballerini (2015) e Gadini
(2006) destacam que em décadas anteriores, predominavam no jornalismo cultural os textos
opinativos, geralmente sobre andlise e critica literaria, com textos extensos. Em Zero Hora
impressa, principalmente nos cadernos das edi¢cdes mais antigas aqui verificadas, esse tipo de
conteddo se destacou. J4, atualmente, na franquia que ZH comp6e (GauchaZH), percebe-se a
tendéncia a textos menores, que abordam, frequentemente, a antecipacdo de eventos e
produtos.

O elemento 6: limitacGes e possibilidades do jornal impresso Zero Hora, inclui
aspectos como as caracteristicas de materiais que podem ser construidos e publicados no
jornal impresso Zero Hora, considerando suas potencialidades e restri¢bes. O tamanho dos
textos € limitado, considerando que ndo é possivel utilizar espaco que ultrapasse os limites
das paginas dos cadernos destinados a editoria de cultura. Além disso, ndo € possivel utilizar
complementos como audiovisuais, links e audios, como pode ocorrer na Web ou em midias
moveis. Essa categoria foi pensada com base no entendimento de que as pautas desenvolvidas
para 0 jornal impresso consideram essas condicdes de producdo. Logo, podem ser
influenciadas pelas tecnologias e suporte disponiveis, sendo diferentes das plataformas
digitais, que podem apresentar outras caracteristicas.

O elemento 6 foi encontrado em todas as edi¢Bes impressas analisadas. A partir da
analise, foi possivel perceber a mudanga na utilizacdo dos recursos de espaco do jornal
impresso. Percebeu-se que, das edi¢cdes mais antigas as mais recentes, 0s textos passaram a ser
publicados em blocos de textos menores, separados por entretitulos e acompanhados de
elementos graficos, como infograficos. Nas figuras 24, 25 e 26 é possivel ver exemplos das

matérias centrais dos impressos de 1981, 2007 e 2019, respectivamente.
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Figura 24 - Paginas 10 e 11 do ZH Cultura de 03/10/1981.

DCASSO

, Um marco decuswo na historia da arte

e — e ——

Fonte: Zero Hora, 03 de outubro de 1981.

Nota-se, na figura 24, edicdo de 1981, que a edicdo ainda era veiculada toda em preto
e branco e os textos eram dispostos, na pagina 10, em trés colunas e, na pagina 11, em cinco
colunas. Na matéria, “PICASSO: um marco decisivo na histéria da arte” dessa edicao,
verificam-se blocos homogéneos de texto e ha a presenca de subtitulos. Contudo, estes ndo
aparecem destacados e ddo a impressdo de fazerem parte do corpo do texto. Nessa edicéo, ha,
também, imagens de tamanhos diferentes e poucos espagos em branco.

Ja na figura 25, que apresenta a matéria “Faraco descobre o mundo do norte”, sobre a
vista do escritor Sérgio Faraco & Zona Norte de Porto Alegre, na edi¢do de 2007, do caderno

Cultura, utiliza de cores e mais fragmentacdo dos textos, como mostra a proxima imagem.
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Figura 25 - Paginas 4 e 5 do caderno Cultura de 07/04/2007.
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Fonte: Zero Hora, 07 de abril de 2007.

O texto aparece em seis colunas e é divido através dos subtitulos, os quais se
apresentam destacados em cor azul, no comec¢o de determinados paragrafos. No rodapé da
pagina, ha uma faixa horizontal com fotos de tamanho pequeno. A matéria traz, ainda, no
canto superior direito da pagina, um infografico que aponta os pontos que Sergio Faraco
visitou.

Na figura 26, pode-se ver uma diferenca em relacdo as duas anteriores (figuras 24 e
25).
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Figura 26 - Paginas 5 e 6 do caderno Findi de 19/01/2019.
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Fonte: Zero Hora, 19 de abril de 2019.

As péaginas 5 e 6 da edicdo de 19/01/2019 seriam consideradas as paginas centrais do
caderno, mas nao trazem a matéria da capa e ndo abordam o mesmo tema, assim como as
demais. Na pégina 5, encontra-se a matéria “Mais tempo para as noticias do RS”, sobre a
ampliacdo de espaco no horario do telejornal da RBS TV Bom dia Rio Grande. Na pagina 6,
pode-se conferir o “Guia do Findi”, que traz a matéria “Sdo Chico mais musical” e a
programacao cultural para o final de semana da capital gatcha e regido metropolitana.

Quanto a disposicdo dos conteldos, estes estdo em espacos equivalentes nas duas
paginas. Na pagina 5, a matéria esta disposta em trés colunas, hd uma foto média no topo da
pagina, o titulo da matéria em fonte maior e grafado em cor azul, duas colunas com blocos de
texto e uma coluna com tépicos. Ao lado da matéria, um anuncio publicitario de atracGes
culturais. A pagina 6 segue 0 mesmo padréo. Apresenta uma foto média, com parte do titulo
sobreposto a foto e o titulo é apresentado em dois tons de azul. O guia com a programacao
cultural estd localizado em duas colunas estreitas, junto a margem esquerda, que ocupam
desde o topo até o rodapé da pagina. Na pagina encontra-se, ainda, o0 anuncio publicitario de
um espetaculo de teatro. Os subtitulos nas duas paginas sdo destacados com fonte em azul

claro.
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A partir dos exemplos citados, pode-se perceber que, quanto as limitagdes de espago
do jornal Zero Hora, ele foi se transformando através do tempo, e a forma de disposi¢do dos
contetdos foi alterada. Devido a essa particularidade, infere-se que este foi encontrando
formas de otimizar o seu espaco e tornar a disposi¢cdo dos elementos mais harmonica, se
valendo de recursos e elementos graficos que conferem mais dinamicidade ao produto, como
a utilizacéo de cores, a fotografia, a tipografia e a infografia.

Entende-se que, como destacado por Ballerini (2015), os cadernos de cultura foram
perdendo espaco através dos anos. O mesmo parece ter ocorrido em Zero Hora. Percebe-se
que, anteriormente, Zero Hora possuia diversos cadernos que publicavam os conteddos
separados, de acordo com a sua tematica: cultura, variedades, programacdo de televisdo.
Atualmente, devido a questdes de espaco, esses cadernos foram reunidos no Segundo
Caderno e no caderno Findi e diluidos em outros suplementos, como o caderno “Doc”,
destinado a grandes reportagens, analises e textos opinativos sobre temas variados e veiculado
aos domingos.

Acredita-se, também, que, diante da insercdo de midias como a programacdo dos
servicos de streaming, por exemplo, na pauta dos cadernos de jornalismo cultural, se amplia o
escopo de assuntos abordados nesses cadernos. Dessa forma, infere-se que a utilizagdo do
espaco precisou ser otimizada para comportar um maior nimero de conteudos, sobre uma
variedade maior de assuntos, em um namero menor de paginas.

Como exposto no quadro 5: elementos verificados em cada publicacéo, e na descricdo
da analise, anteriormente. No que se refere as plataformas digitais foi identificada a
ocorréncia de trés elementos tradicionais nas matérias do site e do aplicativo nos dias
18/01/2019. Na péagina do Facebook e no perfil do Instagram ndo foram identificadas
ocorréncias desses elementos. Os elementos encontrados foram: o elemento 3, que se refere
ao conteudo voltado as midias emergentes da época; o elemento 4, que diz respeito ao
destaque a programacdo cultural; e o elemento 5 que é sobre a presenca do conteudo de
variedades.

Entre as matérias verificados no site e aplicativo GauchaZH, publicados dias
18/01/2019 e 19/01/2019, que contém o elemento 3, estdo os exemplos: “Perguntas ousadas e
beijos técnicos: "Lady Night" estreia na Globo com Caud Reymond e rende boas risadas”
(18/01/2019, 00h14); "O Fabuloso Destino de Amélie Poulain™ e mais atragdes para assistir
na TV nesta sexta-feira (18/01/2019, 8h); "O Justiceiro”, "Star Trek" e mais: as estreias da
Netflix neste final de semana (18/01/2019, 19h18); “Boletim BBB: Festa com muita danca,
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pouco romance e até choro (19/01/2019, 9h); "A Grande Familia" terd episddios exibidos
apos "Sessdo da Tarde" (19/01/2019, 20h36).

Entre as matérias encontrados que contém o elemento 4, sobre o destaque
programacao cultural no site e no aplicativo GauchaZH, estdo os exemplos publicados no dia
18/01/2019: “Show do pernambucano Siba e mais atracGes para curtir em Porto Alegre nesta
sexta-feira”, “Mumuzinho em Xangri-l4 e outras atragGes para curtir longe de Porto Alegre”,
“Espetaculos do Porto Verdo Alegre e mais dicas para curtir na Capital neste fim de semana”,
“Horrorcon: Edgar Allan Poe e mais eventos para curtir em Porto Alegre neste fim de
semana”, “Banda feminista Pussy Riot vem ao Brasil para dois shows”.

Quanto ao elemento 5, sobre o conteldo de variedades, foram encontradas trés
matérias publicadas no site GalchaZH e no aplicativo GauchaZH, no dia 18/01/2019. S&o
elas: “Descubra 0 que vai acontecer nas novelas na proxima semana, dos dias 21 a 26 de
janeiro” (10h20); “Leandro Hassum no "Altas Horas" e mais dicas para ver na TV no findi”
(10h09); “O Fabuloso Destino de Amélie Poulain™ e mais atracdes para assistir na TV nesta

sexta-feira” (8h).

4.3.3.3 Categoria 2: Elementos contemporaneos

Neste topico, descreve-se a analise dos elementos contemporaneos identificados no
presente trabalho. Como ja explicado, estes foram definidos com base em elementos
caracteristicos da convergéncia jornalistica e da distribuicdo multiplataforma. Séo eles:
elemento 1: shovelware; elemento 2: repurposing; elemento 3: referéncias a outras
plataformas; elemento 4: aspectos de narrativa transmidiatica; elemento 5: insercdo de
conteddo de plataformas externas; elemento 6: limitacGes e possibilidades conforme suporte e
tecnologias utilizados. Os dados gerais estdo apresentados no quadro a seguir, a fim de

demonstrar a presenca ou auséncia de cada elemento nos conteudos observados.

Quadro 8: Elementos contemporaneos.

Ed. ELEM. 1 ELEM 2 ELEM. 3 ELEM. 4 ELEM. 5 ELEM. 6
1967 - - - - - -
1981 - - - - - -
1997 - - - - - -
2007 - - - - - -

18/01 X X X X X

= OoON

19/01 X X X - X X

9
Fonte: Elaborado pela autora.




135

O elemento 6: shovelware, o qual “é o nome dado a pratica de disponibilizar o mesmo
conteudo em diferentes suportes sem adapta-lo ao meio” (SOUZA; MIELNICZUK, 2010, p.
36). Tal elemento foi constatado nas duas edi¢des e contetdos veiculados no impresso Zero
Hora em 2019, que se repetem com relacéo ao site GauchaZH. Além disso, foi verificado na
forma de distribuicdo entre os contedos do site e aplicativo para sistema android GauchaZH,
pois, em ambos 0s materiais, possuem exatamente 0s mesmos conteudos, sendo que as
adaptacOes se referem ao layout da plataforma em que se encontram.

Por exemplo, a matéria “‘7 Rings’: rapper acusa Ariana Grande de plagio em nova
musica da cantora pop”, de 18/01/2019, publicada no aplicativo GalichaZH, possui a mesma
extensdo, 0 mesmo conteddo compartilhado do Instagram e 0 mesmo video que a matéria
veiculada no site GalchaZzH no dia 18/01/2019, as 21h40. Contudo, na interface do
aplicativo, ao invés de ser necessario “voltar” a pagina inicial para acessar outra matéria,
como ocorre no site, é possivel arrastar a tela da direita para a esquerda e acessar 0 proximo
contetdo. Nas figuras 27 e 28 é possivel ver a distribuicdo multiplataforma da matéria em
shovelware no site e no aplicativo
Figura 27: Matéria “7 Rings: rapper acusa Ariana Grande de plagio em nova musica da

cantora pop” na editoria Cultura e Lazer no site GauchazH.
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Fonte: Screenshot da matéria “7 Rings: rapper acusa Ariana Grande de plagio em nova musica da cantora pop”
no site GauchaZH.

Na figura 27, pode-se ver como a matéria foi publicada no site. Nela ha dois
pardgrafos de texto e uma frase convidando o leitor para visualizar o pronunciamento da
cantora Ariana Grande no seu perfil do Instagram. Logo abaixo a o clipe da musica “7 Rings”
citada na matéria, ele foi compartilhado do canal “Vevo” no YouTube. Na figura 28 é possivel
visualizar como a mesma matéria foi veiculada no aplicativo de smarthphone GaluchazZH.
Figura 28 - Matéria “7 Rings: rapper acusa Ariana Grande de plagio em nova musica da
cantora pop” na editoria Cultura e Lazer no aplicativo GalchaZH.
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Fonte: Screenshot da matéria “"'7 Rings": rapper acusa Ariana Grande de plagio em nova musica da cantora pop”

no aplicativo para smarthphone GatichaZH em 19 fev. 2019.

Como pode-se ver nas figuras 27 e 28 o contetdo textual, links, fotos e videos da

matéria sdo os mesmos, bem como a data de postagem da matéria. Verificou-se que o

shovelware se repetiu na distribuicdo dos conteudos do site e do aplicativo GaluchaZH, como

no exemplo apresentado.

Entende-se que diante das possibilidades do aplicativo, as formas de acesso aos

contetidos através de sua interface se ddo de forma distinta do impresso e do site. Na figura
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29, é possivel ver os caminhos que se percorre no aplicativo GalchaZH, acessado a partir de
smarthphone, para acessar a editoria de cultura. A “imagem A” ¢ o screeanshot da pagina
inicial. A “imagem B” o screenshot do menu da editoria Cultura e Lazer ¢ a “imagem C” o

screeanshot da pagina inicial da editoria Cultura e Lazer.

Figura 29 - Imagem A: pagina inicial do aplicativo GauchaZH; Imagem B: Menu do
aplicativo GauchaZH; Imagem C: editoria Cultura e Lazer no aplicativo GauchaZH.
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Fonte: Screenshot do aplicativo GauchaZH.

Na figura 29, é possivel ver que o aplicativo segue o padrdo do site GauchaZzH. O
menu esta destacado no canto superior esquerdo e pode ser acessado ao clicar no icone. Ao
acessa-lo abre-se um menu semelhante ao do site. Nesse menu constam as editorias e entdo é
possivel selecionar a editoria Cultura e Lazer e as suas subeditorias separadas pelas tematicas:
agenda cultura, almanaque, artes, cinema, espetaculos, livros, musicae TV.

O elemento 1, da categoria elementos contemporéneos, ainda foi encontrado na
distribui¢do multiplataforma da matéria sobre o lancamento do filme “Vidro” (M. NIGHT
SHYAMALAN, 2019). A matéria “‘Vidro’, de M. Night Shyamalan, encerra trilogia com um
filme quebradico” foi veiculada na editoria de cultura do site GalchaZzH, as 15h48min do dia
18/01/2019. A matéria ainda foi compartilhada na pagina do Facebook de GauchaZH, a meia-
noite do dia 19/01/2019, acompanhada do texto “Reunido de personagens apresentados pelo
diretor em "Corpo Fechado" e "Fragmentado” ndo tem o pique para fazer jus a alta

expectativa criada em torno da obra”. Ja no jornal impresso, ela foi destaque na capa do
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caderno Findi, de 19 e 20 de janeiro. Na pégina 8, foi apresentada com 0 mesmo texto, mas
com titulo diferente: “Acerto de contas fantastico”. Além do titulo, as outras diferencas entre
os conteudos do site e do impresso sdo, que no site ha a presenca de links e foi inserido o
trailer do filme, compartilhado a partir do YouTube.

Acredita-se que isso ndo configura o repurposing, ja que este €, segundo Salaverria e
Negredo (2008, p. 58), “a adaptagdo editorial da matéria-prima informativa, para que o
conteddo reutilizado aproveite a0 maximo os potenciais comunicativos da nova plataforma”.
A matéria descrita anteriormente ndo foi planejada para utilizar as possibilidades das
diferentes plataformas, mas apenas reproduzida e agregada a contetidos de entretenimento de
outra plataforma, que ndo foi produzida pelo jornalista que desenvolveu a matéria. Por
exemplo, para se caracterizar como repurposing, o texto poderia ter sido adaptado para a
plataforma digital, sendo acompanhado por um infogréfico explicando a trilogia, bem como
poderia ter sido produzido um video breve para o Facebook. Destaca-se que a foto é a mesma
utilizada em todos os contetdos que acompanham a matéria. Na figura 30, pode-se ver a
distribuicdo multiplataforma da matéria no impresso (imagem A), no site (imagem B) e no

Facebook (imagem C).
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Figura 30 - Imagem A: Caderno Findi, pagina 8. Imagem B: Editoria Cultura e Lazer site
Gaucha ZH. Imagem C: pagina no Facebook GaluchazZH.
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Fonte: Imagem A: Screenshot da versdo digitalizada de Zero Hora, 19 e 20 de janeiro de 2019. Caderno Findi,

pagina 8. Imagem B: Screenshot site GalichaZH, editoria Cultura e Lazer. Imagem C: Screenshot da pagina no
Facebook GalchazZH.
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Como ¢ possivel visualizar a partir da figura 30, a distribuicdo multiplataforma da
matéria sobre o filme “Vidro” (2019) caracteriza-se como shovelware. Pois 0s mesmos
conteldos foram disponibilizados em diferentes meios sem adaptacdes aos recursos e
possibilidades das plataformas.

Outra ocorréncia do elemento 1 foi encontrada na matéria “Show do pernambucano
Siba e mais atracGes para curtir em Porto Alegre nesta sexta-feira”®. Ela foi veiculada na
editoria Cultura e Lazer as 8h do dia 18/01/2019 e no Segundo Caderno do mesmo dia, na
pagina 8. Em ambos os contetdos o textual € 0 mesmo, bem como as fotos e até mesmo os
links, que também foram publicados no jornal impresso. Nas figuras 31 e 32, pode-se ver a
distribuicdo da matéria nas duas plataformas.

Figura 31 - Matéria “Show do pernambucano Siba e mais atracGes para curtir em Porto Alegre

nesta sexta-feira” na editoria Cultura e Lazer no site.
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Fonte: Screenshot da matéria “Show do pernambucano Siba e mais atragdes para curtir em Porto Alegre nesta
sexta-feira” na editoria Cultura e Lazer do site GalchaZH.

% Disponivel em: <https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/agenda-cultural/noticia/2019/01/show-do-
pernambucano-siba-e-mais-atracoes-para-curtir-em-porto-alegre-nesta-sexta-feira-
cjrOuqzzi01bc01pk40rzftOi.html> Acesso em: 18 jan. 2019.



https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/agenda-cultural/noticia/2019/01/show-do-pernambucano-siba-e-mais-atracoes-para-curtir-em-porto-alegre-nesta-sexta-feira-cjr0uqzzi01bc01pk40rzft0i.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/agenda-cultural/noticia/2019/01/show-do-pernambucano-siba-e-mais-atracoes-para-curtir-em-porto-alegre-nesta-sexta-feira-cjr0uqzzi01bc01pk40rzft0i.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/agenda-cultural/noticia/2019/01/show-do-pernambucano-siba-e-mais-atracoes-para-curtir-em-porto-alegre-nesta-sexta-feira-cjr0uqzzi01bc01pk40rzft0i.html
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Figura 32 - Conteudo na pégina 8 do Segundo Caderno do dia 18 de janeiro de 2019.
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Fonte: Screenshot da versio dlgltallzada da edlgao de 18 dej janelro do Segundo Caderno de Zero Hora.

Outro exemplo da presenca do shovelware como forma de distribuicdo foi constatado
na matéria “Mais tempo para as noticias do RS”, veiculada na pagina 5 do caderno Findi e em
GalchaZH com o titulo “Mais tempo para as noticias do Estado: "Bom Dia Rio Grande" tera
maior duracdo e interatividade®’. Apesar do titulo diferente, o contedo das matérias é o
mesmo. Essa ainda foi citada em um Storie no Instagram, no dia 19/01/2019, com o texto
“Mais tempo para as noticias do estado: “Bom dia Rio Grande” tera maior duracdo e
interatividade”, o qual direciona, através do recurso “ver mais”, para a matéria no site. Nesse

conteldo, percebe-se a autorreferéncia, pois indica um programa da RBSTV, que pertence ao

%  Disponivel em: <https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/mais-tempo-para-as-
noticias-do-estado-bom-dia-rio-grande-tera-maior-duracao-e-interatividade-
cjr2by4yg01ps01pk4mjygy9k.html> Acesso em 19. Jan. 2019.
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grupo de comunicacdo responsavel pela franquia de ZH, o Grupo RBS. Na figura 33, pode-se
observar a forma de distribuicao desse contetdo.

Figura 33 - Distribuicdo multiplataforma em shovelware da matéria “Mais tempo para as
noticias do RS”. Imagem A: Matéria na editoria Cultura e Lazer no site GalchaZH. Imagem
B: Matéria na pagina 5 do caderno Findi de 19 e 20 de janeiro de 2019. Imagem C: Storie do

Instagram de GauchazZH.
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Fonte: Imagem A: Screenshot da matéria “Mais tempo para as noticias do Estado: "Bom Dia Rio Grande" terd maior duragio
e interatividade” no site GalchaZH; Imagem B: Screenshot da versdo digitalizada da pagina 5 do caderno Findi de 19 e 20 de
janeiro de 2019. Imagem C: Screenshot do storie do Instagram do perfil de GaichaZH.
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A figura 33 permite visualizar como se deu a distribuicdo multiplataforma da matéria
sobre a ampliacdo de tempo do telejornal Bom dia Rio Grande. A partir da imagem é possivel
perceber que a matéria foi veiculada com o mesmo contetdo de texto e fotos no site, impresso
e no Instagram.

Percebe-se que o elemento 1: shovelware, foi mais recorrente que o elemento 2:
repurposing. O shovelware foi encontrado em todas as matérias reproduzidas no aplicativo e
em quatro conteudos distribuidos no site e no impresso. Além dos exemplos expostos,
também foi encontrado esse elemento no conteddo que aborda o resumo das novelas,
veiculado na editoria Cultura e Lazer no site e no Segundo Caderno.

O elemento 2: repurposing, marcado pela adaptacdo dos contelidos aos recursos e
potencialidades do suporte em que serdo distribuidos. Foi encontrado em dois conteudos nos
dias de analise. Uma das ocorréncias constatadas foi na matéria “Com a lei nas proprias
maos”, veiculada na capa do Segundo Caderno de Zero Hora impresso, no dia 18/01/2019, e
na editoria Cultura e Lazer, no site GauchaZH, as 19h18, do mesmo dia, com o titulo “"O
Justiceiro”, "Star Trek™ e mais: as estreias da Netflix neste final de semana”. Embora as duas
matérias apresentem o mesmo tema, os contetdos sdo dispostos de forma diferente. Na
matéria do jornal impresso, ha um texto dedicado a segunda temporada da série “Justiceiro” e
notas sobre a estreia e reestreia de séries com a mesma tematica na plataforma de streaming.
Ja no site, é destinado 0 mesmo espacgo para destacar os langamentos da semana. Entre eles a
série citada no impresso e outros produtos que ndo foram abordados no Segundo Caderno.
Alem disso, as notas trazem os trailers dos contetidos citados.

A partir disso, percebe-se que o contetdo foi trabalhado de maneira ampliada na
plataforma digital. 1sso ocorre porque o jornal impresso apresenta limitacbes de espaco,
enguanto as plataformas digitais possuem mais possibilidades nesse sentido. Dessa forma, é
possivel inserir mais destaques e agregar mais conteudos, assim como a insercdo de conteudo
multidimidia, como os trailers, é possivel somente na plataforma digital. Isso demostra que 0s
critérios de noticiabilidade da editoria no site sdo, provavelmente, mais abrangentes que os do
impresso. Aparentemente, o jornal impresso optou por destacar apenas séries provenientes de
histérias em quadrinhos, enquanto, no site, foram citadas séries de tematicas variadas.

Diante disso, percebe-se a presenca do elemento 2, o repuposing, pois o contetdo foi
adaptado e planejado para cada plataforma, o texto foi reescrito e apresenta as potencialidades
que a plataforma digital oferece. Na figura 34, pode-se ver a distribuicdo do contedo e a

presenca do elemento 2.
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Figura 34 - Matéria “"O Justiceiro", "Star Trek" e mais: as estreias da Netflix neste final de

semana’’.
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Fonte: Screenshot do site GalchaZH.

Na figura 34 pode-se ver como o contedo foi apresentado no site GauchaZH. Nele
séo apresentados pequenos blocos de texto acompanhados dos trailers das series.
Figura 35: Imagem A: Capa do Segundo Caderno de 18 de janeiro de 2019, matéria “Com a
lei nas proprias maos”. Imagem B: Chamada da matéria “"O Justiceiro", "Star Trek" e mais:

as estreias da Netflix neste final de semana” no site.
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Fonte: Imagem A: Capa do Segundo Caderno da Zero Hora de 18/01/2019. Imagem B: Screenshot do site
GauchazZH.
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Jé& na figura 35, pode-se visualizar como o contetdo foi apresentado na capa do jornal
impresso de 18/01/2019 e na homepage da editoria Cultura e Lazer no site GalchaZH. Sendo
que ja no titulo das matérias pode-se perceber diferencas na abordagem das mateérias.

O outro caso em que foi constatada a presenca do elemento 2, que se refere ao
repurposing, é no conteudo referente a programacdo de eventos para o final de semana. Este
foi publicado na editoria Cultura e Lazer no site, no dia 18/01/2019 as 12h03, com o titulo
“Mumuzinho em Xangri-14 e outras atracdes para curtir longe de Porto Alegre”®. Também foi
identificada na coluna “Findi do Potter e do Foster”, na pagina 12 do caderno Findi, com o
titulo “Mumuzinho gatcho”. Enquanto no site é dedicado 0 mesmo espaco para tratar de todas
as programacdes, sendo que sobre o show h& uma nota breve com as informag6es bésicas de
horéario e local, no impresso é dado destaque ao show. O evento é abordado em texto diferente
do publicado na plataforma digital. Na figura 36, pode-se ver as diferencas no tratamento
dado para o conteido nas duas plataformas.

Figura 36 - Imagem A: “Mumuzinho em Xangri-l4 e outras atracdes para curtir longe de Porto
Alegre” na editoria Cultura e Lazer no site GauchaZH. Imagem B: Nota ‘“Mumuzinho

gaucho” na coluna Findi do Potter ¢ do Foster no caderno Findi.
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% Disponivel em: https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/agenda-cultural/noticia/2019/01/mumuzinho-
em-xangri-la-e-outras-atracoes-para-curtir-longe-de-porto-alegre-cjr23x28i025x01ukru58mewg.html Acesso

em: 18 jan. 2019.


https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/agenda-cultural/noticia/2019/01/mumuzinho-em-xangri-la-e-outras-atracoes-para-curtir-longe-de-porto-alegre-cjr23x28i025x01ukru58mcwg.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/agenda-cultural/noticia/2019/01/mumuzinho-em-xangri-la-e-outras-atracoes-para-curtir-longe-de-porto-alegre-cjr23x28i025x01ukru58mcwg.html
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sticas marcantes de

- Cantar em Porto Alegre,
im, ¢ ia ar muito bem

a mador ale;

Saldanha, a partir do meio-
-dia de domingo. Uma das

—

Fonte: Imagem A: Screenshot do contetido “Mumuzinho em Xangri-la e outras atracBes para curtir longe de
Porto Alegre” do site GalchaZH. Imagem B: Screenshot da versdo digitalizada da pagina 12 do caderno Findi.

BCentes. Vasculhe a Amazon vale a pena

Como ¢é possivel visualizar na figura 36, os conteudos embora abordem do mesmo
assunto recebem tratamento diferenciado. Na imagem A, que mostra a nota no site, pode se
ver que o assunto é abordado de forma breve em um paragrafo. Ja na imagem B, screenshot
do impresso, é possivel perceber que o texto é maior e ha inclusive uma entrevista com o
cantor.

O elemento 3: referéncias a outras plataformas, se refere as estratégias adotadas pela
franquia para se referir através de links, icones ou outros recursos para as outras plataformas
em que realiza a distribuicdo de seus conteddos. Esse elemento foi encontrado em trés
ocasides no jornal impresso. Elas ocorreram através de pequenas mengdes, como remissoes.

Verificou-se esse elemento na coluna Rede Social do Segundo Caderno de
18/01/2019, através do texto “GauchaZH - Leia outras colunas em” e do link

“gauchazh.com/redesocial”, localizado no canto esquerdo superior da pagina 2 (Figura 37).
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Figura 37 - Referéncia as colunas na editoria Cultura e Lazer no site GauchaZH na pégina 02,

do Segundo Caderno de 18 de janeiro de 2019.

GAUCHAZH

Leia outras colunas em
gauchazh.com/redesocial

Fonte: Screenshot da versdo digitalizada do Segundo Caderno de 18 de janeiro de 2019.

A figura 37 mostra em destaque o link para a coluna “Rede Social” no site GaiuchaZH
e 0 texto que o acompanha convida o leitor para acessar outras colunas na plataforma digital.

Também verificou-se tal elemento no texto “Mais dicas de Sara Brodowski, de
segunda a sexta-feira, das 7h as 9h e das 13h as 14, na 102.3 FM”, localizado na coluna
Roteiro da Sara (Figura 38), do caderno Findi de 19/01/2019.

Figura 38 - Referéncia ao programa na radio 102.3 FM na péagina 3 do caderno Findi de 19 e

ROTEIRO
DA SARA

GASTRONOMIA E VIAGEM
SARA BODOWSKY

B sara.bodowsky@gruporbs.com.br
8 @SaraBodowsky
¥ /SaraBodowsky
/RoteirodaSara

Fonte: Screenshot da versdo digitalizada do caderno Findi de 19 e 20 de janeiro de 2019.
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Como pode ser visto na figura 38, ela faz referéncia ao programa radiofonico da
colunista Sara Bodowsky, que pode também ser acessado pelo site GauchazZH.

O elemento 3 apareceu, além disso, na matéria “Albornoz music aposta no pop
gatcho”, na pagina 5 do Segundo Caderno de 18/01/2019, através de link para ouvir musica
na plataforma digital, hospedada no endereco da web
https://players.brightcove.net/5712514580001/BkogZU3DG_default/index.html?videold=599
0190399001, que quando acessado apresenta apenas o player para reproduzir a muasica online.
(Figura 39).

Figura 39 - Referéncia a plataforma digital através do link para ouvir a mdsica citada na
mateéria.

GAUCHAZH_

Ouca Hum Hum
Hum,com Lara
Rossato, com
lancamento hoje
bit.ly/larahum

GAUCHAZH

Ouga, Muito
Estranho, com
Serginho Moah, com
lancamento 8 de
fevereiro em bit.ly/
serginhomuito

Fonte: Zero Hora, 18 de janeiro de 2019.
Ja a figura 39, apresenta dois links que ao serem acessados abrem uma pagina na web

que apresenta somente o player para reproduzir as musicas.


https://players.brightcove.net/5712514580001/BkogZU3DG_default/index.html?videoId=5990190399001
https://players.brightcove.net/5712514580001/BkogZU3DG_default/index.html?videoId=5990190399001
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Nos dois dias de anélise das plataformas digitais, 18 e 19/01/2019, foram publicados
oito conteudos referentes a editoria de cultura na pagina do Facebook e dois no Instagram.
Entende-se que esses conteudos também sdo classificados como referéncias a outras
plataformas, pois todos faziam referéncia e traziam links para matérias publicadas na editoria
Cultura e Lazer do site GauchazZH.

Entende-se que esse tipo de complemento amplia a experiéncia dos publicos em
relacdo ao jornalismo cultural tradicional. De modo que, embora a referéncia a contetdos
externos ocorra historicamente no jornalismo cultural, entende-se que quando apresentada
dessa forma, representa uma ampliagdo. Pois, sem a complementacdo dos recursos
disponibilizados pelas plataformas digitais, tais estratégias ndo seriam possiveis em Zero
Hora impressa. Ouvir uma musica, conferir um video sdo possibilidades que s6 se tornam
viaveis por meio das midias digitais, como o site GauchaZH ou plataformas externas das
redes digitais. Logo, no que estd relacionado a riqueza da experiéncia de acesso aos
conteudos, esse tipo de iniciativa acrescenta possibilidades e experiéncias, que podem
influenciar as expectativas que os publicos tem sobre o jornalismo cultural de Zero Hora
especificamente.

O elemento 4: aspectos de narrativa transmidiatica, nesta pesquisa, tem como base a
definicdo de Souza e Mielniczuk (2010) sobre a ldgica transmidia no jornalismo. Estes
afirmam que é possivel que o jornalista utilize principios da narrativa transmidiatica (N.T)
para elaboracdo de material jornalistico. Sendo que, a utilizacdo de multiplas plataformas nas
estratégias de distribuicdo das noticias é a caracteristica central dessa movimentacao,
considerando o acréscimo de contetdos e de experiéncias com a narrativa, COmo processos
colaborativos (SOUZA; MIELNICZUK, 2010).

Neste trabalho, o que se buscou para classificacdo no elemento 4 sdo conteddos
noticiosos que apresentam ampliacdes estratégicas dos contetdos de jornalismo cultural de
Zero Hora entre as plataformas utilizadas por sua franquia, partindo de remissdes ou outros
caminhos sugeridos nas publicac@es verificadas. Considera-se que os contetdos que utilizam
essas remissdes, ja descritos anteriormente no elemento 3, ndo contemplam esse tipo de
narrativa. 1sso porque apenas remetem os publicos para mais materiais aleatorios relacionados
aos assuntos publicados no jornal impresso, sem a proposta de complementa¢do néo
redundante da experiéncia de leitura e acesso aos conteudos. Remissdes simples, para
conteldos aleatorios, foram encontradas, como mostrado nos casos da coluna Rede Social e
de Sara Bodowsky. Ndo ha ligacdo estratégica aparente entre as publicacGes impressa e

digital. Ja as referéncias a musicas da figura 39 ndo incluem mais contetdos jornalisticos na
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narrativa, levando os publicos a elementos complementares externos, que ndo ampliam a
quantidade de informacéo disponibilizada, ndo havendo desenvolvimento da narrativa.

Outro ponto importante a ser considerado € que, no site GauchaZH, as matérias nao
apresentam remissdes a outras plataformas. Ja no aplicativo de smartphones aqui observado, o
que se verificou sdo coOpias das matérias do site. Logo, ndo percebeu-se, com relagdo aos
materiais da editoria de cultura, ligagdes estratégicas capazes de configurar a NT. Assim,
considera-se que ndo foram encontrados conteudos que configuram as caracteristicas de
aspectos da narrativa transmidiatica em contetdos jornalisticos de Zero Hora e da franquia
GauchaZH nos dias de observacao.

O elemento 5: insercéo de contetdos de plataformas externas, foi delimitado com base
no conceito de que informacdes e conteldos agregados as matérias jornalisticas podem
ampliar a “resolucao semantica” dessas noticias (FIDALGO, 2007). A resolucao semantica
diz respeito a “construgdo de sentido nas noticias em ambiente digital” (MIELNICZUK et al,
2010, p.1), sendo essa uma caracteristica e um recurso do jornalismo que utiliza a base de
dados. Esse elemento foi selecionado também por constatacdo recorrente na observacdo
exploratoria realizada anteriormente nessa pesquisa. De modo que foi elencado para verificar
se essa pratica mantinha-se nos conteudos da franquia de GauchaZH, configurando assim,
uma pratica contemporanea do jornalismo cultural dessa franquia.

O elemento 5 foi encontrado de forma recorrente na observacao exploratéria realizada
a titulo de exemplo para selecao do objeto de analise desta pesquisa. Apesar de ser comum no
jornalismo cultural convencional, compreende-se que esse tipo de conteudo vem sendo
utilizado de forma potencializada. Isso & medida que percebe-se 0 uso de recursos impossiveis
no jornal impresso, que, no caso desta pesquisa, representa as possibilidades tradicionais de
Zero Hora com relacdo ao desenvolvimento das pautas de jornalismo cultural. Sdo exemplos
0 uso de plataformas de compartilhamento de videos, como 0 YouTube, e de conteudos de
midias sociais digitais, como o Instagram, nas estratégias e materiais disponibilizados aos
publicos entre as plataformas. Trata-se de contetudo ndo-jornalistico agregado as matérias da
editoria de cultura, que, como ja observado, permitem um outro tipo de experiéncia no acesso
aos conteudos.

Entende-se que, a medida que, esses contetdos sdo agregados as matérias, eles podem
ampliar a “resolugdo semantica” (FIDALGO, 2007) das noticias. Ou seja, quando a noticia
aborda um contetdo audiovisual e traz o trailer desse conteido, o sentido que o leitor formara
sobre 0 assunto da noticia sera ampliado. A partir desse contetdo adicionado o publico pode

perceber aspectos possiveis somente através dele. Em relacdo, por exemplo, ao jornal
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impresso, essa experiéncia seria limitada, pois nele é possivel apenas descrever o produto
audiovisual.

O elemento 5 foi encontrado em um total de 14 conteudos, 13 no site € um no jornal
impresso. A insercdo de conteudo de plataformas externas no impresso ocorreu através do link
para 0 dudio de uma musica na matéria “Albornoz Music aposta no pop gaticho” (figura 39),
ja descrita. O quadro 8 demonstra o tipo de contetido adicionado e o nimero de ocorréncias
desse elemento nas matérias veiculadas na editoria Cultura e Lazer do site GauchaZH nos
dias de andlise.

Quadro 9: Matérias do site GalchaZzH com contetdos compartilhados de outras plataformas
nos dias 18 e 19/01/2019.

Tipo de conteddo adicionado nas matérias Ndmero de
matérias
Videos publicados no Youtube 5
Publicagdes do Instagram 3
Publicacdes do Twitter 3
Publica¢des do Facebook -
Dois tipos de conteddo, provenientes do Youtube e Instagram. 2
Total de matérias com contetdos de outras plataformas 13
Total de matérias veiculadas na se¢do Cultura e Lazer nos dias 18 e 19 de janeiro. 27

Fonte: Elaborado pela autora.

Diante da observacdo do quadro 8, percebe-se que cerca de metade das matérias
veiculadas pelo site receberam o acréscimo de contetdos de entretenimento ou inser¢do de
publicagdes provenientes de outras plataformas, como Instagram e Twitter, nas matérias.
Dessa forma, entende-se que ha um movimento de complementar o contetdo jornalistico com
material proveniente de terceiros e publicado em outras plataformas. Entende-se que esse
movimento seria caracteristico desse cenario, pois as plataformas digitais e recursos
contemporaneos possibilitam esse tipo de estratégia, de inserir conteldos de outras
plataformas, como o YouTube, em meio aos blocos de texto. Atualmente, é aceitavel
acrescentar postagens de redes sociais como complementos da informacdo jornalistica. Por
exemplo, a publica¢do no Twitter de um artista ganharia status de nota oficial.

O elemento 6: limitagdes e possibilidades das plataformas digitais utilizadas, se refere
as possibilidades que as midias digitais abrem as publica¢@es jornalisticas. Essa subcategoria
foi elencada com base nas caracteristicas do webjornalismo (MIELNICZUK, 2003) como a
multimidialidade, hipertextualidade, atualizacdo continua, interatividade, memodria e
personalizacdo. Além disso, considerou-se aspectos do acesso aos conteudos em midias
moveis, como a tactilidade, que diz respeito a possibilidade de acessar 0os conteudos através

da tela sensivel ao toque dos dispositivos moveis, como smarthphones e tablets. Segundo
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Pal4cios e Cunha (2012, p. 668) “a tactilidade tornou-se elemento essencial para a
comunicacdo em aplicativos instalados nesses dispositivos méveis, que utilizam o recurso do
touchscreen ou tela sensivel ao toque”. Esse elemento foi encontrado em todos os conteudos
digitais observados. Dessa forma, a seguir sdo citados exemplos que se destacaram.

Verificou-se a multimidialidade na grande maioria dos contetdos observados. Todos
0s contetidos publicados no site e aplicativo apresentaram texto e fotos. Cinco contelddos
publicados no site GalchaZH apresentaram texto, fotos e videos, sendo que todos os videos
sdo conteldos compartilhados do YouTube ou Instagram. Exemplo é a matéria “Hoje na
Historia: 18 de janeiro”, publicada em 18/01/2019, as 07h30. Ela disponibiliza arquivo de
audio com programa da Radio Gaucha.

Outro exemplo é a matéria “Cenarios de Porto Alegre inspirados em art déco sdo
recriados por artista”, de 18/01/2019, publicada as 17h40. Ela apresenta galeria de imagens
com as obras do artista Marco Pilar. As imagens sdo digitalizadas do arquivo pessoal do
artista. Esse contetdo foi publicado apenas no site GauchaZH e teve uma remissdo na pagina
do Facebook.

Todos os contetdos digitais observados tém hiperlinks. Eles a atualizacdo continua,
que é a caracteristica possibilitada pelas plataformas digitais, de acréscimo de informacdes
que atualizam o contetdo, mesmo depois da publica¢do da noticia (MIELNICZUK, 2003).
Essa caracteristica € demarcada nos contetdos pela data e horério de atualizagdo, localizados,

no site GauchaZH, logo abaixo do titulo, como é possivel ver na figura 40.

Figura 40 - Atualizacdo continua no site GaluchazZH.

Marcelo Yuka, fundador da
banda O Rappa, morre aos 53
anos

Musico estava internado apés sofrer acidente vascular cerebral (AVC) isquémico

Fonte: Screenshot da matéria “Marcelo Yuka, fundador da banda O Rappa, morre aos 53 anos™.

Como é possivel ver na figura 40, foram publicadas a data e a hora de postagem da

matéria e também a data de atualizacdo. Tal recurso € caracteristico da plataforma digital,
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uma vez que essa é uma das limitagdes do jornal impresso, j& que, ap6s ser enviado para a
impressao, ndo ha como realizar atualizacdes em sua edicao.

Foram verificadas estratégias que viabilizam a interatividade nas plataformas digitais
analisadas. Em GalchaZH, ela aparece, por exemplo, nos icones que direcionam o interagente
para o compartilhamento das matérias no Facebook, no Twitter, ou, ainda, envia-lo por e-
mail. Além disso, 0 espago para comentarios, localizado no final de cada matéria, permite
dialogos sobre os conteddos. No aplicativo GalchaZH, observado através do smarthphone, é
adicionado o botdo para compartilhamento da matéria no WhatsApp. Cabe ressaltar que o app
ndo apresenta o espago para comentarios. No Facebook, h4 o espaco para comentarios, assim
como é possivel reagir aos conteudos, através de botdes no layout do site. Também pode-se
compartilhar as matérias publicadas na pagina. Em destaque na figura 41, os botbes para

compartilhamento de conteddos no site e no aplicativo GauchazH.

Figura 41 - Botbes para compartilhamento de contetido no site e no aplicativo GatchazZH.

Perguntas ousadas e beijos ‘
técnicos: "Lady Night" estreia azw, mosica
na Globo com Caua Reymond e

e rende boas risadas

Atracao comandada por Tata Wemeck atingiu os Trending Topics do Twitter E : c

S MAIS LIDAS
JOLIO BOLL
Vestibular da UFRGS 2019:

listdo de aprovados é

divulgado |

Apés legalizag:
Us

Vestibular da UFRGS 2019: Ariana langou novo clipe nesta sexta-feira

listéo de aprovados sera
divulgado nesta sexta-feira

o aaeeana . SUPERSABADO progr... _

Fonte: Screenshot do site GalchaZH; Screenshot do aplicativo GatchaZH.

Como é possivel ver na figura 41, no site, os botdes para compartilhamento ficam ao
lado da fotografia, proximo a margem esquerda da pagina. Ja no aplicativo, ficam logo abaixo
do titulo e subtitulo e acima da fotografia.

Na plataforma que da acesso a versdo digitalizada do jornal impresso, também é
possivel utilizar recursos que usam potencialidades das tecnologias digitais. Ela apresenta,

através de uma série de icones, presentes no topo da pagina, as possibilidades de acessar a
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edicdo atual, imprimir a pagina, pesquisar, recomendar (compartilhar), comentar e contato. A

figura 42 mostra os icones.

Figura 42 - Icones de interatividade e compartilnamento da pagina de
digitalizada de Zero Hora.
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Fonte: Screenshot da versdo digitalizada de Zero Hora, edi¢do de 19 de janeiro de 2019.
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Como visto na imagem, o acesso a versédo flip, que é o PDF da edicdo impressa do

jornal Zero Hora, permite a realizacdo de movimentacGes que ndo sdo possiveis no suporte

impresso. E possivel notar que a plataforma digital agrega uma série de potencialidades a

publicacdo impressa, quando disponibilizada nessa plataforma. Como mostra a figura 43, esse

recurso possibilita curtir o jornal Zero Hora e compartilhar o contetdo no Twitter, Facebook,

no Linkedin, enviar por e-mail, salvar nos favoritos, entre outros. Trata-se de atividades

impossiveis quando o jornal era disponibilizado apenas na versao impressa. Essa plataforma

ainda possibilita que os leitores facam comentarios sobre a versao impressa do jornal.

Como é possivel ver na figura 42, os botdes que possibilitam os recursos de interacdo

ficam localizados centralizados no topo da pagina.
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Figura 43 - Paginas que se abrem ao clicar no icone recomendar e no icone comentar.
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)Fréntg:ﬂééreenshot da versao digitalizada de Zero HBra de 19 de janeiro de 2019.

A partir da figura 43, pode-se visualizar que, ao clicar na opcdo comentarios do
aplicativo GauchaZH, abre-se a op¢do de em qual pagina deseja-se comentar. Com esse tipo
de ferramenta, movimentos diferentes dos que podem ser realizados na leitura do jornal
impresso ocorrem no momento em que o0s publicos aderem a esses recursos. Com relacdo ao
jornalismo cultural que se desenvolveu no jornal impresso Zero Hora, trata-se de opgGes que
imprimem recursos diferenciados aos conteudos, de modo que podem inspirar os jornalistas a
realizacdo de estratégias de narrativa transmidiatica baseadas na colaboracdo e comentarios
dos publicos, por exemplo. Assim, podem criar uma outra ideia da forma possivel de acesso
aos contetdos pelos leitores, que nutrem outras expectativas de consumo ao acessarem as
plataformas digitais. As plataformas digitais agregam recursos as publicacdes tradicionais,
como o jornal impresso. Ao ser disponibilizado nelas, esse recebe recursos que ampliam a
experiéncia do leitor.

No aplicativo GauchaZH, verificou-se, além das caracteristicas do webjornalismo
(MIELNICZUK, 2003), particularidades do acesso aos contedos em midias moveis, como a
tactilidade. Embora as matérias publicadas no aplicativo, em termos de conteudo, sejam as
mesmas da editoria Cultura e Lazer do site GauchaZH, o layout da plataforma e seus recursos
possibilitam uma experiéncia diferenciada ao interagente, em relacdo ao site. O recurso de
tactilidade proporciona, no aplicativo GaluchaZH, que os contetdos sejam selecionados a
partir do toque na tela e, ao acessar uma noticia especifica, para Ié-la, deve-se rolar a tela do

smarthphone até o final, para passar para a proxima, arrastando a tela da direita para a
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esquerda. Esses tipos de acessos aos contetdos se dao de forma diferenciada em relagdo ao
site, proporcionando, assim, um outro tipo de experiéncia, embora sobre um mesmo conteudo.

Outra caracteristica diferenciada dos conteddos no aplicativo GauchaZH para
smarthphone, em relacdo ao site GauchazZH, ¢ a insercao do botdo para compartilhamento do
contetdo no aplicativo WhatsAapp. No site, esse recurso ndo é disponibilizado ao lado dos
botdes de compartilhando para o Facebook, Twitter e e-mail. J& no aplicativo, aparece em
destaque, logo abaixo do titulo da matéria, como é possivel ver na figura 41. Dessa forma,
percebe-se que o aplicativo para smarthphones de GauchazZH é adaptado as funcionalidades
desses dispositivos e as tendéncias de comunicacdo da contemporaneidade, sendo que, em
maio de 2018, a WhatsApp Inc. divulgou que possuia 120 milhGes de usuarios mensalmente
ativos no Brasil, de modo que um em cada dez usuarios do aplicativo estariam no pais®.
Assim, percebe-se uma das possiveis razbes da inser¢cdo do botdo que direciona para o

compartilhamento das matérias nesse aplicativo, especificamente.

4.3.3.4 Categoria 3: Elementos ndo previstos

Esse tdpico é dedicado a descricdo dos elementos ndo previstos. Os quais ndo foram
elencados previamente, mas foram selecionados no decorrer da anélise com base na sua
recorréncia ou por apresentarem aspectos que se mostraram relevantes.

Percebeu-se que, na edicdo de 12/04/1997, predominam as entrevistas, sendo que
quatro, dos sete contetidos veiculados na publicagdo, sdo desse género. Os demais contetdos
dessa edicdo sdo dois textos opinativos, uma coluna com notas informativas sobre a
programacao cultural e meia pagina dedicada as novidades da literatura.

Ja na edicdo de 07/04/2007, predominam os textos com caracteristicas do jornalismo
literario'®. Nessa edicdo, a reportagem “Viajantes de norte a sul”, em destaque na capa,
ocupa as quatro paginas centrais do caderno. Além disso, nessa edi¢do, ha duas entrevistas,
uma matéria e um artigo de opinido. A matéria “Infinita paciéncia” também apresenta

caracteristicas do jornalismo literario. O texto ndo apresenta lide e utiliza um personagem, que

% ESTADAO online. Whattsapp chega a 120 milhdes de usudrios no Brasil. Disponivel em:

<https://link.estadao.com.br/noticias/empresas,whatsapp-chega-a-120-milhoes-de-usuarios-no-
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100 Pena (2007) caracteriza o jornalismo literario como: “significa potencializar os recursos do jornalismo,
ultrapassar os limites dos acontecimentos cotidianos, proporcionar visdes amplas da realidade, exercer
plenamente a cidadania, romper as correntes burocraticas do lide', evitar os definidores primdrios' e,
principalmente, garantir perenidade e profundidade aos relatos”.
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é morador de Porto Alegre, para conduzir o tema, que aborda a aparente passividade do
brasileiro diante dos problemas sociais do pais.

Outro elemento ndo previsto que se destacou na analise é a auséncia da publicidade
nos edic¢des dos jornais impressos de 1967, 1981, 1997 E 20077 e a sua presenca marcante nos
cadernos de 2019. Somente a partir da edicdo de 1997, pode-se ver a indicacdo de espagos
para anuncios nos cadernos. Nas edi¢fes de 12/04/1997, de 07/04/2007 e de 18/01/2019
foram encontrados um anuncio em cada edicdo. JA na edicdo de 19/01/2019, foram
encontrados trés andncios. A figura que segue mostra o espaco destinado a publicidade nos
cadernos de cultura de 1997, 2007 e 20109.

Figura 44 - Imagem A: Caderno Cultura de 12/04/1997, p. 7. Imagem B: Caderno Cultura de
07/04/2007, p.5. Imagem C: Segundo Caderno de 18/01/2019, p. 5.
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Fonte: Imagem A: Zero Hora, 12 de abril de 1997. Imagem B: Zero Hora, 07 de abril de 2007. Imagem C: Zero
Hora, 18 de abril de 2019.

Como é possivel ver na figura 44, o espacgo destinado a publicidade nas edi¢des de
2007 e 2019 é maior que o indicado na edicdo de 1997. Verificou-se, também, que todos os
anuncios publicitarios presentes nos cadernos de cultura observados eram relacionados ao
tema. J& os publicados nas edicGes de 2019 se referem a programacéo cultural de Porto Alegre
e da regido metropolitana.

A partir da observacdo realizada, foi possivel obter indicios de como o jornalismo

cultural se transformou através dos tempos em Zero Hora, em dois sentidos: composicdo dos
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conteidos e na forma de distribuigdo. Em décadas anteriores, percebeu-se que o jornalismo
cultural de Zero Hora voltava-se a abordagens além dos produtos culturais. Destacavam-se
temas ligados a sociologia, a filosofia, a religido e a propria cultura em um sentido mais
amplo. Entende-se que tal abordagem se dava, também, devido ao jornal possuir cadernos
distintos para cada segmento, como cultura, variedades, televisdo. Atualmente, essas editorias
ocupam 0s mesmos cadernos, possuindo espago limitado. Entende-se, também, que, como diz
Ballerini (2015), as circunstancias da vida cotidiana mudaram e as pessoas procuram cada vez
mais informagGes que possam suprir suas demandas de maneira breve e objetiva. Com a
diminuigdo do espaco no jornal impresso, ocorreu a reunido dos cadernos de cultura e
variedades em um Unico caderno: o Segundo Caderno, que busca abranger publico o mais
variado possivel.

A partir da analise, foi possivel perceber aspectos sobre como o jornalismo cultural de
Zero Hora vem se transformando em elemento que integra multiplos objetos culturais da
industria criativa, a partir da distribuicdo multiplataforma da franquia GaichaZH. Entende-se
que, quando o jornalismo cultural de Zero Hora passa a ter representagfes noutras
plataformas, além do jornal impresso, que é a sua midia matriz, ele amplia sua abrangéncia. E
0 que foi visto até aqui, com relacdo a variacédo dos tipos de contetidos e complementos destes
nas multiplas plataformas utilizadas hoje por Zero Hora para a distribuicdo de materiais de
jornalismo cultural, entre outros.

Se antes, no jornal impresso, Zero Hora tinha determinado padrdo de atuacdo nos
espacos de jornalismo cultural, hoje, tais modelos vém se alterando, mesclando o tradicional
com as possibilidades diferenciadas das midias digitais. Logo, o jornalismo cultural de Zero
Hora impressa é diferente, atualmente, em maultiplas plataformas. Acredita-se que a analise de
contelldo mostra elementos que demonstram o pensamento estratégico dos jornalistas de Zero
Hora e de GauchaZH nesse sentido. A franquia gera, assim, multiplos objetos culturais de
jornalismo, que integram a inddstria criativa e permitem variages dos tipos de conteudos
disponibilizados através da editoria de jornalismo cultural de Zero Hora. O jornal Zero Hora,
quando era s6 impresso, tinha certas caracteristicas como elemento da industria criativa. Nos
dias atuais, integrando a franquia de GauchazH, tem seus limites alargados.

Partindo da ideia expressa no capitulo 1 desta dissertacdo, de que o jornalismo é uma
atividade criada a partir do capital intelectual do jornalista, que produz os conteudos a partir
de um processo criativo, entende-se que pode ter ocorrido uma transformagao nesse processo
na redacdo multiplataforma de Zero Hora. E preciso observar que os processos produtivos do

jornalista envolvem, além da técnica jornalistica (etapas de selecéo, apuracao e checagem dos
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fatos), a capacidade intelectual do profissional, sua percepcéo sobre os temas, sua habilidade
de interpretacdo e a sua capacidade de transformar as informacdes em produtos jornalisticos.
Logo, a distribuicdo de seus produtos em multiplas plataformas pode complexificar esse
processo, pois as referéncias de producgdo ja ndo se limitam a apenas um produto da industria
criativa. A distribuicdo multiplataforma gera essa possibilidade, devido ao fato de que, no
momento em que 0s produtos jornalisticos sdo distribuidos em diferentes suportes e midias,
que possuem diferentes particularidades e recursos, as caracteristicas desses produtos também
mudam. Dessa forma, os jornalistas precisam cada vez mais se valer da sua capacidade
criativa e possuir uma gama maior de conhecimentos sobre as plataformas para as quais
produzem conteudos. Especificamente no jornalismo cultural, como constatado nesta analise,
atualmente, os profissionais precisam contar com um escopo mais amplo de informagdes
sobre uma variedade maior de assuntos culturais.

Quanto a forma de distribuicdo, que envolve também o fator social, percebe-se a
mudanca de uma para Vérias plataformas. O jornalismo cultural que antes era veiculado
apenas nas paginas do jornal impresso, com suas limitagdes de espagco e recursos, agora
encontra uma gama de possibilidades nas plataformas digitais e midias sociais digitais. Nesta
analise, pode-se constatar as estratégias que a franquia de Zero Hora vem adotando na
distribuicdo multiplataforma do jornalismo cultural. So exemplos a inserc¢éo de contetdos de
variedades de outras plataformas em quase metade dos contedos veiculados no site, bem
como a presenca marcante do shovelware. Além disso, destacam-se 0s poucos casos do
repurposing. Tais caracteristicas demonstram que o jornalismo cultural de ZH parece, ainda,
estar se adaptando as possibilidades e recursos que as plataformas digitais oferecem, mas ja
demonstra indicios da tendéncia que pretende seguir.

4.4 Analise das entrevistas semiestruturadas

Neste topico sdo apresentados os dados coletados a partir das entrevistas
semiestruturadas realizadas com os profissionais da franquia GalchaZH. Foram
entrevistados!® a coordenadora de distribuicdo e produto de GatichaZH, Débora Pradella,
cujo depoimento foi coletado no dia 14/02/2019, e o editor do Segundo Caderno de Zero

Hora, Marcelo Perrone, entrevistado no dia 26/02/2019'%. A coordenadora de distribuicéo e

101 As transcrigdes completas das entrevistas podem ser conferidas nos Apéndices D e E.
102 As entrevistas foram realizadas por ligagio telefonica a pedido dos entrevistados e viabilizadas a partir de
contato Comunicagdo Institucional do Grupo RBS.



161

produto foi procurada devido a sua atuacdo na area de distribuicdo multiplataforma dos
produtos de GauchaZH, responsavel por determinar quais os horarios e plataformas em que
cada contetdo deve ser veiculado. Optou-se por entrevistar o editor do Segundo Caderno do
jornal Zero Hora por sua trajetoria no jornal impresso, que chega a 18 anos na editoria de
jornalismo cultural de Zero Hora. Desta forma, acredita-se que tais entrevistas possam
contribuir para complementar a analise da presente dissertacéo.

Essa fase da pesquisa inspirou-se em dois principios da sociologia compreensiva: 1) o
vitalismo e o 2) pensamento analogo. O vitalismo é caracterizado como a valorizagdo das
experiéncias vividas, empiricas (MAFESSOLI, 1985). Ao responder questdes sobre a sua
pratica e rotina profissional, os entrevistados refletiram e falaram sobre as suas experiéncias,
com base em seus conhecimentos praticos e empiricos. JA 0 pensamento analogo inspirou a
analise das respostas, pois esse principio se refere a analogia. Para Mafessoli (1985), “a
analogia é uma modulacao de toda a compreensao do que € movente, servindo-se de situaces
ou de experiéncias que lhe sejam comparaveis” (MAFFESOLI, 1985, p. 132). Como foi
realizada a comparacao entre as respostas dos entrevistados e os resultados da analise de
conteddos, esse principio mais uma vez foi utilizado nessa etapa do trabalho.

Essa etapa foi realizada a fim de verificar pontos em comum e divergentes entre as
respostas obtidas nas entrevistas e os achados da andlise de contetido. Busca-se compreender
se os profissionais acreditam que as representacfes sobre a sua pratica profissional se alteram
num cenario no qual os produtos jornalisticos sdo distribuidos em mudltiplas plataformas. A
ideia € entender esses pontos de vista num nivel mais geral, contemplado por Débora Pradella,
e num nivel mais especifico, relacionado ao jornalismo cultural em Zero Hora e GaluchaZH.
Este ultimo foi atendido através da entrevista com Marcelo Perrone. Os seguintes assuntos
foram privilegiados: a tematica das pautas de jornalismo cultural em Zero Hora, as
caracteristicas do jornalismo cultural de Zero Hora no impresso e nas plataformas digitais, a
forma de distribuicdo dos contetdos na franquia GalchaZH e a interagdo com os publicos
através de cada plataforma.

Sobre o modelo de trabalho da franquia de Zero Hora, tanto Pradella (2019) quando
Perrone (2019) citaram o modelo de redacdo integrada. Pradella (2009), destaca que “ndo ha
mais especialidades na redacdo. Antes, havia a equipe de capa, de redes sociais. Hoje ndo, é
apenas uma grande equipe que pensa a distribuicdo multiplataforma dos contetdos como um
todo”. Enfatizando a editoria de jornalismo cultural, Perrone (2009), diz que, “hoje, nos
trabalhamos de uma forma integrada, que até agora tem sido o modelo que tem dado uma

resposta boa”. Como definido no capitulo 2 dessa disserta¢do, segundo Salaverria e Negredo



162

(2008, p.51), a redacdo integrada no jornalismo diz respeito a unido de duas ou mais equipes
editoriais em uma sd. Assim, essas passam a trabalhar em conjunto no mesmo ambiente
fisico, compartilhando o mesmo comando editorial e estrutura tecnologica.

Sobre a forma de distribuicdo de conteudos, Pradella (2019) e Perrone (2019)
destacam que Zero Hora trabalha, atualmente, com foco principal na plataforma digital, o site
GaulchazH. Segundo Pradella (2019), a partir de 2014, ocorreu um movimento de unificagdo
nas redacdes que produziam contetdos para o jornal impresso e para o site. Ela afirma que,
“entdo, o jornal passou a priorizar o digital e ndo mais o0 impresso. Antes, se produziam
matérias para o impresso e que depois saiam no site. Desde entdo, passaram a se produzir
matérias para o site e sO entdo para o impresso”. Perrone (2019) destaca que o jornal Zero
Hora buscou esse posicionamento, a fim de se adaptar as recorrentes transformacdes no
cenario comunicacional, de modo a manter-se no mercado de maneira competitiva. Ele

declara que:

Muita gente fala que os jornais impressos vao acabar, alguns de fato
acabaram, mas outros ressuscitaram de uma forma ainda mais vigorosa do que ja
foram. Tipo o caso do New York Times. E um jornal que conseguiu superar uma
crise. Nao estou comparando, s6 pra exemplificar, e, hoje, tem um faturamento
bilionario. Conseguiu se reinventar nas plataformas digitais sem abrir méo da
qualidade do jornal no papel. Isso é o que a Zero Hora tem tentado fazer, com foco
no site, sem deixar de lado o foco no papel. (PERRONE, 2019)

Ainda discorrendo sobre a forma de distribuicdo dos contetidos, quando questionada
sobre qual estratégia é adotada na distribuicdo dos conteddos, ou seja, se Zero Hora prioriza a
distribuicdo dos conteldos através da estratégia de reporpusing ou shovelware, Pradella
(2009), afirma que:

N&o ha necessariamente uma regra, isso é decidido todos os dias em uma reunido de
pauta, nas quais se decide o que é mais adequado para cada conteldo. Ha os
coordenadores de distribuicdo e produto, que determinam quais os horarios e
plataformas em que cada conteldo deve ser veiculado, de modo a atingir os
assinantes e 0 maior publico possivel.

Comentando sobre 0 mesmo tema, Perrone (2019) destaca como se da o planejamento
de distribuicdo dos contetidos do jornalismo cultural a partir das reunies de pauta, nas quais é

decidido como as matérias devem ser publicadas em cada plataforma. Segundo ele:

[...] por exemplo, quando a gente faz uma reunido de pauta e ja discute como que
essa matéria pode ser apresentada no papel e como que ela pode ser apresentada no
site. No site, a gente vai investir mais em videos, mais em fotos, aquilo que esta em
um texto gigante no papel, no site, vai ser publicado em dois, trés textos diferentes,
um linkando para o outro, porque as pessoas nao vao ficar rolando a tela até o final,
isso é comprovado. Entdo, a forma é essa. Tu desenvolver com aquele mesmo
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contetdo, formas de ele ser lido e compreendido e agradar em qualquer
plataforma. [Grifo nosso] (PERRONE, 2019)

Entende-se que essa forma de aproveitamento do conteido em outras plataformas,
adaptando-os conforme as particularidades e recursos do suporte e das tecnologias, citado por
Perrone (2019), se refere ao repurposing. Tal pratica foi verificada em duas ocasides na
analise de conteudo realizada nesta pesquisa. 1sso demonstra a convergéncia entre o discurso
do editor do Segundo Caderno e as praticas identificadas no corpus de analise desta
dissertacdo, na editoria de cultura de Zero Hora e de plataformas digitais de GauchazZH.
Contudo, foram encontradas, na analise de contetdo, mais representacdes do shovelware,
pratica na qual os contetdos sdo publicados nas diferentes plataformas (impresso e digital),
sem adaptagdes as suas caracteristicas e recursos. Ainda assim, 0 que se viu nas demais
movimentacdes demonstra que determinados contetdos estdo sendo pensados de maneira
diferente para as plataformas digitais, processo que pode acabar influenciando a decisdo sobre
a cobertura de certas pautas. Cabe salientar que isso pode resultar em perfis diferentes das
noticias e publicacfes, 0 que leva ao entendimento de que produtos distintos da industria
criativa acabam sendo gerados na distribuicdo multiplataforma, expondo pautas diferentes,
com seu desenvolvimento particular em cada publicacdo. Sdo processos criativos distintos
acrescentados nas rotinas dos jornalistas. Isso leva a reflexdo sobre a possibilidade de que
estejam transformando as representacGes dos jornalistas sobre suas praticas na producdo do
jornalismo cultural em redacdes multiplataforma como a de Zero Hora. E importante destacar
que este trabalho entende a ocorréncia desse movimento em casos de veiculos jornalisticos
gue passaram a atuar em varias plataformas com o tempo, porém surgiram e se consolidaram
em uma plataforma especifica, como o impresso, que configura seus modelos tradicionais.

E possivel perceber, a partir da resposta de Perrone (2019), que o jornalismo cultural,
na opinido dele, possui particularidades que resultam em critérios diferenciados para a selecédo
da maneira como os conteudos sao distribuidos. As colocacGes do jornalista também véo ao
encontro dos resultados da analise de contetdo da editoria de cultura de Zero Hora, exposta
neste capitulo. Como verificado nos exemplos das matérias que apresentam o elemento 2:
repurposing, da categoria elementos contemporaneos, as matérias foram abordadas, no
impresso, com mais profundidade e, no site, em pequenos blocos de texto, acompanhados de
videos e fotos. Exemplo disso pode ser verificado nas matérias “Com a lei nas proprias maos”
(Segundo Caderno, 18/01/2019) e “O Justiceiro, Star Trek e mais: as estreias da Netflix nesse
final de semana” (site GalchaZH, Cultura e Lazer, 18/01/2019), sobre os destaques da
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programacdo da plataforma de streaming Netflix. Esses contetdos foram distribuidos com
contetdos adaptados para cada plataforma.

Quanto as tematicas das pautas do Segundo Caderno, Perrone (2019) destaca que o
desafio é conseguir lidar com a diversidade de publico em um jornal de grande circulacéo,

como Zero Hora. Segundo ele:

[...] o jornalismo cultural tem uma complexidade, que € a seguinte: num veiculo de
massa, que é a Zero Hora, a RBS, tu tens um publico muito difuso. E diferente de
uma revista especializada em cinema, por exemplo, tu sabes quem é o teu leitor, que
vai consumir teu produto. Num jornal que lida com varios assuntos, que tem um
assinante, que, digamos, na faixa dos 40, 60 anos e a familia dele, [...] tu estas
lidando com um publico muito amplo, [...] e como contemplar todo esse universo? E
o desafio que ndo tem uma resposta para se dar. E um exercicio diario, num jornal
de grande circulagdo como é a Zero Hora. (PERRONE, 2019).

A partir da resposta do editor do Segundo Caderno, Marcelo Perrone, percebe-se que
uma das caracteristicas do jornalismo cultural de Zero Hora diz respeito a abordagem de
temas variados, o que foi possivel perceber na analise de contetdo. Perrone (2019) destaca,
ainda, os critérios de selecdo dos contelidos. Ndo sdo publicados exatamente 0S mesmos
contetidos no site GauchaZH e no caderno Segundo Caderno do jornal impresso. 1sso nao
somente devido as caracteristicas e limitacbes dos suportes e tecnologias, mas também por

questdes ligadas a tematica das matérias. Segundo ele:

Nem tudo o que é publicado no site, até por questdes de espago, é publicado no
jornal de papel. O site tem outro perfil. Sio matérias, as vezes, mais curtas, sobre
amenidades, celebridades, Big Brother, coisas assim que a gente identifica através
de pesquisas que tém um pulblico mais cativo. No papel, essas noticias, as vezes, ndo
sdo as que mais interessam. [...] A érea cultural, por natureza dela, € uma que ainda
existe uma diferenca de curadoria, digamos assim, entre o que vai sair no papel e o
gue vai para o digital. Em principio, tudo o que vai para o papel vai para o
digital, mas nem tudo o que vai para o digital vai para o papel, por questdo de
espaco e por questao de perfil da noticia. [Grifo nosso] (PERRONE, 2019)

Sobre o trecho destacado na resposta do editor do Segundo Caderno, entende-se que a
regra é que todos os contedos publicados no jornal impresso sejam publicados também na
plataforma digital. Contudo, a partir da analise, foram encontrados contetdos que foram
publicados apenas no jornal impresso. Esse é 0 caso da matéria “Albornoz Music aposta no
pop gatcho”, publicada na pagina 5 do Segundo Caderno do dia 18/01/2019.

Dessa forma, entende-se que a distribuicdo multiplataforma pode agregar mudancas
nos critérios de noticiabilidade no caso do jornalismo cultural de Zero Hora, especificamente.
Entende-se que, a medida que o editor do Segundo Caderno afirma que ha assuntos que, pelo

perfil da plataforma quanto a tematica das matérias, sdo publicados no site e ndo sdo
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veiculados no jornal impresso, isso mostra que a questdo da ampliacdo do espaco, que SO é
possivel na plataforma digital, interfere nas escolhas que os jornalistas vao fazer para expor as
pautas. Como destacado no capitulo 2, segundo Moreira (2016) o processo de noticiabilidade
possuiria um carater elastico. Assim, entende-se que determinadas circunstancias, como as
caracteristicas das plataformas digitais, podem interferir nesses critérios de noticiabilidade.

Perrone (2019), discorrendo sobre as tematicas das pautas, afirma que a agenda
cultural € fator determinante na selecdo dos temas a serem abordados. Ele afirma o seguinte:
“a gente tem umas coisas fixas e outras ao sabor da nossa agenda, pois a gente ¢ muito preso,
entre aspas, a agenda cultural, das coisas que estao rolando na cidade” (PERRONE, 2019). O
destaque a programacdo cultural é o elemento 4, da categoria elementos tradicionais da
analise de conteudo. Ele foi selecionado baseado nas caracteristicas do jornalismo cultural do
século 20, citadas por Ballerini (2015). Esse elemento foi verificado de forma recorrente na
analise dos contetdos da franquia de Zero Hora, nos materiais de 2019. Dessa forma,
confirma-se o resultado da andlise, a partir da resposta do editor do Segundo Caderno.

Perrone (2019) cita o foco na prestacdo de servicos como uma das caracteristicas do
jornalismo cultural de Zero Hora. Para ele, esse caracteriza-se, no caderno de cultura de ZH,
pelos guias de programacdo de cinema e teatro, bem como pelas informac6es de horario, data

e local dos eventos nas matérias. Ele afirma que:

O jornalismo cultural tem uma coisa muito importante e é uma coisa que a gente
valoriza muito aqui, que é o servico. Que € o leitor que quer abrir a pagina do roteiro
de cinema e ver um “resuminho” do filme, onde ele vai passar, qual o horério, a peca
de teatro. Em todas as nossas matérias, procura-se sempre localizar onde é, que
horas comega, qual o valor do ingresso, eventualmente, como se chega no local.
(PERRONE, 2019)

Esse tipo de conteldo foi analisado nos elementos 4: programacdo cultural e 5:
contedo de variedades, da categoria elementos tradicionais. Ambos foram verificados com
frequéncia nos conteddos impressos e digitais analisados, com destaque para 0 espaco
destinado aos guias de cinema e TV nas edi¢fes dos cadernos de cultura (Segundo Caderno e
Findi), veiculados no jornal impresso, dos dias 18 e 19/01/2019.

Sobre as caracteristicas do jornalismo cultural de Zero Hora, Perrone (2019) destaca
que um dos focos do jornal é divulgar a cultura regional e os eventos de Porto Alegre e regiao.

Perrone afirma que:

Um dos focos da Zero Hora € ser um jornal que ressoe a cultura galcha. A gente
esta, sim, muito atento as coisas que rolam no mundo, mas o nosso foco maior é
valorizar 0s nossos artistas, 0s nossos eventos, que acontecem em Porto Alegre e no
Rio Grande do Sul de forma geral. [...] A gente tem espacos regulares para novos
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artistas, a cultura local ainda é muito forte no nosso radar e isso faz parte do DNA
do Segundo Caderno. (PERRONE, 2019)

Essa é outra caracteristica que pode ser percebida nos contetidos analisados. Como a
analise demonstra, os contetdos que se referem a agenda cultural abordam eventos que
ocorrem em Porto Alegre, regido metropolitana e alguns no litoral gadcho. Também foram
verificadas matérias que abordam artistas gatichos. Sdo exemplos as matérias “Cenarios de
Porto Alegre inspirados em art déco sdo recriados por artista™'%, sobre as obras do artista
gaucho Marco Pilar, publicada no site GauchaZH em 18/01/2019, ¢ a matéria “Albornoz
Music aposta no pop gaucho”, sobre a parceria entre artistas gatchos ¢ a produtora musical,
veiculada na pagina 5, do Segundo Caderno no dia 18/01/2019.

O editor do Segundo Caderno foi questionado sobre como as possibilidades de
interacdo afetam a producdo dos contetdos na editoria de cultura. Perrone (2019) destaca que
existem diversos canais de interacdo que proporcionam o contato com o publico. Ele cita o e-
mail, como um desses canais. Para ele, as plataformas digitais ampliaram as possibilidades de

interacdo. Ele afirma que:

[...] existe uma interagdo muito forte. Todos os e-mails sdo publicos. A gente
responde por e-mail, por telefone, por redes sociais. Todos os jornalistas tém seus
Facebooks, seus Twitters, que abrem canais, entdo. E isso é legal, porque abre muita
fonte de informacéo. Imagina um artista, que, antes, precisava ter um assessor de
imprensa para divulgar o seu trabalho. Hoje, ele ndo precisa, necessariamente, disso.
Ele pode colocar no Facebook, divulgar seu show, e acaba entrando no radar, 0s
amigos compartilham e chega para nds aqui. E tem muita coisa bacana dessas
ferramentas, que a gente ja achou muita coisa bacana e ja fez muita pauta legal com
coisas que surgem no Facebook, um comentério de alguém. [...] Isso é muito legal,
das pessoas usarem das tecnologias, das ferramentas para chegarem até nos, e
nds usarmos das mesmas tecnologias para ampliar a divulgagédo para o maior
publico possivel. E uma ferramenta que ela ja tem mais de uma via. Antes, a
gente colocava as coisas para as pessoas. Agora, a gente ja tem uma troca muito
efetiva. [Grifo nosso] (PERRONE, 2019)

A partir da resposta de Perrone (2019), pode-se concluir que as possibilidades de
interacdo proporcionadas pelas plataformas digitais, como os sites de redes sociais digitais,
afetam a producdo de contetddos na editoria de cultura. Isso até mesmo pautando a produgéo
das matérias, de modo que 0s comentarios e sugestdes que chegam até a editoria sdo levados
em consideracao na producgéo desses conteldos.

Quando perguntados se a mudanca de distribuicdo de uma para varias plataformas

103 Disponivel em: <https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/almanaque/noticia/2019/01/cenarios-de-
porto-alegre-inspirados-em-art-deco-sao-recriados-por-artista-cjr2fna7w01qx01pk5bhjwxtr.html> Acesso em 18
jan. 2019.
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pode mudar a representacdo social que o profissional de comunicacdo tem de sua prépria
pratica, tanto Pradella (2019), quanto Perrone (2019) destacaram aspectos similares. Os quais
dizem respeito ao papel do jornalista no cendrio comunicacional atual. No qual, segundo eles,
o0 papel do jornalista no processo de comunica¢do mudou, devido a multiplicidade de canais
de informacéo. Pradella (2019) destaca que:

Em um cendrio antigo, quando as pessoas consumiam noticias e apenas em poucos

canais de distribuicdo offline (jornal, radio ou tv), os veiculos e os jornalistas
exerciam um papel exclusivo, de donos da informagdo. Com a disseminacéo dos
meios digitais e mudanga no fluxo de distribuicdo dos conteddos, o
veiculo/jornalista passou a ser s6 mais uma pec¢a na engrenagem da informacéo -
onde as pessoas se informam por grupos de WhatsApp, redes sociais, etc. Cada
usuario passou a ser um potencial consumidor e disseminador de informacao. 1sso
muda a forma como a sociedade enxerga o papel do jornalista. O desafio é
justamente seguir mostrando a relevancia da profissdo dentro deste contexto.
PRADELLA (2019)

Perrone (2019) destaca 0 mesmo cenéario, citando especificamente o jornalismo
cultural. Assim como Pradella (2019), que menciona as midias sociais digitais e os aplicativos
de mensagens como fontes de informacdo que assumem papel fundamental no cenario

comunicativo atual. Ele afirma que:

O jornalismo cultural, como os outros modelos de jornalismo também enfrentam, a
questdo de que hoje as pessoas tém varios outros canais de informacdo. O jornal, a
TV e o radio ja foram a fonte primaria de informagéo das pessoas no passado. Hoje,
todos esses veiculos chegam as pessoas também como fontes primarias, mas [a
informagdo] chega, também, por meio de varios outros veiculos. Por exemplo,
amigos que compartilham uma matéria no Facebook. (PERRONE, 2019)

A partir das respostas dos profissionais, pode-se entender que eles percebem uma
mudanca na representacdo da sua préatica profissional e no seu papel, enquanto jornalistas, no
cenario comunicacional atual. Cenario esse que apresenta uma diversidade de canais e meios
pelos quais € possivel ter acesso as informacdes.

Sobre a possivel mudanca na representacdo de como a profissional percebe a sua
pratica diaria, Pradella (2019), responde que: “Com certeza (h4 uma mudanca). Quando
faziamos apenas jornal impresso, nos fechavamos o jornal e iamos para casa, de modo que
ficava a cargo da logistica realizar a impressao e a entrega do jornal ao leitor. Atualmente, n6s
participamos de todo o processo, desde o planejamento até a sua postagem e atualizagdo no
site”. A partir dessa resposta, pode-se inferir que a profissional entende que, com a
implantacdo da distribuicdo em multiplas plataformas, o jornalista passa a ter um papel mais

abrangente no procedimento da produgéo dos conteudos, pois acompanha todo 0 processo.
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Com base no conceito de representagdes, definido como “(...) uma forma de
conhecimento socialmente elaborada e partilhada, tendo um objetivo pratico e concorrendo a
construgdo de uma realidade comum a um conjunto social” (JODELET, 1993, p. 36), entende-
se que, embora as entrevistas tenham sido realizadas com apenas dois profissionais, foi
possivel obter indicios da forma como estes percebem a sua pratica a partir das respostas as
questdes propostas. Ao relatarem sua rotina, pratica profissional e refletirem sobre como
veem a sua atuacdo no cendrio comunicacional atual, verifica-se, a partir de suas respostas,
indicios de que estes percebem que, a partir das mudancgas no processo de distribuicdo das
noticias, que envolvem a passagem de uma para varias plataformas, modificou-se seu papel
no processo de producdo dos conteudos. Dessa forma, sugere-se que o0 imaginario que o
profissional possui sobre a sua pratica pode ter mudancas nesses casos, pois ele passa a
desenvolver mais func¢des e a acompanhar a producdo do contetdo, desde a reunido de pautas

até a postagem da matéria e suas atualizacdes.
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CONCLUSAO

A presente dissertacdo foi elaborada com a intencdo de contribuir nos estudos
referentes as relacbes entre o jornalismo cultural, o imaginario e a industria criativa. Tem
como objetivo compreender, a partir das teorias do jornalismo como tecnologia do imaginario
e como objeto da inddstria criativa, como as caracteristicas do jornalismo cultural da franquia
do jornal Zero Hora se transformam na distribuicdo multiplataforma. Para atingir tal objetivo,
o trabalho foi dividido em trés partes: a revisdo bibliogréfica, os procedimentos
metodoldgicos e a concluséo.

Os capitulos 1, 2 e 3 apresentam a revisao bibliografica, que aborda a transformacéo
do jornalismo como elemento da inddstria criativa, os objetos culturais do jornalismo na
cultura da convergéncia e o jornalismo como tecnologia do imaginario, respectivamente. O
capitulo 4 traz, a titulo de exemplo, a observacao exploratéria da distribuicdo multiplataforma
das editorias de jornalismo cultural das franquias da Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo,
Correio do Povo e Zero Hora. O capitulo 5 apresenta os procedimentos metodoldgicos, 0s
resultados obtidos na andlise de conteudo das editorias de cultura de Zero Hora e da franquia
GauchazH. Além disso, tambem expde a analise de entrevistas semiestruturadas realizadas
com dois profissionais da franquia de GauchazZH.

Com base em tudo que foi visto até aqui, considera-se que 0s objetivos foram
cumpridos. A partir dos dois primeiros capitulos, em consonancia com os resultados da
analise de conteddo, cumpriu-se com o0 objetivo especifico de problematizar como o
jornalismo cultural, em contexto de cultura da convergéncia e através da distribuicdo
multiplataforma em franquias, pode se transformar enquanto objeto da indUstria criativa.

O capitulo 1 permite a compreensdo de que o jornalismo é uma atividade criativa e
pode ser classificado como setor das industrias criativas. O jornalista utiliza seu capital
intelectual, criatividade e sensibilidade na producdo dos produtos jornalisticos. Ele ordena e
verifica as informagfes e configura outros contedos que dado origem aos produtos
jornalisticos. Esse movimento se configura como “processo criativo” (OSTROWER, 1977).

O capitulo 2 permite a compreensdo de que, no cenario da cultura da convergéncia, o
jornalismo amplia seu quadro de objetos culturais da industria criativa (BELOCHIO;
FEITOSA, 2018). Os resultados da analise de conteudo e das entrevistas semiestruturadas
confirmam pressupostos expostos no capitulo 2. Entre esses, destaca-se a ideia de que a
distribuicdo dos contetdos em mudltiplas plataformas pode ampliar a abrangéncia do

jornalismo cultural. Mediante as possibilidades das estratégias da convergéncia jornalistica,
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como a distribuico multiplataforma, ampliam-se os desafios de producdo no jornalismo
cultural. No jornal Zero Hora, como visto na analise de contetdo, o jornalismo cultural esgota
quantidade limitada de informac@es nas paginas do jornal impresso. Quando conteudos além
destes sdo veiculados nas plataformas digitais, essa situacdo muda. Suas possibilidades se
ampliam, a quantidade de assuntos e contetdos desenvolvidos é maior e mais diversificada,
com tematicas que ultrapassam aquelas que sdo exploradas no jornal impresso.

O capitulo 3 permite a reflexdo sobre as relacdes entre o imaginario e as
representacdes sociais no jornalismo cultural em situac6es de distribuicdo multiplataforma.
Entende-se, a partir desse capitulo, que a capacidade de tecnologia do imaginario do
jornalismo cultural também pode estar se ampliando a partir da “distribui¢do multiplataforma”
(BELOCHIO, 2014). A anélise de conteddo mostrou que cada plataforma da franquia
GauchaZH tem caracteristicas e perfil diferentes, indo além do que é possivel no jornal
impresso. Os jornalistas de Zero Hora e de GauchaZzH confirmaram, nas entrevistas
semiestruturadas, que pensam de maneira distinta as pautas e seu desenvolvimento para cada
uma das publicagdes.

As entrevistas, assim, proporcionaram dados que podem contribuir com o
entendimento de que a forma como os jornalistas trabalham na editoria de jornalismo cultural
também pode estar mudando o imaginario sobre a sua pratica. Tanto Pradella (2019) quanto
Perrone (2019), ao responderem questdo referente a essa tematica, revelaram acreditar que o
papel do jornalista no cenario comunicacional atual mudou. Os jornalistas afirmam que,
atualmente, ha inameros canais de informagcfes e 0s jornais ndo sdo mais 0S mMeios
hegemonicos. Pradella (2019), destaca que, em anos anteriores, quando trabalhava apenas
produzindo conteudo para o jornal impresso, suas funcdes eram mais limitadas. Atualmente,
segundo ela, com a distribuicdo multiplataforma, acompanha todo o processo de producédo do
contetdos, desde o planejamento até a postagem. Além disso, realiza atualizacGes nas
plataformas digitais. Com isso, percebe-se a ampliacdo das fungbes dos profissionais, que,
anteriormente, atuavam somente numa plataforma.

Desse modo, entende-se que, através das entrevistas semiestruturadas, cumpriu-se o
objetivo especifico de, seguindo principios da sociologia compreensiva, verificar o
entendimento que os jornalistas que trabalham com o tema cultura tém sobre o jornalismo
cultural produzido em franquia de jornal impresso.

Com a realizagdo da observacdo estruturada do capitulo 4 e da analise de conteudo,
entende-se que foi alcancado o objetivo especifico de analisar, em publicacGes

multiplataforma de franquia jornalistica cuja midia matriz € o jornal impresso, os elementos
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que indicam possiveis variagdes jornalismo cultural. A observacdo da editoria de jornalismo
cultural nas franquias da Folha de S. Paulo, do Estado de S. Paulo, do Correio do Povo e de
GauchaZH, revelou que estratégias diferentes do jornal impresso sdo realizadas nas midias
digitais. Por exemplo as estratégias de jornalismo multiplataforma presentes no caderno
“Musica muito popular brasileira”, da Folha de S. Paulo nas quais ha a producdo de
conteudos nas varias plataformas de atuacdo da franquia e a presenga da remisséo no jornal
impresso para conteidos exclusivos do site.

Em Zero Hora, a partir da analise de contedo das edi¢des antigas dos cadernos de
cultura, foi possivel constatar mudancas na forma e no conteddo dos materiais. Partindo da
verificacdo dos padrfes tradicionais do jornalismo cultural de Zero Hora, desenvolvidos
originalmente no jornal impresso, foi possivel concluir que, mesmo que de formas muitas
vezes sutis, ocorrem transformacdes no jornalismo cultural desse veiculo, a partir da
distribuicdo multiplataforma. O jornalismo cultural tem a sua a abrangéncia ampliada a partir
da criacdo de representacGes em plataformas digitais. 1sso ocorre, por exemplo, através de
estratégias como o repurposing.

Com base em tudo o que foi dito até aqui, considera-se que o0 objetivo geral foi
atingido, a partir da revisédo bibliogréfica e dos resultados da anélise de contetdo e das
entrevistas semiestruturadas. A partir das reflexfes tedricas e empiricas desta dissertacao,
percebeu-se que, no caso de Zero Hora multiplataforma, o jornalismo cultural pode estar
passando por transformacdes.

Através da analise de conteudo e das entrevistas, foi possivel perceber indicios de
como as caracteristicas do jornalismo cultural de Zero Hora se transformam na distribuicao
multiplataforma. Entende-se que, a medida que Zero Hora passa a atuar em mdultiplas
plataformas, seus produtos adquirem caracteristicas diferenciadas em cada uma delas.
Verificou-se mudancas nas caracteristicas do jornalismo cultural nas movimentacGes entre a
plataforma impressa, o site e o aplicativo, de modo que estes parecem configurar diferentes
produtos da inddstria criativa, j& que tém perfis diferentes e comportam noticias e contetidos
em formatos variados. Entdo, atualmente, Zero Hora se configura como um objeto da
industria criativa que possui caracteristicas distintas, envolvendo processos criativos
diferenciados na criacao de seus diferentes produtos em cada plataforma.

A editoria de jornalismo cultural do veiculo apresenta elementos variados entre as
plataformas, cada uma tendo potenciais aproveitados através de estratégias diferentes.
Acredita-se que esse processo pode estar influenciando as representacdes que os jornalistas de

Zero Hora tém sobre a forma de construcdo de contetdos do jornalismo cultural, ja que a
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forma de planejamento dos conteudos deve levar em consideragdo as potencialidades e
limitacbes de cada plataforma. O jornalista dessa editoria, em contexto de distribuicdo
multiplataforma, precisa planejar os conteddos de acordo com as caracteristicas de cada
plataforma e com os recursos disponiveis.

Foi possivel perceber, a partir dos resultados da analise empirica, que, na distribuicéo
multiplataforma, a forma como os conteddos sdo produzidos pode mudar, desde o seu
planejamento até a sua veiculacdo. No caso da franquia de GauchaZH, segundo Pradella
(2019) e Perrone (2019), um conteudo que anteriormente era planejado para ser veiculado
apenas no jornal impresso, atualmente, é planejado para ser publicado nas diversas
plataformas de atuacdo da franquia. Isso pode ser confirmado na andlise de contetdo, através
de elementos que apresentam o repurposing, citados no capitulo 5.

Entre os conteudos verificados na analise que apresentaram 0 repurposing, pode-se
citar como exemplos as matérias sobre os langcamentos da plataforma de streaming Netflix.
Sao elas: “Com a lei nas proprias maos”, veiculada no Segundo Caderno de 18/01/2019, e
“"O Justiceiro"”, "Star Trek" e mais: as estreias da Netflix neste final de semana”, veiculada no
site GauchaZH em 18/01/2019. Os conteudos tratam do mesmo tema, mas foram adaptados
conforme as caracteristicas de cada plataforma. O conteudo do jornal impresso tem foram
veiculados na capa do Segundo Caderno, em uma reportagem sobre a série “Justiceiro”, uma
foto grande no centro e notas sobre series originarias de historias em quadrinhos. Ja 0s
materiais veiculados no site tém blocos de textos mais curtos, acompanhados de trailers das
séries em destaque. Tais trailers se originam do canal da Netflix no YouTube. Além disso, a
matéria do site GauchaZH aborda langcamentos da Netflix que ndo foram tratados no jornal
impresso, o que demonstra a ampliagdo da cobertura do tema.

Percebeu-se que esses conteddos foram abordados de maneira ampliada na plataforma
digital. Entende-se que isso é possivel porque a plataforma da Web apresenta recursos de
espaco e de insercdo de conteldos mais abrangentes, que possibilitam agregar videos a
materia, por exemplo, e tratar de um nimero maior de temas do que no jornal impresso.
Quanto a esse assunto, Perrone (2019), em entrevista semiestruturada, destacou que, devido a
questdes de espaco e de perfil de contetdos, nem todas as matérias veiculadas no site sdo
publicadas no jornal impresso. Em outro momento da entrevista, Perrone (2019) explicou que,
na editoria de cultura de Zero Hora, os conteldos sdo trabalhados de modo a serem
aproveitados e compreendidos em todas as plataformas.

A partir disso, entende-se que os jornalistas, na producdo para a editoria de cultura de

ZH, planejam os conteudos de maneira diferente para cada plataforma. Logo, podem ter
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representagdes distintas sobre os tipos de produgdes do jornalismo cultural de Zero Hora que
constroem. Os depoimentos dos entrevistados mostram que, no caso de Zero Hora em
multiplas plataformas, ocorre essa variacao. Isso ficou visivel neste trabalho, tanto a partir da
analise de conteudo, quanto das entrevistas. A analise de contetdo apontou as diferencas entre
os produtos da franquia e dos elementos do jornalismo cultural de Zero Hora nesses espacos.
As entrevistas confirmaram que existe a necessidade de elaboragdo de conteudos
diferenciados para cada plataforma e que cada uma delas é pensada conforme seus recursos e
limitacdes.

Dessa forma, a partir dos resultados da anélise e das respostas da entrevista, percebe-
se que ha convergéncias entre o relato do editor do Segundo Caderno e o verificado na analise
de contetdo. Entende-se que os dados coletados demostram a possibilidade de que, a partir da
distribuicdo multiplataforma em Zero Hora, os critérios de noticiabilidade da editoria, no site,
sdo diferentes daqueles considerados para o impresso no jornalismo cultural. O jornal
impresso aborda assuntos mais restritos do que a plataforma digital. Entende-se que as
questdes ligadas as caracteristicas das plataformas digitais, entdo, interferem nas decisfes
guanto a escolha das pautas, interferindo, assim, mesmo que de forma sutil, na escolha das
pautas a serem trabalhadas e na forma como elas serdo estruturadas. Cabe ressaltar que isso
ocorre no caso analisado nesta dissertacdo, especificamente, cuja configuracdo
comunicacional € especifica.

Entende-se que o destaque dado a programacdo das plataformas de streaming
configura a ampliacdo da caracteristica tradicional do jornalismo cultural de dar destaque a
conteudos referentes a midias emergentes da época. Como ja destacado, a partir do final do
século 20, o jornalismo cultural passou a dar destaque & programacao de midias como cinema
e televisdo (BALLERINI, 2015). Trata-se de produtos tradicionais da industria criativa,
segundo UNCTAD (2012). Entende-se que, quando a programacao de streaming aparece em
destaque, ao lado da programacdo de cinema e televisdo, inclui-se na pauta jornalistica
elementos provenientes de plataformas diferentes, que resultam em outro tipo de producgéo da
industria criativa. Produtos de TV e cinema integram o grande grupo “midia” da industria
criativa, conforme UNCTAD (2012). S&o produtos de comunicac¢do de massa. Os produtos de
streaming s@o veiculados por meio de plataformas digitais, com funcionamento e logica
diferenciados, focados na personalizacdo. Disponibilizam para a selecdo dos publicos
producbes que talvez ndo ganhariam destaque em midias de massa. O destaque a essas
producdes em Zero Hora ocorre, provavelmente, como estratégia para o atendimento dos

interesses dos publicos que Zero Hora procura. Isso mostra que o profissional da franquia
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precisa ter conhecimento de uma gama maior de assuntos e conteldos para produzir
jornalismo cultural em Zero Hora multiplataforma. Complexifica-se o trabalho do
profissional da editoria de cultura.

Entende-se que, com o surgimento de outras tecnologias e midias, ampliam-se as
possibilidades de apuracdo e o escopo de assuntos que o profissional precisa dar atengdo na
hora de selecionar quais serdo noticiados ou ndo. Consequentemente, é possivel que essas
possibilidades interfiram nas pautas escolhidas pelos jornalistas para a produgdo. Assim,
conclui-se que os conteddos de jornalismo cultural desenvolvidos por Zero Hora na
plataforma impressa ndo sao exatamente os mesmos das plataformas digitais.

Acredita-se, neste trabalho, que as tecnologias do imaginario tém a capacidade de
sedimentar imaginarios na sociedade. Entdo, entende-se também que a distribuicdo
multiplataforma permite que o leitor tenha a sua experiéncia ampliada, pois, ao acessar 0
contetdo do jornal, ele pode, através desses recursos, ao ser direcionado pelo impresso as
redes digitais, complementar a sua experiéncia em outras plataformas. Considerando que
conteldos que aproveitam as potencialidades das variadas interfaces e suportes utilizados
nessas estratégias tém sua composicéo transformada, a alteracdo dessa experiéncia comeca na
relacdo com a publicacdo. Em cada plataforma, ela pode se tornar diferenciada, alimentando
expectativas distintas na producdo e na recepcao.

Acredita-se que as informacdes podem estar sendo elaboradas de maneira diferenciada
nos casos em que o jornalismo cultural se consolidou na midia impressa. Por exemplo, nos
webjornais, 0s conteudos sdo geralmente mais concisos e acompanhados de videos
incoporados de outras plataformas, como o YouTube. Predominam matérias sobre
entretenimento e percebe-se destaque ao conteudo dos servigos de streaming, que vem se
popularizando. Nas midias sociais, diferentes abordagens vém sendo utilizadas para convidar
o leitor para complementar a sua experiéncia em outras plataformas, ou oferecem informacoes
breves sobre o tema, através de recursos como os Stories, do Instagram. As possibilidades de
interacdo e compartilhamento também podem estar mudando essa relagdo do publico com a
editoria, sendo que, anteriormente, s6 havia a possibilidade deste se relacionar com o jornal ao
folhea-lo. As interacdes poderiam acontecer por cartas ou telefonemas. Ja hoje, o leitor pode
clicar, deslizar, aproximar, estender, compartilhar, comentar, ouvir, salvar, etc.

Dessa forma, entende-se que a capacidade de tecnologia do imaginario do jornalismo
cultural em franquias cuja midia matriz é o jornal impresso pode estar se ampliando, a partir
da distribuicdo multiplataforma. Isso através de suas diferentes representacdes. Segundo

Jodelet, elas sdo “uma forma de conhecimento socialmente elaborada e partilhada, tendo um
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objetivo pratico e concorrendo a constru¢ao de uma realidade comum a um conjunto social”
(1993, p. 36). Contribuem para a construcdo social da realidade. A partir da formacao de
franquias jornalisticas e da distribuicdo multiplataforma, podem surgir representacdes sociais
contemporaneas diferentes sobre o jornalismo cultural de determinados veiculos e a forma
como eles se apresentam. E preciso destacar que ndo pretende-se esgotar o assunto neste
trabalho. Contudo, entende-se importante citar tais relagfes para apontar que essas
possibilidades sdo inerentes as movimentac6es das franquias atualmente e podem resultar em
modificacBes na forma de atuacdo desse tipo de jornalismo como tecnologia do imaginario
sobre determinados assuntos.

Portanto, acredita-se que as representacfes que os jornalistas tém sobre sua prépria
pratica na editoria de cultura de Zero Hora podem estar se transformando nas estratégias
multiplataforma da sua franquia. Por todas as razfes expostas, considera-se que esta pesquisa
contribui com os estudos nesse sentido, apesar de ndo esgotar o tema, dadas as limitacdes de
tempo para a constituicdo desta dissertacdo. Sendo eles: a) verificar de forma mais
aprofundada os aspectos do imaginario nas produc¢des de jornalismo cultural em contexto de
distribuicdo multiplataforma; e b) problematizar as exigéncias profissionais que se apresentam
na atualidade e as condicdes de producéo jornalistica. Assim, entende-se que este trabalho tem
relevancia e pode inspirar trabalhos futuros. Estes poderdo aprofundar pesquisas nesse

sentido.
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APENDICE A

Quadros de acompanhamento de observacao exploratdria das caracteristicas das editorias de
jornalismo cultural das franquias: Estadao, Folha de S. Paulo, GaluchaZH e Correio do Povo.

EMPRESA

PLATAFORMA

Impresso ou
DIGITALIZADO

ESTADAO
(CADERNO 2)

CAPA c/ foto em
destaque:

- Nova diregéo.
Claudia Raia
assume hoje a
curadoria do
_Teatral, espaco
no Instituto Tomie
Ohtake.

Quinta-feira, 02 de agosto de 2018.

FOLHA DE S.
PAULO
(ILUSTRADA)

P.1 CAPA
ILUSTRADA:

- Tiro e queda:
Filme o nome da
morte... (Foto
grande)

- Critica sobre o
filme

GAUCHAZH
(SEGUNDO
CADERNO)

P.1 Capa:
- Silva descobre o
Brasil;

Foto grande +
texto

CORREIO DO
POVO
(ARTEE
AGENDA,
CADERNO DE
SABADO)
ARTE E
AGENDA, P.1:
-Sequéncia de
musical com
cancgoes de
ABBA;

-Banda faz show
no Sgt. Peppers;

- Ballumbrosio e o
som peruano;

- Abrem hoje trés
exposicoes;

- Livro de Martim
César no Paseo;
Nota: Jovens
cantoras estrelam
filme.

CADERNO 2: P.2: P.2: P.2:

P.1: Matéria capa; | - Coluna social: COLUNA REDE | - Guiade TV

Claudia Raia Monica SOCIAL aberta;

(Botdes de Bergamo; (Remisséo pra - Programagdo de

avaliacéo e -Coluna GalchazH, outras | cinema

compartilhamento; | Multitela— Tony | colunas) - Palavras

- opcdo de ouvira | Goes. cruxadas;

matéria)

P.2: Coluna Social | P.3: P.3: P.3:

— Direto da Fonte, | - Uruguaio - Unimdsica - Cinema: A saga

pg. inteira; utiliza humor celebra a cultura de um matador de
para criticar afroperuana; aluguel brasileiro;
ditadura (mesma | - Zé Vitor Castiel: | - Estreia: Para

site)

querem acabar

conferir ma outra

com o planeta. historia;
(Remisséo pra - Coluna Canall
GatichaZH) - Opera: O
quatrilho percorre
o0 RS
P.3: Propaganda P.4: - Aperto ndo | P.4: P.4:

de shows pg.
inteira;

barra temporada
de peso na danga
— (foto 2 p.)

P.5: propag.

Cinema: - Anae
Vitéria cantam
suas historias.

- Cara nova em
“Mamma mia!”

-Coluna Clubes;

- Coluna Direto ao
Ponto;

- Horéscopo;

- Correio
feminino: coluna
Eduardo Conill;

- Roteiro: Eventos
culturais




P.4: Coluna
Arsenico: Jodo
Waldi Curry

- Hordscopo:
Quiroga

- Quadrinhos,
palavras cruzadas.

P.6: - Morre
Mario Cravo
Junior, o escultor
da Salvador
moderna.

- Novo livro da
colecdo Folha
apresenta
Richard Wagner
para criangas
(transposicdes)

P.5:

Cinema: Mostra
apresenta recente
safra da Italia.

P.5: OBITUARIO
DE ARTISTAS

- Arte da figura e
abstracdo: O
artista paraibano
vai ganhar uma
exposicado dia 24,
em Séo Paulo.

- O adeus ao
escultor das obras
mais populares de
Salvador

- Guia de
Streaming e TV

P.7: - Coluna
José Siméo.

- Charge;

- Palavras
cruzadas;

- Hordscopo.

P.6: Guia de
cinema

P.6: Guia de
cinema

Em trés episodios
0 mal estar do
mundo

(Mesma
matéria/tema do
site, mas no site
ha os trailers e
QRcode pra web)

P.8:

- Artigo: A
questéo do
aborto.

P.7: Guia de tv
aberta e
quadrinhos

P.7: Propaganda
_Teatral (matéria
capa)

P.8: Eventos:

- O nordeste viaja
pelo Sul;

- Sarau: Qual a
diferenca entre
moral e ética?

- Msica na hora
do rush;

-Trés novas
exposicOes para
Ver no pago
municipal

P.8: Topo coluna
L.F. Verissimo.

- Matéria Festival
de cinema
italiano: ITALIA
FAZ A FESTA. +
Coluna de analise
do cinema italiano
contemporaneo




SITE CULTURA ILUSTRADA CULTURAE ARTEE
LAZER AGENDA

- TOPO: Claudia | TOPO: Filme 'O | TOPO: Mostra TOPO: Netflix vai
Raia assume a Nome da Morte' | exibe em Porto produzir
curadoria do conta histériade | Alegre filmes adaptacéo de
_Teatral, espago brasileiro que italianos inéditos | Andy Serkis para
no Instituto Tomie | matou 492 (Hiperlinks, "A Revolugdo dos
Ohtake para o pessoas trailer, Bichos" — Estaddo
conhecimento. (hiperlinks, informagdes de contetido
(hiperlinks) galeria de fotos) | programacédo)
- Morre, aos 74 Segunda Claudia Raia "Mamma Mia! L&
anos, o pintor temporada da assume a Vamos Nés de

paraibano Antonio
Dias;

"The Handmaid's
Tale' sera exibida
em setembro no
Brasil.

(Galeria de fotos
e trailer)

curadoria no
Instituto Tomie
Ohtake, em Séo
Paulo

Novo" agrada e
serve como
homenagem ao
primeiro filme.
(Trailer)

- 'Café', 'Mamma

Colecéo Folha

Nei Lisboa fala

Nicki Minaj atrasa

Mial!' e filme de apresenta épera sobre seu filme langamento de
Anavitoria entre de Richard favorito album por muisica
as estreias de Wagner para as com Tracy
cinema da criancas Chapmann.
semana; (Video (Video youtube)
Programacéo de promocional
cinema, trailers. youtube)
- Estratégia
transmidia -
QRcode
8 1/2 Festa do Montagens Show de Wander | Mesmo com
Cinema Italiano resgatam inéditos | Wildner e mais pressdo do elenco,
traz 50 filmes ao de Arthur atracOes para Disney néo
Brasil Schnitzler e Brad | curtir em Porto planeja recontratar
Fraser (galeria de | Alegre nesta James Gunn.
fotos) quinta-feira
(hiperlink)
Programacéo de Memorial (GUIADETV) Documentario
TV promove Festival | Hoje em sobre Quincy
de Cinema "Segundo Sol": Jones sera lancado
Latino- Remy chantageia | na Netflix
Americano e e humilha Karola.
segue luta
identitaria.
(hiperlinks,
galeria de fotos)
15 Curiosidades Mdsica muito Almanaque Nicole Kidman e
sobre James popular brasileira | gaucha hoje. Charlize Theron
Spader e a série CADERNO (AUDIO DA protagonizaréo
The Blacklist ESPECIAL! GAUCHA COM | filme sobre
(INFOGRAFICO | OS FATOS assédio na Fox
S ANIMADOS, | DESSE DIANA | News.
hiperlinks, HISTORIA)

videos youtube e
tv folha
entrevista M.m.,
galeria de fotos)
15/7/2017

! http://arte.folha.uol.com.br/ilustrada/2017/musica-muito-popular-brasileira/introducao/




Artigo: A Experiéncia em J.J. Abrams
mentira na aldeias guarani anuncia o inicio
literatura: o inspira "Jurud’, das filmagens do
exemplo de que estreia no Episddio 1X de
Carson McCullers | Sesc Pompeia "Star Wars"
(galeria de foto, (IMAGEM
hiperlinks) PRINT DO
TWITTER COM
A NOTICIA)
Temporada no Espetaculo

Alfa retine
nomes de peso
da danca apesar

infantil "Circo na
Estrada” entra em
cartaz em Porto

do aperto Alegre nesta sexta
financeiro

(galaria de foto,

hiperlink,

programacéo)

Uruguaio utiliza Opera "O
humor para Quatrilho" inicia
criticar ditadura turné pelo Rio
em 'A Outra Grande do Sul
Histdria do nesta sexta.
Mundo' (galeria

de fotos,

hiperlinks)

Globo reserva
Bruna
Marquezine para
Troia', a préoxima

"Baixa Terapia -
Uma comédia no
dival" tem curta
temporada em

novela das nove Porto Alegre.
(COLUNA (hiperlink)
ZAPPING)
Adiado, Festival Orquestra
do Rio holandesa demite
acontecera maestro apos
depois da Mostra alegacBes de
de S&o Paulo assédio sexual.
(Estadéo
conte(ido)
Anitta lancga série "O Nome da
de desenhos Morte" retrata a
infantis saga de um
'Anittinha’ matador de
(hiperlinks e aluguel brasileiro.
galeria de fotos) (Trailer do
youtube)
Sucesso nos anos
1980, 'Alf, o
Eteimoso’
ganhara remake
na televisdo
INSTAGRAN Chamada pra
matérias
Stories com
videos
comentando
matérias de

entretenimento




Contetdo
excluisivo

Compartilhamento
de matérias do site
stories

FACEBOOK

Compartilhamento
de matérias do site

Compartilhamento
de matérias do site

Compartilhamento
de matérias do site

Estaddo + musica
— transmissao ao
vivo, programa.

Videos dos
programas de
radio

Videos por - Algumas matérias
exemplo da Flip de cultura do Site
Conteudo -

exclusivo

PLATAFORMA

Sexta-feira, 03 de agosto de

2018.

IMPRESSO OU | CAPA: Chamada P.1: Réquiem CAPA: P.1:
IMPRESSO pra matéria: Uma para o sonho Chamada com - Quadrinhos e
DIGITALIZADO | bienal pra tentar americano. Foto, Fagundes | cultura pop no
driblar a crise no teatro: O riso | Comiccon RS;
CADERNO 2 - como - Longas gadchos
P.1: CHAMADA tratamento em em gramado;
MATERIA “Baixa Terapia” | - Alceu, Elba e
Amores Livres P.1: Matéria Geraldo cantam;
(Foto grande e Tratamento de - Show de Larissa
Legenda) Riso; Manoela;
Entrevista - Flauta doce em
Antonio recital domingo;
Fagundes. - Thiago Ramil
langa “Em frente”
(nota)
P.2: Coluna Social | P.2: -Coluna P.2: Coluna P.2: Programacéo
Direto da Fonte Social M6nica social Rede de TV aberta e
Bergamo; Social cinema, palavras
- Multitela: Tony cruzadas;
Goes;
P.3: Uma bienal P.3: Propaganda | P.3: Mundo P.3: - As estreias
paratentar driblar | folha inteira Livro nacionais e locais
a crise. (sem - Uma educagdo | em nossos palcos.
remissao pra outras sentimental - Coluna Canali;
plataformas) - Ficha de - Obras de Bach e
leitura Handel em
- Prateleira concerto;
- Shows do fim de
semana;
P.4: - Coluna Sem | P.4-5: -Peca P.4: Critica: P.4: - Coluna social
intervalo ressalta olhar Uma Opera Clubes.
- Coluna Quiroga e | Unico de Shaw sobre amor e - Coluna Direto ao
horéscopo; sobre acimulo de | fortuna. ponto;




-Cruzadas, sudoku
e quadrinhos

renda. (Topo das
2 paginas)

- P. 4: Adiado
para novembro,
festival do Rio
ird acontecer
depois da mostra
de SP.

- Festival palco
giratdrio redne
20 espetaculos;

- Horéscopo;
-Coluna social
Eduardo Conill;
-Roteiro: teatro,
musica exposicao,
outros.

- E Hoje: Bienal
do Livro.

- Curso de
cinema com
Ignacio Aradjo
tem vagas
abertas.

P.5: - P.6: P.5: Cinema: A

MATERIAS: - Comida: poeta que

Teatro: Entrevista: tentou falar com

Aventureiro de Valdmir Mukhin, | os mortos.

Schnitzler desafia | Copa mostrou

tempos sombrios. gue ndo somos

- Teatro Kaus loucos andando

inventa zooldgico nas ruas com

para a civilizagdo. | ursos e vodka.

-Guia de tv,

streaming e dvd.

(nessa pagina uma

remissdo bem no

canto para a web)

P.6: Propaganda P.7: Chefse P.6:
produtores Programacéo de
invadem Séo cinema;

Paulo com o
fartura.

P.7: -Msica: No P.8: - Agora P.7:

palco a reunido da | mae, Malu flerta | - Programacéo

familia Ramil; com de TV

- Malu celebra o sintetizadores. - Quadrinhos

disco “Vem”, - Kidman e

encerraturné e faz | Teron estardo em

planos. filme sobre
assedio na Fox
News.

- Coluna Critica
Serial;

P.8: Coluna: P.9: Propaganda. | P.8: - Tiago

Ignacio de Loiola P.10: Bergman e | Ramil lanca

Brandéo; Welles novo disco.

- Danca: O grupo inauguram - Shakespeare

corpo na sintonia Colecdo Folha para dangar;

entre tempos. com grandes - Noite de

- Propaganda diretores de violdo e violino

programacéo cinema. no fon fon;

SESC. -Coluna

prepare-se para
o find.




P.11: Coluna:
Nasa descobre
vida em Marina
Silva

- Hordscopo

- Quadrinhos;

- Charge;

- Palavras
cruzadas.

P.12: Coluna:
Frustragdo pos-
eleitoral

SITE

CULTURA

ILUSTRADA

CULTURAE
LAZER

ARTE E
AGENDA

TOPO: Bienal do
Livro de Séo Paulo
aposta em
promocao para

TOPO: Rodrigo
Lombardi e
Sérgio Mamberti
estreiam pecga

TOPO:
Descubra o que
vai acontecer
nas novelas nas

(I3HEO
CORREIO NAO
TINHA
ATUALIZADO O

driblar a crise critica ao sonho | proximas SITE)
(hiperlinks) americano. semanas, dos

(Galeria de fotos, | dias 6 a 11 de

agosto.

- Grupo Corpo Bergman e Deborah Secco | 16h04 E a pagina
mostra sincronia Welles fala sobre cena | inicial do Site ndo
entre tempos inauguram de violénciaem | havia sito
(hiperlinks) Colecdo Folha "Segundo Sol": | atualizada.

com grandes "Que bom ver o

diretores do papel

cinema. provocador da

(hiperlinks, video | arte" (hiperlink,

youtube print instagran)

propaganda da

colecéo)
- Mallu Magalhdes | Mallu Magalhdes | Peca "Baixa Festival de Cinema
volta ao Brasil para | flerta com Terapia" e mais | de Gramado

encerrar a turné de
'Vem' e ja planeja

sintetizadores
para ndo acordar

atragBes para
conferir neste

anuncia titulos
selecionados para a

novo disco. a filha. (Duas fim de semana Mostra Galcha de
(hiperlinks, video playlists comas | em Porto Longas. Mesma
do youtube mdsicas da Alegre. impresso.
Documentério da artista e uma (Hiperlinks)

turné Vem) galeria de fotos).

- Grupo Tapa Marisa Monte e Novo romance | Ben Affleck vai

estreia 'Anatol’,
peca criticada por
erotismo, mas
celebrada por

Arnaldo Antunes
pedem R$ 220

mil de Doria por
danos morais na

de Julian
Barnes narra
primeiro amor
as vésperas da

dirigir filme sobre
esquema de fraude
envolvendo
McDonald's

Freud. (hiperlink) Justica. (Print revolucéo (Estaddo contetdo)
instagran, sexual.
hiperlinks). (Hiperlinks)

- Colunistas Copa mostrou Documentario Evangeline Lilly
gue ndo somos reconstitui diz que foi
loucos andando investigacdes pressionada a fazer
na rua comursos | de Hilda Hilst cenas de nudez em
e vodca, diz sobre o além. "Lost" (Estaddo
Vladimir (Hiperlinks) contetido)

Mukhin. (Galeria
de fotos,
hiperlinks)




Com Keiton &
Kledir, familia
Ramil une talentos
e faz show em Séo
Paulo. (hiperlinks,
foto que ndo havia
no impresso e
videos do youtube
com mausicas dos
artistas).

'A Milionaria'
ressalta olhar
cinico de Shaw
sobre
concentracdo de
renda.

Show de Adore
Delano e Festival
de Cinema lItaliano
sdo opcoes culturais
no final de
semana?. (video
exclusivo sobre a
programagdo com
reporteres dando
dicas, contetdo
préprio, hospedado
no youtube)

‘Em
Contrarrevolucgéo',
Teatro Kaus cria
zooldgico para a
civilizagéo.
(hiperlink)

Nicole Kidman e
Charlize Theron
véo protagonizar
filme sobre
assédio sexual na
Fox News.
(hiperlink,
galeria de fotos,
5)

ComicCon RS
reine fas de
quadrinhos e
cultura pop neste
final de semana®.
(hiperlinks, video
contetdo
exclusivo)

Critica: 'Prélogo
Canino-
Operistico' tem
atuacdo densa,
porém hermética.

Orquestra da Ulbra
destaca expoentes
do Barroco em
concerto gratuito

Chefs e
produtores
invadem Séo
Paulo com o
Fartura.
(hiperlinks,
galeria de fotos).

Cineasta Cao
Guimaraes
apresenta novo
filme no Cine Iberé
neste domingo

"O Grande
Encontro" é atracdo
em Porto Alegre
neste sabado

INSTAGRAN Stories em video
sobre a Comiccon
RS. Chamando pra
entrevista do site.

FACEBOOK Transposicao de

matéria, link para o
site: Projeto que
retine Alceu
Valenca, Elba
Ramalho e Geraldo
Azevedo terd novo
formato nesta
edicdo

PLATAFORMA

Sébado, 04 de agosto de 2018.

2 https://www.correiodopovo.com.br/ArteAgenda/Variedades/Cultura/2018/8/657756/Show-de-Adore-

Delano-e-Festival-de-Cinema-Italiano-sao-opcoes-culturais-no-final-de-semana

3 https://www.correiodopovo.com.br/ArteAgenda/Variedades/Cultura/2018/8/657777/ComicCon-RS-reune-

fas-de-quadrinhos-e-cultura-pop-neste-final-de-semana



https://www.correiodopovo.com.br/ArteAgenda/Variedades/Cultura/2018/8/657756/Show-de-Adore-Delano-e-Festival-de-Cinema-Italiano-sao-opcoes-culturais-no-final-de-semana
https://www.correiodopovo.com.br/ArteAgenda/Variedades/Cultura/2018/8/657756/Show-de-Adore-Delano-e-Festival-de-Cinema-Italiano-sao-opcoes-culturais-no-final-de-semana
https://www.correiodopovo.com.br/ArteAgenda/Variedades/Cultura/2018/8/657777/ComicCon-RS-reune-fas-de-quadrinhos-e-cultura-pop-neste-final-de-semana
https://www.correiodopovo.com.br/ArteAgenda/Variedades/Cultura/2018/8/657777/ComicCon-RS-reune-fas-de-quadrinhos-e-cultura-pop-neste-final-de-semana

CAPA: Chamada pra P.1: Estapedra | CAPA: P.1: 50 anos de Roda
matéria: Ziraldo e de Ferro Maratona Viva: Zé Celso e
Mauricio. Nerd: Fim de | Chico: furias
CADERNO 2 - P.1: semana para invisiveis do corago.
Encontro histdrico, curtir cultura
Ziraldo e Mauricio de pop e
Souza relinem seus quadrinhos na
personagens em livro. Comiccon

P.1:

Chamada

Comiccon RS

— Maratona

Nerd

Chamada

Show Elba

Ramalho

Chamada

Show Silva
P.2: Coluna Direto da P.2: - Coluna P.2: Coluna P.2: Entrevista
Fonte. Ménica Rede Sociag Oswaldo Giacotia “A
- Babel: Coluna de guia | Bergamo filosofia deve
de eventos - Multitela; incomoda”
P.3: Literatura: Um P.3: Ousadia de | p.3: Roteiro P.3: A volta de llana
novo universo. (matéria | Tiradentes era da Sara Kaplan aos palcos
de capa); temperada pela | Gastronomia | galchos
- Laz&ro Ramos é um falta de juizo, e viagem
dos destaques de hoje; diz biografo.
P.4: HQ: Candyland, P.4: Esta pedra | P.4: P.4: Entrevista Selva
um mundo absurdo e de ferro Comiccon Almada: “A cada 30
delirante. (matéria); RS Um horas ocorre um
- Coluna Quiroga; - Painel das iconoclasta feminicidio”.
- Horoscopo; Letras. dos
- Quadrinhos; quadrinhos;
- Cruzadas e Sudoku; Programe-se,

guia de

atividades.
P.5: Cinema: “Mama | P.5: Edicdo de | P.5: Grande P.5: 16 Flip Festaem
mia!” [a vamos nos contos encontro: Parati é pra todos.
com... Cher aproximam Trés bambas | - Coluna Direto ao
- Streaming: Netflix leitor dos no palco do Ponto
aposta com dramedia mistérios do Aradjo Viana.
Tal pai, tal filha. assombro;
- Filmes na tv; - Cartoon - Coluna
- Guia de streaming e publicado na Outros
dvd. lHustrissima destaques do

vence prémio.

- Procuradoria
revisa acusacao
de estupro de
Backstreet boy.

Find;

P.6: Coluna Sérgio
Augusto;

- Teatro: Estreia: Vazio
de um sonho.

P.6: Vermelhos
chegaa 4 ed

com ambigdo de
formar musicos.

P.6-7: Guia
de musica,

espetaculos,
exposicoes,

P.6: Programagdo de
TV, Cinema e palavras
cruzadas.




- Conto inglés feiras, festas e
D.H. Laurence, | eventos.
“O oficial
prussiano” é
lancado em
volume
bilingue.
P.7: Coluna P.8: - P.7: Coluna Correio
José Siméo Cinema. Feminino
- Astrologia; Quando Poesia Luiz Coronel
- Quadrinhos; éramos jovens | Coluna Direto ao
- Sudoku. - Suspense Ponto
italiano
investiga
desaparecime
nto nos Alpes.
P.8: Coluna P.9:- Humor | P.8:- Roteiro;
Mario Sérgio nos anos de - Horéscopo;
Conti; chumbo. - Coluna Clubes;
- Orange isthe | - Outros - Novelas
new black volta | destaques;
a sua boa
forma.
P.11-12 -
Acontece —
programacéo de
cinema.
P.10-11: Guia | +Domingo: 4P.
de cinema, Matérias, Horoscopo,
salas e Coluna de cultura,
horérios. agenda.
P.12 - 13:
TELEVISA
O ERADIO.
(TRATA
TBM DE
CONTEUD
O DA
NETFLIX)
P.14:
Programacéo
da Tv aberta,
novelas.
P.15: Find do
Clube do
Assinante,
quadrinhos.
P.16: Coluna
Find do
Potter.
CULTURA ILUSTRADA | CULTURA | ARTE E AGENDA
E LAZER
TOPO: Ziraldo e TOPO: TOPO: TOPO: Atelié de
Mauricio de Sousa LIVROS: Programa artista chinés Ai
lancam crossover de Livro de José | Fantastico Weiwei em Pequim é
Monica e Menino Miguel celebra 45 demolido sem aviso
Maluquinho (hiperlink Wisnik anos. prévio. (Agencia de
e galeria de fotos) investiga o (Hiperlink) contetdo)




impacto da
mineracdo na

obra de
Drummond.
(Hiperlinks, 2
galeria de
fotos)
Rodrigo Lombardi e Edicéo de Radio Gaucha | Weinstein revela e-
Sérgio Mamberti se contos tem nova mails "quentes" de sua
encontram em 'Um aproxima leitor | programacdo | acusadora e pede
Panorama Visto da dos mistérios do | aos arquivamento do caso.
Ponte'. (hiperlinks) assombro. domingos. (Agéncia de noticias)
(Hiperlinks, (Hiperlink)
galeria de fotos)
Critica: '"Mamma Mia: LIVROS Livro revela
L4 Vamos Nds de 'O Oficial histérias da
Novo' diverte mas, as Prussiano’, de | familia
vezes, falta histéria para | D. H. Oderich e do
tanta musica. (hiperlink, Lawrence, é municipio de
trailer youtube) lancado em S&o Sebastido
volume do Cali.
bilingue.
(Hiperlinks,
video
Especial
Folha
Classicos da
literatura)
SHAKESPEARIANAS, | Musical adapta | Desenho a
por J. Francisco 'Romeu e qualquer custo:
Botelho: Fantasmas de | Julieta' com diagnosticado
Shakespeare. cancgOes de com esclerose,
(hiperlinks e trailer) Marisa Monte. | Rafael Corréa
(Galeria de se reinventa
fotos) como artista.
(Hiperlink,
imagens dos
desenhos,
video
entrevista
contetido
proprio)
Uma aula simples: o Atelié de artista | ENTREVIST
pragmatismo de Peirce | chinés Ai A
e a clareza nas ciéncias | Weiwei em "Tenho
sociais. (PDF) Pequim é depressdo
demolido sem pos-Porto
aviso prévio. guando saio
(Postagem do de Porto
instagran) Alegre", diz a
atriz llana
Kaplan.
(hipelinks)
Bienal do Livro de Sdo | Em 42 edicéo,
Paulo: Lazaro Ramos é | Festival
destaque da Vermelhos
programacdo de sdbado. | homenageia
(hiperlinks) Leonard

Bernstein e




ambiciona
formar musicos.
(Hiperlinks,
galeria de fotos)

Festa Literéaria da
Mantiqueira anuncia
programacéo.
(Hiperlinks)

Ousadia de
Tiradentes era
temperada pela
falta de juizo,
afirma biégrafo.
(hiperlinks)

Babel: Literatura, fake
News e
representatividade em
debate na Festa
Literaria da
Mantiqueira.

(hiperlinks)

Compartilhamento de
matérias do site.

Compartilha
mento
matérias site.

Compartilhamento de
matérias do Site.




APENDICE B

Quadro de registro da analise das edi¢des impressas de 13/04/1967, 03/10/1981, 12/04/1997,
07/04/2007 de Zero Hora.

ZERO HORA. Porto Alegre, 13 de abril de 1967.
CADERNO DE CULTURA. Ano 1. Namero 1.

Pag. Contetdo

Capa | Artigo de opinido:

A igreja depois do concilio (Dom Vicente Scherer)
Pag.2 | Coluna Balango:

Notas opinativas, duas ilustracdes e a imagem de um
quadro.

Pag. 3 | Artigo de opinido:

Os caminhos da Franca de Gaule (Pilla Vares) — Duas
colunas de textos, duas fotos estreitas ao centro e uma

média.

P4g. 4 | Reportagem:

eb A opcéo da negritude diante da violéncia — Luiz Fernando
Verissimo.

P. 4: Dois blocos de texto separados por uma foto médias ao
lado de uma foto de pagina inteira e uma chamada em baixo.
P. 5 um bloco de texto de trés fotos médias.

Pag. 6 | Artigo de opinido:

Para onde vai o teatro gadcho, se for?

Foto grande no topo;

Titulo grande ao centro;

Duas colunas de texto com uma foto grande entre elas.

P4g. 7 | Coluna Literatura

Notas sobre obras literarias;

Texto literario: Didlogo num museu assinado por Erico
Verissimo (meia pagina).

Pag. 8 | Artigo de opinido:

Os Beatles estdo morrendo?

Foto de meia pagina

Titulo da matéria com fonte tamanho grande, dois blocos de
textos e foto a esquerda do texto.

ZERO HORA. Porto Alegre, 03 de outubro de 1981.
ZH CULTURAN’1

Pag. Contetdo

Capa | PICASSO

O centenario do pintor.

Pag.2 | Editorial: Nossos Propositos

indice:

- Opinido;

- Depoimento;

- Glauber,;




- Conto;
- Artes, teatro e musica;

- Livros;
- Picasso;
Artigo: Do folhetim a telenovela, por Afranio Coutinho.
Pag. 3 | Opinido
“O homem e a sua existéncia” — Maria Laureta Lehn
“Critérios ecologicos para o desenvolvimento” — Ludwig
Buckup
Pag. 4 | Depoimento - Entrevista
eb Cultura Gaucha
Josué Guimaraes — “Falta a negritude o nosso folclore”
Pag. 6 | Cinema
e’ GLAUBER
Entre a loucura e a lucidez, por L.C. Merten
Pag. 8 | PICASSO
e9 100 anos do homem que mudou a arte, por Guido Goulart.
Pag. PICASSO
10e Um marco decisivo na historia da arte, por Luiz Pilla Varez.
11. - Arevolucdo cubista;
Pag. Artes plasticas — Roberto Pimentel
12 - Picasso e o Brasil.
Teatro — Claudio Herman
Artigo: O Teatro tem que ser bem feito.
Pag. Mdsica:
13 - Um compositor para além do tempo, por Celso Loureiro
Chaves;
Pag.14 | Livros:
e 15 - Proposta: Profissionalizar o autor;
- Box: Os mais vendidos;
- Prateleira, por Danilo Ucha: “Enfim, livro barato”;
- Uma certa honra, por Paulo Hecker Filho;
- Critica ao caudilhismo de esquerda, por Tarso Fernando
Genro;
- Complexos e Frustracdes, por Ligia Cardemartory
Magalhées.
Pag. Conto — por Moacyr Scliar
16 “O rabanete radical”

“Queimando anjos”
Biografia de Moacyr Scliar

ZERO HORA. Porto Alegre, 12 de abril de 1997.
CULTURA
SEGUNDO CADERNO

Pag.

Contetido

Capa

Foto pagina inteira
Chamada:




Na terra comum da lingua: leia as entrevistas com 0s
escritores Helder Macedo, José Saramago e Orlanda

Amarilis [...].

Pag.2 | - Prateleira;
(Notas informativas sobre cultura)
- Pagina Aberta
Artigo de opinido:
Um quilometro de imagens — quatro colunas de texto, foto
média ao centro.

Pag. 3 | Entrevista:
Contra a literatura pedinte (Elder Macedo - matéria da capa)
- Quatro colunas de texto, uma foto média ao centro.

Pag. 4 | Entrevista

e5 A mais necesséria das palavras (José Saramago — matéria da
capa)
- p. 4: Trés colunas de texto;
- p. 5: duas colunas de texto;
Foto grande entre as colunas e as duas paginas do topo da
pagina até o rodapé.

Pag. 6 | Entrevista
Arquipélago de letras (Orlanda Amarilis — matéria da capa)
- Quatro colunas de texto, foto grande ao centro.

P&g. 7 | Artigo de opinido:
Regionalismo: Um guasca de gabinete.
- Texto de meia pégina, duas colunas de texto com uma foto
média entre elas.
Espaco sobre Lancamento de livros — meia pagina;

Pag. 8 | Entrevista com arquiteto Christian de Portzamparc

A cidade contém o tempo (por Maria Ignez Mena Barreto).
- Quatro colunas de texto, uma foto média.

ZERO HORA. Porto Alegre, 07 de abril de 2007.

CULTURA
Pag. Conteudo
Capa | Viajantes de norte a sul

Arte de capa inteira com o mapa de Porto Alegre e a foto
dos escritores acompanhado do seguinte texto:
“Separados por quase 30 quilometros como moradores
de Porto Alegre, os escritores Donaldo Schiler e
Sergio Faraco aceitam convite de ZH e percorrem o outro
extremo da cidade — que ndo conheciam ou que ndo
visitavam ha décadas. Donaldo, morador da Zona Norte,
vai a Zona Sul. Faraco faz o caminho inverso.
Viaje com eles pela Capital e acompanhe
historias de encontros, afetos e acasos.”




Pag.2 | Infinita paciéncia (Matéria sobre sociedade e politica — tom
literario)
- Quatro colunas de texto e uma foto grande no lado
esquerdo que ocupa meia pagina e duas colunas.
Artigo de opinido:
Uma historia de impassividade — Jorge Ferreira
P&g. 3 | Entrevista: José Guilherme Cantor Magnani (Professor de
Sociologia da USP)
“Nao se pode comparar a crise aérea, que ¢
episodica, ao desemprego, que é endémico” (por Luis
Antonio Araljo)
Pag. 4 | Faraco descobre o Norte (matéria da capa)
e5 - seis colunas de texto;
- um box de texto;
- um infografico com mapa de Porto Alegre;
- uma foto grande centalizada e no topo entre as duas
paginas e seis fotos pequenas.
Pag. 6 | A viagem de Donaldo as aguas do sul (matéria da capa)
e’ - seis colunas de texto;
- um infografico com o mapa de Porto Alegre;
- uma foto grande em meia pagina na 7 e cinco fotos
pequenas.
- um box de texto.
Pag. 8 | Entrevista com Peter Burke (Historiador, professor da

Universidade de Cambridge)

“O Brasil como um grande caldeirao da Cultura
Globalizada” (por Eduardo Veras)

- Quatro colunas de texto;

- Uma foto pequena do historiador ao centro no topo da
materia;

- Box com texto no rodapeé a esquerda da pégina.




APENDICE C

Quadro de registro de acompanhamento da analise de contetido dos materiais de GauchazZH,
nos dias 18 e 19/01/2019, em regime de 48h de monitoramento.

Sexta-feira, 18 de janeiro de 2019.

ZH

Observagdes

PLATAFORMA

Impresso
digitalizado

SEGUNDO CADERNO (8p.)
Capa
Com a lei nas préprias maos:
Série O Justiceiro retorna com nova
temporada de a¢do do anti-heroi,
ampliando as adaptaces de
quadrinhos da Netflix.

D.M. com site

Repurposing

P.2
Coluna Rede Social

Referéncia ao site

P.3
Coluna Mundo Livro

P.4

Cinema:

- O poder de Nicole Kidman;

- Intocéveis em versdo americana.

Televisédo:
- “Um nome ¢ liberdade” lembra
periodo da escravidéo.

P.5

Mdsica

Albornoz Music aposta no pop
gaucho

Link pra o audio

P.6
Guia de cinema, diversdo e arte

P.7
Guia de televisdo
Quadrinhos

P.8
Programacéo cultural do Final de
Semana

SITE

GAUCHAZH - SECAO
CULTURA E LAZER PAGINA
INICIAL

Observacdes e Links

18/01/2019 - 00h14min. Perguntas
ousadas e beijos técnicos: "Lady
Night" estreia na Globo com Caua
Reymond e rende boas risadas.

Distribui¢do multiplataforma no facebook
Posts do twitter

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/perguntas-ousadas-e-
beijos-tecnicos-lady-night-estreia-na-globo-
com-caua-reymond-e-rende-boas-risadas-
cjr1dong9022k01ukb8gg5tmk.html

18/01/2019 - 07h30min
Hoje na Historia: 18 de janeiro

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/almanague/noticia/2019/01/hoje-na-
historia-18-de-janeiro-
¢jgzby48j010k01pkmm9p3cpi.html



https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/perguntas-ousadas-e-beijos-tecnicos-lady-night-estreia-na-globo-com-caua-reymond-e-rende-boas-risadas-cjr1d0ng9022k01ukb8qq5tmk.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/perguntas-ousadas-e-beijos-tecnicos-lady-night-estreia-na-globo-com-caua-reymond-e-rende-boas-risadas-cjr1d0ng9022k01ukb8qq5tmk.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/perguntas-ousadas-e-beijos-tecnicos-lady-night-estreia-na-globo-com-caua-reymond-e-rende-boas-risadas-cjr1d0ng9022k01ukb8qq5tmk.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/perguntas-ousadas-e-beijos-tecnicos-lady-night-estreia-na-globo-com-caua-reymond-e-rende-boas-risadas-cjr1d0ng9022k01ukb8qq5tmk.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/tv/noticia/2019/01/perguntas-ousadas-e-beijos-tecnicos-lady-night-estreia-na-globo-com-caua-reymond-e-rende-boas-risadas-cjr1d0ng9022k01ukb8qq5tmk.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/almanaque/noticia/2019/01/hoje-na-historia-18-de-janeiro-cjqzby48j010k01pkmm9p3cpi.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/almanaque/noticia/2019/01/hoje-na-historia-18-de-janeiro-cjqzby48j010k01pkmm9p3cpi.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/almanaque/noticia/2019/01/hoje-na-historia-18-de-janeiro-cjqzby48j010k01pkmm9p3cpi.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/almanaque/noticia/2019/01/hoje-na-historia-18-de-janeiro-cjqzby48j010k01pkmm9p3cpi.html

Podcast da radio galcha

18/01/2019 - 08h00min

"O Fabuloso Destino de Amélie
Poulain™ e mais atracdes para
assistir na TV nesta sexta-feira.

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/0-fabuloso-destino-de-
amelie-poulain-e-mais-atracoes-para-assistir-na-
tv-nesta-sexta-feira-
cjrOxd9bx01ui0lukshn6ym55.html

Trailers do Youtube

18/01/2019 - 08h00min

Show do pernambucano Siba e
mais atracdes para curtir em Porto
Alegre nesta sexta-feira.

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/agenda-cultural/noticia/2019/01/show-do-
pernambucano-siba-e-mais-atracoes-para-curtir-
em-porto-alegre-nesta-sexta-feira-
cjrOugzzi0lbc01pk40rzftOi.html

18/01/2019 - 09h51min
Morre o cantor Marciano, lenda do
sertanejo

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/musica/noticia/2019/01/morre-o-cantor-
marciano-lenda-do-sertanejo-
cjrlzhgbj00k601190h44pvfu.html

Post instagram

18/01/2019 - 10h20min
Descubra o que vai acontecer nas
novelas na proxima semana, dos
dias 21 a 26 de janeiro

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/descubra-o-gque-vai-
acontecer-nas-novelas-na-proxima-semana-dos-
dias-21-a-26-de-janeiro-
cjgwd725u003u01pkbl9dvt7w.html

18/01/2019 - 12h03min
Mumuzinho em Xangri-la e outras
atracGes para curtir longe de Porto
Alegre

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-

lazer/agenda-
cultural/noticia/2019/01/mumuzinho-em-xangri-

la-e-outras-atracoes-para-curtir-longe-de-porto-
alegre-cjr23x28i025x01ukru58mecwg.html

18/01/2019 - 12h09min

Leandro Hassum no "Altas Horas"
e mais dicas para ver na TV no
findi

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/leandro-hassum-no-
altas-horas-e-mais-dicas-para-ver-na-tv-no-
findi-cjr24dmir00p501ukfede0v2b.html

18/01/2019 - 13h34min
Espetéaculos do Porto Verdo Alegre
e mais dicas para curtir na Capital
neste fim de semana

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/agenda-
cultural/noticia/2019/01/espetaculos-do-porto-
verao-alegre-e-mais-dicas-para-curtir-na-
capital-neste-fim-de-semana-
cjr2758bj010h01pkg43crcOx.html

18/01/2019 - 13h39min
Sequestros de Silvio Santos e
Patricia Abravanel serdo retratados
em filme

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/cinema/noticia/2019/01/sequestros-de-
silvio-santos-e-patricia-abravanel-serao-
retratados-em-filme-
Cjr27m86a00160104e7k3fwzg.html

Site e Facebook

18/01/2019 - 13h41min

Horrorcon: Edgar Allan Poe e mais
eventos para curtir em Porto Alegre
neste fim de semana

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/agenda-
cultural/noticia/2019/01/horrorcon-edgar-allan-
poe-e-mais-eventos-para-curtir-em-porto-
alegre-neste-fim-de-semana-
cjr270de2010i01pk5uhzbi7h.html

18/01/2019 - 15h48min - "Vidro",
de M. Night Shyamalan, encerra
trilogia com um filme quebradico.

Trailer Youtube

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/cinema/noticia/2019/01/vidro-de-m-night-
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CRITICA DE CINEMA

shyamalan-encerra-trilogia-com-um-filme-
guebradico-cjr2bixdf028301ukdwyiggg0.html

18/01/2019 - 16h02min

Mais tempo para as noticias do
Estado: "Bom Dia Rio Grande" tera
maior duracdo e interatividade

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/mais-tempo-para-as-
noticias-do-estado-bom-dia-rio-grande-tera-
maior-duracao-e-interatividade-
cjr2by4yg01ps01pk4mjygy9k.html

18/01/2019 - 16h28min
Batalha Musical do SuperSabado:
Cher e Tina Turner

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/musica/noticia/2019/01/batalha-musical-
do-supersabado-cher-e-tina-turner-
cjr2d7ife01q801pk9psvtp6x.html

Enquete formulario Google

18/01/2019 - 16h49min"

BBB 19": brothers tem audio
cortado e sofrem punicao coletiva;
entenda

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/bbb-19-brothers-tem-
audio-cortado-e-sofrem-punicao-coletiva-
entenda-cjr2eefgk00v101n511r9jjka.html

18/01/2019 - 16h50min - Banda
feminista Pussy Riot vem ao Brasil
para dois shows.

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/musica/noticia/2019/01/banda-feminista-
pussy-riot-vem-ao-brasil-para-dois-shows-
cjr2dg76w01ge01pkahxuf0zy.html

18/01/2019 - 17h20min

Reporter desabafa apds acusar
Datena de assédio sexual: "Estou
do lado da verdade"

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/reporter-desabafa-apos-
acusar-datena-de-assedio-sexual-estou-do-lado-
da-verdade-cjr2f2whv029e01ukvinj9j26.html

Screenshot do Instagram

18/01/2019 - 17h40min
Cenérios de Porto Alegre
inspirados em art déco sdo
recriados por artista

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/almanaque/noticia/2019/01/cenarios-de-
porto-alegre-inspirados-em-art-deco-sao-
recriados-por-artista-
cjr2fna7w01gx01pk5bhjwxtr.html

Galeria

18/01/2019 - 18h54min

"Vidro": moradores do Rubem
Berta lamentam auséncia das cenas
gravadas no bairro da Capital

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/cinema/noticia/2019/01/vidro-moradores-
do-rubem-berta-lamentam-ausencia-das-cenas-
gravadas-no-bairro-da-capital-
cjr2cgt5301pw0lpkwhx1ixih.html

18/01/2019 - 19h03min

Com programacao de luxo,
Fundac&o Iberé Camargo voltara a
abrir durante a semana

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/artes/noticia/2019/01/com-programacao-
de-luxo-fundacao-ibere-camargo-voltara-a-
abrir-durante-a-semana-
cjr2ghzut01rb01pktI9we7xn.html

18/01/2019 - 19h18min

"O Justiceiro", "Star Trek" e mais:
as estreias da Netflix neste final de
semana

Mesmo tema matéria de capa do impresso
Trailers YouTube

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/0-justiceiro-star-trek-e-
mais-as-estreias-da-netflix-neste-final-de-
semana-cjr2b7d8n01pe0l1pks7v53san.html

18/01/2019 - 21h49min

Caio Junqueira tem nova cirurgia
adiada, e amigos fazem campanha
para pedir doagdo de sangue

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/caio-junqueira-tem-
nova-cirurgia-adiada-e-amigos-fazem-
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campanha-para-pedir-doacao-de-sangue-
cjr2oxbp501tf01pk2xjclezg.html

18/01/2019 - 21h40min

"7 Rings": rapper acusa Ariana
Grande de plagio em nova muisica
da cantora pop

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/musica/noticia/2019/01/7-rings-rapper-
acusa-ariana-grande-de-plagio-em-nova-
musica-da-cantora-pop-
cjr20l6d002bz01uknjapv5sta.html

Video incorporado do Instagram e clip do
Youtube

APLICATIVO P/
ANDROID

_ GAUCHAZH
SECAO CULTURA E LAZER

Observacdes

...mesmas veiculadas no site...

18/01/2019 - 21h

Boletin Treta BBB: discérdia do
ronco cauda indiretas, choradeira e
até acusacao de racismo.

18/01/2019 - 22h

Caio Junqueira tem nova cirurgia
adiada, e amigos fazem campanha
para pedir doagdo de sangue.

10/01/2019 - 22h

“7 Rings”: Rapper acusa Ariana
Grande de plagio em nova misica
da cantora pop.

INSTAGRAM

GAUCHAZH

18/01/2019 — 9h
Stories: BBB19 Vote no seu
favorito para continuar na casa.

Em 24h de monitoramento esse foi o Unico
contetdo relacionado a editoria de Cultura e
Lazer veiculado pelo perfil do Instagram.

FACEBOOK

GAUCHAZH

18/01 - 12h
Atracdo comandada por Taté
atingiu os trend topcs no Twitter.

Compartilhamento da matéria do
site com o titulo:

Perguntas ousadas e beijos
técnicos: Lady Night estreia na
Globo com Caud Reymond e rende
boas risadas.

18/01-17h

Producéo sera dirigida por
Mauricio E¢a, 0 mesmo diretor de
"Carrossel"

Compartilhamento da matéria do
site:

Sequestros de Silvio Santos e
Patricia Abravanel serdo retratados
em filme

18/01 - 21h

Bruna Drews j& protocolou uma
acdo judicial contra o apresentador
da Band

Compartilhamento da matéria do
site:
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Repérter desabafa apos acusar
Datena de assédio sexual: "Estou
do lado da verdade"

Sébado, 19 de janeiro de 2019.

Observagdes

PLATAFORMA

Impresso ou
DIGITALIZADO

ZH
FINDI (12p.)
Capa
Chamada p.8
Cinema:

Poderoso e Fragil vildo
Foto pagina inteira

Superedicdo - 19 e 20 de janeiro

P.2
Coluna Findi da Rede Social

P.3
Coluna Roteiro da Sara:
gastronomia e viagem

Referéncia ao programa na Radio Galicha,
estratégia de distribuicdo multiplataforma.

P.4
Coluna Toda tela
Televisao

P.5
Mais tempo para as noticias do RS

Autorreferéncia

P6e7

Guia do Findi

- Sdo Chico mais musical;
- Programacéo cultural;

P8e9

Cinema

- Acerto de contas fantastico.
- Programago de cinema.

P. 10
Programacao de Televisdo

P.11

- Programagéo do final de semana
promocional do Clube do
Assinante de ZH;

- Quadrinhos.

P.12
- Coluna Find do Potter e do
Foster.

Notas sobre programagdo cultural e de
streaming.

SITE

GAUCHAZH - SECAO
CULTURAE LAZER

Link

19/01/2019 - 03h21min
Atualizada em 20/01/2019 -
08h10min

Marcelo Yuka, fundador d’O
Rappa, morre aos 53 anos

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/musica/noticia/2019/01/marcelo-yuka-
fundador-da-banda-o-rappa-morre-a0s-53-anos-
cjr30yw6902d501uk78tk3we6.html

Clip do Youtube

19/01 -9h

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/boletim-bbb-festa-com-
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Boletim BBB: Festa com muita
danca, pouco romance e até choro

muita-danca-pouco-romance-e-ate-choro-
cjr3eqovm01uo01pk66gz861j.html

19/01/2019 - 18h39min
Filho de Chordo retine Charlie
Brown Jr. e anuncia volta da banda

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/musica/noticia/2019/01/filho-de-chorao-
reune-charlie-brown-jr-e-anuncia-volta-da-
banda-cjr3xp1ap000a01lorvshngt9.html

19/01/2019 - 20h36min
"A Grande Familia" tera episddios
exibidos apds "Sessdo da Tarde"

https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/tv/noticia/2019/01/a-grande-familia-tera-
episodios-exibidos-apos-sessao-da-tarde-
cjr41gyzs000a01nxlicrOdne.html

APLICATIVO P/
ANDROID

ZH JORNAL DIGITAL -
SECAO CULTURA E LAZER

Mesmas do site.

INSTAGRAM

GAUCHAZH

19/01/2019 - 21h

Stories: Mais tempo para as
noticias do estado: “Bom dia Rio
Grande” tera maior duragio e
interatividade.

D.M.

FACEBOOK

GAUCHAZH

19/01/2019 — 00h

Reunido de personagens
apresentados pelo diretor em
"Corpo Fechado" e "Fragmentado”
ndo tem o pique para fazer jus a
alta expectativa criada em torno da
obra

Compartilhamento da critica:
"Vidro", de M. Night Shyamalan,

encerra trilogia com um filme
quebradico

19/01/2019 - 01h
Brothers ndo chegaram a brigar,
mas trocaram muitas farpas.

Compartilhamento da matéria

Boletim treta BBB: Boletim Treta
BBB: discordia do ronco causa
indiretas, choradeira e até acusacgao
de racismo.

19/01/2019 — 7h16min
Moisico estava internado no
hospital Quinta D’Or, no Rio.

Compartilhamento da matéria:
Marcelo Yuka, fundador d’O
Rappa, morre aos 53 anos.

19/01/2019 — 13h30min
Clima de competicéo e romance na
primeira festa do BBB

Compartilhamento da matéria:
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Boletim BBB: festa com muita
banca, pouco romance e até choro.

19/01/2019 - 16h40min

Natural de Jaguari, Marco Pilar
desenha desde a infancia e
comecou a criar, profissionalmente,
nos anos 1970.

Compartilhamento da matéria:
Cenérios de Porto Alegre
inspirados em art déco séo
recriados por artista.




APENDICE D
Transcricdo da entrevista com a Coordenadora de produto e distribuicdo GauchaZH

Débora Pradella.

Entrevista:

N: A partir de que momento ZH passou a perceber a necessidade de utilizagdo da distribui¢éo
multiplataforma no formato atual. Qual o impacto que vocé percebe que essas estratégias tém
em nivel geral para o jornal?

D: A ZH ja fazia um movimento digital desde 2007. Contudo, a partir de 2014 comecgou-se a
perceber que as pessoas que editavam o jornal impresso eram as mesmas que editavam o
conteddo digital, entdo a partir de 2014 que ocorreu um grande movimento de unificacdo. Entdo,
o0 jornal passou a priorizar o digital e ndo mais o impresso, antes se produziam matérias para o
impresso e que depois saiam no site, desde entdo passaram a se produzir matérias para o site e sO
entdo para o impresso. Entdo ndo ha mais especialidades na redagdo, antes havia a equipe de
capa, de redes sociais, hoje ndo, € apenas uma grande equipe que pensa a distribuicdo

multiplataforma dos contetidos como um todo.

N: A ZH prioriza alguma estratégina no desenvolvimento da distribuicdo multiplataforma de

seus produtos, como o Shovelware ou Repurposing. Como isso é decidido?

D: Néo ha necessariamente uma regra, isso € decido todos os dias em uma reunido de pauta, nas
quais se decide o que € mais adequado para cada contetdo. H& os coordenadores de distribuigcdo
e produto que determinam quais os horarios e plataformas em que cada contetidos devem ser

veiculados de modo a atingir os assinantes e 0 maior publico possivel.

N: Porque ocorreu e como foi 0 processo de planejamento e implantacédo de GauchazH?

D: Em setembro de 2017, nds langcamos o site, ficamos um ano planejando essa implantacao.
Isso foi realizado pois percebeu-se que o publico do site da Gaucha era 0 mesmo do jornal ZH, a
pessoa entrava no site da galcha pra escutar a matéria e no site do jornal pra ler o colunista, isso
causava certa confusdo. Entdo unimos os dois portais e também queriamos trazer algumas

inovagdes, integrando os conteidos, também demos mais destaques aos colunistas, por exemplo.



N: A Sra. entende que a mudanga da distribuicdo, de uma para véarias plataformas, pode mudar
a representacao social que o profissional de comunicacdo tem de sua propria pratica?

Com certeza, ainda ontem falavamos sobre isso, que quando faziamos apenas jornal
impresso nos fechavamos o jornal e iamos para casa, de modo que ficava a cargo da logistica
realizar a impressdo e a entrega do jornal ao leitor. Atualmente nos participamos de todo o
processo, desde o planejamento até a sua postagem e atualizagdo no site.

Com certeza muda a representacdo social do jornalista. Em um cenéario antigo, quando as
pessoas consumiam noticias e apenas em poucos canais de distribuicdo offline (jornal, radio ou
tv), os veiculos e os jornalistas exerciam um papel exclusivo de "donos" da informacdo. Com a
disseminacdo dos meios digitais e mudanca no fluxo de distribuicdo dos contetdos, o
veiculo/jornalista passou a ser s6 mais uma peca na engrenagem da informacéo - onde as pessoas
se informam por grupos de Whatsapp, redes sociais, etc. Cada usuario passou a ser um potencial
consumidor e disseminador de informag&o. Isso muda a forma como a sociedade enxerga o papel
do jornalista. O desafio é justamente seguir mostrando a relevancia da profissdo dentro deste

contexto.

N: A Sra. entende que a distribuicdo multiplataforma pode afetar as expectativas do publico
sobre determinada editoria, como a de cultura? D: Com certeza, de forma que, hoje
percebemos que o publico que chega até nés ndo se informa apenas nos grandes meios, ele
possui muitos canais para se informar. Ele se informa através do Whattsapp, do Facebook, entdo

isso interfere no planejamento dos conteudos.

N: Como as possibilidades de interacdo afetam a producéo dos contetidos?
D: Esse é um desafio que ainda estamos enfrentando, tanto no sentido da participacdo do
publico, que vem e comenta no contetido, quanto no sentido do monitoramento da interacao do

publico com os contedos.

N: E isso impacta no planejamento dos conteidos?
D: Sim, com certeza, essa possibilidade tem que ser levada em consideracdo no planejamento

das matérias.



APENDICE E

Transcricéo da entrevista semiestruturada com o Editor do Segundo Caderno de Zero

Hora Marcelo Perrone.

Entrevista:

N: O Sr. entende que a mudanca de distribuicéo, de uma para véarias plataformas, pode mudar a

representacdo social que o profissional de comunicagdo tem de sua prépria préatica?

M: Isso € um processo que td em constante transformacéo, tudo que nos falamos a cinco ou dez
anos atrds do que ia acontecer, muitas coisas aconteceram, outras ndo. No caso, essas
plataformas, elas impactam o jornalismo no total né, na hardnews, no noticiario mais factual,
assim politica, economia, e também no jornalismo cultural néo fica longe. O jornalismo cultural,
como nos outros modelos de jornalismo também enfrenta, a questdo de que hoje as pessoas tem
varios outros canais de informacdo. O jornal, a TV e o radio ja foram a fonte priméria de
informacdo das pessoas no passado, hoje todos esses veiculos chegam as pessoas também como
fonte primaria, mas (a informacdo) chega também por meio de varios outros veiculos, por
exemplo, amigos que compartilham uma matéria no Facebook, um hiperlink numa matéria, que
tu estd lendo sobre outro assunto, tu vai parar numa matéria sobre outro assunto. Entdo, eu me
lembro que no comeco da internet, nos anos 2000, quando comecgou essa coisa dos hiperlinks, era
uma coisa assim muito fascinante, parecia uma coisa infinita, uma porta leva a outra e ai tu vai tu
vai te informando por mdaltiplos canais, s6 que chega a um ponto de saturagdo a gente avalia,
porque ninguém consegue absorver tanta informacgéo ao mesmo tempo. Ai depois se voltou mais
para tentar focar mais nas coisas por area de interesse. Vou tentar resumir. Assim o jornalismo
cultural tem umas complexidades, que é a seguinte, num veiculo de massa que é a Zero Hora, a
RBS, tu tem um publico muito difuso. E diferente de uma revista especializada em cinema por
exemplo, tu sabe quem é teu leitor, que vai consumir teu produto que é gente que conhece aquilo,
que interessa por aquilo, que tem um minimo de interesse, curiosidade e conhecimento sobre
aquele assunto. Num jornal que lida com varios assuntos, que tem um assinante, que digamos, na
faixa dos 40, 60 anos, a familia dele, os filhos adolescentes, tu esta lidando com um publico

muito amplo. Tu vai ter a esposa que se interessa pelo show do Roberto Carlos, o filho que se



interessa por games, a filha adolescente que quer ver a série da Netflix e como contemplar todo
esse universo? E o desafio que ndo tem uma resposta pra se dar. E um exercicio diario num jornal
de grande circulacdo como € a Zero Hora hoje que tem uma margem de assinantes perto de 170
mil, dividindo em dois, s6 pra ter uma ideia, entre assinantes do jornal em papel e assinantes do
jornal digital e na &rea cultural sdo contetudos que se complementam e se misturam. Nem tudo
que é publicado no site, até por questdes de espaco é publicado no jornal de papel, o site tem
outro perfil, sdo matérias as vezes mais curtas sobre amenidades, celebridades, Big Brother,
coisas assim que a gente identifica através de pesquisas que tem um puablico mais cativo. No
papel essas noticias, as vezes ndo sdo as que mais interessam. Aqui uma discussdo constante é
essa, tanto que todos os processos que se fez entre digital e impresso, aqui da redagédo integrada
hoje, que nos temos uma redacdo em que todos os jornalistas fazem de tudo, a area cultural, por
natureza dela, € uma que ainda existe uma diferenca de curadoria, digamos assim, entre 0 que vai
sair no papel e o que vai pro digital. Em principio tudo que vai pro papel vai pro digital, mas nem
tudo que vai pro digital vai pro papel por questdo de espago e por questdo de perfil da noticia. A
gente aqui contemplar todos os publicos, mas ndo tem como fazer. A gente trabalha de uma
forma mais ou menos setorizada: cinema, literatura, artes visuais... A gente tem colegas que sao
mais ou menos focados nesse assunto, mas é assim, tu tenta ter um modelo, uma espinha dorsal
pra seguir, mas ele esta em constante transformacao sempre. Antes era a cada ano, agora ¢ a cada

Semana.

N: Como o Sr. percebe a sua pratica no cenario comunicacional atual, por exemplo, h4 uma
mudanca nas pautas, no sentido de que elas sdo pautadas pelas redes sociais ou pela

programacao de streaming?

M: Nao necessariamente, também obviamente a gente ta super atento ao que estd rolando,
contudo a velocidade das coisas que circulam nesse mundo é uma muito distinta da nossa que,
por exemplo, no impresso. O papel tem todo um processo industrial que nunca vai conseguir
competir, isso ndo € de agora da internet, isso € do tempo do rédio e da televisdo, o papel do
jornal é complementar e ampliar, porque a noticia todo mundo ja sabe. O jornal sempre teve essa
funcdo de complementar e dar maior profundidade aquilo que os veiculos mais dinamicos, como

antigamente, eram radio e televisdo davam de forma mais superficial. Entdo é a natureza do



veiculo. Esse papel histdrico o jornal sempre teve. Com a internet e as redes sociais isso até de
certa forma continua. Até porque o consumo de noticias online ele é muito rapido, isso é
comprovadamente, mas isso é muito rapido. O factual, as pessoas dedicam dois, trés minutos para
ler na tela do celular, que depois ela pode ser ampliada e ter com mais tempo e profundidade no
papel. Até porque o habito da leitura, ndo sei te dizer se no mundo todo, mas é uma impressao
minha, até essa questdo dos e-books, ndo pegou nem la fora, as pessoas leem, consomem e tal, é
um volume expressivo, mas ndo acabou com o livro fisico, as pessoas ainda gostam de ler o livro
fisico. Mas é uma outra experiéncia. No jornal, no consumo de noticias essa pessoa quer se
informar o basico em 5 minutos, 10, 20 minutos. Acho que cada pessoa tem um perfil. Os mais
hoje, adolescentes, 20 e poucos anos, acho que ndo se informam de forma alguma por revistas e
jornais, os mais velhos, sim, mas ndo € uma regra, eu conheco pessoas mais velhas que leem mais
na internet e pessoas mais jovens que gostam de ler o (jornal) fisico. O nosso desafio é conseguir
se comunicar com esse publico, conseguir achar ele e conseguir cativar. A Zero Hora tem
conseguido isso nesses anos todos, até pela agilidade com que costuma se adaptar a essas
transformac0es, pois ta sempre conectada, nunca correndo atrds. A gente observou nesses anos
todos que outros veiculos demoraram pra reagir, perderam territério e correm atras até hoje. Aqui
a nossa percepc¢do, a nossa avaliagdo interna e que a gente recebe de fora € que a gente consegue
dar uma resposta a essa agilidade de transformacdo, que é constante. Por isso que a gente fala,
que desde o ano 2000, que a gente fala que as coisas vdo mudar, mas até hoje 18 anos depois as
coisas ainda ndo mudaram em definitivo, continuam mudando. Muita gente fala que os jornais
impressos vao acabar, alguns de fato acabaram, mas outros ressuscitaram de uma forma ainda
mais vigorosa do que ja foram, tipo o caso do New York Times. E um jornal que conseguiu
superar uma crise, (ndo estou comparando, s6 pra exemplificar) e hoje tem um faturamente
bilhonario, conseguiu se reinventar nas plataformas digitais sem abrir méo da qualidade do jornal
no papel. E é o que a Zero Hora tem tentado fazer, com foco no site, sem deixar de lado o foco no
papel. E um desafio. Hoje todos os profissionais que trabalham aqui estdo cada vez mais com
esse foco. A gente ja testou modelo aqui (na redagéo) de um grupo focado s6 no jornal impresso e
outro sé no jornal digital, ja se misturou, ja se separou. Hoje nds trabalhamos de uma forma
integrada, que até agora tem sido 0 modelo que tem dado uma resposta boa. Mas € assim, se um
dia tiver que separar, separa. E tudo assim, conforme as percepcdes e o importante é ndo ficar

parado, é reagir as transformacdes.



N: O Sr. acredita que as caracteristicas do jornalismo cultural do jornal Zero Hora mudaram
devido as possibilidades das diferentes plataformas utilizadas pelo jornal para a

disponibilizacao de seus contetdos?

M: Sim, por exemplo, quando a gente faz uma reunido de pauta a gente ja discute como que essa
matéria pode ser apresentada no papel e como que ela pode ser apresentada no site. No site a
gente vai investir mais em videos, mais em fotos, aquilo que estd em um texto gigante no papel
no site vai ser publicado em dois, trés textos diferentes, um “linkando” para o outro, por que as
pessoas nao vao ficar rolando a tela até o final, isso € comprovado. Entdo a forma é essa. Tu
desenvolver com aquele mesmo contetdo, formas de ele ser lido e compreendido e agradar em
qualquer plataforma. Se ele for lido no papel ele vai ter o seu publico, se ele for lido na tela do
celular de alguma forma a pessoa que Ié ali vai ter que ter uma entrada, ndo pode publicar um
texto gigantesco pra pessoa ler na tela do celular que a pessoa ndo vai ler, mas se tu publicar ele
em blocos, colocar fotos, colocar videos e tudo isso € pensado dessa forma. E também tem uma
integragdo mais recente que é com a Radio Gaucha. Que é uma forma de se integrar, as vezes um
jornalista daqui vai na radio, fala sobre a sua matéria, a matéria repercute também na réadio, os

colegas da radio leem as matérias.
N: O Sr. percebe uma mudanca no perfil dos publicos interessados por jornalismo cultural?

M: Eu acho que essa diversidade de publicos sempre existiu. Antigamente nds tinhamos um
caderno chamado Cultura, que era um caderno ligado ao Segundo Caderno, publicado aos
sabados, geralmente com ensaios, com entrevistas mais longas, com resenhas, com muito dialogo
com a area académica. Que de certa forma ele se transformou e se tornou mais abrangente no
caderno Doc, que ndo é sé focado na &rea cultural, ele é focado também na &rea cultural, mas
também abrange grandes reportagens, analises, perfis, ainda tem esse didlogo estreito que a Zero
Hora sempre buscou com a area académica, entdo a gente sempre teve um time, ndo s6 dos
nossos colunistas, mas de pessoas com notorio saber em determinados assuntos que sao
constantemente ouvidas e colaboram com a gente aqui. Essa questdo de analise e belas artes, a
gente procura manter aqui no Segundo Caderno, a gente tem paginas semanais dedicadas a
literatura, j& tivemos sessfes fixas. J& tivemos um modelo que pensamos em retomar que era
assim: toda quarta dedicada a musica, toda quinta dedicada a literatura... Isso ja foi mais estanque

assim. Depois ficamos num modelo mais fluido, conforme as demandas. Entdo a gente tem umas



coisas fixas e outras ao sabor da nossa agenda, pois a gente € muito preso, entre aspas, a agenda
cultural, das coisas que tdo rolando na cidade. O jornalismo cultural tem uma coisa muito
importante e € uma coisa que a gente valoriza muito aqui, que é o servico. Que € o leitor que quer
abrir a pagina do roteiro de cinema e ver um resuminho do filme, onde ele vai passar, horario, a
peca de teatro. E Zero Hora, eu acho que é um dos poucos jornais que tenta preservar isso do
servico. Em todas as nossas matérias procura-se sempre localizar, assim, onde é, que horas
comeca, qual o valor do ingresso, eventualmente, como se chega no local. E isso é uma coisa que
a gente percebe que as pessoas gostam muito. Nds temos uma equipe que é focada nos servigos,
tem um processo de checagem de informacgdes que a gente tenta regular da forma mais rigorosa
possivel e cobrir. Um dos focos da Zero Hora é ser um jornal que ressoe a cultura gadcha. A
gente esta sim, muito atento as coisas que rolam no mundo, mas o nosso foco maior é valorizar os
nossos artistas, 0s Nossos eventos, que acontecem em Porto Alegre e no Rio Grande do Sul de
forma geral. Fatos que séo de abrangéncia nacional outros veiculos também vao dar, a pessoa que
se interessa por aquilo vai ter acesso de alguma forma, a gente certamente quer repercutir,
conforme a dimensdo. Mas, aquele show daquele artista, o livro novo daquele escritor gadcho, s6
Zero Hora vai dar, s6 aqui que ele vai ter provavelmente espaco. O sujeito que vai fazer um
show, um artista novo, um artista plastico, a gente ta sempre atento a isso também, aos talentos
que estdo surgindo aqui. A gente tem espaco regulares para novos artistas, a cultura local ainda é

muito forte no nosso radar e isso faz parte do DNA do Segundo Caderno.

N: Como as possibilidades de interacdo afetam a producdo dos conteldos na editoria de

cultura?

M: Hoje essa interacdo é bem mais, pela natureza da tecnologia. H4 tempos os jornalistas
publicam na Zero Hora impressa 0s seus e-mails em todas as matérias e isso abre uma forma de
contato. E um canal que tu recebe, elogios, criticas, sugestdes de pauta. O nosso processo aqui €
muito aberto, pois todos os e-mails dos jornalistas, telefones de Zero Hora sdo muito divulgados,
e via redes sociais. A Zero Hora tem redes sociais em todas as plataformas: Facebook, Instagram,
Twitter, tem ali as areas que as pessoas comentam, criticam. Varios jornais ja fecharam as areas
de comentarios, porque é um complicador. E impossivel tu ter ali..., no inicio até tinha a figura do
moderador, ah... mas é impossivel assim... ou tu tem, ou tu ndo tem (espago para comentarios).

Aqui optou-se por ainda ter, tu consome tu vé, dentro da area de comentarios é um esgoto né, do



mundo. Porque para cada dois, trés comentarios de pessoas que estdo ali com boas intengdes, que
guerem criticar ou coisa assim, tem umas gue s6 querem ofender, que sé querem brigar uma com
a outra, as vezes fazem comentarios que nao tem nada a ver com a matéria publicada, ofensivos.
E nesses tempos de polarizacao politica, tudo repercute de alguma forma, pode ser a matéria mais
inocente do mundo, em algum momento vai descambar |4 na area de comentarios para a briga
politica, as vezes, mesmo até de futebol, Grémio e Inter. A gente ta acostumado com isso, a gente
tem que saber lidar, tanto com a critica quanto com o elogio, ndo se deixar contaminar.
Respondendo objetivamente a tua pergunta, existe uma interacdo muito forte, todos os e-mails
sdo publicos, a gente responde por e-mail, por telefone, por redes sociais, todos os jornalistas tem
seus Facebooks, seus Twitters, que abrem canais entdo. E isso é legal porque abre muita fonte de
informacdo. Imagina um artista, que antes precisava ter um assessor de imprensa pra divulgar o
seu trabalho, hoje ele ndo precisa, necessariamente, disso. Ele pode colocar no Facebook,
divulgar seu show, e acaba entrando no radar, os amigos compartilham e chega pra nés aqui. E
tem muita coisa bacana dessas ferramentas, que a gente ja achou muita coisa bacana e ja fez
muita pauta legal com coisas que surgem no Facebook, um comentario de alguém. Agora mesmo,
estamos fazendo uma matéria em Pelotas, com um grupo de criticos literarios que fizeram um
canal no YouTube, entdo € uma forma que a gente consegue chegar neles e divulgar, promover.
Isso € muito legal, das pessoas usarem das tecnologias, das ferramentas para chegarem até nos, e
n6s usarmos das mesmas tecnologias para ampliar a divulgag&o para o maior publico possivel. E
uma ferramenta que ela ja tem mais de uma via, antes a gente colocava as coisas para as pessoas,
agora a gente ja tem uma troca muito efetiva. A gente recebe muita coisa de fora e procura ta
sempre fazendo a roda girar de forma mais organica, apresentando novidades, quanto absorvendo

0 que vem do mundo que vem numa velocidade incrivel.



