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“A moda esta no ar, na rua. Tem a ver com ideias, com 0 modo como

vivemos, e com o que acontece”.

Coco Chanel, estilista



RESUMO

O presente relatorio aborda sobre a producdo da Revista Movi, periddico experimental
especializado em moda para viagem. Trata-se de uma proposta voltada ao publico feminino,
jovem-adulto, de classe média a alta. A revista em questdo visa ser fonte de informacéo e de
reflexdo sobre escolhas de moda ideais para quem viaja, com foco na inovacdo, no carater
utilitario e no conhecimento sobre aspectos culturais e turisticos, incluindo também a
abordagem da moda enquanto meio de comunicagdo que expressa habitos e identidades. A
Movi igualmente serve como exercicio académico direcionado a prospeccdo de mercado e de

possibilidades empreendedoras no ambito jornalistico.

Palavras-chave: Revista Movi; Jornalismo de moda; Jornalismo de turismo; Moda e
Comunicagéo.



RESUMEN

El presente informe aborda sobre la produccién de la Revista Movi, proyecto experimental
especializado en moda para viajar. Se trata de una propuesta orientada al publico femenino,
joven-adulto, de clase media al alta. La revista en cuestion pretende ser fuente de informacion
y de reflexion sobre la moda ideal para quienes viajan, con foco en la innovacion, en el
caracter utilitario y en el conocimiento sobre aspectos culturales y turisticos, incluyendo
también el enfoque de la moda como medio de comunicacion que expresa habitos e
identidades. Movi también sirve como ejercicio académico dirigido a la prospeccion de

mercado y de posibilidades emprendedoras en el &ambito periodistico.

Palabras clave: Revista Movi; Periodismo de moda; Periodismo de turismo; Moda y
Comunicacion.
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1. INTRODUCAO

Com caracteristicas e peculiaridades especificas, o jornalismo de revista assume o papel
principal de proporcionar ao leitor um aprofundamento sobre determinada tematica. Possui
funcBes complexas, possibilitando um processo de analise, reflexdo, concentragdo,
experiéncia de leitura e entretenimento. Além disso, as revistas também sdo responsaveis por
caracterizarem, fortalecerem e darem visibilidade a seu publico, atendendo a identidades e

preferéncias das mais diversas.

Com maior tempo de apuracdo, disponibilidade de espaco grafico e profundidade nas
abordagens, as revistas, como veiculos de comunicacdo, movimentam parte significativa do
mercado jornalistico. Segundo pesquisa realizada em 2016 pelo Instituto Verificador de

Comunicacéo (I'VC), a circulacdo média mensal no ano foi de 6,8 milhdes de exemplares.

Com a tecnologia a servi¢co dos ambitos de criacdo, producéo e distribuicdo, sobretudo a
partir do cenario de convergéncia instalado no meio jornalistico, é premente e estratégico se
pensar em novas maneiras de fazer jornalismo de revista, visando atender leitores e conquistar
mercado. A especializacdo e a segmentacdo tém aberto diferentes perspectivas de se trabalhar

para um publico cada vez mais exigente e em busca de conhecimento especifico.

Diante desse quadro, com o presente projeto experimental intencionou-se o
desenvolvimento de uma revista sobre moda e viagem. O contetdo constituido foi
direcionado a um publico-alvo idealizado como sendo de maioria feminino, jovem-adulta, de
classe média a alta. A revista em questdo foi projetada como fonte de informacdo e de
reflexdo sobre a moda ideal para quem viaja, incluindo também a abordagem da moda

enquanto meio de comunicacédo, que expressa habitos e identidades.

O produto final (Revista Movi) resultou em uma publicacdo de 44 paginas, medindo
17,2cm de largura e 22,4 cm de altura, formato escolhido pelo tamanho ser menor e, com isso,
contribuir para uma maior praticidade de transporte pelo publico que apresenta perfil de
viajante — podendo ser levado em bolsas e mochilas de pequenas a médias. A versdo impressa
da edicdo piloto foi feita com capa em papel Couché A, com gramatura de 170g/m2 e a

impressao do miolo em papel Couché Brilho com gramatura de 90g/m?2.

Editorialmente, foram escolhidas como se¢des fixas:



10

O que vestir? — dicas de pecas para diferentes situacoes.
High-tech — espaco que apresenta marcas que aliam o melhor da moda e tecnologia.

Cronica — espaco dedicado para crénicas tendo a moda e a comunicacdo como temas.

Sua valorizacdo se da atraves da participacdo de convidados.

Onde ir? — sugestbes de destinos e atividades em diferentes lugares do mundo, com

énfase em questbes de moda.

Empreendedorismo — reportagem com entrevista, mostrando exemplos de pessoas e
marcas que empreendem e valorizam a producéo téxtil, aliando em seus produtos estilo e

conforto.
Escolha certo — indicacOes de acessorios para diferentes perfis e destinos.

Capa — miniguia com indicacdes de lugares, lojas e restaurantes para conhecer em

determinado pais. Dicas, entrevistas e relatos de experiéncias.

Falando sobre moda — espaco destinado para a participacdo de profissionais que

abordam a moda através de diferentes pontos de vista.

Conhecendo — matéria com entrevista visando apresentar uma cidade e uma

personalidade por meio de diferentes aspectos locais.
A moda — espaco para abordagem da moda como comunicacéo.

A periodicidade pretendida para a revista Movi € quinzenal, com distribuicdo a
assinantes a um custo médio de R$20,00 (vinte reais) o exemplar. A prospeccdo de
assinaturas se daré através do uso futuro das redes sociais como ferramenta de divulgagéo da
revista, prioritariamente voltada as regiGes galchas Noroeste e Sudoeste — incluindo os
municipios de Sdo Borja, Uruguaiana, Alegrete, Carazinho, Cerro Largo, Cruz Alta, Erechim,
ljui, Ndo-Me-Toque, Passo Fundo, Santa Rosa, Trés Passos e Santo Angelo.

A reportagem de capa da edicdo-piloto é sobre viagem a um ponto turistico de grande
procura, independente da época do ano: New York. Nessa matéria foram abordados pontos
turisticos, indicacBes de locais para compras, além de um miniguia sobre como é morar na

Big Apple e o relato de uma santo-angelense que, apos intercambio em New York, utilizou-se



11

da sua experiéncia na cidade para empreender no Brasil, aliando, em sua loja online, o amor
pela moda e por New York.

Como enfoque experimental, buscamos explorar, neste trabalho, novas possibilidades
de abordagens referentes ao jornalismo sobre moda aliado a viagem, na forma de revista
impressa. O objetivo geral foi produzir um peridédico sobre moda e viagem com énfase na
visibilizacdo de diferentes contetdos de interesse do publico-alvo, com foco na inovacao, no
carater utilitario e na orientacdo para as escolhas de moda mais apropriadas aos objetivos e

circunstancias do viajante.

Para alcancarmos esse objetivo, fomos atrds de conteidos pertinentes e aprofundados
para tal fim. Estudamos a respeito da associacdo das viagens — de turismo a negécios — a
momentos em que a moda pode ajudar ou ser empecilho para uma experiéncia bem-sucedida;
identificamos a moda como ferramenta de construgdo identitaria e expressdo cultural;
prospectamos sobre a tecnologia a servigo da industria da moda, que gera produtos inovadores
para facilitar a vida do viajante. Também pesquisamos sobre o cendrio da moda
contemporanea, incluindo roupas e acessorios, e seus langcamentos; € nos preparamos para
escolher e selecionar destinos a serem tratados em cada edicdo, suas caracteristicas e dicas
para uma melhor experiéncia nesses locais, considerando aspectos de moda relacionados a

clima, cultura e propoésito da viagem.

Justificamos a escolha pelo tema e pelo projeto que idealizamos a partir do
entendimento de que, no cenario atual, as pessoas estdo cada vez mais expostas a diferentes
conteudos e abordagens sobre moda. H4 uma gama de opcdes quando se fala em veiculos
especializados neste segmento. Contudo, nem sempre a diversidade da oferta é sindbnimo de
qualidade. Fazer um jornalismo que expresse a moda para além de uma simples peca de
vestuario é de importante relevancia para a sociedade. 1sso porque a moda traduz cultura e
identidade e pode ser vivenciada, na experiéncia do viajante, de modo estratégico e utilitario,

associando a fungdo de protecdo corporal a de representacdo da imagem pessoal.

Abordar moda na forma de revista é algo tradicional, mas que ainda tem potencial a
ser explorado junto ao publico idealizado como de destino. Uma vez que, conforme factbook
(espécie de relatorio oriundo de pesquisas) disponibilizado em 2015 pela Associacdo Nacional
dos Editores de Revistas (ANER), das mulheres que consomem revistas, 53% pertencem as
classes AB, e 58% delas possuem entre 20 e 49 anos. Dentro do perfil de leitor pretendido, o

poder de consumo e a motivacgao para a leitura em papel também contribuem para justificar a
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escolha. Ainda segundo o factbook de 2015 da ANER, a penetracdo dos leitores de revistas
corresponde a 67,5 milhdes de pessoas, equivalente a 39% da populacdo brasileira. Dessas,

39,5 milhdes sdo mulheres, das quais 82% preferem consumir o material na versao impressa.

O jornalismo de revista se mantém como uma producao diferenciada e, de certa forma,
perene, pela validade de suas abordagens. Associar o produto impresso a uma ferramenta
digital (redes sociais) tem sido uma maneira de arquitetar essa roda de consumo, que se
retroalimenta pela possibilidade de interacdo para a geracdo de pautas. Dessa forma,
produtores e consumidores de contelido se integram e desenvolvem atuacfes semelhantes,
eliminando a imagem ultrapassada do jornalista como Unico protagonista na concep¢do do

material.

Pensando nesta dire¢do, o atual projeto intencionard, no decorrer das proximas edigdes
— se efetivamente empreendermos a revista como negocio, pos formatura —, estabelecer uma
relacdo com o pablico em potencial por intermédio das redes sociais (especificamente o
Instagram), como estratégia de interacdo para a producdo de contetdo e de captacdo de
publico leitor. Assim sendo, postagens de diferentes assuntos e intencionalidades serdo

empreendidas, como as que irdo obter fotos e depoimentos sobre viagens dos leitores.

A adesdo por conhecer e vivenciar experiéncias tornou o jornalismo sobre moda um
segmento rico em possibilidades de contetdo e, a0 mesmo tempo, por vezes repetitivo, sem
margem para a inovacdo que contemplaria ainda uma segmentacdo interna conforme as
demandas do publico leitor. A revista Movi, sobre moda de viagem, visa sanar essa lacuna,

oferecendo uma producao jornalistica diversa e aprofundada.

Considerando que as viagens fazem, cada vez mais, parte da rotina das pessoas na
atualidade, é importante que esse tipo de jornalismo transmita informacdes sobre o impacto
cultural e comunicacional na relacdo moda versus local que se visita. JA que, mesmo em
tempos de crise, 0 turismo se mantém em crescimento, diversificando os lugares de maior
procura. Segundo o Ministério do Turismo, no ano de 2017, o Brasil recebeu 6,5 milhdes de
turistas. Além disso, cerca de 60 milhdes de brasileiros viajaram pelo Pais. E os indices dos
gastos dos brasileiros no exterior subiram 74,8% no primeiro bimestre daquele ano,
movimentando US$ 2,939 bilhdes. O Ministério considera que, com esses dados, as pessoas
estdo viajando cada vez mais, e que o periodo de crise é enfrentado com a troca nas opcdes de
destinos.
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A concepcdo de uma revista especifica sobre moda e viagem, para um publico que se
conserva com perfil de viajante, justifica-se pelas informagdes supramencionadas e
igualmente pelo fato de que se trata de um produto inovador, sendo que nao foi localizada

nenhuma publicagdo, atualmente, que tenha exatamente a mesma proposta.

A escolha por trabalhar com isso (jornalismo, revista, moda, viagem) também esta em
sintonia com 0s interesses pessoais e profissionais da autora, e se coloca como oportunidade
de experimentacdo e de empreendedorismo, como mencionado. Os conhecimentos oriundos
da formacdo académica aqui se encontram em sinergia, na dire¢cdo da composicdo de um
produto de final de curso que seja, a0 mesmo tempo, tradicional e aberto a convergéncia,

inédito e ousado.

2. REFERENCIAL TEORICO

Para a realizacdo do projeto experimental em questdo, os pilares tedricos a seguir tratados

foram de grande valia:

2.1 Moda

Seja através do comprimento da roupa, na cor, ou nos acessorios, determinados
preceitos séo estabelecidos conforme a vestimenta. Na Antiguidade, por exemplo, a realeza e
os plebeus eram reconhecidos e categorizados pelo modo com que estavam vestidos. Hoje,
mesmo que se tenha evoluido e que o0 acesso a materiais e pecas esteja quase que ao alcance
de todos, ainda se consegue fazer diferenciacdes referentes a classe social, politica e religiosa,
além da nacionalidade e estado civil de alguém, utilizando-se somente do contexto e da

observacédo do que determinada pessoa veste.

A moda, interagindo com numerosos outros campos culturais, proporciona aos
individuos e aos grupos os sinais para que eles construam sua identidade, que, entéo,
nao é mais unicamente estatutaria, mas também °‘estilistica’, ndo € mais somente
vertical, hierarquica, mas também ‘horizontal’, ou seja, ndo hierarquica. [...] A moda
e a aparéncia (ou o parecer) sdo dois fatos sociais intimamente ligados, mas
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diferentes. De um lado, a moda € caracterizada por uma mudanca permanente; de
outro, a aparéncia é relativamente estavel, visto que ela, em parte, esta inscrita no
corpo, como nos tragos do rosto ou na estatura. (GODART, 2010, p. 34-35)

O ato de cobrir o corpo como forma de protecdo, durante o periodo Paleolitico (Pré-
Historia), foi um dos primeiros registros ligados a atos envolvendo moda. De |4 para ca, pode-
se dizer que a moda acompanhou todas as mudancas pelas quais a sociedade atravessou.
Desde as guerras e revolucdes até mesmo a descoberta das tecnologias e dos novos modos de
convivio. Pezzolo (2009) aponta a moda como fendmeno de expressdo que, por meio de
mudancas, particulariza diferentes periodos, expressa modos de vida e transforma épocas.
“Ligada aos costumes, a arte e a economia, a moda tem o poder de comunicar
posicionamentos sociais. [...] a moda € sinénimo de mudangas” (PEZZOLO, 2009, p. 9).

O primeiro grande progresso vivenciado no ramo da moda ocorreu no final do século
XIX, com a criacdo da maquina de costura, que popularizou a produgdo. A primeira versdo foi
patenteada pelo alfaiate francés Barthélemy Thimmonier. Primeiramente era utilizada para a
fabricacdo de roupas militares. De 14 até 1858, diversas pessoas, movidas pela curiosidade ou
pelo conhecimento técnico, desenvolveram versdes de maquinas; entretanto, foi apenas com a
criacdo do mecanico Isaac Marrit Singer — que unia 0 movimento do pedal ao da liberdade das

duas maos para a costura —, que o instrumento ganhou credibilidade.

A producéo feita por alfaiates e costureiras bem-sucedidas era direcionada a burguesia,
mas a producdo em massa logo comecou a ganhar forcas, fazendo com que os modelos
criados comecgassem a ser vendidos em série. Pezzolo (2009) destaca que a padronizagdo da
moda fez com que tanto quem confeccionava quanto quem consumia captasse uma dimensao
mais universal do que era o vestir naquele periodo. Transformacdes e valores sociais

passaram a serem representados e transmitidos através do vestuario.

No final do século XIX, os trajes femininos exuberantes e sofisticados contrastavam
com as pecas masculinas de corte reto e cores neutras. Com pecas totalmente diferentes,
homens e mulheres eram categorizados conforme sua vestimenta. As mulheres, que na época
tinham pouca atuacdo no mercado e eram responsaveis por cuidar da casa e dos filhos,
passavam a maior parte do tempo com seus espartilhos apertados, cobertos pelos longos
vestidos de babados; enquanto os homens, que tinham como funcdo principal trabalhar e dar

sustento a casa, utilizavam conjuntos em tecidos firmes e sem muito corte. As mudangas no
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cenario do convivio social foram as primeiras responsaveis por modificar o vestuario. Em um
contexto de combate, durante a Primeira Guerra (1914-1918), os homens eram chamados para
lutar, competindo as mulheres tomar seus lugares no mercado, o que fez com que se instalasse
a primeira grande mudanca no modo de se vestir. A necessidade de roupas mais confortaveis
e que proporcionassem maior movimento fez com que os uniformes fossem aderidos pelo
género feminino durante o dia — a noite, a maioria ainda optava por priorizar vestidos chiques,

na necessidade de exteriorizar sua sensualidade.

Com o desenvolvimento industrial dos meios de transporte — com a popularizacdo da
bicicleta, por exemplo —, as calcas bufantes presas abaixo dos joelhos ganharam forca. A
colonizacdo e movimentos politicos também provocaram alteragfes e difundiram a moda,

tornando as consumidoras mais exigentes e cuidadosas em relacdo a qualidade.

Os anos 20 foram marcados pelo desejo de emancipacdo das mulheres. Muitas delas,
apos um longo periodo substituindo os homens no campo laboral, revelaram atitudes que
buscavam um estilo mais funcional. Nesse novo momento, entravam em evidéncia cabelos
curtos, vestidos um pouco abaixo do joelho e meias-calgas em cores claras — para dar a
impressdo de que ndo as usavam —, e a adesdao por “achatadores” — sutids que reduziam a
protuberancia dos seios. Abdicava-se do desejo de exibir as curvas, centrando a atencdo em
outros pontos. A busca por valorizar os tragos femininos, a partir de 1925, trouxe importancia
e visibilidade para a maquiagem, influenciada, principalmente, pela art déco: utilizacdo do pé
de arroz para deixar a pele clara e opaca, sobrancelhas depiladas em trago fino bem marcado
feito a lapis e labios em formato de coracdo, finos e realgados pela cor vermelho carmim.
Além disso, grandes nomes de movimentos da moda surgiram nesses anos, como Chanel e
Madeleine Vionnet, cujas técnicas contribuiram para o aperfeicoamento da moda e serviram

de base para a criacéo da alta costura.

A noite era o periodo em que as damas se libertavam da repressao, recorrendo a vestidos
com grandes decotes, brilhos e tecidos finos — que, ao dancar, movimentavam-se. Assim, as
mulheres sentiam-se donas do préprio corpo, ao lhe conferir valor por intermédio da moda.
Aos poucos, a silhueta foi ganhando forma novamente, e os sutids surgiram como ferramenta

para enaltecer os seios e revelar a feminilidade.

A crise econémica mundial dos anos 30 fez com que ndo houvesse mudancas bruscas
no modo de se vestir. Este periodo foi caracterizado pela elegéncia refinada, marcado pela

valorizagdo dos ombros (ombros largos e quadris estreitos), pela presenca de bordados nas
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pecas, saias justas, surgimento dos 6culos escuros, dos chapéus em modelo boina — utilizados
de lado - e dos saltos plataforma, além da adesdo por shorts na altura dos joelhos para a

prética de esportes.

O cenario de mudancas no comportamento em relacdo a moda foi mudar durante a
Segunda Guerra (1939-1945), com a necessidade de que as roupas durassem mais tempo.
Uniformes compostos por calgas compridas ou saias replicavam a modelagem masculina,
estabelecendo certa uniformizacgdo entre as mulheres de todas as classes. Além disso, a época
também trouxe a tona tecidos sintéticos — como viscose, acrilico, poliéster e elastano —, que
ganharam a atencédo de produtores e consumidores. A silhueta marcada e a valorizagdo dos
tracos femininos foram retomadas no periodo do p6s-guerra, onde as mulheres passaram a
desejar mais glamour em suas pec¢as, na tentativa de deixarem de lado a representacdo

construida durante os conflitos.

O fim dos combates trouxe significativo progresso para a moda. Surgiram a cintura
marcada, 0 comprimento de saias trinta centimetros mais curto do chao, ombros valorizados e
a criacdo de pecas com fendas contribuiram para as mudancas. O new look de Christion Dior,
surgido em 1947, trouxe a oportunidade das mulheres se apresentarem de forma mais
feminina e posicionada. Saias com volume na parte posterior, casaquinhos com costas
esvoacantes, golas altas, ombros arredondados, modelo tomara-que-caia para a noite, cintura
fina e saia reta, a tendéncia vinculada a movimentos artisticos da época. Com todos esses
recursos se buscava retomar o estilo chique elaborado e esquecer totalmente a figura da

mulher como “soldado”, estabelecida durante as guerras.

O cinema e a criagdo da alta-costura passaram a ser ferramentas de divulgacdo do que
estava em moda. O estilo de vida e as pecas das celebridades passaram a ser desejo de
consumo, assim como os modelos exclusivos das grandes marcas — que comegam a surgir e
ganhar espago nos meios de comunicacdo. A busca pelo glamour trouxe mudancas
importantes, inclusive no tocante a maquiagem. Olhos evidenciados por delineadores - com
utilizacdo frequente de sombra e rimel, pele palida acentuada por pé-de-arroz e labios
ressaltados eram a caracterizacdo perfeita. A crescente procura por cosméticos e tinturas para
cabelos conferiu maior status para a moda. Os anos 50 também foram palco para o
surgimento da chamada “moda jovem”, nascida em meio ao rock e que aliava o estilo colegial

ao casual. As principais pecas eram 0s suéters, o0 jeans, as calcas cigarette (justas até o
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tornozelo), as saias rodadas, os sapatos rasos e sem salto, as camisetas e o0s blusdes de couro.

O visual buscava inspiracdo em artistas e bandas, favorecendo a democratizagdo da moda.

O fim da moda padrao foi consolidado nos anos 60, quando as regras pré-estabelecidas
foram contestadas e a moda foi transfigurada. A minissaia — criagcdo considerada grande icone
do vestuario da época — inspirada pela moda das ruas, ganhou forca e desmistificou o
preconceito por mostrar o corpo. O mercado trazia em suas pecas tendéncias geométricas,
transparéncias, pecas em vinil e com estampas psicodélicas. Além disso, a moda refletia os
movimentos e comportamentos da sociedade feminina, que estava em busca de liberdade
sexual — periodo de criagdo da pilula anticoncepcional —, igualdade de direitos e
reconhecimento.

Os anos 70 foram influenciados, principalmente, pela juventude e pela busca do
individualismo. Nesse periodo surgiram diversos movimentos que se expressavam atraves da
moda, como o hippie, antimoda e o feminismo. Evidenciada pelas altera¢fes na estrutura da
moda, a época, que deu visibilidade as chamadas “pecas-chaves” — a partir das quais homens
e mulheres estruturavam seus guarda-roupas —, também apresentou o jeans como elemento
principal do vestuario, deu visibilidade a pecas esportivas e trouxe pecas intimas —

principalmente o sutid — como destaque de producoes.

Pode-se dizer que a moda construiu sua reputacdo em torno de ciclos, em que 0s
lancamentos nasciam conforme o contexto econdmico e social e perduravam através de cinco
estagios vitais, como descreve Pezzolo (2009):

O primeiro estagio é a inspiracdo — baseada em diversas fontes: regionais (cores,
vestuario, cultura e comportamento de um povo), acontecimentos politicos e sociais
(conquistas de poder, guerras, viagens espaciais), filmes (temas de época, ficcdo,
etc.), homenagens (relacionadas as artes, principalmente) e outras. [...]; a criagdo —
materializacdo da ideia. Dela resultam novas pegas que esperam pelo sucesso nas
passarelas, divulgacdo na imprensa, faturamento e consagragdo nas ruas; imitacdo —
a concorréncia produz pecas similares, em grandes quantidades, com qualidade
inferior, para atingir maior ptblico [...]; uso — em massa, a moda se populariza. E
guando o faturamento se intensifica; e o estagio do declinio — o consumidor ja busca
novidades, mostrando-se pronto para continuar alimentando as engrenagens da
moda. (PEZZOLO, 2009, p. 65-66)

A ascensdo de nomes como Calvin Klein e Ralph Lauren, nos anos 80, fez com que a

moda seguisse novos padrées. De um lado, Calvin Klein e seus terninhos, suéteres, saias
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justas, camisas e blazers simples; do outro, Ralph Lauren investindo no estilo country aliado
ao romantismo, com saias rodadas, camisas xadrez, babados, colarinhos altos, casacos de
malha de 1& e echarpes coloridas. Além disso, roupas com cores citricas e estampas de
oncinha apresentavam uma ideia de modernismo. As experiéncias e transformacdes moviam o
vestuario de homens e mulheres de todas as idades. Sobreposicoes, assimetria, simplicidade,
novas texturas e tonalidades caracterizaram a década. E o consumismo e a alta costura
moviam o mercado.

Ja nos anos 90, a praticidade e o bem-estar passaram a ser a base do vestuario
masculino e feminino. O jeans, associado a t-shirts, marcava um estilo casual. O visual
andrdgeno, assim como a moda esporte, dominavam ruas e passarelas. A alta costura teve
uma queda, mantendo-se mais como uma representacéo da arte.

Novas texturas, tendéncias, tecidos e cores marcaram a troca de século. Inovacgdes
tecnoldgicas, durabilidade e conforto fizeram da moda do século XXI algo leve, colorido e
liberal. Grandes nomes da moda surgiram e apresentaram diferentes padrbes. Tendéncias
vinham e iam, cada vez mais rapidamente. O visual das ruas misturou-se com o das
passarelas, proporcionando maior liberdade de escolha e expresséo aos amantes da moda.

O modo de pensar moda modificou-se totalmente. Agora, mais do que nunca, a moda
se consolida como algo muito além da roupa: € uma forma de expressao e identidade. Grandes
marcas se constroem e movimentam-se a partir de ideais e novos posicionamentos. Cada vez
mais se tem a certeza de que a moda representa um novo conceito, sinaliza novas
perspectivas. Pezzolo (2009, p. 66) justifica que hoje as pessoas ndo querem apenas uma peca

de roupa, mas sim “algo que identifique seu comportamento, maneira de ser e estilo de vida”.

2.2 Turismo

O turismo é uma pratica antiga, suas raizes vém desde 0s primeiros anos das
civilizagdes. Mas foi, precisamente, apos a Segunda Guerra (1939-1945), que ganhou forca
gracas a retomada do poder de compra e do bem-estar social. Interpretado como acdo ou
efeito de viajar, movimenta parte consideravel da maioria dos paises. Segundo o Anuério

Estatistico de Turismo do Ministério do Turismo, em 2016, a receita cambial turistica no
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Brasil, por exemplo, foi de US$ 6 bilhdes, representando 22,10% da taxa cambial da América
do Sul.

O crescimento do setor de importacdo e exportacdo, o desenvolvimento econdmico e
politico, além das transformacOes culturais e sociais, proporcionaram a popularizacdo da
pratica turistica. Dados do Ministério do Turismo apontam que, no ano de 2017, foram
registrados, no Brasil, mais de 10.624.962 desembarques internacionais e 92.149.646

desembarques nacionais.

O estudo realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) que
analisa as atividades caracteristicas do turismo define o setor como uma atividade econémica
que varia conforme o cenario inserido, em que as perspectivas sdo delimitadas conforme as

demandas.

E uma atividade que tem crescido substancialmente durante o Gltimo quarto de
século como um fendmeno econdmico e social. Por esse motivo, as tradicionais
descricbes do turismo baseadas nas caracteristicas dos visitantes, nas condi¢fes que
levaram a cabo suas viagens e estadias, no motivo de sua visita, etc. tém sido
complementadas por uma perspectiva de carater econdmico. Nesse sentido, observa-
se crescente consciéncia sobre o papel que o turismo desempenha ou pode
desempenhar, tanto de forma direta quanto indireta ou induzida, sobre uma
economia em termos de geracdo de valor. A analise econdmica do turismo faz-se,
principalmente, a partir da mensuracdo dos produtos (bens e servicos) que o0s
visitantes consomem durante suas viagens e dos impactos que a oferta desses
produtos exerce sobre as variaveis macroecondmicas e sua interrelagdo com as
demais atividades da economia. Dentre 0s bens e servicos consumidos pelos
visitantes, destacam-se 0 alojamento, o transporte, a alimentacéo e o entretenimento,
0S quais, em um sentido amplo, podem ser considerados como caracteristicos do
turismo. (ESTUDO ECONOMIA DO TURISMO: ANALISE DAS ATIVIDADES
CARACTERISTICAS DO TURISMO, IBGE, 2003, P.7)

Seja por motivos profissionais ou pessoais, as pessoas estdo viajando cada vez mais.
Segundo Pascowitch (2015, p. 125), “além de conhecer gente ¢ aprender sobre o ser humano,
a cada viagem se abre uma janelinha nova, como um novo horizonte que enriquece”. O
turismo representa muito mais que o ato de viajar para um lugar diferente, é trocar
experiéncias, é abrir-se a novas perspectivas, abordar novos assuntos. E provar novas
sensacdes, conhecer novas culturas e respeitar diferentes ideais. Seja viajando de carro, 6nibus
ou avido, para longe ou perto, com a familia, amigos ou sozinho, o turismo é considerado

umas das principais atividades do mercado econémico. Pesquisa da Organizacdo Mundial do
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Turismo revela que a movimentacgao turistica teve, nos quatros primeiros meses de 2018, um

aumento de 6% considerando o0 mesmo periodo do ano passado.

Além de ser uma forma de lazer, o setor turistico modificou o mercado empreendedor
e de trabalho, proporcionando para a sociedade mais oportunidades de desenvolvimento. A
edicéo especial da Revista Panrotas (edi¢cdo n°® 1.326) - que traz um compilado de informagdes
sobre o cenario do turismo e sua atua¢do no mercado econémico e social -, em seu editorial,
escrito pelo editor-chefe Artur Luiz Andrade, destaca que “um em cada dez profissionais

empregados no mundo esta na industria de Viagens e Turismo”.

A importancia e 0 consumo em relagdo ao turismo sao identificados em categorias. O
estudo realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) as define como:
produtos caracteristicos do turismo; produtos conexos ao turismo; e produtos especificos do

turismo. Sendo que cada categoria representa a diferenciacdo dos produtos turisticos:

1. Os produtos caracteristicos do turismo - na maioria dos paises, sdo aqueles que
deixariam de existir em quantidade significativa, ou para os quais o nivel de
consumo seria sensivelmente diminuido em caso de auséncia de visitantes, e para 0s
quais € possivel obter informacgdes estatisticas. Como exemplo, tem-se o transporte
aéreo de passageiros. Neste tipo de transporte, observa-se o predominio de turistas
entre 0s seus usuarios porque o deslocamento propiciado por este meio de transporte
implica, em geral, um percurso bastante distinto do utilizado pelos passageiros em
seu entorno habitual; 2. Os produtos conexos ao turismo - categoria residual que
inclui os produtos que, apesar de identificados como especificos do turismo em um
dado pais, ndo sdo assim reconhecidos em nivel mundial. Os servicos de transporte
ferroviario urbano e suburbano de passageiros constituem um exemplo de produto
conexo ao turismo; e 3. Os produtos especificos do turismo - a totalidade dos
produtos contidos nas categorias anteriores. (ESTUDO ECONOMIA DO
TURISMO: ANALISE DAS ATIVIDADES CARACTERISTICAS DO TURISMO,
IBGE, 2003, P. 9-10)

Investimentos e acBes que movimentem e déem visibilidade ao setor turistico sdo
importantes para o desenvolvimento tanto econdmico quanto social. Viajar deixou de ser
atividade apenas das classes mais beneficiadas, os destinos estdo cada vez mais diversificados
e o setor em evolugdo. O turismo, com a movimentagao de diversas esferas, é responsavel por

integrar diferentes culturas e categorias.
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2.3 Jornalismo de Revista

As revistas apresentam perfil préprio, em que suas caracteristicas de planejamento,
producdo e distribuicdo diferem das dos demais meios jornalisticos. Marilia Scalzo (2004)
argumenta que as revistas representam mais que um meio de comunicacdo: sdo um negdcio.
Definido por quem faz a partir das necessidades de quem consome, é uma mistura entre
informacéo e entretenimento que acaba gerando uma marca que pode vir a prestar diferentes

Servigos.

Enguanto os jornais nascem com a marca explicita da politica, do engajamento
claramente definido, as revistas vieram para ajudar na complementacéo da educacéo,
no aprofundamento de assuntos, na segmentacdo, no servico utilitario que podem
oferecer a seus leitores. Revista une e funde entretenimento, educacdo, servigo e
interpretacdo dos acontecimentos. Possui menos informagéo no sentido cléssico (as
“noticias quentes”) ¢ mais informagdo pessoal (aquela que vai ajudar o leitor em seu
cotidiano, em sua vida préatica). Isso ndo quer dizer que as revistas nao busquem
exclusividade no que vdo apresentar a seus leitores, ou ndo facam jornalismo.
(SCALZO, 2004, p.14)

Tendo como uma das principais fungbes a de proporcionar aprofundamento sobre
determinado tema a seu publico, as revistas — por ndo serem publica¢Bes diarias — acabam
oportunizando um processo de analise, reflexdo, concentracdo e experiéncia de leitura
diferenciado ao leitor. Veron (1998) e Neto (2016) propéem o termo “contrato de leitura”,
com o qual explicam o vinculo que se cria entre 0 meio e o leitor. Uma vez que as revistas se
caracterizam por serem meios de comunicagdo mais informais e diretos, e estabelecerem uma
relagdo mais intima com o leitor — que, na maioria das vezes, consome o0 contedo em meio a

momentos de descanso e entretenimento.

As revistas nasceram para abranger a um publico especifico. Desse modo, a
linguagem, tanto textual/editorial quanto visual, € um dos elementos que vive em
constante evolucdo e modificacdo para acompanhar as demandas dos leitores. [...] é
possivel perceber que a revista trata o leitor de uma maneira mais intima, e, para
isso, precisa saber ouvi-lo. S8o diversas as maneiras que permitem ocorrer esta
troca: pesquisas qualitativas e quantitativas, telefonemas, cartas e e-mails enviados a
redacdo. Um bom editor consegue manter uma relagdo estreita com determinado
publico e, muitas vezes, sabe antes do leitor o que tal segmento de mercado quer ou
vai querer ler. (PINHEIRO; OLIVEIRA; COSTA; CHERUTTI, 2015, p. 5)
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O texto de revista, assim como sua forma de planejamento, producéo e edicdo sdo
diferentes dos de outros produtos impressos. Exigem do profissional maior atencdo e
conhecimento sobre o que se ird abordar. Comumente este tipo de publicacdo apresenta
conteudos aprofundados, uma escrita leve e estrategicamente estruturada, linguagem
compativel com o publico e investimento em boas imagens — aléem do papel e da impressao
em alta qualidade. Assim, as revistas permitem 0 acesso a conhecimentos sobre culturas,

costumes e habitos de determinada sociedade.

Gabriel Garcia Marquez ja dizia: “a melhor noticia ndo é aquela que se da primeiro,
mas aquela que se da melhor”. E ¢ justamente esse o propdsito em se produzir revista — fazer
o melhor a cada edicéo, para cativar e manter o pablico-alvo. O aprofundamento, a coeséo e a
utilizacdo de fontes qualificadas tornam o jornalismo de revista mais analitico, investigativo e
completo. Scalzo (2004) destaca que produzir revista é pensar e escrever conforme as
necessidades de um publico. E permitir, ao mesmo assunto, diferentes abordagens e reflexdes.
E fazer de qualquer tema — factual ou nfo — pauta para matérias, reportagens e entrevistas

especializadas e com qualidade jornalistica.

Ao apontar as revistas como meios de comunicacdo relevantes para os segmentos
sociais, & essencial que se considere seus aspectos importantes de caracterizacdo. Benetti
(2013) reconhece as revistas como materialidade e afirma que, independente do que tratam,

possuem peculiaridades proprias.

E uma materialidade com caracteristicas singulares; 2. Esta subordinado interesses
econémicos e institucionais; 3. E segmentada por plblico e por interesses; 4. E
periodica; 5. E duravel e colecionavel, 6. Apresenta-se como repositorio
diversificado de temas da atualidade; 7. Trabalhar com a reiteragdo de grandes
teméticas; 8. Contribui para formar opinido e o gosto; 9. Permitir o exercicio de
diferentes estilos de texto; 10. Utiliza critérios de selecdo especificos para definir a
capa; 11. Apresenta uma estética particular, em que a arte textos sdo percebidos
como unidade; 12. Compreender a leitura com o processo de fruicdo estética; e 13.
Estabelece uma relagéo direta emocional com leitor (BENETTI, 2013, p. 44-45).

Presente no Brasil desde 1812 — ano em que surgiu, em Salvador, a primeira revista a
que se tem registro, intitulada As Variedades ou Ensaios da Literatura — as revistas
acompanham as mudancas sociais e culturais da populagcdo. Sejam impressas ou digitais, sao

um meio de transmissdo de conhecimentos que se pretendem mais aprofundados que nas
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demais midias; auxiliam o leitor na sua formacéo critica, além de informarem e reforcarem a

questdo da identidade perante determinados grupos.

2.4 Jornalismo de Revista sobre Moda

Com caracteristicas préprias, o jornalismo de revista sobre moda remonta as
producdes de seculos passados, com visibilidade para técnicas e necessidades atuais. Com a
criagdo, em 1693, da primeira revista de moda do mundo — a Ladies Mercury, na Inglaterra —
falar de moda, desde entdo, é funcéo de diversos profissionais do meio. Flores (2016, p. 9)
ressalta que este tipo de produgdo envolve “o jornalismo segmentado [...], com suas proprias
peculiaridades ¢ especificagdes de texto e imagem”. Conforme o autor, trata-se de uma
atividade para a qual é necessario relevante conhecimento, por parte dos jornalistas, de modo
a conseguirem interpretar e transmitir o universo da moda para um publico especifico. Nesse
sentido, Hinerasky (2006) alerta que, dependendo da maneira com que for expressa, a moda

pode ganhar diferentes significagdes.

Nesse raciocinio, o significado da moda envolve ndo s6 as cole¢Bes e 0s
profissionais, estilistas em si (e suas inten¢des), como também, os jornalistas, que
concedem significado a estes e a moda através da forma como a
descrevem/representam. Mais que isso, no caso dos programas ou matérias
jornalisticas sobre moda, a escolha das pautas e fotografias e a edicdo de imagens
envolvem escolhas de profissionais acerca de como representar “culturas”, ndo
apenas uma tendéncia de moda, um evento ou um desfile; e cada escolha tem
conseqliéncias tanto quanto a quais significados sdo produzidos quanto a como é
produzido o significado — querendo dizer que tal processo envolve relagdes de
poder. Assim, tais programas ou noticias podem ser espacos de construcdo de
identidades e distingdes sociais e culturais. (HINERASKY, 2006, p. 7)

O segmento de jornalismo de moda sofreu transformacdes ao longo dos anos, podendo
ser considerado, nos dias de hoje, muito diferente dos seus primordios. Grande parte da
mudanca se deve ao surgimento de tecnologias e diferentes midias. Nas primeiras revistas, as
abordagens referiam-se a realidades distantes do leitor — como em matérias voltadas & moda
das celebridades. Tais contetidos geravam estranhamentos e também inspiracdes, sendo que a
confeccdo de moda — seja com o auxilio de modistas, seja com a propulsdo da industria —
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comecou a revelar o impacto da midia no comportamento social, no tocante ao uso do

vestuario e dos acessorios como modo de representacao de status e modernidade.

Pensar jornalismo de moda, atualmente, é pensar também em convergéncia e inovacao.
A insercao da web 2.0 fez com que pessoas de diferentes caracteristicas e realidades tivessem
ndo somente acesso a conteldos, mas passassem a ter a oportunidade de produzir e explorar
cada vez mais — e de maneiras distintas — a realidade jornalistica do mundo da moda. A
convergéncia explicada por Jenkins (2008), como aponta Barbosa et al (2012, p.3), esta
relacionada a “novas diretrizes para pensar linguagens, estruturas das redagoes [...] e formas
de apresentacdo e distribuicdo dos conteudos em termos de agregacdo de formatos nas
narrativas ¢ de difusdo por diferentes suportes midiaticos”. Dessa maneira, estabelece
importante ponto de mudanca tanto no planejamento quanto na produgdo de jornalismo de

moda.

Constata-se que a linguagem do jornalismo de moda detém-se nas imagens,
comumente e, no caso do jornalismo impresso tem demonstrado uma combinagdo de
fotografias, diagramagdo planejada e aprimorada e textos curtos, cuja funcdo, muitas
vezes, tem sido um resumo (suporte descritivo) da tendéncia, colecao ou evento. Em
se tratando de estilo, observa-se que os editores, jornalistas e ou especialistas que
tém escrito sobre o assunto costumam conciliar a técnica jornalistica com critica,
analises, opinides e interpretagBes acerca do assunto publicado. (HINERASKY,
2006, p. 11)

Cidreira (2007, p. 1) aponta que, independente de que seja para meios impressos ou
digitais, o jornalismo de moda, em sua especificidade, desempenha trés funcdes: evidenciar
uma cultura diferente; expressar um discurso; e utilizar da vestimenta para reconhecer um
sistema de consumo. Sendo assim, pode-se considerar que a moda retratada pelo jornalismo
provoca e instiga novas percepcdes, transformando ndo somente a aparéncia do usuario, mas

também suas relacdes.

Levando em conta as diferentes definicGes e argumentos, € imprescindivel que se
pense jornalismo de revista de moda de maneira séria e coerente. O profissional jornalista que
possui @ moda como seu viés de abordagem necessita desempenhar papel de crescente
reconhecimento no ramo, ciente do seu grande potencial de influéncia sobre a sociedade.
Pezzolo (2009, p. 69) defende que “o poder dos (bons) jornalistas de moda ¢ incontestavel”,
uma vez que “a opinido da imprensa pode tanto multiplicar o sucesso de uma colegdo como

langa-la ao acaso”.
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Abordar moda é complexo, ainda mais no contexto social atual, em que se evidencia o
papel social e comunicacional que ela assume. Trabalhar o tema é permitir-se refletir sobre
questdes de diversas ordens — incluindo econémicas e ecologicas —; € ter, através de

abordagens diferentes, um olhar sobre a histéria do mundo e suas evolucoes.

Nesse universo ha vaidade, glamour e autoestima. Existem também expressao,
comunicagdo e protesto, além de muito trabalho. Mudancas de estilo ndo se fazem
ao acaso, mas sdo fundamentadas em dados concretos ligados a arte, economia,
politica ou acontecimentos marcantes. (PEZZOLO, 2009, p. 85)

Compreender a moda € ver, por exemplo, na representagdo de uma minissaia nao
apenas uma peca de roupa, mas a reproducdo de uma luta tracada nos anos 60 pela
valorizacdo da mulher e de seu corpo, e que finalmente ganhou visibilidade em péginas
informativas. Godart (2010, p.18) explica a moda através do que projeta como seis principios

essenciais:

O principio da moda é o da afirmacéo, por meio do qual individuos e grupos sociais
imitam-se e diferenciam-se utilizando sinais, vestuarios ou elementos compativeis.
O segundo principio é o da convergéncia, que faz com que embora os estilos tenham
origens maltiplas, sua producdo e sua traducdo em designs sdo produzidas em
algumas casas de moda situadas num ndmero limitado de cidades; a imensa
variedade desses estilos fica reduzida a algumas tendéncias regularmente renovadas.
O terceiro principio € o da autonomia: as casas de moda sdo parcialmente
auténomas em relagdo ao seu ambiente politico ou econdmico quando fazem suas
escolhas estéticas. O quarto principio é o da personalizagéo, que coloca o criador ou
criadora de moda no centro da inddstria da moda. O quinto principio é o da
simbolizacdo, que confere as marcas um papel preponderante na relagdo entre
produtores de moda e consumidores. Finalmente, 0 sexto principio é o da
imperializacdo, que leva em conta o fato de que a moda, dominada por um grupo
restrito de conglomerados, encontra-se atualmente em numerosas esferas da
atividade social. (GODART, 2010, p. 18-19)

Compreender e valorizar a moda se faz cada vez mais necessario. Tratar de moda nos
veiculos de comunicacdo é abordar algo corriqueiro e que movimenta grande parte do
mercado econdmico, politico e social mundial. “A moda esta no ar, na rua. Tem a ver com
ideias, com o modo como vivemos, e com o que acontece”. Através desta afirmacdo da
estilista francesa Coco Chanel se pode mensurar a importancia e a presenca cotidiana do

mundo da moda. A estilista italiana Miuccia Prada entende que “moda ¢ linguagem imediata”.
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Ja Cidreira (2007) considera que o consumo de informacGes sobre a categoria, juntamente
com valores morais de cada pessoa, € uma necessidade primaria e essencial para a existéncia e

0 convivio em sociedade.

Os primeiros destaques sobre moda nos meios de comunicagdo surgiram na segunda
metade da década de 40, periodo em que as revistas apresentavam a moda do momento, e até
mesmo 0s andncios publicitarios ganhavam destaques por isso. Ensaios assinados por
fotografos renomados — como Richard Avedon e Irving Penn — traziam status e divulgagdo
para 0 meio. Com o passar dos anos, revistas como a Elle, a Vogue, e a Glamour surgiram,
modificando ainda mais a moda e a maneira de compreendé-la. Com contetdos especificos e
que dao visibilidade a tendéncias e debates importantes do meio, permanecem sendo as

principais revistas sobre moda e estilo dos ultimos anos.

Seja com uma linguagem mais técnica ou ndo, com editoriais que vao do simples ao
ousado, com modelos renomados ou entdo novos nomes, as revistas sobre moda representam
importante papel comunicacional. Responsaveis por darem visibilidades as mulheres, tanto
como mercado consumidor, quanto como capazes para produ¢do — ja que as primeiras revistas
eram feitas por homens —, as revistas modificaram o modelo de sociedade. Scalzo (2004)
relembra que a criacdo da revista Claudia, em 1961, por exemplo, trouxe debates importantes
ao conhecimento do publico feminino. “Quebrou tabus e aproximou-se de forma inédita das
mulheres, tratando temas até entdo intocaveis, como a soliddo, o machismo, o trabalho

feminino, a alienagdo das mulheres, e seus problemas sexuais” (SCALZO, 2004, p.34).

Com versdes em 16 paises, a revista Glamour — criada nos Estados Unidos em 1939 e
trazida para o Brasil em 2012 pela Editora Globo — também representa uma transformagéo no
mercado econdmico e social. No Brasil, por exemplo, surgiu em um periodo de crise para o
setor jornalistico impresso, sendo assim, precisou buscar possibilidades para se consolidar. As
redes sociais foram a alternativa na busca por imediatismo e interatividade. Ou seja, pode-se
dizer que a revista Glamour, com seu conteudo especifico, destinado ao publico jovem e
descolado, que quer saber sobre o que se esta falando em relacdo a moda e beleza, estabeleceu
0 ponta pé de transformacéo do sistema de producéo e repasse de informacdes. O seu perfil da
revista na rede social Instagram conta com mais de 24.810 publicacdes, sendo seguidas por
mais de 1,3 milhdes de pessoas, mostrando que os produtores de conteldo sobre moda

fizeram das revistas — tanto impressas como digitais — importantes vias de informacdes.
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2.5 Jornalismo de Revista sobre Viagem

Com a popularizagdo do turismo, os meios de comunicacgao precisaram modificar suas
pautas, passando a abordar o tema em seus contetdos. A primeira revista sobre viagens no
Brasil surgiu em novembro de 1985, a Viagem e Turismo — apresenta noticias e roteiros para
quem gosta de viajar. Além disso, outras revistas como Viaje Mais e National Geographic

foram criadas a fim de fomentar ainda mais o setor turistico.

Scalzo defende que o jornalismo de revista especializado € o meio mais facil para

conquistar visibilidade e atrair o publico-alvo.

Sabe-se que quem quer cobrir tudo acaba ndo cobrindo nada e quem quer falar com
todo mundo acaba ndo falando com ninguém. [...] as revistas tém a capacidade de
reafirmar a identidade de grupos de interesses especificos, funcionando muitas vezes
como uma espécie de carteirinha de acesso a eles. E justamente ai reside o maior
desafio de quem quer, atualmente, descobrir novos mercados e trabalhar em revistas.
E preciso entender quais s3o as tendéncias que estdo surgindo e quais delas podem
traduzir-se em novos titulos. E usar a tecnologia para reduzir custos e fazer
publicacfes cada vez mais segmentadas, para grupos restritos, com circulagBes
pequenas. (SCALZO, 2004, p. 49-50)

O turismo, segundo a edicdo especial da Revista Panrotas (edicdo n® 1.326) é
responsavel por movimentar em 2017, um PIB de US$ 2,6 trilhGes. O setor influencia o
desenvolvimento do mercado econémico, cultural e de informacdo. As revistas representam a
transformacao no processo de producdo e disseminacao de dados e noticias abordando o tema.
Além de servirem como guia para quem viaja — trazendo pontos turisticos, pontos de
alimentacéo, curiosidades e informagdes em relacdo ao clima, populagéo, habitos e costumes
—, sd0 muitas vezes a Unica fonte de conhecimento para determinadas pessoas sobre certos

lugares.

Mesmo que de maneira sutil, o jornalismo especializado em viagens ganhou forcas.
Wenzel e John (2012, p. 4) defendem a segmentagdo como “é uma tendéncia, ou melhor, é
uma realidade no jornalismo. E comum os jornais trazerem suplementos sobre temas
especificos, aléem das publicacGes mensais sobre salde, beleza, mulher, criangas, artesanato,

culinéria e até mesmo viagens”. Definida pelo perfil do conteddo ou pelo seu publico-alvo, os
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meios especializados surgiram para suprir uma necessidade tanto dos leitores — que estdo cada
vez mais exigentes e a fim de consumir apenas o que lhes interessa —, quanto do mercado — ja

que producdes especificas criam um puablico fiel.

Nos dias de hoje, a segmentagdo do jornalismo é essencial em uma sociedade avida
por conhecimento e novidades, na qual ciéncia e novas tecnologias multiplicam os
saberes especificos. Entéo, torna-se necessario “traduzir” estes novos saberes a
populacdo em geral, que muitas vezes desconhece 0s termos e teorias cientificas.
Outro motivo é o fato de que conhecimento e informacdo sdo sindénimos de poder e
controle, pois na Sociedade da Informagdo dinheiro é quase um bem coadjuvante,
perdendo cada vez mais espago para o conhecimento. E evidente que, em excesso, a
especializacdo pode surtir exatamente o efeito contrario, distanciar as pessoas do
conhecimento global, criando uma populagdo sem capacidade de interconectar
informagdes e dados, com uma visdo unilateral e reducionista. Neste contexto, 0s
meios de comunicacdo tém o papel fundamental de evitar tais consequéncias.
(WENZEL E JOHN, 2012, p. 3-4)

E é justamente com o proposito de informar aos amantes de viagens, que as principais
revistas sobre o tema se constituem. A National Geographic, por exemplo, € um dos diversos
conteudos criados pela National Geographic Society (NGS) — uma das maiores instituicoes
educacional sem fins lucrativos do mundo. Com periodicidade mensal, tem como intuito
retratar a natureza e diferentes paisagens, bem como explorar a¢cBes humanas e outras
culturas. Ja a revista Viaje Mais — eleita pela Comissdo Européia de Turismo, em 2000 e
2001, como a melhor revista de turismo do Brasil — possui mais de quinze anos de existéncia
e tem como objetivo estimular no leitor, através de dicas, roteiros, fotos, sugestdes de destinos
e curiosidades, o desejo por viagens. Considerada a segunda revista de turismo mais lida no
Brasil, e uma das mais vendidas na América do Sul, serve como uma espécie de guia para
guem planeja viagens. Enquanto a revista Viagem e Turismo apresenta seu perfil editorial
totalmente direcionado ao leitor — tal afirmagdo pode ser comprovada através de seu slogan
“Sonhe. Planeje. Embarque” —, apresentando conteudos aprofundados sobre o assunto e
caracterizando-se como o principal meio do ramo. Com circulagdo liquida de 53.547 mil

exemplares, auxilia o leitor no planejamento e execucdo de suas viagens.

Além das publicacdes especificas sobre turismo e viagem, outros meios, com o passar
dos anos, sentiram a necessidade de abordar o assunto em seus conteudos. Com isso, a
insercdo da editoria viagem em diversos portais online, jornais e revistas, passou a ser

comum. Os grandes portais de moda, por exemplo, passaram a integrar 0 assunto a suas
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pautas. A partir dai surgiram matérias abordando pontos turisticos e destinos inusitados, além
de contetdos falando sobre a gastronomia, a cultura, a temperatura e a populacdo de

diferentes locais, a fim de interpretar mitos e transmitir novos conhecimentos.

Wenzel e John (2012, p. 4) afirmam que o tema “ainda € recente e pouco explorado” e
que, “sem duvida, ha ainda certa resisténcia em abordar e discutir”. Talvez por isso sejam
ainda visiveis algumas lacunas no que se refere a producdo de contetdos especificos sobre
viagens. Uma vez que os meios — especificos ou ndo — tratam o tema sempre sob a mesma

abordagem, produzindo o chamado popularmente “mais do mesmo”.

E preciso que se pense em outros recortes. Que dentro do publico-alvo ja estabelecido
pelos meios, se identifique novas possibilidades. E é partindo desse principio que se planejou
a execucdo do presente projeto experimental. Uma vez que se notou a falta que se tem de
conteudos especificos sobre moda e viagem. A producdo teve como objetivo beneficiar aquele
que esta inserido em determinado contexto, ou que se utiliza de viagens, por exemplo, para
dar acesso a diferentes realidades, explorar novas possibilidades e reafirmar a capacidade que
a moda tem em comunicar. Tendo como destino 0s amantes de moda e viagens — sejam a
lazer ou a trabalho —, a expectativa é de que a revista Movi possa deixa-los por dentro dos
costumes, praticas e habitos de determinado local, contribuindo para que percebam o
conteudo de moda sobre viagem como uma ferramenta. Seja no auxilio sobre o que levar na
mala, fazer escolhas baseadas nas praticidades e reconhecer tendéncias, a publicagdo em

questdo visa proporcionar ao leitor viajante uma melhor experiéncia em seus percursos.

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A construcdo de uma revista proporcionou a experiéncia de integracao entre a teoria e
a pratica, refletindo aprendizados obtidos durante a formacdo em Jornalismo como um todo.
A utilizacdo de técnicas de pesquisa e entrevistas, seguindo os fundamentos da pratica
jornalistica de revista, fez com que as producdes atendessem a um perfil pré-definido, e

viabilizou a experimentacgdo, em termos de contetdo e estilo.

Metodologicamente, incluimos nesse processo a pesquisa bibliografica, defendida por

Marconi e Lakatos (2011, p. 43-44) como se tratando do “levantamento de toda a bibliografia
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ja publicada [...] Sua finalidade é colocar o pesquisador em contato direto com tudo aquilo
que foi escrito sobre determinado assunto”. Tal procedimento guiou os primeiros passos do
trabalho. Autores reconhecidos — sobre jornalismo e sobre moda — subsidiaram o apoio
tedrico necessario a compreensdo dessa empreitada: de se projetar e produzir revista
especializada em moda e viagem. Outras fontes igualmente Uteis para o presente projeto
experimental foram oriundas de pesquisa, observagao e analise nos veiculos ja em circulacdo

e também os disponiveis pela internet — como blogs e portais de moda.

Os conteudos obedeceram a um padrdo editorial previamente pensado, ou seja,
convergentes na direcdo de como se deve pensar a moda voltada para viagens. Foram
considerados os principios e técnicas jornalisticas, incluindo critérios de noticiabilidade e a
presenca de variados géneros e formatos jornalisticos. Além disso, 0 uso de entrevistas,
infograficos, material fotografico e documental deu maior enriquecimento e veracidade aos
conteudos.

De maneira geral, a revista foi feita com o objetivo de proporcionar ao leitor, em
processo ou planejamento de uma viagem, uma experiéncia de consumo diferente, em que ele
reconheca seus interesses e necessidades e descubra novas possibilidades para um percurso

mais confortavel e prazeroso.

4. CRONOGRAMA

MES/ETAPAS 03/18 | 04/18 | 05/18 | 06/18 | 07/18 | 08/18 | 09/18 | 10/18 | 11/18 | 12/18

Escolha do tema e X
primeiras reflexdes

Prospeccdes iniciais X
sobre o tema

Levantamento X X X X
bibliografico e
documental

Projecédo grafica e X X
editorial

Producdo das X X
entrevistas

Redacéao X X X

Reviséo/edicéo de X X
textos e imagens

Impressédo da prova e X
revisdo final

Impresséo final da X
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revista

Entrega do projeto de X
pesquisa (TCC 1)

Entrega do relatério X X
final (TCC I1) e defesa
em banca

5. DESENVOLVIMENTO

O processo de desenvolvimento do projeto experimental pretendido exigiu,
primeiramente, um planejamento prévio acerca do perfil do puablico alvo, dos objetivos
almejados, além dos contelidos que seriam abordados e do design grafico a ser utilizado.
Tendo em vista o publico alvo e os principais objetivos, realizou-se uma pesquisa sobre o que
0S meios ja existentes abordam — mesmo que ndo de forma especifica. Com isso, prospectou-
se uma gama de possiveis fontes e pautas. Com a definicdo do que seria abordado, partiu-se
para a analise de qual maneira seria a melhor para se produzir o contetdo, ficando definido
que a revista teria dezesseis secOes fixas, divididas em reportagens, matérias,

dicas/orientacOes e entrevistas, distribuidas em uma média de 40 paginas.

Desde o principio do planejamento até a execucéo final do produto, as pautas escolhidas
foram respeitadas. Sendo desenvolvidas atraves de técnicas jornalisticas e visando a criacédo
de contetudos do interesse do publico leitor e que contribuissem de alguma forma, aos
viajantes e amantes da moda. O processo de criacdo das matérias iniciou-se com a criacdo do
texto — em Word —, seguida da composic¢do de fotos — buscadas na internet ou captadas pela
autora, finalizando-se com a diagramacéo e a revisdo final. E, nos casos de entrevistas, a pré-
producdo foi um processo fundamental, acompanhado do agendamento da entrevista —
respeitando a disponibilidade de cada entrevistado -, e da execucdo da mesma, objetivando-se
sempre a obtencdo de informac6es dos mais diversos tdpicos e aspectos. Apos a realizacdo de
todas as entrevistas, execucdo de todos os textos e conclusdo da busca por imagens que
complementariam os conteidos, partiu-se para o processo de revisdo e adequacdo ao perfil
pretendido.
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51 Diagramacéao

Concluidos e revistos o0s conteudos, passou-se para uma importante fase, a diagramacéo.
O projeto grafico foi criado com inspiracdes e ideias afinadas com o gosto pessoal da autora.
Apostando em formas geométricas, cores vibrantes, como rosa, azul, preto e amarelo, e boa

distribuicdo de texto e imagem, para o resultado final de um produto inovador e de qualidade.

Os primeiros passos do projeto grafico se detiveram em decidir as fontes que seriam
utilizadas, o design e como seria feita a distribuicdo do conteido nas paginas. Sendo assim,
apos analises e testes sobre diferentes possibilidades, decidiu-se pela utilizacdo da fonte
Glacial Indifference, em tamanho dez ou oito para subtitulos e textos internos, e Cambria, em
tamanho 12 para textos de abertura. Além disso, os titulos foram padronizados em fonte
Glacial Indifference, com tamanho 30p - exceto o titulo da matéria de capa, que leva a escrita

em tamanho 48p - e diferentes utilizacdes de negrito e italico.

Como design, buscou-se desenvolver algo que chamasse atencdo ao mesmo tempo em
que transmitisse credibilidade jornalistica aos contetidos. Sendo assim, formas em quadrados
geométricos foram utilizados para dar maior destaque aos textos. E, para melhor
entendimento, fotos representativas de cada peca ou servi¢co foram empregadas proximas ao
texto. Além disso, para buscar criar identidade, alguns padrdes foram estabelecidos, como o
uso de uma linha pontilhada, fazendo referéncia ao desenho de costura, abaixo do nome de
cada editoria; a colocacdo do nome da revista no rodapé proximo a numeracao das paginas; e
a padronizacdo no uso de créditos fotograficos e legendas de fotos — caixa branca com

transparéncia em 15% em fonte Glacial Indifference, com tamanho 6p.

5.2 Contelidos abordados

As pautas abordadas na edi¢do formam a base e a consisténcia da revista. Utilizando-
se de uma linguagem clara e informal, buscou-se abordar tematicas do interesse do publico-
alvo, visando sempre o fazer jornalistico e a credibilidade das informacdes. Sendo assim, para

cada editoria proposta foi escolhida um tema para se abordar:

O que vestir? — sugestdes de pecas para uso em diferentes temperaturas.
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High-tech — exemplos de marcas e produtos desenvolvidos aliando moda e tecnologia.

Descubra — mencéo sobre o projeto Wear, responsavel por reunir interessados pela tematica

da moda, a fim de desenvolverem criagdes que, com estilo, facilitem o dia a dia das pessoas.

Cronica — nesta edi¢cdo conta com a colaboragdo da editora do jornal galcho Zero Hora,
colunista do caderno Viagem e do site GaluchaZH, Rosane Tremea — que, através da crénica
“Viagens Menos Coloridas”, abordou como a moda diz muito sobre quem a usa e o contexto

em que se esta.

Onde ir? — quatro destinos que tratam a moda como tema central: Museu Christian Dior,
Museu da Moda em Canela, Gucci Garden e Museu da Moda de Belo Horizonte (MUMO).

Empreendedorismo — entrevista com a santo-angelense Daniela Holzbach, que transformou
seu amor pela moda em uma marca que hoje, com fabrica propria, conta com oito franquias e

alia estilo e conforto em suas pecas.

Escolha certo — tendéncias de calcados - rasteiras, sneakers, botas e mules - para quem ama

viajar e ndo quer deixar o conforto de lado.

Moda na chuva — pecas e acessoOrios essenciais para se ter em época de chuva, como

galochas, capas de chuva e guarda-chuvas.
Tem que ter — modelos de bolsas e tendéncias para se utilizar em viagens.

Fique atenta — modelos de 6culos que mais combinam com cada formato de rosto, além de

dicas sobre modelos e servicos.

Capa — miniguia para quem quer morar em New York, com lugares para visitar, fazer
compras e ficar, além de uma entrevista com a jornalista Milena Wittekind, que utilizou de

seu intercambio em NYC para se inspirar e criar uma loja online.

Vai Viajar? — dicas para evitar ou lidar com situacdes desagradaveis que podem acontecer

em viagens.

Falando sobre moda — contou com a colaboracdo da designer, especialista em moda e
comunicacdo Bruna Bassani, falando sobre como a moda é uma forma de comunicagao e

expressao.
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Conhecendo - matéria que alia aspectos de apresentacdo sobre Paris com entrevista com a
jornalista e membro do Prix Villégiature — prémio do setor de hotelaria de luxo —, Isabel

Jungueira, abordando pontos turisticos, arquitetura, escolas, ruas, a moda, cafés e restaurantes.

A moda - reflexdes sobre a moda como forma de comunicacdo e valorizacdo de culturas e

identidades.

Em todas as matérias, entrevistas e se¢des objetivou-se valorizar o produto final e dar
credibilidade e informacdo ao publico. Sendo assim, para cada contetdo criado foi
desenvolvida uma pesquisa sobre o tema e seus interesses. Além disso, no processo de
escolha das fotos, seja das buscadas em bancos de dados online, produzidas pela autora ou
integrantes do acervo pessoal dos entrevistados, buscou-se dar mais entendimento e ilustragdo

aos textos, respeitando, acima de tudo, as caracteristicas peculiares que o género possui.

53 Orgamento e impressao

A decisdo por realizar uma revista com versdo impressa originou-se motivada pelo
desejo da autora. Sendo assim, levou-se em consideracdo a qualidade de servigos de
impressdo prestados por empresas da cidade de S&o Borja e de Santo Angelo. Apos
levantamento de orcamento, decidiu-se que a empresa Imprima, da cidade de Santo Angelo,
seria a responsavel pela impressdo da tiragem, no valor de R$50,00 (cinguenta reais) cada
unidade. Entretanto, ap0s entrega da versdo teste, verificou-se que, infelizmente, o corte do

material ndo atingiu as expectativas.

Buscou-se novo orcamento junto & empresa Adhara Print Shop, também da cidade de
Santo Angelo. Apds anélise e ajustes, foi fechado acordo para impressdo de cinco exemplares
ao custo de R$80,00 (oitenta reais) cada. O resultado interno (impressdao do miolo) da
publicacdo agradou, poréem, apos impressdo final, notou-se que a capa, devido a qualidade da
imagem, resultou em uma impressdo muito escura. Com isso, para melhor qualidade do
produto final, acertou-se com a Empresa Imprime Solucgdes Graficas, da cidade de Sdo Borja,
a impressdo apenas da capa, no valor de R$20,00 (vinte reais) cada. Pode-se dizer que o
resultado final da impressdo ndo ficou tdo bem qualificado como a versdo digital, ja que
apresentou diferencas na aparéncia das cores. Mas tem-se a convic¢do de que o melhor

servico e possibilidades foram buscados.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

A execugdo do presente projeto experimental em forma de uma revista impressa e
disponibilizada em versdo digital estd afinada com o intuito de produzir jornalismo
especializado, de qualidade, sobre moda e viagem — respeitando as caracteristicas do género

revista e valorizando o perfil do publico-alvo.

Mesmo que o processo de andlise, planejamento e execucdo de uma revista seja um
desafio, é algo gratificante. Ter a oportunidade de aliar a teoria com a pratica, e exercer
funcdes acerca de producdo, revisdo e diagramacdo, foi algo que trouxe aprendizados e

consolidou conhecimentos desenvolvidos durante a graduacéo.

Desenvolvida para quem tem interesse por moda e viagem, a Movi tornou-se a
concretizacdo de um objetivo pessoal e profissional. Em suas paginas estdo conteudos
pensados e produzidos ndo somente para entreter, mas informar e atender ao carater inovador

e utilitario conferido ao periddico.

Produzir revista especializada sobre moda e viagem € visionar um mercado
empreendedor em crescimento, e que ainda é pouco explorado. E utilizar-se de uma
comunicacdo direta, da aceitabilidade do publico e da variedade de pautas, para caracterizar,
integrar e reconhecer determinado nicho — visando, sempre, a veracidade e a qualidade dos
conteudos, e explorando novas possibilidades de abordagens referentes a esse tipo de

jornalismo.
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