UNIVERSIDADE FEDERAL DO PAMPA
CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL
HABILITACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

ELOISE DE GODOY SCHMITZ

TOPICOS DE SEMIOTICA NA CAMPANHA “COME WITH A STORY AND LEAVE
WITH ANOTHER” DA COLSUBSIDIO: UMA PROPOSTA DE ANALISE

Séo Borja
2015



ELOISE DE GODOY SCHMITZ

TOPICOS DE SEMIOTICA NA CAMPANHA “COME WITH A STORY AND LEAVE
WITH ANOTHER” DA COLSUBSIDIO: UMA PROPOSTA DE ANALISE

Trabalho de Concluséo de Curso
apresentado ao Curso de Comunicacao
Social — habilitacdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do
Pampa, como requisito parcial para
obtencdo do Titulo de Bacharel em
Comunicagdo Social — habilitagdo em
Publicidade e Propaganda.

Orientador: Marcelo Rocha

Séo Borja
2015



ELOISE DE GODOY SCHMITZ

TOPICOS DE SEMIOTICA NA CAMPANHA “COME WITH A STORY AND LEAVE
WITH ANOTHER” DA COLSUBSIDIO: UMA PROPOSTA DE ANALISE

Trabalho de Conclusdgo de Curso
apresentado ao Curso de Comunicacéao
Social — habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do
Pampa, como requisito parcial para
obtencdo do Titulo de Bacharel em
Comunicacdo Social — habilitagdo em
Publicidade e Propaganda.

Orientador: Marcelo Rocha

Dissertagéo defendida e aprovada em: 26 de janeiro de 2015
Banca examinadora:

U
Prof. Dr. lﬁarcelo Rocha
Orientador

(UNIPAMPA)

Salliw

Prof 2 Me. Juliana @.::\Ibego

Prof.2 Dr.2 Merli Lehl
(UNIPAMPA)



RESUMO

O presente trabalho tem como objeto de estudo os cartazes da campanha de troca
de livros “Come with a story and leave with another” desenvolvidos pela agéncia
Lowe/SSP3 para a organizacao Colsubsidio. O objetivo desse trabalho é examinar a
campanha a partir da semiotica de Charles S. Peirce, enfatizando as rela¢des entre
elementos imagéticos e deste modo definir icone, indice e simbolo, investigar a
relacdo entre imagem e texto presente na campanha e contextualizar a articulacéo
entre a instituicdo promotora da campanha e seu publico. Para isso, o estudo se
inicia com uma introducdo acerca da ilustracdo e sobre a midia cartaz, uma
fundamentacéao tedrica sobre o percurso histérico da semidtica que é essencial para
entendermos sua evolucdo como ciéncia e a relacdo do trinbmio signo-significacao-
representacéo, e assim, compreender melhor a teoria peirceana dos signos. Como
metodologia esse estudo propde uma andlise que serd feita de acordo com a
segunda tricotomia de Peirce, que retrata os signos sob a perspectiva das relacbes

entre representamen e objeto.

Palavras-chave: llustracdo. Semiética. Cartaz.



ABSTRACT

This work has as object of study the posters of book exchange campaign "Come with
the story and leave with another" developed by Lowe / SSP3 agency for Colsubsidio
organization. The aim of this paper is to examine the campaign from the Charles S.
Peirce semiotics, emphasizing the relationship between pictorial elements and thus
set icon, index and symbol, to investigate the relationship between image and text in
this campaign and contextualize the relationship between the institution promoting
the campaign and its audience. For this, the study begins with an introduction about
the illustration and the poster media, a theoretical framework of the history of
semiotics pathway that is essential for understanding its evolution as science and the
relationship of the sign-meaning-representation triad, and so, better understands
Peirce's theory of signs. The methodology this study proposes an analysis that will be
made in accordance with the second trichotomy Peirce, which depicts the signs from

the perspective of relations between representamen and object.

Keywords: lllustration. Semiotics. Poster.
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1 INTRODUCAO

Atualmente, os signos visuais nas midias sdo componentes essenciais na
comunicacao social. Principalmente a ilustracdo, que esta presente na publicidade
desde seu inicio ja que se mostrou como uma substituta barata da pintura e é
“herdeira da necessidade pré-fotogréfica de mostrar acontecimentos, lugares,
personagens e cenas com imagens” (FUENTES, 2006, apud SILVA, 2009, p. 32).

Na definicdo de Rhis (1997, p.2) a ilustracéo

€ uma imagem pictorica, geralmente figurativa (representando algo
material), embora algumas raras vezes também abstrata, utilizada para
acompanhar, explicar, acrescentar informacdo, sintetizar ou até
simplesmente decorar um Texto. Embora o termo seja usado
frequentemente para se referir a desenhos, pinturas ou colagens, uma
fotografia também é uma ilustracdo. Além disso, a ilustracdo € um dos
elementos mais importantes do design gréfico.

Ela se situa em uma area que faz fronteira entre a comunicacao e a arte, por
um lado ela mantém seu poder comunicacional, informativo, mas por outro n&o
perde sua dimensdo estética e artistica. “Livros, revistas, jornais e anuncios
publicitarios usam a ilustracdo como fator imprescindivel na transmissdo de uma
mensagem.” (CORTEZ, 1970, p. 10).

Sant’Annna (2000, p.180) afirma que “a ilustracdo €, como o texto, uma
maneira de expressar alguma mensagem, logo, deve ser estudada no momento de
determinado o tema”, Ribeiro (2003, p. 381) diz que “as ilustragbes devem condizer
e se integrar ao texto da composicao gréfica, a fim de se obter a necessaria

harmonia de conjunto” e Farbiarz (2008, p.43) articula que

a ilustracdo é resultado da producédo de sentidos do ilustrador, de seus
pensamentos e sensacdes [...]. E a colocacgéo de seu repertorio cultural em
didlogo com o repertorio do escritor, do design gréfico, do editor e do
possivel leitor modelo (usuario final) entre outros.

Ou seja, a ilustracdo tem amplo potencial comunicacional, mas quando a
utilizamos na publicidade é necessario que ela seja muito bem pensada e esteja de
acordo com o contexto do anuncio e com a mensagem ser veiculada. Além disso,
outros fatores também s&o importantes como a escolha do ilustrador, ja que a

ilustracéo tem influéncia de seu criador como seus tracos, cores e formas.
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Mesmo com a evolugdo dos processos fotograficos, a ilustragdo continua

sendo uma alternativa muito utilizada por varios veiculos de comunicacao.

O desenho sempre foi uma poderosa forma de comunicacdo. Antes da
fotografia, a realidade era retratada com pigmentos de cores e tracos de
lapis. E mesmo com a fotografia, a ilustracdo n&o perdeu lugar.
Enfraqueceu muito, é verdade, a partir da década de 90. Mas nos anos 60,
70 e 80, assim como a fotografia, as ilustracbes eram muito solicitadas para
completar um texto (CESAR, 2001, p. 219).

Acredito que o estudo sobre a ilustracdo seja relevante, pois € uma linguagem
amplamente usada na publicidade desde seus primérdios e atualmente ela continua
sendo muito utilizada, ja que através dela é possivel expor ideias com objetividade e
com énfase no estilo e personalidade da imagem, criando assim uma mensagem
singular e original para anuncios e pecas publicitarias.

Além disso, o0 uso da ilustracdo na comunicacao se destaca também por sua
capacidade de sintetizar e representar ideias, sentimentos, emocdes e fatos. “Ha
milhares de anos o homem chegou a conclusdo que a maneira mais simples de
explicar uma coisa € ilustrd-la. Tudo que é ilustrado € mais interessante de ver.”
(CORTEZ, 1970, p. 10).

Um dos meios que mais difundiu a ilustracao foi o cartaz publicitario. O cartaz
€ uma peca grafica importante tanto para a publicidade como para o design grafico.

Segundo Cesar (2006), o cartaz comecou a ser produzido e divulgado na
metade do século XV, através manuscritos. A partir do século XIX o cartaz que ja
reunia ilustracdo e texto alcancou maior importancia ao ser divulgado pelos
mercadores europeus, também contava com alto grau de sofisticacdo ja que era
produzido pelos artistas plasticos da época’. A trajetdria histérica do cartaz esta
relacionada principalmente aos anuncios de espetédculos, teatro e atividades

culturais.

Embora haja registros sobre o uso de cartazes desde a antiga
Mesopotémia, esse recurso de comunicagdo consagrou-se principalmente a
partir do século 19, com o desenvolvimento das artes gréaficas. Exemplos
expressivos desse periodo sao os cartazes criados por Toulousse-Lautrec,
Bonnard e Chéret, reconhecidos hoje como legitimas pecas de arte.
(RABACA & BARBOSA, 1995, p. 111).

! HISTORIA DO CARTAZ. Origens. Disponivel em:
<http://historiadocartaz.weebly.com/origens.html>. Acesso em: 15 jan. 2015.



http://historiadocartaz.weebly.com/origens.html
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No século XIX os principais objetivos dos cartazes eram atrair publico para o
entretenimento e compradores para produtos, como afirma Hollis (2000, p.05) no
final do século XIX “os pOsteres eram uma expressao da vida econdémica, social e
cultural, competindo entre si para atrair compradores para os produtos e publico
para os entretenimentos”.

No século XX ele se transformou em uma peca de grande valor para a

publicidade, pois se tornou a principal midia de propagacao de ideias politicas.

Durante a Segunda Guerra, foi uma das armas mais eficientes para elevar
os sentimentos patriéticos, manter a moral do front interno e mobilizar a
opinido publica. Nos anos que se seguiram ao armisticio, a Franca, a Italia e
notavelmente a Pol6nia aparecem com uma alta qualidade de concepcéo e
producédo grafica de cartazes (FONSECA, 1995, p. 18).

O cartaz é uma peca que se aperfeicoou as necessidades de comunicacédo de
cada época e teve influéncias estéticas de varios movimentos artisticos. Hoje em dia
o cartaz se atualizou e além de ser usado em seu formato tradicional impresso, pode
também ser encontrado nos meios digitais, como a internet.

Hollis (2000) diz que o cartaz faz parte da categoria da promocdo e de
apresentacao, “na qual imagem e palavra precisam ser econbmicas e estar
vinculadas a um significado unico e facil de ser lembrado”. Ferlauto (apud, Cesar,
2000, p.52), afirma que “o espirito fundamental do cartaz € a busca da comunicagéo
simples”. Ou seja, a funcionalidade do cartaz é sua principal caracteristica ja que
consegue chamar atencao e ter rapida assimilacdo do publico e assim ele promove
ideias, divulga eventos e vende produtos e servi¢os. Isso faz com que ele esteja
relacionado a sociedade contemporénea e sua economia de mercado.

Uma prova da funcionalidade, da importancia e da popularidade do cartaz
como meio promocional ainda hoje, seja impresso ou digital, € sua utilizacdo para a
divulgacdo da campanha de troca de livros “Come with a story and leave with
another” da Colsubsidio. Foram produzidos trés cartazes divulgados em varios locais
e também em formato digital na internet.

Escolhi a campanha “Come with a story and leave with another’” da
Colsubsidio porque ela é capaz de usar a ilustracdo de uma forma minimalista, mas
ao mesmo tempo repleta de significado, onde fica a cargo do publico descobrir 0s

personagens literarios ocultos nas imagens.
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O mundo das imagens se divide em dois dominios. O primeiro é o dominio
das imagens como representacfes visuais: desenhos, pinturas, gravuras,
fotografias e as imagens cinematograficas, televisivas, holo e infograficas
pertencem a esse dominio. Imagens, nesse sentido, sdo objetos materiais,
signos que representam o nosso meio ambiente visual. O segundo é o
dominio imaterial das imagens na nossa mente. Nesse dominio, imagens
aparecem como visdes, fantasias, imaginacdes, esquemas, modelos ou, em
geral, como representacdes mentais. Ambos os dominios da imagem nao
existem separados, pois estao inextricavelmente ligados ja na sua génese.
N&o ha imagens como representagdes visuais que ndo tenham surgido de
imagens na mente daqueles que as produziram, do mesmo modo que n&o
ha imagens mentais que ndo tenham origem no mundo concreto dos
objetos visuais (SANTAELLA; NOTH, 2005, p. 15)

Para podermos expor esses dois aspectos da imagem, a analise dos cartazes
sera feita do ponto de vista semiotico, através da fundamentacao tedrica de Charles
S. Peirce. Essa opcéo se justifica pelo fato de que a semiédtica desde sua fundacéo
como ciéncia tem empregado a arte e a publicidade como corpus de analise. Como
afirma Volli (2012, p.275),

a pesquisa semiética explorou muito as diferentes artes [...]. A razdo desse
interesse repousa na ideia de que sob o esplendor e a riqgueza da
manifestagdo artistica existam mecanismos gerativos de carater linguistico.
E uma ideia potente e sugestiva, capaz de explicar a grande capacidade da
arte de produzir sentido e de transmitir significados politicos, religiosos,
ideoldgicos, além daqueles especificamente artisticos.

Além disso, a semidtica analisa todos os tipos imaginaveis de signos
(inguagens verbais e nao verbais), caracterizando-se como uma ciéncia que
abrange varias linguagens, com aspecto interdisciplinar, envolvendo um campo de

estudo muito extenso e complexo.

Conceitos tedricos da semidtica que versam sobre a natureza,
comportamento, potenciais e limites dos signos, com a finalidade de se
pensar uma teoria estética aplicavel a leitura e interpretacdo dos signos
artisticos (SANTAELLA, 2000, p. 173).

A abordagem adotada tem como objetivo geral examinar a campanha a partir
da fundamentacdo tedrica de Charles Pierce, enfatizando as relagdes entre
elementos imagéticos. Como objetivos especificos iremos conceituar icone, indice e
simbolo a partir da campanha selecionada. Investigar a relacdo entre imagem e
texto presente na campanha. Contextualizar a articulagdo entre a instituicao

promotora da campanha e seu publico.
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Faremos a andlise conforme a segunda tricotomia de Peirce, que retrata os
signos sob a perspectiva das relagbes entre representamen e objeto. Os trés
elementos que constituem essa divisdo sdo o icone, o indice e o simbolo.

Pretende-se, com ajuda dessa proposta, fazer uma desconstrucdo e analise
das ilustracdes e dos elementos que estdo presentes nos cartazes da campanha
“Come with a story and leave with another” para acessar mais profundamente seus
significados, ou seja, “decompor (um todo) em suas partes componentes, dividir a
complexidade de um todo em subsistemas menos complexos e mais faceis de
serem compreendidos” (PUPPI, 2009, p.115).
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2 SEMIOTICA: UM PERCURSO HISTORICO

O percurso teodrico deste projeto busca examinar por meio da analise
semidtica os anuncios da campanha “Come with a story and leave with another”.
Comecando com uma trajetoria histérica, onde poderemos observar a evolucdo da
semidtica e o percurso conceitual do trinbmio signo-significagdo-representacdo no
andamento dos distintos periodos filoséficos, e assim, entender melhor os processos
significativos e seu desenvolvimento cientifico. Deste modo, chegaremos até Peirce
que serd o autor base deste trabalho. A abordagem feita através da semiotica
peirceana tem como finalidade transpor a complexidade das ilustragbes presentes
nos cartazes da campanha “Come with a story and leave with another”, para que
possamos analisar inteiramente os significados presentes nas imagens.

Na definicdo de Noth (2008, p. 17) “a semidtica é a ciéncia dos signos e dos
processos significativos (semiose) na natureza e na cultura”.

Segundo Santaella (2010) “a semidtica € a ciéncia que tem por objeto de
investigacdo todas as linguagens possiveis, ou seja, que tem por objeto o exame
dos modos de constituicdo de todo e qualquer fendbmeno como fendmeno de
producao de significacao e de sentido”.

Ainda que a semiotica seja uma ciéncia recente, a reflexdo sobre o signo e a
significacdo € muito antiga. Por essa razdo, o percurso histérico desse trabalho
comeca no periodo greco-romano através da semiética avant la lettre” que fala sobre
0S signos verbais e ndo-verbais.

Platdo constréi seu modelo triddico do signo a partir dos seguintes elementos:
nome (6noma, nbmos), no¢do ou ideia (eidos, légos, dianéema) e coisa (pragma,
ousia) & qual o signo se refere. No didlogo Cratilo: sobre a justeza dos nomes®

Platdo analisou as ligacdes entre esses trés elementos e compreendeu que:

1) Signos verbais, naturais, assim como convencionais sdo s6
representacdes incompletas da verdadeira natureza das coisas;

Z “Diz-se do que existe antes mesmo de existir o préprio termo que o define”. AULETE. Avant la

lettre. Disponivel em: <http://www.aulete.com.br/avant%20la%20lettre>. Acesso em: 10 nov. 2014.

® Nesse didlogo, Sécrates, Hermoégenes e Cratilo questionam se o a atribuicio dos nomes sao
resultado de um acordo natural ou de uma convencgéo arbitraria com as coisas que eles representam.
FIDALGO, Antonio; GRADIM, Anabela. Manual de Semiética. Portugal: Universidade da Beira
Interior, 2005. Disponivel em: <http://www.bocc.ubi.pt/pag/fidalgo-antonio-manual-semiotica-
2005.pdf>. Acesso em: 01 dez. 2014.



http://www.aulete.com.br/avant%20la%20lettre
http://www.bocc.ubi.pt/pag/fidalgo-antonio-manual-semiotica-2005.pdf
http://www.bocc.ubi.pt/pag/fidalgo-antonio-manual-semiotica-2005.pdf
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2) O estudo das palavras néo revela nada sobre a verdadeira natureza
das coisas porque a esfera das ideias é independente das representacdes
na forma de palavras; e

3) Cognicdes concebidas por meio de signos sédo apreensdes indiretas
e, por este motivo, inferiores as cognicées diretas. (NOTH, 2008, p. 28)

Platdo acreditava que a verdade expressa por palavras € sempre inferior ao
conhecimento direto (sem mediadores) da coisa em si.

Aristoteles fez uma separacao entre o signo incerto (semeion) e o signo certo
(tekmérion) e debateu a teoria dos signos no campo da logica e da retdrica. Em

geral ele define o signo como aquele que:

Parece ser uma premissa demonstrativa necessaria ou provavel: quando
uma coisa esta sendo, uma outra é, quando uma coisa esta se tornando,
uma outra se torna, anteriormente e posteriormente, este € o signo do
advento ou do ser (Boulnois, 1999: p.19).

Essa descricdo envolve a seguinte relagdo: “se (a) implica (b), (a) atua como
signo de (b)” (NOTH, 2008, p. 29). Aristételes também diferencia a ideia da coisa e
da dependéncia de uma convencédo, onde “chamou o signo linguistico de “simbolo”
(symbolon) e o definiu como um signo convencional das “afec¢des (pathémata) da
alma”. Descreveu essas afecgbes como retratos das coisas (pragmata)’ (NOTH,
2008, p. 29). Seu modelo signico €, assim, triadico.

Outro modelo triadico do signo é a base da teoria do signo dos estdicos?,
constituida de semainon (significante), semaindmenon ou lékton (significado) e
tygchanon (evento ou objeto ao qual o signo se refere). O signo estodico faz uma
conexdo ao processo silogistico de inducéo, no qual a proposicdo antecedente de
uma premissa maior define o consequente.

J& os epicuristas® pretendiam criar um modelo diadico do signo composto de

significante (semainon) e objeto referido (tygchanon), onde o significado imaterial do

* O estoicismo é uma escola de filosofia fundada em Atenas, ela se constituiu progressivamente
através das contribui¢Bes de varios fildsofos entre eles Zen&o de Cicio, Cleanto de Assos e Crisipo. A
filosofia estoica € primeira a considerar-se sistematica, ou seja, eles viam a sabedoria como um todo
e fazer sua divisdo s6 era possivel didaticamente, mas com a condicdo de compreender que cada
parte estad conectada as outras. Foi bastante influenciada pelas doutrinas cinica e epicurista além da
influéncia de Sdocrates. BRASIL ESCOLA. Os estoicos. Disponivel em:
<http://www.brasilescola.com/filosofia/os-estoicos.htm>. Acesso em: 01 dez. 2014.

°0 Epicurismo é um sistema filosofico criado pelo filésofo ateniense Epicuro de Samos no século IV
a.C. Esse sistema “divide a filosofia em légica, fisica e ética; também subordina a teoria a pratica, a
ciéncia a moral, para garantir ao homem o bem supremo, a serenidade, a paz, a apatia.” MUNDO
DOS FILOSOFOS. @) Epicurismo. Disponivel em:
<http://www.mundodosfilosofos.com.br/epicurismo.htm>. Acesso em: Acesso em: 01 dez. 2014.



http://www.brasilescola.com/filosofia/os-estoicos.htm
http://www.mundodosfilosofos.com.br/epicurismo.htm
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signo (lékton) ndo faz parte do componente semibtico do signo. Esse modelo
considera o objeto fisico a origem das imagens que provém de sua superficie como
atomos. Esses atomos iconicos formam na cogni¢cdo do receptor uma nova imagem
chamada fantasia. Esses dois processos formam os dois componentes do signo.
Porém, eles também consideravam que o receptor deveria ter a capacidade de
antecipacao para poder reconhecer o0 signo, mas essa antecipacdo sé seria provavel
se na mente do receptor ja houvesse imagens mentais e conceitos capazes de
antecipar a imagem.

Na definicdo de Aurélio Agostinho® *

0 signo é, portanto, uma coisa que, além
da impressdo que produz nos sentidos, faz com que outra coisa venha a mente
como consequéncia de si mesmo” (De Doctrina Christiana, I, 1, 1 apud NOTH,
2008, p. 32). Agostinho fez uma divisdo fenomenoldgica entre coisas que sao
consideradas signos e coisas que ndo sao consideradas signos, declarando que
“todo signo €, ao mesmo tempo, alguma coisa, visto que se nao fosse alguma coisa
ndo existiria. Porém, ndo sdo todas as coisas signos ao mesmo tempo” (NOTH,
2008, p. 33).

Ele também diferenciou signos naturais e convencionais: 0s signos naturais
sdo aqueles que vém de uma producdo sem intuito de utilizagcdo como signo, estéo
ligados a uma causa natural. Nas palavras de Fidalgo e Gradim (2005, p.33) signos
naturais “sdo os que involuntariamente significam, assim como o fumo ¢é sinal de
fogo, a pegada sinal do lobo”. J& 0s signos convencionais séo intencionais, atraves
deles os seres vivos demonstram o que sentem e pensam, ou seja, sado signos “que
foram instituidos pelo homem com o fim preciso de representar, e destes, 0s mais
importantes sao as palavras” (FIDALGO, GRADIM, 2005, p.33).

A semiética na ldade Média se desenvolveu no campo da teologia e do trivio
das artes liberais: gramética, retorica e dialética (l6gica). Filosofia e teologia
medievais também sdo conhecidas como escolastica ou escolasticismo. Os temas
gue predominam na semibtica escolastica sdo as doutrinas do realismo e do
nominalismo, as doutrinas das suposi¢des e dos modos de significagdo. Também se

origina da semidtica desse periodo a diferenciacdo entre denotacdo e conotacéo e

® Também conhecido como Santo Agostinho ou Agostinho de Hipona foi um bispo, teélogo e fildsofo
muito importante. Suas obras foram muito relevantes na evolu¢do do cristianismo e da filosofia
ocidental. INFOESCOLA. Santo Agostinho. Disponivel em:
<http://www.infoescola.com/biografias/santo-agostinho/>. Acesso em: 01 dez. 2014.



http://www.infoescola.com/biografias/santo-agostinho/
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uma teoria da representagdo iniciou o estudo das fun¢cbes semidticas de signos,
simbolos e imagens.

Os escolasticos baseados na filosofia estbica distinguiram trés ciéncias: a
filosofia naturalis, a filosofia moralis e a scientia de signis que equivalia a logica.
Jodo de Sdo Tomas que também considera o estudo dos signos no ambito da l6gica
define o signo como “Todos os instrumentos dos quais nos servimos para a
cognigcdo e para falar sdo signos” (NOTH, 2008, p.36). Dessa definicdo podemos
destacar dois elementos de grande importancia para a teoria dos signos. O primeiro
corresponde a ideia do signo como instrumento, ou seja, como meio. O segundo
elemento é o0 que estabelece que 0s signos ndo sejam instrumentos apenas de
comunicacdo, mas também de cognicao.

Da Idade Média a Renascenca foram criados modelos semiéticos que servem
para a interpretacdo de todo o mundo natural. Um deles € o modelo dos quatro
sentidos exegéticos, onde a interpretacdo deveria ser feita em quatro niveis que
podem expor quatro sentidos distintos no mesmo texto. O outro modelo é o da
doutrina das assinaturas que é um conjunto elaborado de regras para interpretar 0s
signos naturais. Conforme N6th (2008, p. 39) “os signos do mundo natural mantém
entre eles relagdo de iconicidade porque existem semelhancas, analogias,
afinidades ou correspondéncias escondidas que os ligam numa relagao
pansemiotica”.

Nos séculos XVII e XVIII houve trés importantes correntes filosoficas: o
racionalismo, o empirismo britanico e o iluminismo. Algumas concepcdes que se
desenvolveram no racionalismo sdo as ideias inatas de René Descartes onde o
procedimento semiotico € representado através de categorias mentais.

O racionalismo’ também adotou o modelo diadico de signo, na definicdo de
Arnauld e Nicole (1683, cap. 4 apud NOTH, 2008, p.41) “o signo compreende duas
ideias — uma é ideia da coisa que representa (significante), e outra, a ideia da coisa
representada (significado do signo) — e a natureza do signo consiste em excitar a

segunda pela primeira”. A contribuicdo inovadora dessa ideia era a definicdo do

" O Racionalismo é uma corrente filoséfica baseada nas operacdes mentais para definir a viabilidade
e efetividade das proposicfes apresentadas, se tornou central ao pensamento liberal, que, por sua
vez, pretende propor e estabelecer caminhos para alcancar determinados fins em nome do interesse
coletivo. Assim, o Racionalismo esta na base do planejamento da organizagdo econdmica e espacial
da reproducdo social, abrindo espaco para as solugbes racionais de problemas econdmicos e/ou
urbanos com base em solucdes técnicas e eficazes. INFOESCOLA. Racionalismo. Disponivel em:
<http://www.infoescola.com/filosofia/racionalismo/>. Acesso em: 14 dez. 2014.
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significante como imaterial, ou seja, como a ideia da coisa que produz um significado
que também € mental, isso faz com que o processo semidtico fique limitado na
mente do receptor.

No empirismo britanico® podemos destacar ideias semiéticas nas obras de
Thomas Hobbes, John Locke e George Berkeley. Thomas Hobbes tinha uma
concepcao diddica e materialista do signo onde descreve que “os nomes sao signos
das nossas concepgdes e ndo das coisas mesmas” (NOTH, 2008, p. 43). Ja George
Berkeley revolucionou a teoria diadica do signo, segundo ele a matéria do mundo
ndo faz parte do processo de semiose e as sensacbes do mundo s6 existem na
mente do receptor. Por outro lado John Locke descreveu os signos como “grandes
instrumentos de conhecimento” (NOTH, 2008, p. 44). Ele diferenciou duas
categorias de signos: ideias e palavras. “As ideias sdo os signos que representam as
coisas na mente do contemplador; as palavras ndo representam nada “sendo as
ideias na mente da pessoa que as utiliza”. Palavras, portanto, sdo os signos das
ideias do emissor” (NOTH, 2008, p. 44).

A semiética no iluminismo® foi discutida nos campos da epistemologia, da
hermenéutica e da estética. Nesse periodo se desenvolveu outra forma de
empirismo conhecido pelo nome de sensualismo. Condillac (apud NOTH) considera
a semiose um processo genético onde o nivel mais primitivo € composto pela
sensacao, seguido de percepc¢ao, consciéncia, atencéo, reminiscéncia, imaginacao,
interpretacdo, memoéria e reflexdo. Ele também faz uma distincdo entre trés
categorias de signos: signos causais que sdo conexdes de objetos e ideias através
de situacdes particulares, signos naturais que sao estabelecidos pela natureza para
poder expressar sentimentos e signos por instituicdo que sédo aqueles que elegemos

e tem relacao arbitraria com nossas ideias.

.0 Empirismo é uma doutrina filoséfica que tem como principal teérico o inglés John Locke (1632-
1704), que defende uma corrente a qual chamou de Tabula Rasa. Esta corrente afirma que as
pessoas nada conhecem, como uma folha em branco. O conhecimento é limitado as experiéncias
vivenciadas, e as aprendizagens se dao por meio de tentativas e erros. O empirismo causou uma
grande revolugdo na ciéncia, pois gracas a valorizacdo das experiéncias e do conhecimento
cientifico, o homem passou a buscar resultados praticos, buscando o dominio da natureza. A partir do
empirismo surgiu a metodologia cientifica. INFOESCOLA. Empirismo. Disponivel em:
<http://www.infoescola.com/filosofia/empirismo/>. Acesso em: 14 dez. 2014.

° O lluminismo ocasionava o Século das Luzes, gue tinha como intengéo trazer esclarecimento. A
filosofia iluminista centrava-se em dois aspectos para explicar todas as coisas: razdo e ciéncia.
BRASIL ESCOLA. lluminismo literatura. Disponivel em:
<http://www.brasilescola.com/literatura/iluminismo-literatura.htm>. Acesso em: 14 dez. 2014.
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Nos estudos genéticos da semiose humana Diderot (apud NOTH, 2008, p.49)
apresentou conceitos ligados a diferenca entre comunicacdo verbal e ndo verbal.
Afirmou que a linguagem de gestos é mais significativa e mais légica que a
linguagem verbal, pois é tridimensional assim como a realidade do mundo.

Os idedlogos eram um grupo de fildsofos do periodo da Revoluc¢do Francesa
que estudavam as origens das ideias. O idedlogo Degérando (1800 apud NOTH,
2008, p.50) propds um modelo semiogenético onde separa os limites semioticos em
trés niveis no procedimento de semiose. O nivel mais baixo € composto das
sensacdes que ainda ndo sao distinguidas como signo. Ele considera que ha signos
em dois niveis de semiose: signos prelinguisticos que sao indicativos e naturais e
atraem a atencao para eles mesmos quando produzem ideias e signos linguisticos
gue desviam a atencdo para as ideias que invocam.

O iluminismo alem&o comeca com a teoria dos signos de Wolf e esta ligada
ao passado da semidtica. Segundo Lambert (1764 apud NOTH, 2008, p.52) também
nos deparamos com fronteiras entre pré-semiotico e semiotico: abaixo se encontram
as sensacfes que ndo podem ser controladas e acima ha a criacdo de signos, nivel
onde é possivel a renovagcdo das sensacdes para atingir a clareza na cognicdo. O
tema principal da semiética do iluminismo é a funcdo do signo na compreensédo de
ideias.

No século XIX simbolo e imagem sdo elementos centrais da semiética desse
periodo. Dos fildsofos desse periodo podemos destacar Charles S. Peirce® autor
base para esse trabalho.

Segundo No6th (2008, p.61) “o ponto de partida da teoria peirceana dos signos
€ 0 axioma de que as cognicdes, as ideias e até o homem sdo essencialmente
entidades semidticas”. Peirce vé o universo de maneira pansemiética, ou seja,
considera que tudo é de alguma forma, um signo. Assim, sua semiética “tem por
objeto a investigacdo de todas as linguagens possiveis e, nesse sentido, ela lanca
base para o exame de modos de constituicdo de todo e qualquer fenbmeno, como
fenbmeno de produgao de sentido” (SOUZA, 2006, p.159). De acordo com Santaella
(2010) como fendmeno podemos compreender tudo aquilo que surge a percepcéo e

1% Charles Sanders Peirce filésofo, pedagogista, cientista e matematico americano. Através de seus
trabalhos fez grandes contribuices a ldgica, matematica, filosofia e, principalmente a semidtica. Em
1934, o fildsofo Paul Weiss o considerou como "o maior e mais versétil fildsofo dos Estados Unidos e
0 maior estudioso da ldgica". WIKIPEDIA. Charles Sanders Peirce. Disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Charles Sanders Peirce>. Acesso em: 02 dez. 2014
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a mente. Peirce criou uma fenomenologia dividida em trés categorias universais e
formais a qual denominou primeiridade, secundidade e terceiridade. Essas trés
instancias ocorrem ao mesmo tempo e € impossivel separa-las, pois a relacao é
interdependente.

Primeiridade se refere a consciéncia imediata, do sentimento sem reflexéo e
sem relagdo com outro signo, na definicdo de Peirce “primeiridade € o modo de ser
daquilo que é tal como €&, positivamente e sem referéncia a outra coisa qualquer”
(apud NOTH, 2008, p.63). Ou seja, a primeiridade pode ser caracterizada como o
primeiro contato com o signo; seria a area das emocgdes, sensacoes.

Secundidade faz mencao a agéo e reacgdo, dependéncia, resultado, ao mundo
concreto. Souza (2006, p.159) entende a secundidade como “a categoria da
existéncia, o dominio do fato atual’. Ja Peirce (2010, p.51) descreve “conforme a
relacdo do signo para com seu objeto consistir no fato de o signo ter algum caréater
em si mesmo, ou manter alguma relacdo existencial com esse objeto ou em sua
relagdo com um com um interpretante”.

Enquanto terceiridade “é a categoria da mediacao, do habito, da memdria, da
continuidade, da sintese, da comunicacdo, da representacdo, da semiose e dos
signos” (NOTH, 2008, p.64), ou seja, esta relacionada a elaboraco inteligivel, ao
pensamento. Ele faz a mediagao entre o interprete e os fend6menos, na definicdo de
Souza (2006, p.160) “aproxima o primeiro e o segundo numa sintese explicativa”.

Para Peirce 0 signo tem trés constituintes: o representamen, o objeto e o
interpretante. Representamen € o nome que Peirce da ao “objeto perceptivel”
(PEIRCE, 2010, p.46), que € aquilo que representa algo para alguém ou “o veiculo
que traz para a mente algo de fora” (NOTH, 2008, p.67), isto &, “cria, na mente
dessa pessoa, um signo equivalente, ou talvez um signo mais desenvolvido”
(PEIRCE, 2010, p.46). Objeto € a coisa que 0 signo representa, pode ser
classificado como objeto real que seria a coisa material ou objeto mental que s
existe no pensamento e na imaginacao. Interpretante é a ideia criada na mente do
receptor, € um signo desenvolvido através do primeiro signo. Ele “é o signo
mediador do pensamento, um terceiro, que permite relacionar o signo apresentado
ao objeto que ele representa” (SOUZA, 2006, p. 161).

Sobre a relacdo desses trés constituintes Umberto Eco (1991, p.12) articula

que:
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O signo, portanto, acontece s6 quando uma expressao imediatamente é
envolvida numa relagdo triadica, na qual o terceiro termo, o interpretante,
gera automaticamente uma nova interpretacdo, e assim até o infinito. Por
isso, para Peirce, o0 signo ndo é apenas uma coisa que esta no lugar de
alguma outra coisa, ou seja, esta sempre, mas sob alguma relacdo ou
capacidade. Na realidade, o signo é aquilo que sempre nos faz conhecer
algo a mais.

Peirce elaborou uma tipologia de signos baseada nesses trés constituintes,

classificados cada um em trés divisdes chamadas tricotomias.

Tabela 1 — As tricotomias fundamentais do signo

O signo em relacéo ao: Primeiridade Secundidade Terceiridade
Representamen (si mesmo) Quali-signo Sin-signo Legi-signo
Objeto fcone indice Simbolo
Interpretante Rema Dicente Argumento

Fonte: (SOUZA, 2006, p.161)

A primeira tricotomia é feita através do ponto de vista do representamen, e é
dividida em quali-signo que “é uma qualidade que é um signo” (NOTH, 2008, p.76) e
nao pode ser um signo enquanto ndo se corporificar, N0 momento em que se
materializa passa a ser um sin-signo que € uma coisa que existe como um signo
singular, e legi-signo que se refere a um signo convencional.

A segunda tricotomia retrata os signos sob a perspectiva das relagdes entre
representamen e objeto. Os trés elementos que constituem essa divisdo Sdo o
icone, o indice e o simbolo.

O icone é um signo que apresenta semelhancas com o objeto retratado,
compartilha caracteristicas dele. Como exemplos de icones € possivel citar a
fotografia de uma paisagem, a escultura de uma mulher.

O indice em oposicédo ao icone, ndo exibe em si caracteristicas do objeto,
mas aponta em direcdo a ele. “Em outras palavras, o indice € um signo fisica ou
causalmente ligado ao proprio objeto, e recebe sentido por meio da relacdo com
esse objeto” (VOLLI, 2012, p.43). Um exemplo de indice: a fumaga (indica fogo).
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O simbolo sdo os conceitos, os valores, € um signo formado a partir do signo
original. Como simbolo Volli (2012) menciona o codigo dos semaforos (verde =
passar, vermelho = parar, amarelo = atencao).

A terceira tricotomia apresenta a relacdo entre representamen e interpretante,
onde o signo pode ser rema, dicente ou argumento. Essa tricotomia correspondia a
antiga divisdo da légica (termo, preposicdo e argumento), mas foi modificada para
ser aplicavel aos signos de forma universal. Rema é “qualquer signo que nao é
verdadeiro nem falso, como quase uma palavra por si, exceto sim e ndo” (NOTH,
2008, p.88), dicente € um signo que transmite informacdo e argumento evidencia
uma conclusao.

A partir dessas trés tricotomias, Peirce dividiu os signos em 10 classes:

Quali-signo (rematico e iconico): qualquer qualidade que é um signo. Para
Peirce (2010, p.55) “qualidade é tudo aquilo que positivamente € em si mesma, uma
qualidade s6 pode denotar um objeto por meio de algum ingrediente ou similaridade
comum”. Ou seja, a qualidade ndo tem conexdo com o objeto, a ndo ser por alguma
semelhanca.

Sin-signo icbnico (rematico): € um objeto que pelas suas qualidades, faz
lembrar a ideia de um objeto. E um icone, um signo simplesmente por semelhanca
com O que se parece.

Sin-signo indicial rematico: objeto de experiéncia direta que tem sua atencgao
dirigida a aquilo que denota.

Sin-signo (indicial) dicente: € um signo também afetado por seu objeto, signo
direto que veicula informagdes sobre o que denota.

Legi-signo icbnico (reméatico): € um icone interpretado como lei. Nas palavras
de Fidalgo e Gradim (2005, p.162) “qualquer lei geral ou tipo (legi-signo), do qual as
suas instancias corporizem uma qualidade definida que chame a mente a ideia de
um objeto semelhante (icone)”.

Legi-signo indicial rematico: é uma lei geral afetada pelo seu objeto e que
chama a atencgé&o para aquilo que significa.

Legi-signo indicial dicente: é uma lei que afetada pelo seu objeto, fornecendo
informacgao acerca dele.

(Legi-signo) simbolo rematico: signo que esta ligado ao seu objeto por uma
agregacdo de ideias e que cria em seu intérprete um conceito geral.

(Legi-signo) simbolo dicente: combina signos rematicos em uma proposigao.
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(legi-signo simbdlico) argumento: signo cujo interpretante representa seu

objeto como constituindo outro signo, por meio de uma lei.
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3 A CAMPANHA “COME WITH A STORY AND LEAVE WITH ANOTHER”:
EXAME CONTEXTUAL

O trabalho tem como objeto de estudo os cartazes da campanha de troca de
livros “Come with a story and leave with another” desenvolvidos pela agéncia de
publicidade Lowe/SSP3 em 2012 para a organizagao Colsubsidio.

A Colsubsidio (Caja Colombiana de Subsidio Familiar) € um fundo de
compensacdo da Colébmbia, uma organizacdo privada sem fins lucrativos,
pertencente ao Sistema de Prote¢cdo e Seguranca Social daquele pais. Ela foi criada
em 1957 em Bogota, ao longo de sua histéria de mais de 50 anos criou varias linhas
de negdcio focadas principalmente em atender as necessidades de seus membros e
usuarios que, na sua maioria, concentram-se na regido central da Coldmbia, mas
com o foco na saude e abono familiar também tem atingido outras partes do pais, é

atualmente uma das empresas mais estabelecidas no mercado colombiano.*

Sua misséo é contribuir para a reducédo da pobreza, ampliando a igualdade
de oportunidades e gerar um modelo socioeconémico inclusivo, definindo
duas linhas de acdo que buscam consolidar a experiéncia e reputacdo na
gestdo de recursos e no aumento da concorréncia na prestacéo de servigos
sociais. (COLSUBSIDIO, tradug&o nossa).

A organizacédo atua juntamente com empresas, trabalhadores e governo, para
gerar oportunidade de desenvolvimento integral para os colombianos através da
gestao de recursos como a administracdo do programa de abono familiar, protecdo e
seguranca, e por meio de prestacdo de servicos sociais como saude, educacao,
cultura, recreacao, turismo, marketing social, habitacéo e crédito.

Nesse portfélio diversificado de servicos estd a rede de bibliotecas da
Colsubsidio. Essas bibliotecas sédo centros de recursos educativos e culturais que
promovem e integram diversas atividades que estdo relacionadas em torno dos
livros, da leitura e de eventos culturais. Esses centros proporcionam ao USUArio
acessar informacao, conhecimento e cultura.

Em 2012, a Colsubsidio bibliotecas decidiu fazer uma campanha de troca de
livros, o principal objetivo era que as pessoas pudessem ler novas histérias através

da troca e, assim, aumentar o nivel de alfabetizacdo nacional. Para isso, a

' TIENDEO. Colsubsidio. Disponivel em: <http://www.tiendeo.com.co/Tiendas/bogota/colsubsidio>.
Acesso em: 7 out. 2014.
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organizacdo contou com a ajuda da agéncia Lowe/SSP3 para criar e promover uma
campanha publicitaria com o propoésito de convidar a todos a trocar seus livros em
uma das bibliotecas Colsubsidio, do dia 3 até o dia 24 de marco.

A Lowe/SSP3 €& uma agéncia de publicidade criada em 1996, ela é uma
agéncia colombiana de renome, ganhou Vvarios prémios nacionais e internacionais.
Além disso, foi nomeada a segunda agéncia mais eficiente do mundo, de acordo
com o Effie Effectivness Index de 2012 e ficou em quinto lugar no ranking das 10
maiores agéncias do mundo em 2012, segundo a Adlatina.*?

O conceito inicial que a Lowe/SSP3 desenvolveu foi o de que "quando vocé
visita um Colsubsidio Book Exchange, vocé vem com uma historia, e sai com outra"
e assim surgiu o slogan “come with a story and leave with another” que na traducédo
para o portugués seria “venha com uma historia e saia com outra”. Nas pecas optou-
se por esconder uma histéria dentro da outra através das formas contidas nas
imagens. Foram criados trés tipos de cartazes que foram expostos de 1° a 24 de
marco em supermercados, livrarias e paradas de 6nibus. Além dos cartazes foram
criados também spots de radio para a campanha.

O processo de producdo da peca foi feito através da construcdo dos
personagens digitalmente, impresséo desses personagens em modelos de papel, a
criacdo de uma etiqueta com o slogan da campanha e a marca da organizagéao,
depois foram feitas fotografias desses modelos de papel e por fim, essas fotografias
passaram por um processo de retoque até chegar ao resultado final das pecas. Os
personagens principais usados nos cartazes séo a Branca de Neve, Harry Potter e
Chapeuzinho Vermelho e nessas mesmas imagens encontram-se incorporados mais

trés personagens que incluem Sherlock Holmes, Cavalo de Tréia e Moby Dick.

> LOWE SPP3. Quienes Somos. Disponivel em: <http://www.lowe-ssp3.com/quienes-somos/acerca-
lowe-ssp3/>. Acesso em: 13 out. 2014.
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Figura 1 — Processo de produc¢ao das pecas da campanha.
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Fonte: COLORIBUS. Colsubsidio: "COLSUBSIDIO BOOK EXCHANGE" Design & Branding
by Lowe/ssp3. Disponivel em: <http://www.coloribus.com/adsarchive/design/colsubsidio-colsubsidio-
book-exchange-16730205/> Acesso em: 15 out. 2014

A campanha obteve grande sucesso™®, mais de 90 livros foram trocados por
dia nas bibliotecas da Colsubsidio, durante os 24 dias de duracdo. Também ganhou
grande notoriedade na internet principalmente em redes sociais, sites, blogs e
paginas relacionadas a publicidade e a literatura. A campanha alcancou 90 mil
resultados de busca no Google em menos de 24 horas depois de seu langcamento.
As pessoas compartilharam as pecas em seus blogs e redes sociais fazendo com

gue a campanha fosse vista em todo o mundo.

13 ADVERTOLOG. Colsubsidio Book Exchange. Disponivel em:
<http://www.advertolog.com/colsubsidio/design/colsubsidio-book-exchange-16730205/>. Acesso em:
7 out. 2014.
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Toda a criatividade usada nos cartazes e a popularidade conquistada através
da campanha rendeu a agéncia Lowe/SSP3 o prémio Ledo de Bronze no Festival de
Publicidade de Cannes em 2012, na categoria outdoor e na categoria radio.**

A grande popularidade obtida fez com que a organizacdo Colsubsidio e a
agéncia LOWE/SSP3 langassem uma segunda edicdo da campanha de troca de
livros em 2013, mantendo o mesmo titulo “Come with a story and leave with another”
e conservando a estratégia de esconder uma historia na outra, mas dessa vez
usando outros personagens (Alice no pais das maravilhas e A espada na pedra,
Rapunzel e Dom Quixote, Peter Pan e O lobisomem), a campanha teve duracao de

18 de abril a 1° de maio.

Figura 2 — Campanha de 2013

Fonte: COLOMBIA TO SHARE. Colsubsidio book exchange Il. Disponivel em:
<http://colombiatoshare.com/?portfolio=colsubsidio-book-exchange-ii>. Acesso em: 10 jan. 2015.

Y LOWE AND PARTNERS. Colsubsidio Book Exchange. Disponivel em:
<http://blog.loweandpartners.com/post/21774515908/colsubsidio-book-exchange>. Acesso em: 13
out. 2014.
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4 UMA PROPOSTA DE ANALISE: A SEMIOTICA NA CAMPANHA “COME WITH
A STORY AND LEAVE WITH ANOTHER”

Quando aplicamos a analise semiotica a publicidade o principal propésito &
expor a complexidade da imagem “com vistas a uma leitura que contemple o seu
todo, ou para que se perceba integralmente seu plano de expressao, ou seja, tudo
aquilo que é perceptivel ao olhar” (RAMALHO E OLIVEIRA, 2005, p.49) e também a
capacidade comunicativa que uma imagem, peca ou produto exibe, ou seja,
conhecer, por meio da analise, quais sdo os efeitos que um produto ou peca
publicitaria € capaz de produzir no publico. De acordo com Santaella (2010, p. 69)
“esses efeitos podem ser de varias ordens, desde o nivel de uma primeira impressao
até o nivel de um julgamento de valor que o receptor pode e, muitas vezes, € levado

a efetuar”.

4.1.icone

Na perspectiva do icone podemos associar as caracteristicas visiveis e 0
efeito provocado quando vemos alguma coisa pela primeira vez. Também a ligacao
entre ideias causada por essa primeira impressao. Santaella (2010, p. 70) diz que:

Sob o ponto de vista qualitativo-icdnico, sdo analisados o0s aspectos
gualitativos de um produto, peca ou imagem, ou melhor; a qualidade da
matéria de que é feito, suas cores, linhas, volume, dimensao, textura,
luminosidade, composicdo, forma, design etc. Esses aspectos s&o
responsaveis pela primeira impressdo que um produto provoca no receptor.

Nesse sentido, 0 icone como representacdo mais proxima da imagem busca
apresentar uma ambiguidade ou ambivaléncia constitutiva que ir4, com efeito,
reforcar a mensagem do conteudo.

O icone é um signo que esta baseado na relacdo de semelhanca com o
objeto, esta semelhanca aparece através das qualidades presentes na imagem, o

gue faz com que ela tenha grande conexao com seu objeto.

Se a relacdo entre significante e significado é caracterizada por uma
semelhancga objetiva, ou até mesmo reconhecida como tal no grupo social
gue usa O signo, temos uma relagdo icOnica. [...] As ilustracdes, as
caricaturas, os esquemas de um aparelho elétrico, os mapas geogréficos e
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até sons onomatopaicos e as metaforas compartiiham essa caracteristica
(VOLLI, 2012, p.40).

Sob este ponto de vista podemos descrever os cartazes através das cores,
imagens, formas e elementos que os compdem. “Determinar como os elementos
visuais se relacionam é operar de modo a fazer um trabalho de sintaxe. Isso permite
a descricdo do que as imagens representam de modo denotativo e, portanto, permite
estabelecer o seu significado primario” (PERUZZOLO, 2004, p.113).

Os cartazes tem formato tradicional retangular vertical, onde dois tercos sao
ocupados pela imagem e um tergco contendo as informacdes. Todos os elementos
dos cartazes tem textura de papel. A distribuicdo dos elementos no espaco é
uniforme e harmonica, com poucos elementos e predominancia do plano de fundo,
os cartazes sdo formados pela moldura da cabeca do personagem e uma espécie
de etiqueta onde se encontram todas as informacgfes referentes a campanha e a
marca.

A cor tem amplo poder de impacto, por ser expressiva e de facil assimilacao,
tem a capacidade de captar de modo instantaneo a atenc¢do do consumidor, isso faz
com que ela seja uma grande aliada da publicidade, pois contribui intensamente
para a propagacdo da mensagem. Mas sua adequacdo deve ser exata, ja que do
contrario ela pode invalidar o valor de qualquer veiculo de comunicacdo ou peca

publicitaria.

O poder de fixar a atencdo e conseguir do consumidor uma rapida
assimilacdo da mensagem esta ligado intimamente a simplicidade da
imagem, a sua precisdo, ao destaque dado ao fator que mais interessa. Isto
€, realcar e dar foco onde se centraliza a ideia que se pretende fixar.
(FARINA, PEREZ, BASTOS, 2006, p.153)

As cores usadas no Cartaz 1 sdo: cinza no plano de fundo, a imagem do
personagem é composta pelas cores vermelho e preto, o branco é usado na etiqueta
gue contém o texto, as cores usadas no slogan séo o vermelho e o cinza, onde cinza
também é usado no texto das outras informacdes e na marca.

As cores usadas no Cartaz 2 sdo: cinza no plano de fundo, a imagem do
personagem é composta pelas cores marrom e salmdo, o branco € usado na
etiqueta que contém o texto, as cores usadas no slogan sdo o marrom e 0 cinza,

onde cinza também €& usado no texto das outras informac¢des e na marca.
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As cores usadas no Cartaz 3 sdo: cinza no plano de fundo, a imagem do
personagem € composta pelas cores vermelho, preto e amarelo, o branco é usado
na etiqueta que contém o texto, as cores usadas no slogan sdo o vermelho e o
cinza, onde cinza também é usado no texto das outras informacdes e na marca.

As cores e elementos nos cartazes, também funcionam como icones dos
personagens representados identificando-os e diferenciando-os de outros. No Cartaz
1 a Branca de Neve é caracterizada através dos labios vermelhos e cabelos negros
compartilhando semelhancas com o objeto retratado, o livro que a caracteriza neste
seguinte trecho “a princesa teve uma filha de descricdes idénticas ao seu pedido:
branca como a neve, com os cabelos negros como o ébano e os labios vermelhos

como o sangue.”*

Figura 3 - Cartaz 1 (Branca de Neve e Sherlock Holmes)

> Branca de Neve (em aleméo Schneewittchen) € um conto de fadas originario da tradi¢cdo oral
alem&, que foi compilado pelos Irm&os Grimm e publicado entre os anos de 1812 e 1822, num livro
com varios outros contos, intitulado "Kinder-und Hausmaérchen" ("Contos de Fada para Criangas e
Adultos"). Disponivel em: <http://www.hierophant.com.br/arcano/posts/view/Lectrice/850>. Acesso
em: 14 jan. 2015.



http://www.hierophant.com.br/arcano/posts/view/Lectrice/850
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Fonte: LOWE AND PARTNERS. Colsubsidio Book Exchange - Lowe SSP3 - “Come with a
story and leave with another”. Disponivel em:
<http://blog.loweandpartners.com/post/21774515908/colsubsidio-book-exchange>. Acesso em: 20
mai. 2014.

No cartaz 2 as similaridades compartilhadas entre a ilustracdo e o livro se
encontram neste fragmento “Harry tinha um rosto magro, joelhos ossudos, cabelos
negros e olhos muito verdes. Usava 6culos redondos [...] A Unica coisa que Harry
gostava em sua aparéncia era uma cicatriz fininha na testa que tinha a forma de um
raio” (ROWLING, 2009, p.16).

Figura 4 - Cartaz 2 (Harry Potter e Cavalo de Tréia)


http://blog.loweandpartners.com/post/21774515908/colsubsidio-book-exchange

30

WITHA
STOR

NOTHER

{Colsubsidio

Fonte: LOWE AND PARTNERS. Colsubsidio Book Exchange - Lowe SSP3 - “Come with a
story and leave with another”. Disponivel em:
<http://blog.loweandpartners.com/post/21774515908/colsubsidio-book-exchange>. Acesso em: 20
mai. 2014.

Podemos ver no Cartaz 3 a principal caracteristica do personagem retratada,

traco esse t&o importante que nomeia a prépria histéria, o Chapeuzinho vermelho.*

Figura 5 - Cartaz 3 (Chapeuzinho Vermelho e Moby Dick)

10 Chapeuzinho Vermelho é um conto de fadas classico, de origem europeia do século XIV. O nome
do conto vem da protagonista, uma menina que usa um capuz vermelho. O conto sofreu inUmeras
adaptacdes, mudancas e releituras modernas, tornando-se parte da cultura popular mundial, e uma
das fabulas mais conhecidas de todos 0s tempos. Disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Capuchinho_Vermelho>. Acesso em: 14 jan. 2015.



http://blog.loweandpartners.com/post/21774515908/colsubsidio-book-exchange
http://pt.wikipedia.org/wiki/Capuchinho_Vermelho
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Fonte: LOWE AND PARTNERS. Colsubsidio Book Exchange - Lowe SSP3 - “Come with a
story and leave with another”. Disponivel em:
<http://blog.loweandpartners.com/post/21774515908/colsubsidio-book-exchange>. Acesso em: 20
mai. 2014.

J& os outros personagens no Cartaz 1 Sherlock Holmes e no Cartaz 2 Cavalo
de Troia ndo estdo, de fato, inseridos na imagem, eles se fazem presentes por sua
auséncia, isto €, o espaco vazio é preenchido pela mente do receptor da imagem. O
contorno formado no cabelo do outro personagem simula a imagem de Sherlock
Holmes e Cavalo de Tréia, mas é através do nosso pensamento que preenchemos
este espaco vazio com 0s personagens, desta maneira relacionamos ao espaco
vazio uma imagem com uma forma que ja esta fixada em nosso imaginario, desta

maneira, o receptor participa da interpretacdo adicionando mais signos ao cartaz.


http://blog.loweandpartners.com/post/21774515908/colsubsidio-book-exchange
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Ja no Cartaz 3 o elemento que identifica um dos personagens também forma
e caracteriza o outro, os dois estdo ligados através do mesmo elemento, que € dubio
porque, € ao mesmo tempo uma capa (Chapeuzinho vermelho) e uma baleia (Moby
Dick).

4.2.indice

Nesse aspecto podemos entender o indice como um signo indicador, que se
relaciona com o0 objeto por associacdo e nao por semelhanca, como explica Volli
(2012, p.42) “o processo signico ndo se baseia em uma semelhang¢a mais ou menos
exata entre significante e significado, mas numa contiguidade fisica, ou numa marca,

num molde.”. Na concepcao de Peirce (2010, p. 74) um indice é

um signo ou representacdo, que se refere ao seu objeto ndo tanto em
virtude de uma similaridade ou analogia qualquer com ele, nem pelo fato de
estar associado a caracteres gerais que esse objeto acontece ter, mais sim
por estar numa conexdo dindmica (espacial inclusive) tanto com um objeto
individual, por um lado, quanto, por outro lado, com o0s sentidos ou a
memoéria da pessoa a quem serve de signo.

Nos cartazes as imagens formadas pelos personagens apontam ainda para
outra direcdo que ndo esta explicita nas caracteristicas das imagens, mas faz
referéncia, indica ao fato de todos os eles estarem ligados ao contexto dos livros e
da literatura. O slogan da campanha “Venha com uma histéria e saia com outra”
funciona como um indice da troca de livros.

Na perspectiva indicial, os cartazes apresentam-se como uma peca que
marca uma identidade. Esta identidade, como referida, anteriormente, possui um
carater dubio. Nesse aspecto, a imagem — ou imagens — também se articula (m) a
um contexto especifico, qual seja: 0 de uma campanha que instiga a troca de livros.
Nesse sentido, € licito pensar na polissemia como caracteristica da literatura — ou de
outras obras de arte de cunho imagético — mas também no preenchimento do texto

pelo leitor.

4.3.Simbolo
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Podemos compreender o ponto de vista simbdlico como um signo sem
relacAo com a coisa representada. A relacdo € apenas convencional, ou seja,
através de uma convencao, lei ou associacdo de ideias. Entdo para se entender um
simbolo, primeiro € preciso aprender o que ele significa. Na descricdo de Peirce
(2010, p.52)

um simbolo é um signo que se refere ao Objeto que denota em virtude de
uma lei, normalmente uma associacdo de ideias gerais que opera nho
sentido de fazer com que o simbolo seja interpretado como se referindo
aquele Objeto.

De acordo com Volli (2012, p.44)

uma relacgao signica é chamada de simbdlica quando em sua auséncia nao
haveria nenhuma ligag&o entre significante e significado. Em outros termos,
um simbolo ndo possui outra motivacdo que ndo seja histérica ou
convencional: em suma, é opaco ou arbitrario.

Sobre o0 aspecto simbdlico Santaella (2010, p.128) diz que “se levarmos em
conta a propriedade da lei como fundamento do signo, estaremos pondo em énfase
nos aspectos culturalmente convencionais do signo”.

Sob esse ponto de vista podemos considerar a ilustracdo dos personagens
representados nos cartazes como simbolos, jA& que o receptor s6 é capaz de
reconhecé-los porque suas caracteristicas foram pré-estabelecidos e estao
enraizadas em nosso repertorio cultural e no universo da literatura.

Outro aspecto € a representacdo do processo de leitura que visa buscar os
sentidos na construcdo do horizonte de expectativa de determinado publico. Nesse
caso, os valores mediados séo de ordem imaterial, ou seja, a funcéo da leitura e —
por extensdo — da cultura na sociedade. De certo modo, a coexisténcias de duas
histérias (Branca de Neve e Sherlock Holmes), aduzidas pelas imagens ou suas
representacdes, indicam uma perspectiva do leitor como coautor dos textos, haja
vista as lacunas que se apresentam nas figuras. Essa simbolizacdo aponta para
uma perspectiva contemporanea de leitura/escrita, uma vez que somos todos
coenunciadores discursivos.

A relacdo entre textos de tematicas infantii e adulta pode levar-nos a
compreender um processo ascensional de evolugdo do leitor. Nesse ponto, a leitura

acompanharia o processo de amadurecimento do publico, desde a ideia de uma
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leitura mais ludica (Branca de Neve) até a tipificacdo de um texto mais complexo
(Sherlock Holmes).

Cumpre salientar, por fim, que, de acordo com a teoria de Peirce, 0s
elementos aqui segmentados (icone, indice e simbolo) formam um todo homogéneo

gue acabam por se complementar. Santaella (2000, p. 184) ressalta que

A inseparabilidade das categorias nos faz ver que, longe de se tratar ai de
uma exclusividade do sentimento, trata-se, isto sim, de uma espécie muito
peculiar de mistura inextricavel entre o sentir e o pensar que da ao estético
seu matiz caracteristico.

Assim, as diferencas de representacéo, de causa e efeito e de convencao se

articulam em dire¢do a um todo seméantico que auxilia na leitura.
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CONSIDERACOES FINAIS

Através da analise dos cartazes da campanha “Come with a story and leave
with another” da Colsubsidio podemos concluir que a mensagem principal, que é a
de instigar o leitor a troca de livros, consegue ser transmitida por meio da utilizagéo
de certos elementos visuais, como o0s vistos durante as analises dos cartazes.
Podemos ver que imagem e texto estdo verdadeiramente conectados a um
significado unico e facil de ser memorizado pelo receptor.

Esta analise mostra que, conforme nos adentramos nas imagens atraves de
suas cores, formas e demais elementos visuais e textuais, descobrimos muitos
significados antes despercebidos.

Entre eles estdo a leitura como forma de intercambio — “venha com uma
histéria e saia com outra” isso acontece através da troca de livros, o leitor consegue
ter acesso a mais livros e a diferentes géneros literarios.

Assim também ha a ampliacdo do horizonte de expectativa do leitor e a
evolucdo do leitor explicita através da diferenca entre os personagens retratados
(um infantil outro adulto) isso faz com que possamos perceber o desenvolvimento do
leitor ao ler um texto mais simples, infantil a outro mais complexo.

Também podemos por meio desse percurso semiético ver como acontece o
processo mental de interpretacdo dos signos. O contato inicial com os cartazes, o
reconhecimento do tema, a contextualizacdo da campanha, a compreensdo do
significado dos elementos que compdem os cartazes, tudo isso se faz fundamental
para a leitura e entendimento da campanha como um todo.

Deste modo, o modelo utilizado, baseado na semiética de Peirce e as
divisbes criadas por ele colaboram de modo significativo para a compreensao do
procedimento de constru¢cdo da imagem. Este modelo pode ser aplicado de forma
bastante eficaz, propiciando a descoberta de muitos outros sentidos contidos nas

imagens.
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ANEXOS

ANEXO A - Cartaz 1 (Branca de Neve e Sherlock Holmes)
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ANEXO B - Cartaz 2 (Harry Potter e Cavalo de Trdia)

~>COME
WITH A

STORY

[D LEAVE
WITH
ANOTHER

€Colsubsidio

40



ANEXO C - Cartaz 3 (Chapeuzinho Vermelho e Moby Dick)
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