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RESUMO

O presente trabalho tem por objetivo desenvolver o projeto Sdo Borja Veste, uma
revista eletrénica de jornalismo cultural distribuida por meio da plataforma Instagram.
A proposta utiliza a fotografia como principal linguagem narrativa para registrar e
divulgar os estilos, as identidades e as expressdes culturais presentes no cotidiano
da populagdo sao-borjense. O projeto parte da compreensdo de que a moda
ultrapassa a dimensao estética e constitui uma forma de comunicacgao, identidade e
manifestac&o cultural. Para sua realizagao, foram produzidas fotografias autorais de
pessoas em espacgos publicos de Sdo Borja, acompanhadas de breves relatos sobre
estilo, identidade e relacdo com a moda. O perfil busca retratar a diversidade de
modos de vestir e de viver presentes na cidade, valorizando histérias individuais e
aspectos da cultura local. O conteudo produzido possui carater autoral e jornalistico,
abordando temas relacionados a moda, comportamento, identidade e cultura. Dessa
forma, o Sdo Borja Veste amplia as possibilidades de cobertura do jornalismo
cultural no municipio, oferecendo um olhar voltado para as pessoas e suas formas
de expressao. Os resultados obtidos demonstram o potencial do Instagram como
ferramenta para a circulagdo de conteudo cultural, além de contribuir para a
valorizagdo da identidade local por meio da fotografia e do jornalismo digital. Ao
longo do processo de produgao das publicagdes, o projeto demonstrou resultados
positivos, com compartiihamentos espontaneos e novas publicagdes realizadas
pelos usuarios. O perfil @saoborja.veste alcangou 88 seguidores orgénicos entre
agosto de 2025 e o inicio de junho de 2026, além de apresentar bom engajamento

por meio de comentarios, curtidas, visualizagdes e novas publicagdes.

Palavras-Chave: Moda; Instagram; Sao Borja; Jornalismo cultural; Identidade;



ABSTRACT

This study aims to develop the Sdo Borja Veste project, an electronic cultural
journalism magazine produced and distributed through Instagram. The project uses
photography as its main narrative language to document and showcase the styles,
identities, and cultural expressions present in the daily lives of the population of Sdo
Borja. The project is based on the understanding that fashion goes beyond
aesthetics and constitutes a form of communication, identity, and cultural expression.
For its implementation, original photographs of people in public spaces in Sdo Borja
were produced, accompanied by brief reports on style, identity, and their relationship
with fashion. The profile seeks to portray the diversity of ways of dressing and living
in the city, valuing individual stories and aspects of local culture. The content
produced is original and journalistic in nature, addressing topics related to fashion,
behavior, identity, and culture. In this way, Sdo Borja Veste expands the possibilities
of cultural journalism coverage in the municipality by offering a perspective focused
on people and their forms of expression. The results obtained demonstrate
Instagram's potential as a tool for the production and dissemination of cultural
content, while also contributing to the appreciation of local identity through
photography and digital journalism. Throughout the publication process, the project
achieved positive results, including spontaneous content sharing and reposts by
users. The @saoborja.veste profile reached 88 organic followers between August
2025 and early June 2026, in addition to generating significant engagement through

comments, likes, views, and reposts.

Keywords: Fashion; Instagram; S&o Borja; cultural journalism; Identity;
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1 INTRODUGAO

O projeto Sao Borja Veste surgiu a partir do interesse em compreender a
moda como uma forma de comunicagcdo presente no cotidiano da populagao
sdo-borjense. A proposta nasceu da observacao de que as roupas utilizadas pelas
pessoas vao além de uma necessidade funcional, constituindo-se também como
elementos de expressao de identidade, personalidade, valores e pertencimento
social.

Durante a graduagdo em Jornalismo, o interesse pelas areas de
comunicacéo, fotografia e cultura contribuiu para o desenvolvimento da ideia de criar
um projeto que une esses elementos em uma producéo voltada para a rede social
instagram. A fotografia, utilizada como principal linguagem narrativa do projeto,
possibilita registrar visualmente diferentes estilos e formas de expressao
encontradas nas ruas de S&o Borja, valorizando a diversidade presente na cidade.

O problema de pesquisa deste trabalho é: como a fotografia publicada no
Instagram pode ser utilizada pelo jornalismo cultural para retratar a moda como
forma de expressao identitaria e cultural no contexto de Sao Borja?

O objetivo geral é produzir um projeto de jornalismo cultural no Instagram que
utilize a fotografia para retratar a moda como forma de comunicacéo, identidade e
expressao cultural entre os moradores de Sao Borja.

Objetivos especificos do trabalho sdo: compreender a relagdo entre moda,
identidade cultural e comunicagéo, a partir dos referenciais tedricos do jornalismo
cultural, do jornalismo de moda e das midias sociais; produzir conteudo jornalistico
autoral por meio de fotografias e relatos de moradores de Sao Borja, evidenciando a
moda como forma de expressao identitaria e cultural; desenvolver e implementar o
perfil Sdo Borja Veste na plataforma Instagram, com o objetivo de divulgar
conteudos voltados a valorizacdo das identidades, dos estilos e das manifestacdes
culturais presentes no municipio.

A escolha do Instagram como plataforma para a execugao do projeto ocorreu
em razdo de sua relevancia como espago de compartihamento de imagens,

interagdo social e circulagdo de conteudos culturais. A rede social tornou-se um
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ambiente propicio para a divulgacéo de produgdes visuais e para o dialogo com o
publico, permitindo que as histérias e percepgbes dos participantes fossem
apresentadas de forma acessivel e dinamica.

A producdo do Sao Borja Veste consistiu na selegcdo de pessoas com
diferentes perfis e estilos, abordadas aleatoriamente em espacos publicos da cidade.
Apds serem fotografadas, elas foram convidadas a responder perguntas sobre o que
procuram comunicar por meio das roupas que vestem. Os relatos obtidos foram
utilizados na constru¢do das legendas das publicagdes, estabelecendo uma relagéo
entre imagem e narrativa pessoal, de modo a ampliar a compreensao sobre os
significados atribuidos a moda pelos participantes.

A realizacao deste trabalho fundamenta-se na importancia de compreender a
moda como um fendmeno comunicacional e cultural, especialmente em cidades do
interior, onde esse tipo de produg¢ao ainda recebe pouca visibilidade nos meios de
comunicagao locais. Além disso, o projeto busca valorizar as experiéncias, os estilos
e as identidades presentes em Sao Borja, promovendo a reflexdo sobre as
diferentes formas de comunicagao que se manifestam por meio do vestir.

Cabe destacar, ainda, que este trabalho se desenvolve sob a odtica da
incluséo e da acessibilidade digital. A producéo visual e a escolha dos dispositivos
técnicos consideram as especificidades da baixa visdo e da visdo monocular,
demonstrando como as midias sociais e os smartphones atuam como tecnologias
assistivas. Assim, o projeto ndo apenas documenta a cultura local, mas também
propde uma reflexdo sobre a democratizagdo dos processos de criacdo e de
consumo de narrativas visuais na contemporaneidade.

Este trabalho apresenta o processo de concepgao e desenvolvimento do
projeto, desde sua idealizagdo até sua execugdo na plataforma digital. S&o
discutidos os referenciais tedricos relacionados a comunicagcdo de moda, ao
jornalismo cultural e ao Instagram como meio de comunicagdo. Também sao
descritos os procedimentos metodolégicos adotados e analisados os resultados
obtidos com a implementagcdo do perfil Sdo Borja Veste, destacando suas
contribuigcdes para a valorizacdo da moda como expressao cultural e comunicacional

no contexto sao-borjense.
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2 CULTURA, MODA E IDENTIDADE NO JORNALISMO

Este capitulo reune uma discussao sobre os conceitos de cultura, identidade
e jornalismo, procurando entender como essas ideias se conectam na forma como a
sociedade se comunica e produz sentidos. A partir dos autores utilizados,
observa-se que o jornalismo cultural ndo se limita as artes tradicionais, mas também
alcangca aspectos do cotidiano e das praticas de consumo, acompanhando as
mudangas sociais ao longo do tempo.

Também ¢é discutida a relagdo entre cultura e identidade cultural, entendida
como algo que se constréi no convivio social e nas experiéncias de vida. Nesse
processo, a familia e outros espacos de sociabilizacdo exercem influéncia
importante na formagéao do individuo. O jornalismo cultural aparece como um meio
de divulgacao dessas expressoes culturais.

Este capitulo aproxima os temas da moda, da comunicacdo e das midias
digitais, destacando a moda como uma forma de linguagem e expressdo de
identidade. Nesse contexto, o Instagram surge como um espac¢o importante de
circulagcado de imagens e interagdes, onde essas expressdes culturais se intensificam

e ganham novas formas de visibilidade no cotidiano.

2.1 Sintese sobre o conceito de cultura e identidade e a relagao com o

jornalismo

Para a finalidade deste trabalho, aborda-se inicialmente a relacdo entre
cultura e jornalismo cultural. Conforme Barreto (2006), o jornalismo cultural no Brasil
ganhou destaque a partir da década de 1950, com a participagado de escritores e
poetas. Ja Carmelo (2021) destaca que o primeiro jornal cultural surgiu na Franca,

em 1665, com o nome Journal des Savants.

O sentido de interrogagéo acaba, hoje em dia, por se constituir, ele mesmo,
como cerne do fazer cultural e, portanto, do préprio agir do que se designa
por jornalismo cultural. Isso significa também que o seu ambito se abriu muito
para a além daquilo que a tradicdo da alta cultura situava apenas no dominio
da arte e da literatura. (Carmelo, 2021,p. 126).

Barreto (2006) reflete que nos ultimos anos a cultura tenha se afastado de

algumas de suas caracteristicas tradicionais, com a sociedade cada vez mais
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envolvida em um cenario de espetaculo, consumo imediato e abordagens
superficiais, os cadernos culturais ainda tém mantido sua conexao com a cultura
consagrada e aquela em processo de consagragao. Ou seja, apesar da mudancga de
paradigma cultural, o papel dos cadernos culturais continua sendo o de divulgar,
apoiar e fortalecer a produgao cultural que ja possui certo reconhecimento ou que
estd em busca dele. Mas na atualidade o jornalismo cultural tem assumido uma nova
roupagem que a autora caracteriza como “modernizacédo da linguagem jornalistica”
(Barreto, 2006, p. 71). Onde destaca também o atual cenario do jornalismo brasileiro
“todo o quadro exposto, de empobrecimento do jornalismo cultural no Brasil, é
agravado pelo reduzido numero de revistas, tabloides voltados a cultura” (Barreto,
2006, p 71).

Freitas Junior e Perucelli (2019) complementam apontando que a cultura
anda com a sociedade; de certa maneira, uma compde a outra e vice-versa.
Também explicam que “a cultura em suas diversas abordagens corrobora para a
definicdo dessa identidade” (Freitas Junior; Perucelli, 2019, p. 112). Além disso,
destacam que os individuos tém contato com a cultura desde cedo, sendo esse
processo inicialmente influenciado pela familia e, posteriormente, por “outros meios
de sociabilizagao” (Freitas Junior; Perucelli, 2019, p. 112).

A cultura manifesta-se em diferentes dimensbées da vida social, estando
presente nos costumes, nas formas de expressdo, nas praticas cotidianas e nos
simbolos compartilhados pelos individuos. Dessa forma, pode ser observada tanto
nas tradicdes locais quanto nas manifestagdes artisticas, nos meios de comunicagao
e nos habitos sociais. Carmelo (2021, p. 113), destaca que “O jornalismo cultural é
filho da transicdo de um mundo vertical, regido por grandes codigos totalizantes,
para um mundo horizontal, baseado no estatuto de um espaco publico e de uma
sociedade aberta.”

O jornalismo cultural tem um papel significativo na difusdo da cultura e na
formagdo da opinido publica sobre as diversas manifestacdes culturais, além de
contribuir para a preservagdo e valorizagdo da diversidade cultural, o jornalismo
cultural também pode fomentar uma reflexdo critica sobre a sociedade e suas
transformacgdes culturais ao longo do tempo. Carmelo (2021) argumenta que o
jornalismo cultural ja ndo se restringe aos temas tradicionais, como livros, musica,
cinema e artes, abrangendo também “o design, a ciberficgdo e as mais diversas

movimentagdes de arte efémera” (Carmelo, 2021, p. 127). O autor destaca ainda
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que o foco recai, cada vez mais, em “dominios tangiveis do quotidiano”, incluindo a
moda, as praticas gourmet e outras manifestagées culturais (Carmelo, 2021, p. 127).
Além disso, ressalta a crescente valorizagdo de aspectos imateriais da cultura, com
destaque para “os mais diversos cultos do patrimonio” (Carmelo, 2021, p. 127).

A cultura esta intrinsecamente ligada a identidade de um povo e o jornalismo
cultural é responsavel por difundir e valorizar as manifestacées culturais em uma
sociedade. No entanto, o jornalismo cultural no Brasil tem sofrido com a reducéo de
espagos e investimentos, resultando na perda de sua fungdo de difusdo e
valorizag&o da cultura. Isso afeta ndo so6 a cultura, mas também a identidade de uma

sociedade.

com convergéncias entre o conceito de identidade, com o de cultura, e
também no processo de elaboracdo de uma identidade cultural. A vista disso,
nota-se na compreensdo desses conceitos identidade e cultura, que os
mesmos intercalam-se para a definigdo do processo de identificagado cultural,
pois cada conceito engloba a relagdo do individuo com determinada cultura,
e da cultura que influencia esse individuo, no processo de elaboracdo dessa
identidade cultural, em que a identidade concretiza-se através da cultura.
(Freitas Junior; Perucelli, 2019, p. 116)

Barreto (2021), enfatiza a importancia dos cadernos culturais, como espacgo
para debates e reflexdo sobre cultura em um contexto sdécio-politico e econémico
conturbado, e ressalta a relagdo entre o discurso literario e jornalistico, bem como a
historia da leitura e a importancia dos periddicos na disseminacao do conhecimento.

Nesse sentido, é possivel dizer que o jornalismo cultural também pode ser
influenciado pela identidade cultural de quem o produz e de quem o consome. De
acordo com Freitas Junior e Perucelli (2019), a cultura ndo se resume mais a um
processo de civilizagdo e refinamento das massas, com o objetivo de minimizar
diferencas. Ao invés disso, ela passou por um processo de pluralizagao, tornando-se
uma cultura elaborada através de uma luta social, responsavel por meios
identificaveis de resisténcia e principalmente reivindicacbes nas estruturas de poder

existentes.

a constituicdo da identidade, entende-se que o individuo faz parte de um
determinado ambiente, e esse ambiente é constituido de determinada
cultura, que por sua vez, influencia na formacgao dessa identidade, porém,
com diversas mudangas, essa identidade torna-se multipla, capaz de
oferecer ao individuo, caminhos distintos, opg¢des a seguir, sendo ele
responsavel também pela formacgao dessa identidade. Uma vez moldado pelo
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ambiente, e também podendo organizar esse ambiente conforme suas
vontades (Freitas Junior; Perucelli, 2019, p. 128).

A articulacdo entre cultura e identidade é fundamental para este estudo, que
visa compreender os processos de constituicdo do sujeito. Se, por um lado, o
ambiente cultural molda o individuo, por outro, a identidade manifesta sua agéncia
ao transformar ou se adaptar a essa mesma cultura. Essa dinamica se reflete
diretamente nas expressbes estéticas e nas escolhas pessoais, explicando a
construcao do estilo individual e de preferéncias visuais especificas, como o uso das
cores.Ao definirem identidade cultural, Freitas Junior e Perucelli (2019, p. 129) a
caracterizam como um “processo de identificagdo [...] ligado a elementos proprios da
cultura”. Se antes essa dinamica servia para delimitar as diferencas entre nacgoes,
atualmente ela “esta ligada ao senso de pertencimento do individuo a determinado
grupo que o represente” (Freitas Junior; Perucelli, 2019, p. 129).

O presente trabalho busca entender a identidade cultural e como ela é
moldada, para compreendermos como os individuos que fardo parte desse projeto,
se identificam e se relacionam com a cultura e cotidiano que os cercam, e 0s

porqués deles vestirem, o que vestem.

A construgao identitaria passa, entao, pelo processo de producao de sentido,
de “criagcdo imagética”3 , como construto do imaginario desencadeado pelos
simbolismos (imagens) circulantes nas praticas cotidianas que vao compondo
o conjunto identitario de determinado grupo humano, moldando seus sujeitos
e decidindo pela condugdo da vida societaria, podendo ser nomeada e
enunciada, simbolicamente, numa interpretagdo especifica por um
determinado sujeito, que enfrenta o desafio de formular, ou expressar uma
identidaridade, podendo ser o membro do préprio grupo “identificado”, como
qualquer outra pessoa que enuncia alguma criagdo identitaria: jornalista,
escritor, politico, pesquisador, artista, cineasta, fotografo, além dos demais
agentes que experimentam a aventura de percorrer a trilha da “identificagao”.
(Carvalho, 2008, p. 48)

Estas transformacdes na forma de se entender cultura e identidade também
mudaram o modo como o jornalismo cultural atua. Atualmente, o jornalismo cultural
ultrapassa a cobertura tradicional das artes e do entretenimento, abrangendo
também manifestagcdes relacionadas aos modos de vida, a gastronomia, ao
artesanato, a moda e as diversas formas de expressdo presentes no cotidiano.
Nesse sentido, contribui para a valorizagao de praticas culturais que constituem a

identidade de diferentes grupos sociais. O jornalismo cultural esta cada vez mais
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ligado ao individuo e a identidade cultural que cada pessoa carrega, nesse sentido
esse projeto busca destacar a moda como identidade cultural auto comunicante,

pois quem veste algo, quer comunicar algo.

2.2 Moda, cultura e a producgao de sentidos na sociedade

A capacidade de expressao € intrinseca a natureza humana. Embora a fala
tenha surgido em tempos remotos como a primeira manifestacdo de comunicagéo
oral, a necessidade de registrar e perpetuar ideias impulsionou uma rapida evolugéo
historica. Esse percurso estendeu-se das inscricdes em pedras e do uso de papiros
até a invencdo da imprensa de tipos moveis. Posteriormente, a comunicagao
expandiu-se com o surgimento dos romances literarios e a posterior consolidagéo
dos meios de comunicagdo de massa. Desde a industrializacdo do vestuario e
aceleragao das formas de consumo, esse ecossistema engloba também a moda.

De acordo com Miranda (2008), a industria da moda € uma area que engloba
muito mais do que apenas a fabricacado e venda de roupas e acessorios. Além disso,
ela também inclui diversos setores como a midia de massa, agéncias de
publicidade, agéncias de modelos e empresas especializadas em consultoria

empresarial.

A moda € a forma como nos expressamos para o mundo. Ela é capaz de
funcionar como uma ferramenta de comunicagdo para representar nossas
crengas e nossa cultura. Ao longo da historia, o vestuario foi utilizado para
determinar classes sociais, géneros, povos e nagdes. As pegas de roupa
inseridas numa logica social e mercadoldgica contribuem para a produgéo de
sentidos e transformagéao da sociedade. (Esteves, 2017, p. 11)

E possivel compreender que existe uma conexdo entre o jornalismo de moda
e o jornalismo cultural, uma vez que ambos estdo envolvidos com a cobertura e
analise de eventos culturais. O jornalismo de moda pode ser considerado uma
vertente do jornalismo cultural, pois a moda constitui uma expressao cultural que
reflete valores, crengas e comportamentos de uma sociedade em determinado
contexto histérico. Nesse sentido, ao interpretar essas manifestacbes e seus
significados sociais, o jornalismo de moda aproxima-se do jornalismo cultural.
Conforme Barreto (2006), o jornalismo cultural desempenha um papel importante na

difusdo e contextualizagao da producao cultural, contribuindo para ampliar o acesso
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do publico as diferentes manifestagdes culturais. O jornalismo cultural, que abrange
diversas areas, pode incluir a moda em sua cobertura e analise. Dessa forma, o
jornalismo de moda e o jornalismo cultural compartilham o objetivo de fornecer ao
publico informacdes e reflexdes sobre a cultura contemporéanea.

Esteves (2017) explica que através da midia, € possivel combinar moda e
referéncias culturais em um mesmo contexto. “O processo de midiatizagcao também
possibilita que o veiculo combine a moda com referéncias ligadas a producao
cultural", analisa a autora. “As publicagdes podem envolver temas que vao além do
universo da moda, por exemplo saude, turismo, cultura, arte e literatura” (Esteves,
2017, p. 51).

Conforme afirma Miranda (2008), a moda comunica, e ela é uma forma de
comunicagdo carregada de significados, que age como um codigo capaz de
estabelecer conexdes e relagdes sociais, ela utiliza a roupa como meio de transmitir
mensagens para quem observa e também para quem € observado, tornando-se um
dispositivo social valioso para a comunicagao e interagdo no meio em que se esta

inserido.

A moda, indumentaria e vestuario sdo considerados fendmenos culturais na
medida em que constituem algumas das maneiras pelas quais uma ordem
social é experimentada e comunicada. Quando as fungdes anteriores — de
modéstia, imodéstia, protecdo e adorno — séo consideradas, estdo também
comunicando uma postura numa ordem cultural e social, tanto para os outros
membros da ordem a que pertence quanto para aqueles que estao fora dela.
Mediante o fendbmeno da moda, podemos comunicar ao mundo e a nos
mesmos 0 que somos, 0 que hdao somos, aquilo que sonhamos ser, e até o
que parecemos ser. Nao é simplesmente dizer que o que ndés vestimos
mostra 0 que ndés somos, mas como nos vestimos e em que contexto.
(Miranda, 2008, p. 74-75)

Ja nas palavras de Santos (2014, p. 12), “ao mesmo tempo em que a moda
une, cria lagcos e grupos sociais, também reforca a necessidade de individualizagao
do sujeito — uma das caracteristicas mais marcantes do pés modernismo”. Apoiando
esses argumentos Miranda (2008, p. 75) explica que “a aquisi¢do e o0 uso das
roupas € uma forma, cada vez mais aceita, de expresséao individual. Por meio da
moda e da indumentaria, os individuos podem diferenciar-se como tais e declarar
alguma forma de singularidade”.

Ainda de acordo com Miranda (2008), a moda oferece uma ampla variedade

de opgdes de roupas, cores, tecidos e modelos, que quando combinadas de acordo
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com as preferéncias de cada pessoa, formam um conjunto visual que pode ser
interpretado de diferentes maneiras por quem observa e quem veste. Por exemplo,
roupas mais soltas podem expressar uma mensagem de conforto e liberdade de
movimento, enquanto roupas esportivas podem indicar um estilo de vida saudavel
ou uma preferéncia por esportes. As saias curtas e os decotes podem refletir
autoconfianga, e combinag¢des de roupas exodticas podem mostrar o desejo de se
destacar da multiddo. Dessa forma, a moda consolida-se como um territorio de
expresséo livre, onde o individuo pode projetar identidades que transcendem as

amarras da realidade cotidiana.

2.3 Producao de sentidos através da imagem no jornalismo cultural e de moda

Dalmonte (2010) enfatiza que, a narrativa jornalistica é influenciada pelo
passado, presente e futuro, e a atribuicdo de valor de um acontecimento ocorre
simultaneamente a sua estruturacdo e apresentacdo. Nesse contexto, Piza (2004)
explica que houve um marco nos principios do jornalismo cultural em 1711, com o
surgimento de uma revista diaria, intitulada The Spectator, localizada em Londres
nessa época os assuntos que predominavam eram, operas, livros, costumes, teatro
e festivais de musicas.

Diante disso, observa-se que o jornalismo cultural caminha em estreita
relacdo com as manifestacdes artisticas e suas ramificagées. Segundo Piza (2004),
o surgimento dessa vertente esta diretamente atrelado ao desenvolvimento dos
centros urbanos; contudo, o autor enfatiza que, em diversos paises, o jornalismo
cultural enfrenta um cenario de crise. De modo analogo, o jornalismo de moda
também abarca uma pluralidade de frentes, distanciando-se de uma abordagem
puramente unidimensional. As evidéncias discutidas nos tépicos anteriores
sustentam a premissa de que, embora a moda integre o escopo do jornalismo
cultural em determinados pontos, o jornalismo de moda consolida-se como um
campo autbnomo e responsavel pela cobertura de suas préprias especificidades.

Ferrari (2010, p. 1) afirma que a moda tem sido “um dos fendmenos mais
influentes na civilizacdo ocidental’. Segundo a autora, sua influéncia ultrapassa o
vestuario e atualmente é vista quase como algo “natural” (Ferrari, 2010, p. 1). Além

disso, destaca que a moda possui “uma longa historia”, iniciada aproximadamente
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no final da ldade Média, e esta “intrinsecamente relacionada com a linguagem, o
corpo, a arte e o consumo” (Ferrari, 2010, p. 1).

Flores (2016, p. 10) adiciona o aspecto de que “enquanto a opinidao parece
ser majoritariamente diluida no discurso do jornalismo geral, para o jornalismo
segmentado em moda, a opinido € um importante pilar no juizo e interpretagcéo da

pratica”, a autora ainda explica que:

O jornalismo de moda é o jornalismo segmentado na area da moda, com
suas proprias peculiaridades e especificacdes de texto e imagem. Exige um
consideravel grau de conhecimento dos jornalistas de moda em areas afins
como arte, cinema, comportamento, tendéncias, historia, entre outras, para
desvendar e comunicar adequadamente o universo da moda para o publico —
também especifico. (Flores, 2016, p. 9).

O jornalismo de moda despontou, segundo Santos (2014, p. 23) com “a
popularizacdo dos almanaques, principalmente a copia dos mesmos com repeticao
periodica, ddo o primeiro pontapé para o desenvolvimento do jornalismo de moda”.
Segundo a mesma autora, no periodo de transi¢do entre as décadas de 1950 e
1960, ocorreu um marco significativo na industria da moda com a emergéncia do
prét-a-porter. Esse movimento desempenhou um papel fundamental na
democratizacdo do acesso a moda e na reestruturagdo da industria téxtil. Como
resultado, houve uma crescente demanda por uma cobertura mais abrangente da
moda nas principais publicagbes do segmento.

Deste modo, é possivel compreender que o jornalismo de moda tem como
pratica relatar, analisar, e comunicar informacdes relacionadas as tendéncias,
estilistas, marcas, eventos e aspectos culturais do mundo da moda. Flores (2016, p.
9), afirma que “o cenario da critica de moda é bastante escasso no jornalismo
brasileiro”, fomentando a ideia de que, a moda e o jornalismo de moda ndo tem um
reconhecimento tdo alto quanto o jornalismo cultural.

Como ja vimos anteriormente, o jornalismo cultural é a area que abrange a
cobertura, analise e critica de eventos, obras, manifestacdes artisticas, literarias,
cinematograficas, musicais, teatrais e outras expressodes culturais, visando informar
e enriquecer o publico sobre as diversas formas de cultura.

Atualmente o jornalismo de moda n&o mais se encontra apenas em revistas e
empresas, mas também na web, e com isso a imagem, € o que ganha destaque.

Flores (2016) entende que, no jornalismo especializado em moda, a importancia da
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imagem é incontestavel. Assim como ocorre no telejornalismo, a forgca da imagem
também €& fundamental em todas as formas em que o jornalismo de moda se
manifesta. Sejam os editoriais de moda, as entrevistas, as semanas de moda, os
bastidores ou o estilo de rua, tudo é extensivamente registrado visualmente, com
fotografias, videos, ilustragcdes, colagens, desenhos, infograficos e diversas outras
formas de representacdo sdo amplamente utilizados.

De acordo com Flores (2016), o jornalismo de moda precisa cativar o olhar do
publico antes mesmo de transmitir a informacéo, e é por isso que a imagem ocupa o
maior espaco quantitativo nesse campo jornalistico. Além disso, os textos
carregados de referéncias servem como um convite para o publico ja familiarizado
com o universo da moda, repleto de jargbes, assim como ocorre no proprio
jornalismo especializado nessa area.

A medida que os acordos sociais passaram por novas interpretacdes, a moda
emergiu como uma forma de expressao pessoal, refletindo a época e o local em que
cada individuo vive. A vestimenta deixou de ser simplesmente uma necessidade
funcional de cobrir o corpo ou um simbolo de status. Agora, ela transcende essas
fungdes basicas e adquire um significado mais profundo, ligado a criatividade,
estética e individualidade do ser humano. A moda passou a representar algo além
do 6bvio, abrindo espago para a livre expressao, a inovagao e a manifestacdo da
identidade pessoal através do vestuario. Para Esteves (2017, p.12) “O corpo
enquanto ferramenta da moda é essencial no processo de identificacdo, ganha
destaque na sociedade pds-moderna, evidente, cada vez mais, nas revistas

especializadas”. Ferrari contribui, explicando que:

A caracteristica de reinvencado da moda esta ligada a ideia de que ela é uma
das formas mais diretas de expressdo do homem. As roupas e acessorios
parecem ter uma linguagem e o poder de dizer muito sobre aquele que as
veste. Acontece que esse “dizer’ é tdo mutavel e artificial, quanto o ato de
trocar uma pecga de roupa e, assim, adotar um estilo completamente diferente
e ser capaz, de certa forma, de se reinventar, ao menos esteticamente.
(Ferrari, 2010, p. 6)

by

O jornalismo de moda esta ligado a representagdo das caracteristicas

culturais das vestimentas, estilo de comportamento e expressao de um tempo.
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2.4 Abordagem da moda na cultura visual do Instagram

O Instagram é uma rede social, conhecida por sua potencialidade visual,
bastante popular entre o publico, por a ferramenta disponibilizar o compartilhamento
de fotos e videos. Criado em 2010, segundo Macédo (2016, p. 48) o Instagram gera
conectividade e aproxima, ao integrar “os usuarios por meio do sistema de
seguidores, no qual os individuos escolhem os perfis aos quais querem se vincular e
receber atualizagdes”. Em 2012, o Instagram foi vendido ao Facebook, que tinha
como CEO e maior acionista Mark Zuckerberg, fundador da rede social Facebook
(G1, 2012). Desde entdo, o Instagram é uma subsidiaria do Facebook e é de
propriedade da antiga empresa Facebook Inc., atualmente conhecida como Meta,
sua nova nomenclatura.

Recuero (2009) analisa que as plataformas de redes sociais proporcionam
uma maior conexdo entre os atores sociais, 0 que acaba gerando um aumento
significativo da visibilidade social de tais individuos. E é essa conexdo que surge
entre os usuarios da plataforma e os conteudos disponibilizados na mesma, que
buscamos analisar.

O Instagram foi escolhido como o meio digital para a realizagdo deste
trabalho, por sua versatilidade e dinamismo. Aliando rede social, moda e interacao, e
como essa alianga se dissemina na rede social Instagram, avaliando as dinamicas
de interacbes, como curtidas, compartilhamentos posts salvos e os demais

mecanismos da plataforma, e vinculos criados a partir do perfil Sdo Borja veste.

As curtidas simbolizam aprovagado, ou seja, ao clicar sobre o botao curtir o
usuario passa a mensagem de que gostou da postagem publicada por um
outro usuario. Enquanto que os comentarios dizem respeito a marcagao de
outros usuarios e as afirmagdes ou perguntas que sao feitas a respeito do
conteldo postado. Conteudo este que é organizado a partir de uma linha do
tempo, chamada timeline (Macédo, 2016, p. 49).

Combinando recursos criativos e uma ampla gama de funcionalidades, o
Instagram pode proporcionar um ambiente dindmico e inspirador para explorar a
estética, as tendéncias e a expressao artistica, podendo ser usado para tratar de
moda. O Instagram oferece um espaco agil e de facil acesso, que fomenta os
usuarios a mostrarem sua tradicdo e identidade, usufruindo e impulsionando

atividades de lojistas, influenciadores digitais e cantores (Becheri et al., 2022). Ainda
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segundo Becheri et al (2022, p. 10), “as midias sociais oferecem uma infraestrutura
material para que a constru¢do do mercado ocorra”.

Lans (2019) afirma que os consumidores costumam visitar perfis de lojas
on-line no Instagram para conhecer e apreciar produtos, e que o marketing e suas
estratégias, como promogdes e afins, influenciam os consumidores e/ou usuarios da

plataforma digital a efetuarem determinada compra.

Quanto as atitudes dos consumidores de moda, percebe-se que a grande
maioria acha interessante, e segue perfis de lojas que publicam noticias
sobre tendéncias em seu perfil no Instagram. E que esta rede social serve
como influenciadora, pois estes consumidores estdo atentos as tendéncias
do mundo da moda e de alguma forma, o Instagram ja influenciou ou ajudou
a complementar o seu estilo de vestir (Lanz, 2019, p. 17).

O Instagram é uma rede social popularmente conhecida e n&o fica restrito
apenas a troca de posts, fotos e informacgdes, ja que pode ter retorno monetario, nao
apenas por grandes lojistas, mas também por pequenos e microempreendedores.
De acordo com Mello (2019), o crescimento de brechds comerciais na plataforma
digital Instagram reflete uma reconfiguracdo nos habitos de vestuario, impulsionada
por consumidores que buscam tanto a afirmacao da identidade e da exclusividade
por meio de pecgas raras, alinhadas a estética vintage das décadas de 1980 e 1990,
quanto a pratica de um consumo mais consciente e sustentavel.

Conforme argumentado por Becheri et al. (2022), o Instagram fornece
recursos que impulsionam as trocas econdmicas entre os usuarios e o mercado,
mesmo essa rede social nao tendo meios préprios de fazer transagbes monetarias,
ja que ha meios que facilitam que essa parceria entre comércio e cliente ocorra.
Ainda baseado nas consideracbes da autora, os usuarios que usufruem da
plataforma para ganho monetario, continuam a utilizar o Instagram para apoiar suas
atividades, mesmo que precisem recorrer a outros meios, como sites proprios,
marketplaces, WhatsApp, entre outros, para concluir tais transagdes.

Conforme aponta Mello (2019), a interface visual do Instagram associada a
interatividade dos comentarios e mensagens diretas estabeleceu um modelo
padronizado de comércio afetivo, onde o didlogo em torno da histéria de cada peca
atua como um mediador essencial nas relagdes de compra e venda. Atualmente a
rede social Instagram é um portfdlio para diversos setores empresariais, ja que, é

formado por mecanismos que colaboram para a disseminacdo e compartilhamento
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de imagens. As suas funcionalidades fazem com que o usuario tenha uma
diversidade de opgdes de uso, seja no formato de reels, que sao videos curtos, mas
que geram um enorme engajamento, ou com o stories, compartilhando trivialidades
do dia a dia, como diversas blogueiras de moda mostrando suas escolhas diarias.

O Instagram e suas ferramentas, como analisamos anteriormente,
disponibiliza que seus usuarios, criem, editem, e compartilhem, fotos, videos, lives,
comentarios e likes, e tem mais uma infinidade de ferramentas que podem ser
usadas para fazer marketing e alavancar negocios, inclusive relacionados a moda,

visto que ela esta vinculada a nossa imagem.
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3 PRIMEIRA FASE DO PROJETO SAO BORJA VESTE

Neste capitulo, abordamos a relagdo entre moda, comunicagdo e midias
sociais, compreendendo o vestir como uma forma de expressao capaz de comunicar
identidades, habitos e aspectos culturais. Também apresentamos algumas
caracteristicas da moda em Sao Borja, considerando elementos ligados a cultura
local, a fronteira e as particularidades de uma cidade do interior.

Além disso, observamos como a moda circula nas midias sociais,
especialmente no Instagram, plataforma escolhida para o desenvolvimento do
projeto. A analise desses espacos permitiu compreender como a moda esta
presente no cotidiano digital dos sao-borjenses e reforgou a proposta do Sao Borja
Veste de valorizar ndo apenas as roupas, mas também as histérias, os estilos e as

formas de expressao das pessoas que fazem parte da cidade.

3.1 Concepcao do projeto: identidade regional, fronteira e cultura local

O projeto S&o Borja Veste foi idealizado a partir da necessidade de analisar,
de forma empirica, a conectividade e a visibilidade que as midias sociais
proporcionam aos atores sociais cotidianos, conforme premissas propostas por
Recuero (2009). A concepgéo inicial do Trabalho de Conclusdo de Curso estava
direcionada a investigagédo de brechds e praticas de moda sustentavel no municipio.
Contudo, ao longo do amadurecimento metodolégico, percebeu-se que as
manifestacbes mais expressivas e dinamicas da moda local circulavam ativamente
no ambiente digital, o que motivou o redirecionamento do escopo do projeto para
uma abordagem pratica e documental focada no Instagram.

Compreender a dindmica das midias digitais exige também a
contextualizagdo do espago geografico onde essas interagbes ocorrem. No caso de
municipios de pequeno e médio porte, as redes sociais tornam-se ferramentas ainda
mais estratégicas. Conforme dados do Censo 2022 do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), a cidade de Sao Borja, localizada na Fronteira Oeste
do Rio Grande do Sul, possui uma populagao estimada de 59.676 habitantes.
Embora ndao se configure como um grande polo industrial téxtil, o municipio

apresenta caracteristicas de consumo singulares, marcadas pelo viés fronteirico e
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interiorano. Segundo Brito (2021), o varejo de moda em regides interioranas possui
alto potencial de diferenciacdo e destaque justamente pela auséncia de grandes
marcas globais, o que abre espacgo para o fortalecimento do comércio e de marcas
locais.

Todavia, o comportamento do consumidor de moda nesses ecossistemas
difere substancialmente dos grandes centros urbanos. Conforme analisa Renan
Sandrini (2019), o publico do interior tende a manifestar um perfil mais conservador
em relagdo a adogdo imediata de tendéncias globais, priorizando a exclusividade e a
diferenciagdo visual nas vestimentas. Consequentemente, para além da légica
puramente mercadolégica de estoques abundantes, a comunicagao e o consumo de
moda nessas localidades passam pela valorizagdo de canais digitais interativos e
personalizados. Assim, plataformas visuais como o Instagram atuam como vitrines
fundamentais, capazes de alinhar as especificidades culturais da regido as
necessidades de representacao identitaria desse publico.

A escolha do Instagram como plataforma de distribuicido do projeto
fundamentou-se em suas ferramentas nativas de engajamento e, fundamentalmente,
em sua forte natureza visual, essencial para a narrativa de moda. O objetivo central
do perfil criado foi evidenciar as singularidades da moda tradicionalista, fronteiriga e
gaucha que constituem o patriménio cultural urbano de Sao Borja. Distanciando-se
das logicas comerciais tradicionais enfatizadas pela literatura de mercado (Bandeira;
Lobo; Ferreira, 2018), o Sdo Borja Veste buscou destacar a moda como reflexo do
comportamento, da individualidade e da valorizagdo biografica dos cidadaos que
nasceram ou escolheram habitar no municipio.

Na pratica, o projeto utilizou a convergéncia entre texto e imagem para
documentar individuos cotidianos que nao pertencem ao nicho de modelos ou
influenciadores digitais, mas que compdem a identidade real da cidade. A expansao
cultural proposta deu-se ao conferir visibilidade as histérias de moradores comuns,
humanizando o ecossistema digital local. As produgdes fotograficas foram
estruturadas no formato de carrossel, aproveitando o recurso técnico da plataforma
para disponibilizar aos seguidores uma narrativa visual multifacetada de cada
colaborador. Esse arranjo visual foi articulado com textos biograficos curtos, gerados
a partir de respostas obtidas por meio de questionarios aplicados aos fotografados.
Dessa forma, a pagina consolidou-se como um canal de troca de experiéncias,

promovendo a intersegao entre cultura, moda regional e memoaria afetiva.
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Interiorana, fronteirica e gaucha sao caracteristicas que, unidas, fomentam a
cultura e a moda sao-borjense, evidenciando as singularidades do publico local. Ao
analisar a dinamica desse mercado regional, Brito (2021), em entrevista com Filipe
Valadares sobre a franquia de moda Serafini, aponta as potencialidades de cidades
de menor porte: “Atuamos no interior, onde as grandes marcas ndo olham com
potencial para franquear. Como chegamos em cidades menores, que nao tém lojas
bem estruturadas, o nosso projeto se destaca’. Desse modo, evidencia-se a
relevancia de aproveitar as oportunidades mercadoldgicas oferecidas por pequenos
municipios, valorizando o cliente regional e impulsionando a economia local.

Sob essa mesma perspectiva, o comércio de moda no interior distancia-se
significativamente das logicas operacionais dos grandes centros urbanos, sendo
fortemente influenciado pelos habitos e pela cultura regional. Segundo Sandrini
(2019), idealizador do canal Alcateia no Varejo, o consumidor do interior manifesta
um perfil mais exigente e particular. Em razédo disso, o autor recomenda que os
lojistas evitem estoques abundantes de pegas semelhantes, dado que o publico
reduzido dessas localidades prioriza a exclusividade no vestuario. Ademais, Sandrini
(2019) pondera que “o pessoal do interior € muito conservador e na maioria das
vezes demoram mais para comecar a usar as tendéncias que foram langcadas la
fora”, o que demanda estratégias de comunicagao e curadoria de produtos mais

cuidadosas nessas regides.

3.2 Pesquisa sobre a circulagdao da moda nas midias sociais

Segundo Castilho (2004), a moda pode ser compreendida como uma
linguagem do corpo e da aparéncia, por meio da qual os sujeitos comunicam
identidades e produzem significados. Partindo dessa perspectiva, observa-se que,
nas midias sociais, essa comunicacao é potencializada pela circulagao de imagens e
conteudos visuais relacionados ao vestir.

As midias sociais transformaram a forma como a moda é divulgada e
consumida, tornando-se importantes espagos de circulagdo de informagdes,
tendéncias e produtos. Em Sao Borja, esse fendmeno pode ser observado por meio
dos perfis de lojas locais no Instagram, dos anuncios publicados no Facebook
Marketplace e de iniciativas de venda realizadas em eventos como o Brick Séo

Borja.
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No Instagram, as lojas utilizam fotografias, videos e reels para apresentar
colegbes, divulgar promogbes e interagir com os consumidores. A plataforma
permite que pequenos empreendedores ampliem sua visibilidade e estabelecam
uma comunicagao direta com o publico, utilizando recursos visuais que valorizam as
pecas comercializadas. Ja no Facebook Marketplace e em grupos de compra e
venda, observa-se a circulagado de roupas novas e usadas, evidenciando praticas de
consumo que incluem tanto a aquisi¢ao de produtos quanto sua revenda.

A analise desses espagos demonstra que a moda ocupa lugar relevante nas
dindmicas comunicacionais locais. Entretanto, grande parte dos conteudos
publicados esta voltada para a comercializagdo de produtos, havendo poucas
iniciativas dedicadas a reflexdo sobre os significados culturais e identitarios
presentes no ato de vestir. Nesse contexto, o projeto Sdo Borja Veste propde um
olhar complementar, voltado ndo apenas para as roupas, mas também para as
histérias, percepgdes e formas de expressao das pessoas fotografadas.

A observacao das praticas de circulagcdo da moda nas midias sociais locais
contribuiu para a definicdo da proposta editorial do projeto, que busca valorizar a
moda como linguagem de comunicagao e elemento de constru¢do de identidade no

cotidiano s&o-borjense.
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Fonte: @malcriadasreinas Fonte: @lojagothstar Fonte: @maria.boutiqueags

Esses perfis ilustram bem como o feed do Instagram deixou de ser apenas
uma vitrine de produtos para se transformar em um reflexo de estilos de vida e
segmentacdo de nicho. Enquanto o primeiro aposta em uma estética casual e
terrosa, e o segundo consolida uma identidade visual marcante voltada ao publico
gotico/alternativo, o terceiro combina moda contemporédnea com narrativas
cotidianas e tematicas. Essa diversificacdo visual e de conteudo reforga que, no
cenario digital atual, o departamento de moda depende diretamente de sua
capacidade de traduzir a identidade de seu publico-alvo em uma curadoria visual
coesa, transformando seguidores em uma comunidade engajada, seja no nicho de

vendas ou de lifestyle.

' Disponivel para acesso: https:/www.instagram.com/malcriadasreinas?igsh=bWc4bmV2MHptcjVy
2 Disponivel para acesso: https://www.instagram.com/lojagothstar?igsh=MWpnbjA3cjJ1eWprdQ==
3 Disponivel para acesso: https: instagram.com/fernan jo_?2igsh=M n E2¢211aA==
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4 CARACTERISTICAS GRAFICOS-VISUAIS E EDITORIAIS

Neste capitulo, sdo apresentadas as caracteristicas visuais e editoriais do
Sao Borja Veste. Inicialmente é abordado a construgdo da identidade visual do
projeto, explicando as escolhas relacionadas a logomarca, as cores, a tipografia e ao
layout das publicagdes. Em seguida, descrevo o processo de definicao das pautas e
de producdo dos conteudos, destacando as entrevistas realizadas, os desafios
encontrados durante a apuragdo e as estratégias utilizadas para desenvolver as

publicacdes do perfil.

4.1 Definigao de cores, tipografia e layout

A logomarca do projeto Sdo Borja Veste foi desenvolvida a partir de
elementos visuais que remetem diretamente ao universo da moda e da identidade
local. O principal simbolo utilizado € um cabide, objeto associado ao vestuario e a
organizacao das roupas, representando de forma imediata a tematica central do
projeto. No interior do cabide, as iniciais "SB" fazem referéncia ao municipio de Sao

Borja, reforgcando a conexao entre a proposta editorial e o contexto local.

Figura*

VeeTH

Fonte: produzido pela autora.

4 Disponivel para acesso: https://www.instagram.com/saoborja.veste?igsh=7TZ6eXczM28xNThm
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A palavra "Veste" aparece suspensa abaixo do cabide por meio de pequenos
pregadores de roupa, simulando uma pega estendida em um varal. Esse recurso
visual cria uma associagao direta com o ato de vestir-se, elemento central da
proposta do projeto, além de transmitir uma sensagao de proximidade, cotidiano e
autenticidade. A disposicao das letras penduradas confere dinamismo a marca e
reforca a ideia de que a moda esta presente nas praticas diarias e nas diferentes
formas de expressao dos sujeitos. A composi¢cao da logomarca foi desenvolvida pela
autora por meio do aplicativo Canva.

Quanto a composi¢ao cromatica, destaca-se o uso do verde, escolhido por
sua relagdo com as paisagens do Pampa gaucho, bioma caracteristico da regido
onde Sao Borja esta inserida. Segundo Silveira (2015, p. 124), o verde esta
associado a sensagéo de estar em um ambiente natural e agradavel, transmitindo
harmonia estética, jovialidade e energia. Ja o fundo em tom amarelo foi inspirado
nos tons do pér do sol sdo-borjense. De acordo com Silveira (2015, p. 123), essa cor
remete a alegria, a energia solar, ao calor e a estimulagao intelectual, além de
favorecer a retencao de informagdes na memoria. A combinacdo dessas cores
busca valorizar elementos da paisagem local, reforgando visualmente a identidade
do projeto.

A combinacao entre o cabide, os pregadores, as iniciais da cidade e a paleta
de cores inspirada em elementos regionais contribui para a construgcdo de uma
identidade visual que n&o apenas identifica o projeto, mas também comunica seus
valores. A logomarca sintetiza a proposta do Sao Borja Veste de retratar a moda
como forma de expressao cultural e de valorizagado das identidades presentes no
municipio.

A identidade visual do perfil foi desenvolvida para criar uma comunicacao
coerente com a proposta do projeto. Para isso, foram utilizadas tipografias serifadas
e manuscritas, que remetem ao estilo editorial de revistas e, ao mesmo tempo,
transmitem proximidade e autenticidade. As fontes serifadas aparecem
principalmente nos titulos e chamadas, favorecendo a legibilidade, enquanto as
manuscritas conferem um tom mais acolhedor as publicacdes.

Quanto ao layout, as postagens combinam fotografias, ilustra¢des, textos
informativos e elementos graficos em uma composi¢cdo inspirada em colagens
digitais. O uso de recortes, molduras e sobreposicbes de imagens aproxima a

estética do perfil da linguagem de uma revista digital, tornando a navegacéo mais
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dindmica e atrativa. A paleta de cores, composta por tons terrosos, verdes e beges,
contribui para a unidade visual do projeto e fortalece o reconhecimento da marca

Sao Borja Veste.

4.2 Definigao de pautas e producao de conteudos

No desenvolvimento do projeto, focado na cobertura de moda urbana e
comportamento nas ruas de S&o Borja, a construgdo da pauta assumiu uma
natureza ligada as estagdes, espagos da cidade e sujeitos que nela circulam. A
proposta inicial consistia em uma pauta micro, ou pauta de conteudo, conforme a
classificagao apresentada por Marques (2017). O objetivo da pauta era investigar a
expressao da identidade por meio do vestuario, a partir da aplicacdo de um
questionario semiestruturado direcionado a pessoas selecionadas aleatoriamente.

A elaboracdo da pauta jornalistica ndo se configura como uma etapa
estanque ou meramente burocratica, mas sim como um "objeto vivo que permeia
todas as etapas de producao e edicao" (Marques, 2017, p. 15), funcionando como
um roteiro dindmico que se desenvolve ao longo do trabalho do jornalista.

A metodologia previa a abordagem de pessoas nas ruas para o registro
fotografico de seus looks e, posteriormente, a realizagdo de uma breve entrevista
composta por nove perguntas norteadoras. As questbes buscavam compreender o
que os participantes desejavam comunicar por meio de suas escolhas de vestuario,
quais eram suas principais influéncias estéticas e como percebiam a moda em
aspectos relacionados a identidade, ao posicionamento e as relagdes sociais.

No cenario de apuragao em Sao Borja, a resisténcia das fontes configurou o
principal obstaculo na rotina produtiva. A premissa de selecionar personagens de
forma estritamente aleatéria colidiu com justificativas recorrentes de falta de tempo
ou a percepgao pessoal de nao estar arrumado o suficiente para o registro
fotografico, gerando um alto indice de recusas que tencionou o cronograma de
producao.

O método de entrevista utilizado neste projeto se assemelha ao que Lage
(2001, p. 72) define como uma "espécie de entrevista multipla em que as mesmas
perguntas sao feitas a varias pessoas". Nesse sentido, todos os participantes
responderam a um mesmo conjunto de questdes, permitindo a comparagao de

percepgdes e experiéncias relacionadas a moda e a construgdo da identidade por
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meio do vestuario.

Ao longo da realizagdo da pauta, algumas adaptagdes metodoldgicas foram
necessarias. Quando os participantes aceitavam o registro fotografico, mas
demonstravam estar com pressa, a entrevista presencial era substituida pelo envio
posterior das perguntas via WhatsApp ou redes sociais fornecidas no momento da
abordagem.

Apesar da flexibilidade tecnolégica oferecida pelo suporte digital, a auséncia
de retorno posterior por parte de muitas fontes comprometeu a consolidacdo do
material. Nesse sentido, Lage (2001, p. 55) afirma que "a base da formulagdo do
texto é a entrevista: as perguntas que o jornalista faz ao pesquisador e a paciéncia
deste em respondé-las, por estranhas ou desinformadas que parecam". Dessa
forma, a falta de resposta dos participantes impactou diretamente o desenvolvimento
da pauta, uma vez que a entrevista constitui uma etapa fundamental para a
obtencao e aprofundamento das informacgdes.

Além de limitar a coleta de conteudo, o siléncio dos entrevistados no
WhatsApp gerou um impasse ético, pois a auséncia de retorno inviabilizou a
obtencao formal das autorizagbes de uso de imagem e de depoimento, inclusive de
participantes que haviam demonstrado interesse inicial em colaborar com o projeto.

As publicagdes do Sao Borja Veste foram produzidas pela autora do trabalho,
incluindo a elaboragao das pautas, redacao dos textos, producao das artes graficas
e gerenciamento do perfil no Instagram. O projeto buscou aproximar a moda da
realidade local, utilizando uma linguagem acessivel e conteudos voltados a
valorizagdo da identidade sao-borjense por meio do vestuario e da expressao
pessoal.

As pautas foram desenvolvidas e criadas a partir da analises de meios de
comunicacao voltados para a area de moda e cultura, visto que este tema é pouco
abordado nos meios comunicacionais locais. Assim, trabalhamos diretamente com
entrevistas, abordando pessoas aleatoriamente nas ruas e pracas de Sao Borja, as
questionando sobre a relagcado delas com a moda.

A produgdo do conteudo foi realizada por meio de fotografias autorais e
entrevistas com pessoas abordadas em diferentes pontos da cidade. Os
participantes eram convidados a compartilhar percepg¢des sobre sua forma de vestir
e sobre o papel da moda em suas vidas. Entre as questdes propostas estavam

reflexdes sobre a expressao da identidade por meio das roupas, a possibilidade de a
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moda atuar como forma de resisténcia ou posicionamento politico, as influéncias que
orientam as escolhas estéticas e aquilo que cada pessoa procura comunicar através
de sua aparéncia.

A escolha das pautas foi orientada pelo objetivo de demonstrar que a moda
esta presente no cotidiano da populagdo e pode ser compreendida para além das
tendéncias comerciais. Dessa forma, o projeto buscou incentivar a criatividade, a
valorizacdo da cultura local e o reconhecimento da moda como forma de

comunicacao e constru¢ao de identidade.
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5 PRODUGAO E EXECUGAO DAS PUBLICAGOES JORNALISTICAS

Neste capitulo, apresento o processo de produgdo e execugao do projeto
jornalistico Sao Borja Veste, abordando o desenvolvimento das publicagdes, as
escolhas visuais adotadas e os resultados alcangados junto ao publico. Inicialmente,
discuto como a moda foi utilizada para representar diferentes formas de identidade
presentes em Sao Borja, por meio dos estilos e narrativas compartilhados pelos
participantes. Em seguida, analiso a construcdo da narrativa fotografica do projeto e
0 papel da fotografia na valorizagdo das experiéncias e expressodes individuais. Por

fim, apresento os dados de alcance e engajamento das publicagdes.

5.1 Representagoes da identidade local por meio da moda

As publicagdes voltadas aos estilos dos moradores buscaram evidenciar a
moda como forma de expressao identitaria, valorizando diferentes formas de vestir

presentes no cotidiano sdo-borjense.

Figura®

Fonte: @saoborja.veste

> Disponivel para acesso: https://www.instagram.com/sacborja.veste?igsh=7TZ6eXczM28xNThm
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Os conteudos publicados abordam temas diversos relacionados a moda,
comportamento e identidade cultural. Entre eles, destacam-se dicas de estilo,
curiosidades sobre pecas do vestuario, tendéncias adaptadas ao contexto local e
reflexdes sobre a relagdo entre moda e expressao individual.

As imagens apresentadas evidenciam a diversidade de estilos observados
durante a realizacdo da pesquisa, demonstrando como o vestuario pode funcionar
como uma forma de expressado da identidade individual. Entre os participantes, é
possivel identificar diferentes referéncias estéticas e culturais que se manifestam por
meio das escolhas de roupas, acessorios e formas de apresentacéo pessoal.

Nas primeiras imagens, destacam-se visuais marcados por elementos
associados a estética alternativa, como o uso de rendas, pegas escuras, maquiagem
expressiva e acessorios que reforcam uma identidade visual distinta dos padrdes
convencionais. Em alguns casos, a construcdo da imagem pessoal ndo esta
relacionada apenas ao vestuario, mas também a elementos como tatuagens,
penteados e adornos corporais, que contribuem para a comunicacdo de gostos,

valores e formas de pertencimento social.

Figura® Figura’ Figura®

Fonte: @saoborja.veste Fonte: @saoborja.veste Fonte: @saoborja.veste

¢ Disponivel para acesso: https://www.instagram.com/p/DQ7cbUIkU9Y/?igsh=NXdhZiNidzNyNWEy
" Disponivel para acesso: https: instagram.com/p/DONIZIIERa7/?igsh=N21yN2IwenEyM27x
¥ Disponivel para acesso: https://www.instagram.com/p/DP7JFUJkU9¢/?igsh=eTZvbHhkamlwMmp
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As publicagdes do Sao Borja Veste foram construidas a partir da observagao
do cotidiano dos moradores de Sao Borja e de sua relagdo com a moda. O projeto
teve como objetivo compreender o que as pessoas vestem, quais influéncias
orientam suas escolhas e de que forma as roupas podem funcionar como
instrumentos de expressao da identidade individual e coletiva.

Os participantes nas imagens abaixo apresentam composi¢cdes mais voltadas
a elegancia e a sofisticacdo, utilizando pecas ajustadas, tecidos trabalhados e
combinagdes que valorizam aspectos associados a feminilidade e ao cuidado com a
aparéncia. Essas escolhas demonstram a preocupag¢ao com a construgdo de uma
imagem visual marcante e revelam diferentes maneiras de utilizar a moda como
ferramenta de expresséo.

Também sao observados estilos casuais e urbanos, caracterizados pelo uso
de jeans, camisetas basicas, sobreposi¢gdes e calgados confortaveis. Nessas
composic¢oes, praticidade e conforto aparecem como elementos centrais, sem que
isso signifique a auséncia de identidade estética. Em alguns casos, a combinagao de
pecas classicas e contemporaneas evidencia a pluralidade de influéncias presentes
no modo de vestir dos participantes.

Figura® Figura Figura"

Fonte: @saoborja.veste Fonte: @saoborja.veste Fonte: @saoborja.veste

° Disponivel para acesso: h
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"' Disponivel para acesso: https://www.instagram.com/p/DPj7qW2kbdx/2igsh=YTZ3NGFxbGpsbnl3
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Entre as publicagdes produzidas, destacam-se o0s conteudos sobre
acessorios utilizados pelos sao-borjenses. Por meio de registros fotograficos e textos
explicativos, buscou-se identificar elementos recorrentes nos visuais observados e
compreender como esses objetos contribuem para a construgédo da identidade e da

individualidade dos participantes.

Figura'? Figura™ Figura'™

Fonte: @saoborja.veste Fonte: @saoborja.veste Fonte: @saoborja.veste

Também foram desenvolvidas publicagbes sobre a histéria da moda gaucha,
contextualizando aspectos culturais presentes nas formas de vestir da regido. O
conteudo procurou demonstrar que as praticas de vestimentas ndo sao apenas
escolhas estéticas, mas também manifestagdes culturais relacionadas a historia, aos
costumes e as tradi¢oes locais.

Outro tema abordado foi a moda alternativa, representados pela imagem da
figura®™. A pauta surgiu a partir da identificagdo de individuos e grupos que adotam
estilos distintos daqueles tradicionalmente associados ao imaginario regional. A
publicagdo discutiu a diversidade de expressdes estéticas encontradas em Sé&o

Borja e refletiu sobre a moda como ferramenta de pertencimento, diferenciagéo e

2 Disponivel para acesso: https:/www.instagram.com/p/DPE6YKjEdfM/?igsh=b3JsaXZpdzFtZ2xy
'3 Disponivel para acesso: https: instagram.com/p/DO6kuiKESiP/2igsh=aDY
14 Disponivel para acesso: https://www.instagram.com/p/DOvnFMO0kcVD/?igsh=aHMwMWg2Y3FiMWJ5
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manifestacdo de valores pessoais. Este foi um dos conteudos que apresentou maior

engajamento entre os seguidores do perfil.

Figura'®
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Fonte: @saoborja.veste

Utilizei a inteligéncia artificial nesse card em especifico para fazer essa capa
do post, apenas como recurso de apoio na edi¢cdo. Ela auxiliou principalmente no
recorte e na composi¢cao de elementos visuais, seguindo referéncias e orientagdes
definidas por mim. A escolha das imagens, a proposta estética, a identidade visual e
a finalizagdo dos materiais foram realizadas sob minha responsabilidade. Destaco
que esse recurso foi empregado apenas em alguns cards especificos, devidamente
identificados nas publicacdes, e ndao em toda a produgao.

As imagens abaixo evidenciam a presenga de elementos associados a um
estilo contemporaneo e sofisticado, marcado pelo uso de tons terrosos, modelagens
elegantes e acessoérios discretos. Observa-se a valorizagdo de peg¢as que combinam
conforto e estética, como saias midi, calgas de modelagem ampla e blusas de cortes
diferenciados.

Além disso, os acessorios e os detalhes de acabamento contribuem para a
construgdo de uma imagem harmoniosa e alinhada as preferéncias individuais das
participantes. Em conjunto, os registros demonstram como a moda pode ser
utilizada para expressar personalidade e estilo préprio, evidenciando escolhas que

transitam entre a elegancia, a praticidade e as tendéncias contemporaneas.

“Disponivel para acesso: https://www.instagram.com/p/DYk1zQ35GuQd/?igsh=Mmtre XNrOTFkb3h5
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Figura'® Figura'” Figura'

Fonte: @saoborja.veste Fonte: @saoborja.veste Fonte: @saoborja.veste

Com o objetivo de dar voz aos sujeitos retratados, o Sao Borja Veste
incorporou ao formato dos carrosséis fotograficos alguns cards de texto ao final das
publicagcdes. Nesses cards, foram apresentadas respostas selecionadas das
entrevistas realizadas com os participantes, destacando falas consideradas mais
expressivas dentro das interagdes.

As entrevistas foram conduzidas a partir de questdes que buscavam
compreender a relagdo dos sujeitos com a moda e com a propria identidade, entre
elas: “o que vocé pensa sobre se expressar por meio das roupas?”, “vocé acha que
a moda pode ser uma forma de resisténcia ou de posicionamento politico?”, “quais
sao suas maiores influéncias na hora de se vestir?” e “0 que vocé busca comunicar
com o seu jeito de vestir?”.

As respostas obtidas foram posteriormente organizadas em formato de cards,
inseridos ao final dos carrosséis fotograficos. Essa escolha editorial buscou integrar
imagem e fala, permitindo que o publico tivesse acesso n&o apenas a dimensao
visual dos registros, mas também as percepgdes e interpretacbes dos prdprios
participantes sobre suas praticas de vestir.

Os cards de entrevista atuam como complemento narrativo das fotografias,

ampliando o sentido das imagens e contribuindo para a construgdo de uma

'6 Disponivel para acesso: https:/www.instagram.com/p/DPeyIXYEQ4Z7/?igsh=Mnh3ZjFic3RieDFu
'7 Disponivel para acesso: https: instagram.com/p/DPRXwrojiDBv/?igsh=MWkxdGs1YndxZ2ZIMA==
18 Disponivel para acesso: https://www.instagram.com/p/DPM5gJOkRTO/?igsh=NndwdzUwcWxjdHY=
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abordagem mais participativa e interpretativa do projeto, na qual os sujeitos ndo séo
apenas observados, mas também escutados. As falas selecionadas para compor os
cards correspondem aos trechos considerados mais expressivos das entrevistas,
funcionando de maneira semelhante ao recurso grafico conhecido como "olho",
amplamente utilizado no jornalismo de revista para destacar declaragbes de maior
impacto e despertar o interesse do leitor. Essa estratégia refor¢ga a aproximacgao do
projeto com a linguagem editorial das revistas, valorizando tanto a narrativa visual
quanto os relatos dos participantes.

Figura'®
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— Penso que tadas as pessoas deveriam se

nas periferias como forma de protesto. Ao resisténcia, pois é uma maneira de mostrar recentemente, & uma blusa simples, branca,
expressar por meio das roupas e da longo dos anas, esses estilos e subculturas quem somos, mesmo quando isso foge do mas que tem uma simbologia muito forte,
maquiagem, mesmo que, aos olhos de vém sendo modificados por geragBes mais que a sociedade espera. Vestir-se do seu com a frase ‘Protect The Dolls’, Essa peca
outras, isso pareca “estranho”, Expressar- jovens ou até passando pelo chamado jeito é um ato de liberdade e, 3s vezes, representa uma luta pelos direitos da
se através do modo de vestir é algo “embranquecimento”. No entanto, é apenas ser vocé ja é uma forma de se comunidade trans, é uma forma de protesto
extraordinério ‘Ilu' W'““ deveriam importante reforcar que a moda carrega posicionar. e de declaracdo contra as medidas anti-
experimentar,

vozes do passado e, a0 mesmo tempo, trans do governo Donald Trump, nos Estados
aponta sinais para o futuro. Unidos.
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questionamenta. quanto a minha personalidade.

Visualmente, os cards foram desenvolvidos com fundo amarelo, em
consonancia com a identidade visual do projeto, enquanto as citagdes foram
destacadas na cor verde. Essa composi¢do cromatica dialoga com a proposta
estética do Sao Borja Veste, que utiliza cores associadas a paisagem e a cultura
local, reforgcando a unidade visual das publicagoes.

As publicagbes apresentadas a seguir, reforgam a proposta do projeto Séao

Borja Veste de compreender a moda para além do vestuario, relacionando-a a

1 Disponivel para acesso: https://www.instagram.com/saoborja.veste?igsh=2TZ6eXczM28xNThm
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identidade, a cultura e ao pertencimento. A primeira publicacdo destaca a ideia de
que a forma de vestir comunica aspectos da personalidade e da trajetéria dos
individuos, evidenciando a moda como expressao de identidade. A segunda utiliza
elementos visuais associados a Sao Borja, valorizando referéncias locais e
fortalecendo a conexdo entre moda e cultura regional. Ja a terceira aborda o poncho
como simbolo tradicional do Rio Grande do Sul, ressaltando a importancia das
pecas de vestuario na preservagao de costumes e na construgcdo de identidades

culturais.
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Essas publicagbes dialogam com o objetivo do projeto de compreender em
que medida as escolhas vestiarias dos participantes sédo influenciadas pela cultura
local ou por referéncias externas. Ao abordar temas relacionados a identidade, a
tradicdo e a expressao pessoal, o Sdo Borja Veste buscou registrar as multiplas
formas de vestir presentes na cidade, entendendo a moda como um fenémeno

cultural, comunicacional e identitario.
5.2 Narrativa fotografica da identidade no cotidiano
A producdo fotografica desenvolvida no projeto Sdo Borja Veste

caracteriza-se pela utilizacdo da fotografia documental associada ao retrato

ambiental e a estética do street style. Diferentemente da fotografia de moda
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tradicional, voltada a publicidade, as passarelas ou aos editoriais produzidos em
estudio, as imagens foram realizadas em espacos publicos da cidade, buscando
registrar pessoas em seu contexto cotidiano e valorizar formas auténticas de
expressao por meio do vestuario. Nesse sentido, conforme aponta Rodrigues (2008),
em seus estudos sobre fotografia, moda e arte, a imagem fotografica no campo da
moda nao se restringe a funcéo ilustrativa, mas constitui um espacgo de produgao
simbdlica, no qual corpo, vestuario e ambiente articulam sentidos culturais e
estéticos. A proposta do projeto consistiu em retratar individuos comuns,
preservando caracteristicas de seu ambiente e de sua identidade visual, de modo a
evidenciar a relagao entre moda, cultura e pertencimento.

A fotografia foi utilizada como principal linguagem narrativa do projeto,
permitindo ndo apenas a documentagao dos estilos observados nas ruas de Sao
Borja, mas também a construcdo de narrativas visuais sobre identidade e
comunicagdo. Nesse contexto, a abordagem dialoga com a perspectiva de
Rodrigues (2008, p. 5), “ha muito tempo a foto de moda deixou de focar objetivo
exclusivamente na roupa, para transparecer outras apropriagoes, outros discursos,
mais coerentes com o préprio ato de se vestir”.

As imagens nao tiveram como objetivo destacar exclusivamente as roupas ou
tendéncias de moda, mas compreender o vestir como uma forma de expressao
pessoal e cultural. A composigao fotografica buscou valorizar elementos como
gestos, expressdes, escolhas estéticas e caracteristicas do espago urbano,
contribuindo para ampliar os significados presentes em cada registro.

Além de sua funcgao informativa, a fotografia desempenhou papel fundamental
na valorizagcdo das historias dos participantes e na construcao da proposta editorial
do projeto. As imagens foram produzidas para dialogar com os relatos coletados
durante as entrevistas, estabelecendo uma relacdo entre fotografia e narrativa
jornalistica. O Sao Borja Veste utiliza a fotografia como instrumento de observacgao,
registro e representagcdo da diversidade de estilos e identidades presentes no
cotidiano sao-borjense, aproximando-se das praticas contemporaneas do jornalismo
cultural e da fotografia de rua, nas quais a imagem é compreendida, conforme
Rodrigues (2008), como um espago de encontro entre arte, moda e comunicagao.

As fotografias foram realizadas sem preparagado prévia, registrando os
participantes em situagdes cotidianas. Essa escolha metodoldgica buscou valorizar a

espontaneidade e documentar a moda presente nas ruas da cidade, aproximando o
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projeto das experiéncias reais dos moradores. Dessa forma, os conteudos
publicados procuraram retratar ndo apenas as roupas utilizadas, mas também as
histérias, percepgoes e significados associados a elas.

A fotografia constitui a principal linguagem do projeto Sédo Borja Veste,
configurando-se como elemento estruturante da narrativa e ndo apenas como
recurso ilustrativo. Nesse sentido, as imagens produzidas assumem papel central na
construgcao de sentidos, uma vez que possibilitam a leitura de aspectos sociais,
culturais e identitarios presentes no cotidiano dos sujeitos retratados. As imagens
produzidas evidenciam o vestuario como forma de linguagem nao verbal, permitindo
a interpretacdo de elementos relacionados a identidade, a cultura e as praticas

sociais dos individuos.

Figura

Fonte: @saoborja.veste

A composigao fotografica contribui para a construgdo de uma narrativa visual
sobre o espacgo urbano de Sao Borja, evidenciando a relagédo entre os sujeitos e 0
ambiente em que estao inseridos. Os cenarios cotidianos, as texturas urbanas e os
elementos do espago publico colaboram para a contextualizagdo das imagens e
para a produgao de sentidos sobre o territorio. A produgao fotografica foi realizada
em espacgos urbanos da cidade de S&o Borja, a partir da abordagem de transeuntes
em seu contexto cotidiano. Os registros foram feitos mediante autorizacdo dos
participantes, sem intervengcdes estéticas ou preparagdes prévias, buscando

preservar a espontaneidade das situagdes observadas. Essa opg¢ao metodologica
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aproxima o projeto de uma perspectiva documental, na qual o cotidiano é entendido
como campo legitimo de representagao jornalistica.

As fotografias foram produzidas com um celular Redmi Note 12 Pro 5G,
utilizando o foco ajustavel ao toque na tela e a grade de composi¢céo da camera para
auxiliar no controle dos angulos e enquadramentos. A escolha se deu por ser um
dispositivo compacto, de facil manuseio e que reune diversos recursos integrados, o
que contribuiu para a minha autonomia no processo de producéao fotografica.

O uso do celular apresenta vantagens importantes no contexto da
acessibilidade, considerando que eu possuo baixa visdo e visdo monocular. Entre
esses recursos, destaco a possibilidade de ampliagado da imagem em tempo real, o
zoom ajustavel, a interface intuitiva com icones ampliados, além do feedback tatil e
sonoro durante o uso e da visualizagdo imediata das fotografias apds o registro.
Esses elementos facilitam o controle do processo criativo e permitem ajustes mais
rapidos de foco, luz e enquadramento. Assim, o smartphone nao funciona apenas
como um instrumento técnico de captura de imagens, mas como um mediador
acessivel da pratica fotografica contemporanea, ampliando as possibilidades de
producao visual e fortalecendo a minha independéncia no ato de fotografar.

Nas duas figuras abaixo, o uso de &angulos distintos, enquadramentos
variados e mudancgas de postura dos participantes contribui para gerar dinamismo e
sensagao de movimento nas imagens. Dessa forma, as postagens nao apenas
apresentam as escolhas de vestuario dos participantes, mas também destacam os

detalhes que ajudam a compor suas identidades e estilos individuais.

Figura®
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As duas postagens apresentam estratégias visuais semelhantes, mas com
enfoques diferentes na valorizagcdo dos elementos que compdem o estilo dos
participantes. Na primeira, o destaque esta na construgdo da identidade visual de
cada pessoa por meio de fotografias que mostram o rosto, o vestuario completo e
detalhes especificos, como acessoérios, maquiagem, estampas e elementos
simbdlicos das roupas. A combinacdo de enquadramentos variados permite ao
publico observar ndo apenas as pegas utilizadas, mas também a forma como elas

sdo incorporadas a imagem pessoal de cada participante.

Figura®
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Fonte: @saoborja.veste

Ja na segunda postagem, o foco se desloca para os calgados, explorando
detalhes que poderiam passar despercebidos em fotografias mais amplas. Os
diferentes enquadramentos aproximados evidenciam texturas, formatos e estilos
variados, demonstrando como os acessorios e complementos também participam da
construcao da identidade visual.

Assim sendo, a fotografia no projeto Sdo Borja Veste pode ser compreendida
como uma linguagem jornalistica e interpretativa, na medida em que articula registro
e construcao de sentido. Nesse contexto, a fotografia ultrapassa a funcao de simples
registro visual e passa a operar como um dispositivo de significacdo, no qual o corpo

e a roupa se articulam como formas de expressao simbdlica. Ao evidenciar sujeitos

2 Disponivel para acesso: https://www.instagram.com/p/DY9n6pakZ3-/2igsh=MWxmY2N2b2JkNDc4dA==
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reais em situagdes reais, o projeto reforca a dimensdo documental da imagem e sua

poténcia enquanto ferramenta de investigagao social, cultural e comunicacional.
5.3 Alcance e interagao

Além da producdo dos conteudos, € importante observar como eles foram
recebidos pelo publico. dessa maneira, serdo analisadas métricas disponibilizadas
pelo Instagram, como alcance, curtidas, comentarios, compartiihamentos e
salvamentos. Esse perfil no Instagram foi criado exclusivamente para o projeto,
comegando sem nenhum seguidor. A divulgac¢ao do perfil ocorreu de forma organica

por pessoas que se interessaram pelo conteudo do perfil.
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O alcance e a interagao das publicagdes constituem importantes indicadores
da recepgao do publico em relagdo aos conteudos produzidos pelo Sdo Borja Veste.
A partir da analise das métricas disponibilizadas pelo Instagram, foi possivel
observar resultados positivos para o projeto, especialmente considerando que o

perfil possuia 88 seguidores no periodo analisado.
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Durante o més de maio de 2026, o perfil registrou aproximadamente 2,5 mil
visualizagdes. As publicagdes do projeto ocorreram entre agosto de 2025 e junho de
2026, periodo em que foram acompanhados os dados de alcance e interacdo da
pagina. Além disso, 64% das visualizagdes foram realizadas por ndo seguidores,
indicando que os conteudos conseguiram alcangar usuarios além do publico ja
consolidado do perfil. Esse dado evidencia a capacidade das publicagbes de ampliar
a visibilidade do projeto e atrair novos interessados.

As métricas também mostram que algumas publica¢gdes alcangaram centenas
de contas e ultrapassaram mil visualizagdes, demonstrando boa circulacdo dos
conteudos na plataforma. Entre os fatores que contribuiram para esse resultado
estdo o compartilhamento das publicagbes, a divulgacdo por meio dos Stories e o
acesso de usuarios provenientes do Feed, da aba Explorar e de pesquisas
realizadas no Instagram.

No que se refere ao engajamento, os conteudos receberam curtidas,
comentarios, compartilhamentos, reposts e salvamentos, evidenciando a
participacdo do publico nas publicacbes. Essas interagdes demonstram que os
usuarios ndo apenas visualizaram os conteudos, mas também se envolveram com

as tematicas abordadas, contribuindo para sua disseminagao dentro da plataforma.
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De modo geral, os resultados obtidos indicam que o Sdo Borja Veste
conseguiu atingir um publico superior ao numero de seguidores do perfil,
promovendo interacdo e ampliando o alcance das pautas relacionadas a moda e a
identidade cultural sdo-borjense. As métricas observadas sugerem que os conteudos
despertaram interesse dos usuarios e favoreceram a aproximagao entre o projeto e

a comunidade local.
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

O desenvolvimento do projeto experimental Sado Borja Veste permitiu
compreender a moda para além de sua dimensao estética, evidenciando seu papel
como manifestacdo cultural, forma de expressdo e construgdo de identidade. A
proposta surgiu da percepgédo de que o modo de vestir também comunica historias,
valores e caracteristicas de uma comunidade, constituindo-se como um elemento
relevante para a produg¢ao de conteudo jornalistico cultural.

Ao longo da execugdo do projeto, foi possivel conhecer diferentes
perspectivas sobre a moda em Sao Borja, dando visibilidade a estilos, experiéncias
e narrativas que refletem a diversidade presente no municipio. As entrevistas e
registros realizados demonstraram que a moda esta presente no cotidiano dos
cidaddos como uma forma de expressédo individual e coletiva, carregando
significados que ultrapassam tendéncias e padrdes de consumo.

A utilizagdo do Instagram como plataforma de divulgagdo mostrou-se eficaz
para aproximar o publico dos conteudos produzidos. As métricas de alcance e
interacdo analisadas ao longo do projeto evidenciaram o interesse dos usuarios
pelas publicagbes, demonstrado por curtidas, compartiihamentos, comentarios e
salvamentos. Além dos numeros, as interagdes revelaram o reconhecimento do
publico em relagéo a proposta, reforgcando a importancia de abordar temas culturais
locais em ambientes digitais.

O projeto também possibilitou uma experiéncia pratica de produgao
jornalistica, envolvendo planejamento, apuragao, entrevistas, produgdo de conteudo
e analise de resultados. Esse processo contribuiu significativamente para a
formagdo académica e profissional, proporcionando novos aprendizados sobre
jornalismo cultural, comunicagao digital e relacionamento com o publico.

O Séao Borja Veste alcangou os objetivos propostos ao promover reflexdes
sobre moda e identidade local, além de valorizar aspectos culturais da comunidade
sao-borjense. Espera-se que o projeto possa incentivar novas iniciativas voltadas a
producdo de conteudo cultural, ampliando os espacos de visibilidade para as
diferentes formas de expressao presentes no municipio.

A convergéncia das publicagcbes analisadas revela que a identidade visual
dos moradores de Sao Borja desmistifica a ideia de uma estética interiorana

homogénea ou estritamente tradicionalista. Ao mapear e categorizar perfis que
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transitam desde a sofisticagdo classica e o pragmatismo casual até as
manifestagcbes da moda alternativa, o projeto evidenciou um mosaico subcultural
complexo e vibrante. O engajamento obtido na pauta sobre estilo alternativo,
inclusive, ratifica que o ambiente digital atua como um catalisador de visibilidade
para grupos historicamente marginalizados ou invisibilizados pelos fluxos
hegemobnicos de comunicagdo da regido, transformando o feed em um espago
legitimo de diferenciacao e autoafirmacao social.

Sob a otica metodoldgica, a estratégia editorial de articular carrosséis
fotograficos a cards textuais de entrevista materializou as premissas de Rodrigues
(2008) e Flores (2016), transmutando a fotografia de moda de um recurso
meramente ilustrativo para um espaco denso de producéo simbdlica. Ao dar voz aos
colaboradores através de questionamentos sobre resisténcia, posicionamento e
subjetividade, o S&o Borja Veste humanizou a interface digital. As escolhas
cromaticas (0 amarelo e o verde), longe de operarem como meros adornos
estéticos, funcionaram como ancoras semidticas que amarraram a dimenséo visual
das roupas a paisagem geografica e afetiva da Fronteira Oeste, consolidando o
design de superficie como parte integrante da narrativa cultural.

Em dltima analise, a transicdo para um projeto documental performado no
Instagram mostrou-se acertada para compreender as dinamicas comunicacionais
contemporaneas locais. Conforme preconizado por Recuero (2009), a rede social
cumpriu seu papel de potencializar conexdes e expandir o capital social dos sujeitos
cotidianos fotografados, que assumiram o protagonismo antes restrito a modelos e
influenciadores de mercado. Portanto, este capitulo demonstra que o Sdo Borja
Veste logrou éxito em sua proposta editorial: o perfil nao funcionou como uma vitrine
de consumo mercantilizado, mas sim como um arquivo vivo de memoria, cultura
visual e pertencimento territorial do povo sdo-borjense.

Além disso, a utilizagado de dispositivos moveis desempenha um papel central
na promogao da acessibilidade e da inclusédo, tanto no desenvolvimento quanto na
apreciacao de producgodes visuais. No contexto de pesquisadores e criadores com
baixa visdo ou visdo monocular, esses dispositivos deixam de ser meros aparatos
técnicos e passam a operar como tecnologias assistivas essenciais. Recursos
nativos como a ampliagao de telas em tempo real, ajustes flexiveis de zoom in e out,
interfaces intuitivas com elementos dimensionados, além de feedbacks tateis e

sonoros, democratizam as etapas de captacao e edicado. Essa visualizagdo imediata
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desmistifica barreiras tradicionais da fotografia, conferindo autonomia na tomada de
decisbes estéticas, como controle de foco, iluminagdo e enquadramento. Dessa
forma, o smartphone consolida-se como um mediador inclusivo da pratica
comunicacional contemporanea, viabilizando que a diversidade funcional enriqueca

0S processos criativos.
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APENDICE A - ROTEIRO DE ENTREVISTA SEMIESTRUTURADA

Roteiro de entrevista aplicado aos participantes do projeto experimental "Sao

Borja Veste"

Ola! Me chamo Regiane Cordova, sou estudante de Jornalismo e estou
desenvolvendo um projeto experimental como Trabalho de Conclusdo de Curso,

voltado ao jornalismo cultural com foco em moda.

Recentemente, te abordei na rua para registrar o seu look e, agora, gostaria de fazer

algumas perguntas relacionadas ao tema.
Perguntas
1. O que vocé busca comunicar com o seu jeito de vestir?

2. Ao escolher uma roupa, vocé prioriza o conforto, o estilo ou acredita que é

possivel unir os dois?
3. O que vocé pensa sobre se expressar por meio das roupas?
4. Como vocé definiria o seu estilo? Ele mudou ao longo do tempo?

5. Tem alguma pecga de roupa ou acessorio que vocé considera indispensavel? Por

qué?

6. Quais s&o suas maiores influéncias na hora de se vestir? (Podem ser pessoas

famosas, familiares, uma época, uma estética etc.)

7. Vocé acha que a moda pode ser uma forma de resisténcia ou de posicionamento

politico?
8. Ja se sentiu julgado(a) ou rotulado(a) por causa da sua forma de vestir?

9. Acredita que a moda € inclusiva ou ainda existem barreiras sociais e estéticas a

serem rompidas?
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APENDICE B - REGISTROS DAS PUBLICAGOES DO PERFIL SAO BORJA
VESTE NO INSTAGRAM

Figura®? - Captura de tela do perfil Sao Borja Veste no Instagram
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Fonte: @saoborja.veste - Elaborado pela autora (2026).
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Figura®® - captura de tela do perfil Sao Borja Veste no Instagram
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Fonte: @saoborja.veste - Elaborado pela autora (2026).



Figura® - captura de tela do perfil Sao Borja Veste no Instagram

Fonte: @saoborja.veste - Elaborado pela autora (2026).
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Figura® - captura de tela do perfil Sao Borja Veste no Instagram

Fonte: @saoborja.veste - Elaborado pela autora (2026).
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