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RESUMO

O trabalho “Detetives da Verdade: um Produto Jornalistico Audiovisual Animado
com IA. Literacia Midiatica para o Combate a Desinformagdo” ¢ um Projeto
Experimental desenvolvido como Trabalho de Conclusdo de Curso em Jornalismo
pela Universidade Federal do Pampa. O objetivo foi criar dois videos de
aproximadamente trés minutos cada, voltados ao ensino de conceitos jornalisticos e
a utilizacdo da literacia midiatica como estratégia de combate a desinformacao
desde a infancia. O tema se justifica pela necessidade de formar criancas como
leitores criticos em um contexto de convergéncia midiatica e da circulagdo de
informagdes falsas. A pesquisa foi realizada através de estudo bibliografico e
entrevista semiestruturada, além dos processos pré-produgcdo, produgao e
pos-producao dos videos educativos. O resultado do projeto evidencia a importancia
da literacia midiatica na educacdo de criancas, desde cedo, e o potencial da
inteligéncia artificial como ferramenta educacional e criativa, contribuindo para o

desenvolvimento de competéncias criticas sobre a informacéao e o jornalismo.

Palavras-chave: literacia midiatica; educagdo midiatica; jornalismo infanto-juvenil;

desinformacéo; produg¢ao audiovisual; inteligéncia artificial.

Link de acesso:
https://www.youtube.com/@THEOELIAOSDETETIVESDAVERADADE




ABSTRACT

The work “Truth Detectives: an Animated Audiovisual Journalistic Product with Al.
Media Literacy for Combating Disinformation” is an Experimental Project realized as
an end of course paper for the journalist degree at Universidade Federal do Pampa.
The objective was to create two videos, approximately three minutes long each,
aimed at teaching journalistic concepts and using media literacy as a strategy to
combat disinformation from childhood. The theme is justified by the need to train
children as critical readers in a context of media convergence and the circulation of
false information. The research was conducted through bibliographic study and
semi-structured interviews, in addition to the pre-production, production, and
post-production processes of the educational videos. The project’s result highlights
the importance of media literacy in early childhood education and the potential of
artificial intelligence as an educational and creative tool, contributing to the

development of critical competencies regarding information and journalism.

Key Words: media literacy; media education; children's and youth Journalism;

disinformation; audiovisual production; artificial intelligence.

Access Link:
https://www.youtube.com/@THEOELIAOSDETETIVESDAVERADADE
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1. INTRODUCAO

Este projeto experimental tem como foco o desenvolvimento de um produto
de literacia midiatica voltado para criangas do 1° ano do ensino fundamental.” O
produto educacional sera composto por uma sequéncia didatica de dois videos que
abordam temas como jornalismo, desinformagao e producéo critica de conteudo.

Interessa, com a experiéncia proposta, contribuir com a reflexdo a respeito do
papel da literacia midiatica®? no combate a desinformacao, através de estratégias de
educagdo midiatica®. A ideia € estimular os publicos envolvidos no projeto a
entenderem a diferenga entre informacbées sem procedéncia e as noticias
produzidas por meios jornalisticos, estimulando a reflexdo sobre os processos de
producado e circulacdo da informacédo. Com isso, pretende-se contribuir para a
formacgao de leitores e produtores conscientes, pensando em um contexto marcado
pela convergéncia midiatica e pela desinformagao.

Segundo Ripoll e Matos (2017) a propagacao de informagdes falsas tem se
tornado cada vez mais comum no meio digital. Com a disseminacao de diferentes
tipos de conteudos enganosos, muitas pessoas acabam sendo influenciadas por
noticias falsas ou imprecisas. Para Wardle e Derakhshan (2023), a desinformagéao
deve ser compreendida dentro de um fendmeno mais amplo, que os autores
denominam de “desordem informacional” (information disorder). Eles recomendam
que o debate sobre esse tema utilize trés conceitos fundamentais: o primeiro deles é
a informacao falsa (mis-information), entendida como o compartilhamento de uma
informagdo incorreta, porém sem a intencdo de causar danos. O segundo diz
respeito a desinformacgao (dis-information), que se refere a criagao e disseminacéao
de informacgbes falsas com o objetivo de prejudicar individuos, grupos ou
instituicbes. Por fim, a informacdo maliciosa (mal-information), caracterizada pelo
uso de informacbes verdadeiras, mas que sao distorcidas, expondo aspectos
pessoais da vida de pessoas e violando sua intimidade.

De acordo com a Organizacdo das Nagdes Unidas para a Educacéao, a

Ciéncia e a Cultura (UNESCO, 2019), a desinformagao diz respeito a conteudos

'Segundo Gabriel (2013) modelos ludicos, como os videos, sdo estratégicos para despertar a
curiosidade, engajamento e facilitar a assimilagdo de novos conceitos desde as primeiras fases
escolares.

2 Esse conceito sera abordado nas proximas segdes do seguinte trabalho

3 A definigéo detalhada deste conceito sera discutida posteriormente
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falsos produzidos para enganar, manipular opinides publicas ou gerar confusao
informacional. Para Jenkins, esse fendmeno se intensificou com a naturalizacédo da
cultura da convergéncia, que é marcada pela circulagdo de conteudos através de
multiplas plataformas midiaticas e pelo comportamento migratério dos publicos, que
vao de um meio a outro em busca de experiéncias de entretenimento (Jenkins,
2008).

Nas midias sociais digitais, definidas por Jenkins (2008) como espagos de
producao, compartilhamento e remix de conteudo por multiplos atores, profissionais
ou nao, a distribuicdo de informacdes ocorre de maneira descentralizada. O intenso
fluxo de informacgdes, impulsionado por novas formas de acesso e produgao de
conteudo no ambiente digital, tem facilitado o consumo e a disseminagao de dados
falsos, distorcidos ou manipulados, muitas vezes utilizados para atender a
interesses pessoais ou institucionais. Esse cenario contribui para a circulacdo de
conteudos com distintos niveis de credibilidade, o que dificulta a distingdo entre
jornalismo profissional e praticas de desinformagéo (Ripoll e Matos, 2017). Muitas
vezes, o0 publico acaba confundindo publicagdes que se assemelham a noticias com
conteudos jornalisticos verificados, o que evidencia a importancia de uma formacgao
critica desde os primeiros anos da escolarizagdo (Santos; P., 2021).

Vivemos numa época em que a informacdo circula de maneira rapida e
continua. Esse fendbmeno pode ser entendido através da Cultura da Convergéncia,
definida por Jenkins (2008) como um processo em que os conteudos midiaticos
transitam por diferentes plataformas e formatos, enquanto os consumidores deixam
de ser apenas receptores passivos para se tornarem participantes ativos,
colaborando na criacdo, compartilhamento e circulacdo das informacdes. Nessa
realidade, transforma-se a forma como a informacgao é consumida e compartilhada.
Esse conceito explica que ha crescente participacdo dos consumidores na criagao e
disseminacdo de informagdes. Os publicos passam de espectadores para
produtores de conteudos. As criancas, inseridas e vivenciando essa era, estao
imersas em ambientes cheios de estimulos e mensagens midiaticas todos os dias.
Essa légica de convergéncia transforma a forma como a informagéo é consumida e
compartilhada, exigindo novas competéncias para navegar neste ecossistema. Por
esse motivo, se torna urgente desenvolver habilidades que permitam a
compreensao critica e reflexiva dessas mensagens, processo conhecido como

literacia midiatica.
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Segundo Livingstone (2004), a literacia midiatica € a competéncia que
envolve a capacidade de acessar, analisar, avaliar e criar mensagens em diversos
contextos. Em um ambiente cada vez mais tecnolégico, digital e pela circulagao
excessiva de conteudos, a literacia midiatica capacita os individuos a agirem de
forma critica diante das informag¢des que consomem e produzem. Ao desenvolver
essas habilidades, as pessoas se tornam mais aptas a identificar fake news e a
reconhecer sua participagao cidada de forma responsavel dentro das redes. Desse
modo, a literacia midiatica n&o se limita a um saber técnico, mas como uma pratica
para a formacgéo de sujeitos criticos e ativos na sociedade. Segundo a Organizagao
das Nacgodes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO), essa
competéncia é fundamental, ndo somente no admbito informacional, mas também
para compreender como os individuos se relacionam socialmente.

No Brasil, o cenario da informacao nao ¢é diferente. A Base Nacional Comum
Curricular (BNCC), documento que define o conjunto de aprendizagens essenciais
que todos os estudantes da Educacdao Basica necessitam, € reconhecida a
importancia da educagao midiatica. A partir disso, incentiva praticas pedagodgicas
que promovam o pensamento critico e a compreensao das midias desde os anos
iniciais do ensino fundamental.

Entretanto, uma pesquisa longitudinal, feita desde 2019 até 2022 pela
Catedra Maria Aparecida Baccega revela que ha muitos desafios para a
implementagdo dessas leis nas escolas, especialmente nos anos iniciais do ensino
fundamental. Muitos educadores enfrentam desafios relacionados a formacédo na
area, a disponibilidade de recursos didaticos adequados e a integragdo da educagao

midiatica no curriculo escolar, de forma significativa e contextualizada.

(...) o uso de plataformas requer que o professor conhega e utilize os seus
recursos para trabalhar com os alunos, o que geralmente € iniciativa do
préprio docente, que a estuda por conta propria. Os participantes da
pesquisa mencionam que, na maior parte das vezes, € o professor que
toma as decisdes “do que” e “como” abordar a midia e o consumo em sala
de aula. (Hoff; Spinelli; Generali, 2019d, p. 5, apud Spinelli et al., 2023, p.
89-90.)

Diante desse cenario, as criangas estdo inseridas em um universo onde é
preciso saber separar o que é real do que é ficcional, o verdadeiro do que é falso.

Este Trabalho de Conclusdao de Curso (TCC) desenvolve um material didatico que
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auxilie na abordagem desses temas, relacionados a midia, a desinformacao e ao
jornalismo, promovendo o desenvolvimento de ideias criticas e reflexivas nos
alunos. O trabalho busca contribuir para a formacao de criangas mais conscientes e
preparadas para lidar com os desafios do mundo midiatico contemporaneo. Sem
essa formacgao critica, essa nova geragao se torna vulneravel a desinformacgao, que
se dissemina de forma viral nas midias sociais e aplicativos de mensagens -
contexto em que estdo inseridas.

E possivel observar, diante do cenario apresentado, que ha grande
dificuldade na distincdo entre conteudos jornalisticos e de desinformacédo. Essa
dificuldade demonstra a necessidade de trabalhar, desde cedo, o papel do
jornalismo na realidade atual, assim como a fung&o do jornalista e o processo de
produgao da noticia. Essas preocupagdes motivam a questdo-problema que orienta
este trabalho: de que forma o produto audiovisual de literacia midiatica pode auxiliar
os alunos do 1° ano do ensino fundamental a compreenderem a diferenga entre
jornalismo e desinformagdo? Para responder essa pergunta, estabelece-se o
seguinte objetivo geral: desenvolver um produto audiovisual infantil de literacia
midiatica, com o auxilio de IA, sobre o jornalismo e a desinformacgao, para criancas
do 1° ano do ensino fundamental. Foram definidos dois objetivos especificos para
a elaboragdo desse projeto: entender a importancia da literacia midiatica no
contexto educacional, relacionando-a com o cenario da desinformagao e de crise do
jornalismo, em meio a plataformizagao e elaborar um material didatico audiovisual
adequado a faixa etaria do publico-alvo.

Para cumprir com os objetivos propostos, desenvolver-se-a uma reflexao
tedrica envolvendo tais assuntos. Posteriormente, sera descrita a metodologia
adotada para a construgdo do produto aqui proposto, bem como serao

apresentados os resultados da agao realizada.
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2. REFERENCIAL TEORICO

Este capitulo reune os conceitos e referenciais que fundamentam esta
pesquisa. Para entender o cenario em que a desinformagcdo vem afetando a
credibilidade de instituigbes como o jornalismo, considera-se necessario descrever e
refletir sobre a cultura da convergéncia. A intencao é relacionar o fenbmeno com a
plataformizacao e pensar o papel da literacia midiatica nessa realidade. Isso porque,
diante da crise do jornalismo nessa conjuntura, torna-se fundamental organizar
estratégias de educagdo midiatica, como a que esta sendo desenvolvida neste
projeto experimental. Entre os autores de referéncia estdo Rogério Christofoletti,
Henry Jenkins, José van Dijck, Thomas Poell e Martijn de Waal, além de Claire
Wardle e Hossein Derakhshan, Boris Bellini, Eli Pariser, Martha Gabriel, Ismar de
Oliveira Soares, Sonia Livingstone e entre outros. Para compreender os conceitos
centrais e favorecer a reflexdo proposta, este capitulo organiza-se em dois tépicos
principais: ‘A cultura da convergéncia e a crise do jornalismo’ e ‘Literacia midiatica
para criangas’. A partir deles, sera possivel contextualizar e aprofundar as ideias,

que serao desenvolvidas na se¢ao seguinte.

2.1 A Cultura da Convergéncia e a crise do jornalismo

Henry Jenkins (2008) desenvolveu o conceito de cultura da convergéncia,
que descreve a transformacdo cultural provocada mediante o uso generalizado e
cotidiano de diferentes plataformas de midia conectadas ao ciberespago e 0 novo
papel que os consumidores ocupam nesse processo. Para ele, a convergéncia é
também uma transformacéao cultural, que resulta da interagao entre as velhas e as
novas midias, afetando tanto a maneira como as histérias sdo contadas, quanto o
papel dos individuos enquanto consumidores e produtores de conteudo. O autor
argumenta que as narrativas ndo estdo mais restritas a um unico meio de
comunicagao. Pelo contrario, conteudos migram de uma plataforma para a outra,
desde a televisdo até as redes sociais, dos jornais até os sites de noticias,
interagindo com o publico de maneiras cada vez mais complexas. Ele afirma que,
nessa era, "toda histéria importante é contada, toda marca é vendida e todo
consumidor é cortejado por multiplas plataformas de midia" (Jenkins, 2008, p.27).

Essa conexdo entre as midias resulta em uma experiéncia através da qual o
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publico, falando sobre noticia, precisa navegar por plataformas que variam desde o
conteudo profissional até as produgcdes amadoras.

A convergéncia ndo € apenas uma transformagao tecnoldgica, mas uma
mudanca cultural, nas praticas de consumo e producédo de midia (Jenkins, 2008). O
publico, dessa forma, tem acesso direto a produgéao e a distribuigdo de conteudos, o
que da um novo significado ao papel dos produtores tradicionais de midia. Assim, o
consumidor deixa de ser um receptor passivo e passa a ser um participante ativo,
influenciando a producédo de conteudo, seja através da criagado de posts nas redes
sociais, pela participacdo em debates online e até mesmo suas interagcbes com os
algoritmos. O papel do ser humano na producédo de midia e o engrandecimento do
poder entre os consumidores colocam em risco modelos antigos de jornalismo, ao
mesmo tempo que criam novas oportunidades de participacao. (Silva et al., 2020).

A convergéncia das midias ocorre, em grande parte, gragas ao poder dessas
plataformas, que, além de distribuirem os conteudos, controlam os fluxos da
informagao, com algoritmos que priorizam conteudos baseados em sua capacidade
de gerar engajamento, sem se importar, de fato, com a relevancia ou a veracidade
da informacao (Jenkins, 2008). O modelo tradicional, que dependia de meios de
comunicagdo como radio, televisdo e jornais impressos, tem sido, aos poucos,
substituido por modelos baseados em plataformas digitais que oferecem acesso
instantdneo e massivo as informagdes. No entanto, ao mesmo tempo que essa
transicdo oferece mais liberdade de acesso aos conteudos, também cria novos

desafios, como a desinformacao.

No Jultimo quarto de século, assistimos a, pelo menos, trés eventos
transformadores da sociabilidade: o avango dos processos de
desinformacdo global, uma acelerada desconfianga nas instituicbes e
uma tendéncia crescente de abandono dos mediadores. O fendmeno da
desinformacgéo ja € comparavel ao da poluicdo e da emergéncia
climatica. E uma ameaga real e ubiqua, com impactos severos e
imediatos em pessoas, grupos e organizagdes, com demonstracdes
inequivocas de prejuizos sociais em processos eleitorais, decisbes
coletivas e campanhas de imunizagdo. Os resultados vao da duvida
generalizada a confusdo programada, levando a desorientagdo, ao
alarmismo e ao esgargamento do tecido social. (Christofoletti, 2025, p.263)

As plataformas né&o apenas distribuem conteudos, mas também moldam a
forma como o conteudo é consumido e interpretado, com o uso de algoritmos que

favorecem conteudos que geram mais interagbes, muitas vezes em detrimento da

qualidade e da credibilidade jornalistica.
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O jornalismo enfrenta uma crise de credibilidade, gerada pela proliferacéo de
conteudos falsos, sensacionalistas e pela desinformacado disseminada nas midias
sociais. A convergéncia das midias (Jenkins, 2008) e a plataformizagcédo (Van Dijck,
Poell & de Waal, 2018) tém potencializado a crise do jornalismo tradicional, ja que
as plataformas digitais desestabilizam os modelos de negdcio tradicionais, como os
jornais impressos e a televisdo. Nesse contexto, os tipos de noticias e conteudos
aos quais as pessoas tém acesso passam a ser fortemente moldados pela interagcao
dindmica entre as plataformas digitais, os usuarios e as organizagdes (Van Dijck,
Poell & de Waal, 2018). Essa interagao promove uma unido de formatos, elementos
que antes eram claramente separados, como noticias e conteudo patrocinado
passam a ser hibridizados.

O conceito de sociedade da plataforma refere-se a uma transformacao de
setores sociais inteiros, resultado de um processo de moldagem entre plataformas
digitais e os atores sociais envolvidos (Van Dijck, Poell & de Waal, 2018). No caso
do jornalismo, essa plataformizacdo ocorre quando produtores de conteudo
jornalistico, sejam organizagdes ou individuos, passam a oferecer seus produtos e
servicos por meio dessas plataformas digitais, seguindo as suas regras, formatos e

l6gicas de distribuicdo.

Concordamos que as plataformas online estdo no centro de um
desenvolvimento importante, mas nao pensamos nelas nem como um
fendmeno econdmico exclusivo nem como uma construgao tecnoldgica com
corolarios sociais. Em vez disso, preferimos uma visdo abrangente de um
mundo conectivo onde as plataformas penetraram no coragdo das
sociedades - afetando instituigdes, transagbes econdmicas e praticas
sociais e culturais - forcando assim governos e estados a ajustar suas
estruturas legais e democraticas (Chadwick 2013; Van Dijck 2013). As
plataformas, a nosso ver, ndo provocam uma revolu¢ao; em vez disso,
estdo gradualmente se infiltrando e convergindo com as instituicbes e
praticas (offline, herdadas) por meio das quais as sociedades democraticas
sdo organizadas. E por isso que preferimos o termo "sociedade de
plataforma" - um termo que enfatiza a relagéo inextricavel entre plataformas
online e estruturas sociais. A "sociedade de plataforma" ndo apenas muda
o foco do econbémico para o social; o termo também se refere a uma
profunda disputa sobre ganho privado versus beneficio publico em uma
sociedade onde a maioria das interagdes s&o realizadas via Internet. (Van
Dijck, Poell; de Waal, 2018, p. 2)

Nesse contexto de plataformizacao (Van Dijck, Poell & de Waal, 2018), a
propagacéao de desinformagao ganha destaque e a interagdo dos consumidores com
os conteudos se torna mais imprevisivel, incontrolavel, o que dificulta a distingao

entre fontes confidveis e ndo confiaveis. Segundo Wardle e Derakhshan (2023), a
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desinformacdo se caracteriza por sua intencionalidade; trata-se da criacdo ou
manipulagdo de conteudos falsos com o objetivo de enganar o publico e causar
dano a individuos, grupos ou instituicdes. A ampla diversidade de conteudos
disponiveis na internet e nas midias sociais simula caracteristicas tipicas do
jornalismo profissional, como a linguagem objetiva, a estrutura de noticia e o uso de
dados. Isso ocorre sem que se obedeca a critérios éticos do campo jornalistico.

Como consequéncia, o jornalismo tradicional, com sua busca pela
veracidade, perde espaco, resultando na crise atual que a profissdo enfrenta.
Jenkins (2008) ja alertava para os efeitos negativos dessa convergéncia; enquanto o
publico se torna mais envolvido com as midias sociais, a producao de conteudos
passa a ser impulsionada por interesses econémicos e por estratégias de
monetizacdo, o que frequentemente compromete a integridade jornalistica. Nesse
cenario, Jenkins, Green e Ford (2014) desenvolvem o conceito de
"propagabilidade”. Eles evidenciam que a circulagdo de conteudos na cultura digital
depende tanto da acdo dos usuarios quanto dos mecanismos comerciais
tradicionais. Os autores argumentam que propagabilidade esta relacionada a
capacidade de os conteudos se espalharem conforme processos de avaliagao
social, onde o préprio publico decide o que compartilhar, adaptar e fazer circular. No
entanto, essa autonomia dos usuarios ocorre dentro de um ecossistema digital
marcado por légicas proprias, algoritmos e interesses de mercado que moldam o
que ganha alcance. Assim, a propagabilidade também expde como a circulagéo
ocorre por dindmicas econdmicas que podem limitar a diversidade das informacdes
e intensificar a busca por engajamento, sem se importar com os valores
jornalisticos.

Além disso, a rapida disseminacado de informacgdes nas plataformas digitais
nao permite mais uma verificacdo de fatos eficaz antes da circulagéo das noticias.
Para o jornalismo tradicional, isso gera um grande desafio. Enquanto as plataformas
digitais se mantém através do engajamento e da atragédo por cliques, o jornalismo
de qualidade, que se baseia em pesquisa, apuragao e fontes confiaveis, perde
relevancia. A sociedade vive um momento de descrédito das narrativas e formas
tradicionais de conhecimento, como a ciéncia e o proprio fazer jornalistico. A
comunicagao em redes digitais intensifica esse cenario ao fragmentar as fontes de
informagdo, ampliando a confusdao e reduzindo ainda mais a relevancia do

jornalismo profissional (Bellini; Santos, 2022).
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Nesse contexto de saturagao informacional, a inteligéncia artificial (I1A) tem se
apresentado tanto como um instrumento promissor quanto como um desafio
adicional para as redagdes. A discussdo sobre o uso de Inteligéncia Artificial no
jornalismo exige uma reflexao cuidadosa sobre seus impactos éticos, profissionais e
sociais. Silva e Sa (2023) destacam que a |A, apesar de sua capacidade de acelerar
a produgédo de conteudo e facilitar a interpretacdo de grandes volumes de dados,
levanta preocupagdes significativas que afetam a pratica jornalistica. Os autores
enfatizam que a IA deve ser vista como um auxiliar e ndo como um substituto. O
papel do jornalista permanece crucial como mediador da informacédo , e sua
capacidade de apuracdo, checagem de fatos e criatividade € considerada uma
qualidade humana insubstituivel. A IA, ao automatizar tarefas rotineiras, pode, na
verdade, liberar o profissional para se dedicar a conteudos mais aprofundados e
investigativos.

Portanto, a integracdo da |A no jornalismo, apesar de trazer avancgos
importantes para a produgdo e organizagdo das noticias, também reforca a
necessidade de desenvolver competéncias criticas na sociedade. Hoje, as
informagdes circulam muito rapido e, muitas vezes, sem a verificagcdo adequada, o
que torna cada pessoa responsavel por avaliar a credibilidade do que consome. Por
isso, é fundamental que essas habilidades sejam trabalhadas desde a infancia, ja
que criangas e adolescentes estdo cada vez mais presentes no ambiente digital.
Aprender desde cedo a diferenciar fatos de opinides e a identificar conteudos
enganosos ajuda na formagao de leitores mais atentos e preparados para lidar com
a desinformacdo. Nesse sentido, iniciativas educativas que abordam literacia
midiatica e checagem de fatos tém papel essencial para fortalecer a autonomia das
novas geragoes e torna-las mais conscientes diante do excesso de informagdes que

circula diariamente.

2.2 Literacia Midiatica para criangas

A literacia midiatica pode ser compreendida como um campo de estudo e de
acgao social, voltado para compreender e aprimorar as relagdes entre individuos e os
meios de comunicagdo. Essa area busca integrar principios da alfabetizagao
midiatica, estimulando a formacdo de um olhar critico diante das mensagens e

conteudos que circulam nas midias. O intuito € capacitar as pessoas a avaliar,
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interpretar e produzir informagbes de maneira ética, reflexiva e responsavel
(Carvalho Junior; Carvalho; Sousa, 2024).

Carvalho Junior, Carvalho e Sousa (2024) esclarecem que, quando a
alfabetizacdo midiatica € introduzida desde cedo, a literacia midiatica pode ser
desenvolvida de maneira mais efetiva, promovendo uma melhor compreensao dos
meios de comunicagao e fortalecendo a capacidade das pessoas de discernir
conteudos, identificar as desinformacdes e participar da sociedade de forma
consciente e reflexiva. Além de ser uma competéncia técnica, a ideia que a literacia
midiatica representa é de uma transformacao social; ela propde um consumo de
informagdes ativo, em que os sujeitos passam a atuar como participantes

conscientes, guiados por valores éticos e democraticos.

A necessidade de se avaliar a eficacia da literacia mididtica representa um
desafio para pesquisadores e educadores em todo mundo. Estudos
confirmam que o maior ou menor nivel de alfabetizagdo nessa area pode
ter um impacto consideravel sobre as atitudes e percepg¢des das pessoas
em relacdo aos conteudos midiaticos, sobretudo no que diz respeito a
desinformacéo. [...] A promessa da literacia midiatica consiste basicamente
na possibilidade de transformagao de consumidores passivos em ativos, de
meros receptores, em cidaddos comprometidos com os valores éticos e
democraticos. Pesquisas empiricas tém confirmado que a literacia midiatica
pode ter um impacto relevante nas atitudes e percepgdes em relagéo a
produgédo de contelidos midiaticos, sobretudo entre jovens. Isto porque as
geracgdes digital born costumam pautar suas atitudes em relagcéo a biosfera
midiatica através de oportunidades de criar seus proprios conteldos
digitais, utilizando para isso as indmeras plataformas disponiveis, como
Instagram, TikTok, Meta, entre outros. (Carvalho Junior; Carvalho; Sousa,
2024, p. 491, 493)

Diante deste cenario multiplataforma, esclarecer sobre as caracteristicas do
jornalismo aos cidadaos € fundamental. Entende-se neste trabalho que essas
orientagdes devem comecar desde a infancia. Isso pode acontecer
desenvolvendo-se uma alfabetizagdo midiatica critica, que seja capaz de gerar
compreensao sobre como as informagdes s&o produzidas, consumidas e
distribuidas nas diversas plataformas digitais. O processo de alfabetizagao midiatica
€ urgente, ja que as criangas nascem inseridas nesse ecossistema digital e sao
participantes ativos do processo de producdo dos conteudos, mas sem a formacgao
necessaria para analisar as informacdes. Elas frequentemente consomem conteudo
jornalistico sem entender as ldgicas das plataformas, os interesses por tras da

produgdo desses conteudos e as estratégias de persuaséo utilizadas pelas midias
(Buckingham, 2012).
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Como socidlogos da infancia, os pesquisadores dos Estudos Culturais
estdo muito inclinados a considerar as criangas como participantes ativos
no processo de construcdo do significado — como atores sociais
competentes, e ndo como vitimas passivas e incompetentes. Este tipo de
argumento oferece um importante questionamento para muitos dos
pressupostos que normalmente circulam no debate publico -
particularmente em discussdes sobre a violéncia na midia. No entanto,
existe o risco de adotar uma abordagem centrada na crianca muito
simplista, que procura exaltar a sofisticagdo da crianga midiatica e provar
(sem parar) que as criangas nao sao tdo ingénuas ou passivas quanto
geralmente se cré. Muitas vezes ha um pressuposto implicito de que se as
criangas sao ativas, entdo, de alguma maneira, elas ndo seréo
influenciadas pelo que assistem. Mas isso ndo necessariamente procede:
na realidade, pode-se argumentar que, em alguns casos, ser ativo significa
ser mais aberto a influéncia — e a atividade nado deve ser, por si so,
equiparada com a agao ou com o poder social. Além disso, esse tipo de
exaltagao da sofisticagdo das criangas como usuarios de midia pode nos
levar a negligenciar o fato de que existem areas sobre as quais elas
precisam saber mais — o que é, inevitavelmente, uma das principais
preocupagdes tanto dos educadores quanto dos regulamentadores de
midia. (Buckingham, 2012, p. 105)

Segundo Christofoletti (2025), vivemos em um mundo saturado pela
desinformagéo. O jornalismo poderia ser um valioso antidoto, contudo, tem sido
cada vez mais questionado e rejeitado. A nossa vida cotidiana mostra-se
profundamente desequilibrada, dominada por entretenimento e leituras distorcidas
por opinides de procedéncia e confiabilidade duvidosas. O uso da alfabetizacéo
midiatica pode contribuir para que seja compreendida a necessidade de ter
discernimento critico sobre a diversidade de conteudos em tempos tdo confusos.
Além disso, pode ajudar a entender como funciona a producao das noticias e fatos e
ainda ajudar a diminuir a desinformacéo (Borges; Silva, 2019 apud Christofoletti,
2025, p. 265).

A desinformagdo ameaga a vida coletiva ao alimentar o negacionismo
cientifico, o ceticismo politico e o niilismo existencial. Seus impactos
incluem o aumento da desconfianga institucional, a erosdo democratica
e o enfraquecimento do tecido social. Entre as estratégias de

combate, destaca-se a educacao midiatica. (Christofoletti, 2025, p. 254).
Grizzle et al. (2013) identificam que, para que a alfabetizacdo midiatica seja
concluida com éxito, € necessario compreender os habitos de consumo de noticias
e entretenimento dos estudantes e suas praticas informacionais. Visualizar esses
processos € fundamental, ndo apenas para entender como eles sao impactados

pela midia, mas também para captar os pontos de referéncia que funcionam como
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atalhos para sua atencido. Desse modo, o educador midiatico que conhece por onde
sua turma se informa e os tipos de conteudo que compartilha tem mais chances de
propor dindmicas relevantes e eficazes, capazes de gerar maior engajamento em
sala de aula.

Essa abordagem reconhece que as criangas ndo sao receptores passivos de
conteudo, mas sujeitos ativos nos processos comunicacionais. O processo
educacional, portanto, vai muito além de uma sequéncia protocolar tradicional. Seu
verdadeiro impacto esta na transformagdo educacional. Se, ao final de sua
formagao, o estudante é capaz de distinguir uma informacao confiavel de uma
fraude, ele esta mais preparado para evitar manipulagdes futuras. Assim, ele avanga
em sua trajetéria como sujeito do conhecimento e agente politico de sua propria
realidade (Christofoletti, 2025).

No entanto, para desenvolver esse tipo de competéncia, ndo depende
apenas do ensino técnico sobre como funcionam os meios de comunicagao, ou de
como se proteger deles. E essencial cultivar o discernimento necesséario para
navegar num cenario caético, onde veiculos responsaveis, fontes duvidosas e
grandes sistemas de desinformacgao coexistem (Christofoletti, 2025). A educacgao
midiatica, dentro desse contexto, ndo entrega respostas prontas, mas oferece
auxilio para que as criangas e jovens entendam e lidem com esse cenario, de
acordo com suas motivagdes e disposi¢coes e conforme o espago historico-social em
que estdo inseridos. A mudancga efetiva de comportamento diante da informagao
requer, mais do que o simples conhecimento, também criticidade, autonomia e
participagéo ativa do sujeito. Cabe a educag¢do nao apenas transmitir os conteudos,
mas formar cidaddos capazes de compreender e gerenciar suas praticas
informacionais com responsabilidade e ética.

Desse modo, o ensino de jornalismo para criangas deve incluir a formagéo
critica sobre o jornalismo, a desinformacao e as plataformas digitais, como elas
funcionam e como é possivel interagir de forma segura com as informagdes que
consomem e compartilham. Ensinar as criancas a verificar fatos, a identificar fontes
confidveis e a analisar os conteudos é essencial para auxilia-las a navegar nesse
contexto complexo de multiplas plataformas, onde nem todos os participantes séo
iguais, como observa Jenkins (2008).

E preciso também abordar a compreensdo de que as noticias ndo sdo

apenas informagdes que circulam no meio digital, mas narrativas construidas com
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intengbes especificas, que podem influenciar opinides e comportamentos. Confirmar
a verdade de uma informagao depende da presenga ou agéo do jornalista, o que faz
dele a pega principal. Ja decidir o que realmente importa € uma questao subjetiva e
de quem edita. Isso porque os filtros para o que é relevante nunca param de mudar;
eles variam com o veiculo, o leitor e 0 momento (Reginato, 2018).

Isso é especialmente importante nesse momento histérico, de desinformacao,
definida como "um complexo de taticas e acgbdes, intencionais e, por vezes,
especializadas, com o intuito de manipular pessoas e a opinidao publica a fim de
conduzir e manter a hegemonia" (Brisola; Anastacio de Paula; Carvalho, 2024,
p.05). Ela se espalha rapidamente. Jenkins (2008) sugere ser necessario que as
pessoas desenvolvam habilidades criticas e reflexivas, ndo apenas como
consumidores de conteudo, mas também como produtores conscientes e
responsaveis.

Pariser (2012) ainda explica que, dentro desse cenario, também precisamos
lidar com os algoritmos de personalizagdo dos conteudos. Esses sdo sistemas que
coletam e analisam dados do comportamento de cada pessoa individualmente.
Somos constantemente moldados através de curtidas, compartiihamentos, acessos
e conteudos de interesse. A partir do perfil criado através da afinidade com os
assuntos sugeridos, somos direcionados a consumir cada vez mais materiais com
caracteristicas semelhantes. Quanto mais consumimos o que nos é oferecido, mais
o algoritmo entende que aquela é a nossa preferéncia. O autor explica que, para

evitar essa limitagdo, os algoritmos deveriam usar o critério de “falseabilidade”.

[...] Os algoritmos de personalizagdo podem gerar ciclos de identidade nos
quais o que o codigo sabe sobre nds constroi nosso ambiente midiatico, e
esse ambiente, por sua vez, ajuda a formar as nossas preferéncias futuras.
Esse problema é evitavel, mas para isso € preciso criar um algoritmo que
priorize a "falseabilidade”, isto €, um algoritmo que tente refutar sua propria
ideia sobre quem nés somos. (Pariser, 2012, p.106)

O autor ainda chama atencéo para o resultado desse tipo de personalizagao
de conteudo que o algoritmo traz. Com o uso dessa ferramenta, o resultado € a
formagcdo de um ambiente informacional Unico para cada pessoa, no qual
recebemos apenas aquilo que os algoritmos acreditam que nos interessa. Esse

fendmeno é conhecido como “bolha de filtros” (Pariser, 2012), pois limita nosso
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contato com ideias, opinides e informagdes diferentes das nossas, influenciando
diretamente a forma como percebemos o mundo e interagimos com ele.

Um dos fatos mais preocupantes sobre o consumo desses conteudos,
segundo Pariser (2012), é de que as plataformas digitais estdo se tornando, para
muitas pessoas, o principal canal de consumo de informagdes. "36% dos
americanos com menos de trinta anos de idade leem suas noticias em redes
sociais" (Pariser, 2012). Além disso, varias midias sociais digitais estdo passando a

nos oferecer conteudos jornalisticos a partir dos nossos gostos pessoais.

Durante algum tempo, parecia que a internet iria redemocratizar
completamente a sociedade. Blogueiros e os chamados "jornalistas
cidadaos" iriam reconstruir os meios de comunicagdo com as proprias
maos. Os politicos s6 poderiam concorrer nas eleicbes se contassem com
ampla base de apoio, recebendo pequenas doagdes de pessoas comuns.
Os governos locais se tornariam mais transparentes e teriam de prestar
contas aos cidadaos. Contudo, esses tempos de conectividade civica com
0s quais eu tanto sonhava ainda ndo chegaram. A democracia exige que os
cidaddos enxerguem as coisas pelo ponto de vista dos outros; em vez
disso, estamos cada vez mais fechados em nossas préprias bolhas. A
democracia exige que nos baseemos em fatos compartilhados; no entanto,
estao nos oferecendo universos distintos e paralelos. (Pariser, 2012, p.8)

Desse modo, Pariser afirma que a bolha dos filtros nos traz novas
percepcdes que precisam ser observadas. A primeira delas € de que estamos
sozinhos e isolados dentro da bolha dos filtros. Diferentemente de um canal de TV,
onde diversas pessoas assistem ao mesmo conteudo e compartilham uma base
comum de informagdes, a bolha do digital é individual. Cada pessoa vive dentro da
sua propria bolha, recebendo conteudos diferentes sobre os mesmos assuntos,
mesmo que com 0s mesmos tipos de pesquisa. Isso faz com que tenhamos menos
experiéncias em comum, afastando-nos socialmente uns dos outros. Quando
alguém assiste a um canal de noticias com uma posigédo politica clara, entende o
tipo de conteudo que esta consumindo e o tipo de contexto onde ele se encontra. Ja
as plataformas como o Google ou as redes sociais ndo mostram quais critérios
usam para selecionar o que aparece para cada usuario. Elas fazem suposi¢coes
sobre quem somos e o que queremos ver. O problema é que, como nao escolhemos
esses filtros, tendemos a acreditar que as informacdes que recebemos sdo neutras
e verdadeiras. O autor destaca que, dentro da bolha de filtros, torna-se
extremamente dificil reconhecer o grau de parcialidade ou manipulacdo presente

nas informacdes que consumimos.
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A cultura da convergéncia também abre um campo fértil para a producao
colaborativa de conteudo, o que é um ponto fundamental para o ensino de
jornalismo (Jenkins, 2008). As plataformas digitais oferecem a possibilidade de um
jornalismo colaborativo, onde os participantes podem criar, compartilhar e distribuir
informagdes de forma simultanea. Os sistemas colaborativos presentes nas redes
digitais aproximam jornalistas e leitores, estabelecendo uma relacdo de parceria.
Para Trasel (2007), o jornalismo participativo funciona como um complemento ao
jornalismo profissional, € ndo como um substituto. Mesmo quando é totalmente
produzido por amadores, esse tipo de pratica gera formas de atuagdo que
coexistem com o campo jornalistico: elas ndo o eliminam, mas podem transforma-lo.
Nesse modelo colaborativo, os participantes trabalham coletivamente para construir
significados, mobilizando a comunidade com base na cooperagao (Belochio, 2010).
O conceito de cultura participativa, defendido por Jenkins (2008), pode ser aplicado
como uma metodologia pedagogica; o uso de ferramentas digitais, como blogs,
midias sociais e plataformas de video permite que as criangas experimentem, de
forma pratica, o que significa ser um produtor de midia em um ambiente digital.

O campo da comunicagdo passou, nas ultimas décadas, por mudancas
estruturais que transformaram as formas de produzir, circular e consumir
informagdo. Martha Gabriel (2013) observa que, antes da popularizacéo das redes
digitais, viviamos em um modelo centralizado, em que poucos atores sociais, como
emissoras de televisao, jornais e grandes editoras, eram responsaveis por controlar
os fluxos da informagdo. Nesse sentido e contexto historico, a sociedade recebia as
mensagens e havia pouca possibilidade de intervencgao.

Com o desenvolvimento das midias sociais, o cenario se modificou
radicalmente. De acordo com Gabriel (2013), vivemos hoje em um modelo
distribuido, onde qualquer pessoa pode se tornar emissor e receptor de informacao
ao mesmo tempo. Isso significa que o poder comunicativo ndo esta mais restrito a
grandes grupos comunicacionais, mas se encontra na prépria rede, onde todos
estao ligados por multiplos pontos.

Essa reconfiguragdo das formas de se comunicar tem efeitos diretos na
maneira como o conhecimento é construido, afetando também a educacao. Antes, a
informagdo seguia uma ldgica linear. Atualmente, ela circula de forma nao linear,
instantdnea e hipermidiatica (Mielniczuk, 2003). Esse formato cria novas

possibilidades criativas, mas também gera desafios: a necessidade de aprender a
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selecionar, organizar e filtrar conteudos em meio ao excesso de informagéo. Como
atenta Gabriel (2013), a abundancia informacional n&o garante qualidade e cabe a
educacao ajudar os individuos a desenvolverem competéncias criticas diante desse
cenario.

Pode-se afirmar que a transformagéo do ambiente midiatico alterou também
os processos de aprendizagem. O conhecimento deixou de estar restrito a sala de
aula e passou a ser construido em diversos espacgos, formais e informais,
acrescidos pelas tecnologias digitais atuais. Desse modo, a comunicagao deixa de
ser apenas um suporte da educagao para se tornar parte integrante da prépria
construgdo do conhecimento. Como observa Soares (2011), a relacédo entre
comunicacao e educacao é inevitavel, toda a pratica comunicativa envolve, de
alguma maneira, um carater educativo. No entanto, o problema esta na forma como
essa relagao se da.

Durante muito tempo, na escola, predominou um modelo baseado na
transmissao de informacdes, onde o professor, entendido como o possuidor do
conhecimento, ocupa o papel central, enquanto os alunos assumem uma postura de
receptores das informagdes. Essa logica reforca a verticalidade do formato de
ensino tradicional entre quem ensina e quem aprende. Soares (2011) argumenta
que esse modelo de ensino de carater unidirecional tende a produzir resultados
limitados, pois ndo favorece a construgcdo coletiva do saber. O autor ressalta que,
quando a comunicagao ocorre de maneira horizontal e participativa, os processos
de aprendizagem ganham em qualidade, pois o estudante deixa de ser apenas
receptor e passa a ser sujeito ativo.

Essa discussao se torna ainda mais urgente quando se observa a realidade
atual. Gabriel (2013) destaca que ha uma grande diferenga entre as geracgoes.
Muitos professores foram formados e educados em um contexto no qual as midias
digitais ndo ocupavam papel central, enquanto os alunos da geracdo atual ja
nasceram inseridos na cultura digital. Essa lacuna gera dificuldades de
comunicacao e torna crescente a necessidade de se repensar a formagao docente.

A pratica pedagogica precisa se adaptar as novas linguagens, reconhecendo
que as criangcas e adolescentes aprendem também a partir das suas redes
midiaticas. A escola que nao da valor e se integra no ambiente dos alunos corre o
risco de se tornar distante da realidade dos mesmos. Como enfatiza Soares (2011),

comunicar-se de forma eficaz em ambiente educativo implica construir ecossistemas
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comunicativos mais abertos, nos quais diferentes linguagens possam ser
integradas.

Para ajudar a compreender os estudos que interligam a comunicagao e a
educacgao, a Educomunicagao surge justamente como alternativa para superar as
limitagbes das formas tradicionais de ensino. Soares (2011), diz que a
educomunicagéao significa a construgéo intencional de ecossistemas comunicativos
democraticos e criativos dentro dos espacgos educativos. Trata-se, portanto, de
integrar os processos de comunicagao as praticas pedagogicas, rompendo com a
I6gica da unilateralidade e criando condigdes para uma aprendizagem dialogada.

Essa perspectiva compreende a comunicacdo como espaco de interacéo e
nao apenas de transmissdo. A educomunicagdo, conforme define Soares (2011),
busca possibilitar maior participagdao dos estudantes, estimulando seu protagonismo
e favorecendo o desenvolvimento de competéncias criticas. Ao tratar das mudancas
nas formas de circulagdo da informacéo, reforca-se essa necessidade de adaptagao
da educacado. Para Gabriel (2013), a escola que insiste em manter apenas métodos
tradicionais de ensino corre o risco de se tornar irrelevante diante de uma geragao
que ja interage cotidianamente com as linguagens digitais e dinamicas
comunicacionais horizontais.

Para compreender a Educomunicagcdo é necessario também observar sua
dimensado social e politica. Segundo Christiane Pitanga (2023), no cenario
latino-americano, essa area vai além do ensino técnico sobre midias; ela busca
promover a autonomia dos individuos, desenvolvendo a capacidade de
compreender como as mensagens midiaticas sdo construidas e, principalmente,
identificar os interesses e ideologias que existem por tras delas.

A autora destaca que a pratica educomunicativa se sustenta em trés pilares
fundamentais. O primeiro € a dialogicidade, que se refere ao estabelecimento de um
didlogo real e horizontal entre quem ensina e quem aprende. O segundo é a
criticidade, definida como a habilidade de analisar informacées de forma profunda e
questionadora. Por fim, ha a gestdo participativa, que ocorre quando todos os
envolvidos em um processo comunicativo participam ativamente de suas decisdes e
producgdes, deixando de ser apenas receptores passivos.

Essa estrutura de participagdo aproxima a Educomunicagdo do jornalismo
cidadao. Para Pitanga (2023), o objetivo central dessa unido é assegurar o "direito a

palavra". Isso implica que grupos socialmente minoritarios, incluindo criangas e
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adolescentes, devem ter espacos para expressar suas proprias realidades. Citando
Juan Bordenave (1994), a autora reforca que a participagdo € um direito humano
essencial para o desenvolvimento do pensamento reflexivo, que € o habito de
pensar criticamente sobre as proprias acbes e sobre o que se consome na
sociedade.

Dessa forma, a educomunicagéo aparece como um caminho para aproximar
educacado e comunicagao, respondendo as exigéncias de uma sociedade que esta
sempre conectada. Mais do que inserir tecnologias em sala de aula, ela pressupde a
criacao de um ambiente em que diferentes vozes sejam ouvidas e em que os alunos
sejam estimulados a pensar criticamente sobre as mensagens midiaticas que os
cercam, ensinando a filtrar também o que é consumido no ciberespaco.

Ao pensar na aplicacéo pratica da educomunicacao, é necessario considerar
as caracteristicas especificas do publico infantil. Criangas em idade escolar inicial
aprendem melhor por meio de recursos ludicos, visuais e interativos. Nesse sentido,
Gabriel (2013) destaca que narrativas audiovisuais, jogos digitais e conteudos
interativos tém maior potencial de engajamento, pois dialogam com os formatos de
aprendizagem que ja estdo presentes em seu cotidiano.

Uma das ferramentas mais eficazes nesse processo é apresentar conceitos
por meio de histérias. Essa técnica facilita a compreensao e estimula a imaginagéo.
Para as criangas, personagens e narrativas criam vinculos afetivos que tornam a
aprendizagem mais significativa. Gabriel (2013) lembra que, na era digital, o
conhecimento circula de maneira transmidia, isto €, por meio de diferentes
linguagens e plataformas que se complementam. Ao explorar videos, animagdes e
recursos interativos, o professor cria melhores oportunidades de aprendizagem.

Soares (2011), portanto, reforca que a criagcdo de ecossistemas
comunicativos que geram engajamento exige abertura para diversas formas de
linguagens. Isso significa que a escola ndo deve se limitar ao texto ou a exposigéo
oral, mas também deve integrar multiplos recursos, como imagem, som, video e
praticas colaborativas. Isso nao significa que as formas de aprendizagem
tradicionais precisarao ser extintas, e sim que elas podem ser complementadas com
outros recursos, mais atrativos e atuais. A utilizagdo de ferramentas como
animacgdes, podcasts e produgdes audiovisuais infantis, quando inseridas em um

contexto dialdgico, contribuem para que a crianga se torne nao apenas



27

consumidora, mas também produtora de informacéo, gerando mais engajamento e
interesse pelos aprendizados.

Assim, o uso de linguagens midiaticas se justifica ndo apenas por atrair a
atencao das criangas, mas por possibilitar a construgcéo ativa do conhecimento. Ao
manipular essas ferramentas, os estudantes desenvolvem senso critico e aprendem
a compreender como as mensagens sao construidas, fortalecendo sua capacidade
de analise diante das midias.

Este Trabalho de Conclusao de Curso propde a criagdo de uma série de dois
videos educativos para circulagcdo em canal do YouTube, voltados para criangas do
primeiro ano do ensino fundamental, com o objetivo de introduzir conceitos basicos
de jornalismo. A escolha desse formato se fundamenta nas discussdes de Gabriel
(2013) e Soares (2011), que apontam a centralidade das midias digitais na
sociedade contemporanea e a necessidade de criar ecossistemas comunicativos
democraticos e criativos desde cedo.

Cada episédio tem duragdo em torno de trés minutos, respeitando a
capacidade de atencado do publico infantil. A mediagao foi feita por personagens
criangas, em formato de desenho animado, o que cria identificagcdo, pois o publico
infantil tende a se espelhar em figuras da mesma idade. Os conteudos abordados
incluem nogbdes como a diferenga entre fato e opinido, a importancia da checagem
de informacdes e a identificacdo de fake news. Esses conceitos serdo trabalhados
de maneira ludica, em linguagem acessivel, com o apoio de narrativas visuais e
recursos de animagao.

Essa proposta dialoga diretamente com Soares (2011), ao buscar criar um
ambiente comunicativo que favorega a participacao e o protagonismo infantil, e com
Gabriel (2013), ao reconhecer a necessidade de adaptar a educagao as novas
formas de circulagdo da informagao. Ao integrar comunicagéo e educagao, o projeto
pretende contribuir para a formacao de criangas mais criticas e conscientes sobre
os conceitos do jornalismo, capazes de compreender o papel da profissdo na

sociedade e de se posicionar diante dos desafios da era digital.
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3. PROCEDIMENTOS TECNO-METODOLOGICOS

Este topico dedica-se a apresentar, de forma detalhada, os procedimentos
Tecno-metodologicos utilizados para a orientar o desenvolvimento deste projeto
experimental. Com o intuito de garantir mais clareza, foi utilizada a divisdo por
topicos, separados pelas trés etapas, baseadas na cronologia da produgdo. A
primeira delas é a pré-produgéo, através da qual ocorreu o planejamento e foram
definidos os objetivos. Foram selecionados os referenciais teoricos, estabelecidos
0S recursos necessarios e delineado o desenho geral do projeto. Em seguida,
deu-se inicio a fase de producdo, caracterizada pela execucdo das atividades
previstas na primeira fase. Nesse processo, aconteceu a materializacido das
estratégias criadas, o desenvolvimento e a coleta dos dados. Por fim, a etapa de
pos-producao foi marcada pela finalizagdo e analise dos resultados gerados através
do trabalho. Busca-se, a partir disso, oferecer uma visdo detalhada e ampla sobre a
construcdo e composi¢cado da investigacdo, permitindo compreender de todos os

ambitos como o trabalho foi realizado.

3.1 Pré Producgao:

Esta pesquisa caracteriza-se como um projeto experimental, que consiste em
identificar um tema de pesquisa, escolher as variaveis que possam exercer
influéncia sobre ele, estabelecer os métodos de controle e definir como serdo
observados os efeitos que essas variaveis provocam no objeto estudado (Gil, 2002).
O projeto experimental tem como objetivo compreender o jornalismo e sua esséncia,
bem como a desinformacédo se manifesta no ambiente digital e de que forma pode
ser explicada de maneira acessivel para criangas do ensino fundamental. Para que
seja considerado um experimento, torna-se necessario selecionar sujeitos (Gil,
2002), nesse caso, a seérie de dois videos sera voltada para criangas do 1° ano do
ensino fundamental, com linguagem acessivel, personagens e exemplos cotidianos;
buscando sempre trazer o ludico para criar identificacdo. O objetivo desse produto é
contribuir para a formacdo critica e midiatica das criangas, facilitando a
compreensao de conceitos complexos, como fake news, manipulagcdo de
informagdes, o papel do jornalista dentro da sociedade e valores de noticias, de

forma Iudica e educativa.
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Para que esta investigacdo fosse desenvolvida com éxito, tornou-se
necessaria a pesquisa bibliografica e documental, utilizando livros, artigos
cientificos, relatérios e estudos de organizagbes especializadas na tematica da
desinformacéo, da comunicagao e da literacia midiatica. Os estudos bibliograficos
iniciaram no dia 19 de maio de 2025.

Na presente pesquisa, foi utilizada a técnica de entrevista semiestruturada
como um instrumento de coleta de dados. Conforme destaca Gil (2008), a entrevista
€ uma técnica eficaz para investigar o comportamento e a subjetividade humana,
possibilitando a compreensdo do que as pessoas fazem, como fazem, por que
fazem e o que sentem em determinadas situagdes. A escolha pela entrevista
semiestruturada se justifica pela flexibilidade que esse formato oferece, permitindo,
ao mesmo tempo, uma estrutura basica de perguntas e a abertura para aprofundar
temas que surgirem durante a conversa.

A entrevista foi realizada com a professora Thais Furtado?, que atua na area
de Comunicagdo e Educagédo na Universidade Federal do Rio Grande do Sul, cuja
experiéncia contribuiu para a analise critica e formagdo do objeto de estudo,
possibilitando identificar diferentes percepcdes relacionadas a essas duas areas.
Dessa forma, a técnica adotada proporciona um entendimento mais profundo e
qualitativo do estudo. O contato inicial com a entrevistada ocorreu em 03 de
novembro, por meio de mensagem de e-mail e as respostas completas foram
recebidas no dia 24 de novembro, através do corpo do email. A opcao pelo formato
online proporcionou que a pesquisadora tivesse maior liberdade para desenvolver
respostas detalhadas.

A conversa foi estruturada em torno de dez questdes diretamente ligadas aos
objetivos gerais e especificos deste Trabalho de Conclusdao de Curso,
principalmente sobre conceitos jornalisticos para criangas. As respostas da
professora contribuiram para reforcar a relevancia do projeto e ofereceram
embasamentos tedricos para sua construgdo. Nos proximos paragrafos, serdo

descritos os achados da entrevista.

4 Doutora em Comunicagéo e Informagéo pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS)
e estudiosa do jornalismo infanto-juvenil. E Professora Permanente do Programa de Pds-Graduacg&o
em Comunicagdo (PPGCOM/UFRGS) e Professora Adjunta do Departamento de
Comunicagao/Jornalismo (DECOM) da UFRGS. Lider do Nucleo de Pesquisa em Jornalismo
(Nupedor), é cofundadora da Rede de Pesquisa em Comunicagdo, Infancias e Adolescéncias
(RECRIA) e diretora do COLO - Coletivo de Jornalismo Infanto-juvenil.
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Segundo Furtado, o jornalismo brasileiro exclui sistematicamente as criangas.
Essa exclusdo, afirma a pesquisadora, caracteriza um fendmeno que ela denomina
de “jornalismo infantofébico”, marcado pela negagédo das criangas como sujeitos de
direito e como fontes legitimas. Na auséncia dessa representacao, elas buscam
suas proprias formas de expressado, especialmente nas redes sociais, criando
espacos de representagcdo. Essa reflexdo trazida pela profissional dialoga com os
propdsitos desta pesquisa, que busca justamente criar um produto jornalistico que
inclui e dialoga com criangas, reconhecendo-as como sujeitos competentes.

A pesquisadora ainda ressalta que a escola € o principal espago de
socializacao e, portanto, como importancia crucial para a formag¢ao de senso critico
na midia. Thais Furtado ressalta que muitas criangas passam mais tempo na escola
e nas midias do que com seus cuidadores e que esse cenario torna urgente o
debate sobre conteudos consumidos no ambiente digital. Ela reconhece que a
decisdo da retirada dos celulares das escolas foi um primeiro passo nesse
processo, mas reforga que € preciso avangar para métodos efetivos de dialogo e
analise critica.

Furtado também ressalta a importancia e o papel do jornalista no cenario da
educacdo. Ela argumenta que o caminho essencial € abandonar posturas
infantofébicas e considerar de fato o interesse das criangas. Ela destaca a
importancia de produtos jornalisticos infantis como o "Jornal Joca", a "Qualé" e
iniciativas onde a comunicacdo é adaptada a esse publico, sem simplifica-lo ou
subestima-lo. Em suas palavras, este projeto experimental desenvolvido neste TCC
“aponta para um excelente caminho de aproximagao”.

A partir da ideia de que a crianga tem total habilidade de senso critico e de
que, nas palavras da professora, existe uma proliferagao de conteudos digitais dos
mais diferentes tipos e origens, sendo fundamental que se trabalhe com criangas e
adolescentes a identificacdo dos conteudos falsos, a fase da pré-produgdo do
projeto buscou estabelecer alguns objetivos. Sédo eles: delimitar o publico-alvo,
desenvolver os personagens e estruturar os roteiros a partir dos principios da
linguagem acessivel, do ludico e da educagcdo midiatica; ideias essas também
mencionadas pela professora Thais Furtado.

A escolha da animagdo como ferramenta pedagdgica justifica-se pelo seu
potencial de engajamento e pela capacidade de facilitar a compreensdo das

criancas a esses tipos de conteudos (Gabriel, 2013). O processo de criagdo do
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material envolveu roteirizacdo, escrita dos episoédios, desenvolvimento dos
personagens e edi¢cdo audiovisual, considerando principios da educomunicagao
(Soares, 2011), que valorizam a participagéo ativa, a expressao criativa e o dialogo
entre educaciao e comunicacao.

Inicialmente, definiu-se que o publico-alvo seriam criangas em idade escolar,
em razao da relevancia de introduzir conceitos de jornalismo, verificagdo de fatos e
pensamento critico ainda nas primeiras etapas da formacido educacional. Essa
escolha se relaciona diretamente com as teorias de literacia midiatica que defendem
ensinar essas habilidades desde cedo, para que as criancas se tornem mais
autbnomas e saibam lidar melhor com a desinformac&o presente nos ambientes
digitais (Carvalho Junior; Carvalho; Sousa, 2024). Nesse contexto, tornou-se
necessario compreender também como a Inteligéncia Artificial pode atuar como uma
aliada nos processos de criacdo, especialmente quando falamos de producgdes
audiovisuais voltadas ao publico infantil.

Para isso, 0 uso da IA exigiu a compreensao de um elemento fundamental: a
engenharia de prompts (prompt engineering). De acordo com Lee Boonstra (2024),
elaborar prompts eficazes significa construir instrucdes claras, contextualizadas e
detalhadas para orientar modelos de |IA a produzir resultados adequados a intengao
do usuario. Como os modelos generativos respondem diretamente a forma como
sao instruidos, foi preciso formular comandos que especificassem estilo, formato,
expressoes faciais e caracteristicas narrativas dos personagens. A engenharia de
prompts permite maior precisdo na criagdo, pois transforma instru¢ées vagas em
diretrizes objetivas, garantindo que a IA produza respostas mais coerentes, uUteis e
alinhadas aos objetivos.

Dessa forma, alguns métodos especificos de engenharia de prompts tiveram
papel central no processo de criagdo. Um deles é o role prompting, que consiste em
instruir a IA a assumir um papel especifico durante a geragédo do conteudo. Ou seja,
o sistema é orientado a “agir como” um artista, roteirista, designer, animador ou
qualquer outra fungdo necessaria a etapa de produgao. De acordo com Boonstra
(2024), essa técnica ajuda a IA a adotar um estilo, um repertério e um modo de
raciocinio mais proximos daqueles usados por profissionais humanos daquela area,
resultando em respostas mais direcionadas e criativas.

Outro método relevante foi o few-shot prompting, no qual fornece-se alguns

exemplos antes de pedir que a |IA gere um novo resultado. Esses exemplos
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funcionam como modelos, permitindo que o sistema compreenda o padrao, o estilo
ou a estrutura esperada; seja na escrita de um roteiro, na descrigdo de um
personagem ou na criagdo de um cenario visual. Como observa o autor, quando a
IA recebe exemplos concretos, ela tende a produzir resultados mais consistentes e
alinhados ao objetivo do projeto (Boonstra, 2024).

Essas duas técnicas ajudaram a orientar cada ferramenta de Inteligéncia
Artificial utilizada na produgéo, garantindo que as respostas fossem coerentes com
o estilo visual e pedagogico da animagao, assegurando que cada etapa da criagao
dos personagens mantivesse unidade e clareza conceitual.

Apos a definicdo tematica e pedagdgica, foi iniciado o processo de criagéo
dos personagens. Para isso, utilizou-se a Inteligéncia Artificial ChatGPT como
ferramenta de criagdo visual. A inteligéncia artificial auxiliou na construgdo de
descricbes detalhadas dos personagens, posteriormente utilizadas para a geragao
dos videos e frames iniciais. A criacdo dos personagens foi realizada por meio das
ferramentas de geragdo de imagens por I|A, bem como: ChatGPT® para
transforma-los em animacgéo estilo Cartoon Pixar, o software Flow/Veo3® para a
animagdo dos videos e criagdo de cenarios, Google Studio la’ para criagdo das
vozes e por fim, CapCut® Pro para a unificagdo dos frames. Esses softwares de
Inteligéncia Artificial permitiram a elaboracdo dos dois videos, da Lia e do Theo
(personagens principais da série), bem como de personagens secundarios.

A estética escolhida foi a de cartoon, no estilo Pixar, definida pela sua
familiaridade com a realidade das criancas e apelo para o publico infantil, além de
criar um elo ludico com a proposta educativa. Apds diversos ajustes e o envio de
comandos (prompts®), foram obtidas imagens com caracteristicas consistentes e
visualmente adequadas e de acordo com a série de videos.

Ainda na fase de pré-producéao, foram desenvolvidos os roteiros de ambos os
episédios. Todo o conteudo textual foi elaborado manualmente, levando em
consideragao o repertorio comunicacional das criangas e a necessidade de traduzir
conceitos complexos de maneira acessivel, sem perder o fator informativo. Os

roteiros abordaram temas fundamentais para a educacao midiatica. A partir disso, o

® Disponivel em: https://chatapt.com/. Acesso em: 18 nov. de 2025.

¢ Disponivel em: https://labs.google/flow/about. Acesso em: 18 de nov. de 2025.

" Disponivel em: https://aistudio.google.com/generate-speech. Acesso em: 19 nov. de 2025.
8 Disponivel em: https://www.capcut.com/pt-br/. Acesso em: 19 nov. de 2025.

® Comandos disponiveis no Apéndice B.
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primeiro video teve o seu tema definido como o combate a desinformagéo e a
importancia da checagem de fatos. O objetivo foi alertar sobre os perigos de
acreditar em tudo que circula na internet e pela intencido de valorizar o papel do
jornalista como um "detetive da verdade". A escolha do tema se deu pela
necessidade de introduzir a literacia midiatica ao publico infantil. O roteiro foi

finalizado conforme mostra o quadro a seguir:

AuDIO IMAGENS E ANIMAGCOES

Narragdo animada apresentando os

personagens, com musica alegre de

fundo:

"Lia e Theo adoram aprender e Os personagens estao brincando na
descobrir o mundo!” areia, na pracinha.

"Eles s&o daqueles amigos curiosos, Entra a vinheta de abertura do episodio
que vivem fazendo perguntas e Os dois personagens aparecem
procurando respostas.” correndo em diregcao a escola.

"Mas hoje, algo de diferente aconteceu | Take da escola vista de cima.
na escola, ela tinha visto algo na
internet que deixou todo mundo de

boca aberta”

"E é ai que a nossa aventura comega! O sinal da escola toca e os colegas
Porque, quando surge uma noticia saem correndo para a sala de aula.

estranha, é hora de investigar!"

Lia: “Olha s6, gente! A internet disse Lia aparece com o celular na mao,
que amanha vai cair chocolate do céu! | mostrando a noticia para os colegas.

Olha que demais!”

"Vou precisar de guarda-chuva...” Animagao com imaginagao dela:
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Colega reage: “Uau! isso vai ser

incrivell"

chocolate caindo do céu, dentro da sala

de aula.

Sai do pensamento da Lia, volta a vida
real. Colegas da Lia, sentados nas
classes, fazem cara de espanto, um

deles responde animado.

Théo intervém: “Lia, espera ai... Nem
tudo que aparece na internet é verdade!
Vocé pesquisou para ver se essa

noticia nio é falsa?”

Lia: “Como assim? Estava escrito!

Tinha até uma foto!”

Os dois personagens dentro da sala de
aula discutindo sobre o tema. Lia

retorna a realidade

Theo: “Mas isso pode ser uma fake

news!”

“Fake news € uma noticia falsa. Alguém
inventa uma histéria e espalha como se
fosse verdade. As vezes fazem
montagem, mudam fotos, ou inventam

para assustar ou enganar as pessoas.”

Theo aparece sozinho em um lugar
com fundo de sala de aula. Explicagao
visual sobre Fake News (desenhos,

palavras aparecendo).

Theo explica o assunto e acima de sua
cabeca aparecem dois baldes de
pensamento: um com jornal e outro

com uma lupa.

Lia: “Entdo... isso pode até deixar
alguém triste, achando que era

verdade?”

Theo: “Isso mesmo, mas existem

Lia aparece em um frame sozinha,
fazendo o questionamento, ao fundo
esta a sala de aula, ao redor da sua
cabeca aparecem pontos de

interrogacao.

Menino sozinho na sala de aula,
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algumas formas de sabermos se uma

noticia é verdadeira.”

"A gente pode fazer algumas coisas
bem simples: olhar se outros sites
conhecidos também falaram da mesma

coisa,

ver a data pra ter certeza de que nao é

noticia velha e

conferir se o endereco do site é o certo,
porque existem sites falsos que imitam

os de verdade."

segurando o celular e explicando

voltado para camera.

Animacgao que aparece um computador

estilo cartoon pesquisando na web.

Os dois personagens discutindo e

olhando para um calendario

Tela de computador conferindo um
endereco de site, pagina nao

encontrada ao fim.

Theo: “E é por isso que precisamos

checar antes de acreditar.”

Lia: “Agora eu entendi!"

Theo: “A minha mae ¢é jornalista e ela
sempre diz que o jornalista € como um

detetive da verdade!”

“Ele pesquisa, pergunta, confirma com
pessoas confiaveis e s6 publica quando
tem certeza! Por isso, a gente pode
confiar no trabalho deles! Eles sempre
tentam contar o que realmente

aconteceu. Eles estudam muito,

Os dois personagens aparecem dentro
da sala de aula novamente, agora Lia
esta sentada ouvindo a explicacéo do

colega que esta de pé.

Varios takes: Jornalista mexendo no
computador, frame do celular

aparecendo, entrevistando alguém.




36

seguem regras para serem justos e
sinceros e fazem tudo com

responsabilidade.”

Lia: “Tipo... super-herdi da

informagéao?”

Theo:“Isso ai! O super-herdi contra as

fake news!”

Lia aparece sozinha na sala de aula,
segurando um celular, ao seu lado
(enquanto ela questiona) aparece um
baldo de pensamento: super heroina
jornalista segurando um papel e uma
caneta - mesma personagem que

aparece como jornalista anteriormente.

Super heroina jornalista combatendo as

fake news usando seus materiais.

Lia: “Entdo antes de acreditar que vai
chover chocolate a gente precisa

descobrir se é verdade!”

Theo: “Para nao cair em fake news...

sempre investigue!"

Os personagens estdo sentados em um
banco mexendo no celular e dando
risada. A camera se afasta e mostra a

escola coberta de chocolate.

Narrador: "E lembre-se: o jornalismo

ajuda a proteger a verdade.”

“Nosso episoddio acabou, mas a
curiosidade continua! Até a proxima

investigacao!”

A escola vai ficando limpa

As criangas voltam a brincar na areia,
na pracinha e dao tchau para a camera.

A vinheta de encerramento aparece.

Como visto, a intengdo do video foi ensinar de forma ludica que nem toda

informagao é verdadeira e apresentar métodos praticos de verificagdo. A Figura 1 a

seguir mostra print screen do momento em que o personagem Theo e Lia interagem

sobre a necessidade de investigar dados duvidosos, explicando que é preciso
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verificar se outros sites noticiaram o fato, conferir a data da publicagdo e checar a

confiabilidade do endereco eletrénico antes de acreditar na noticia.

Figura 1 - Print screen do primeiro video.

Fonte: elaborada pela autora (2025).

O texto foi pensado de modo que dialogasse com o cotidiano infantil, fazendo

uso de exemplos, narragdo contextual e construgao pedagogica. A presenca de um

narrador no inicio e no fechamento dos videos também foi planejada, para dar

clareza e reforgar os pontos-chave da aprendizagem dentro dos episodios.

O tema do segundo video é explicar o processo de apuragao jornalistica,

usando a metafora do "quebra-cabeca" para ilustrar como uma noticia é construida

a partir de fatos verificados, e nado de suposicbes, como 0s "monstros no

escorregador” trazidos no video. A ideia foi dar continuidade a histéria, criando

expectativa do primeiro para o segundo video, principalmente através do

fechamento, que convida o publico a esperarem novas investigagdes dos detetives

da verdade. O préximo quadro mostra o roteiro do segundo video:

AubIO

IMAGENS E ANIMAGOES

personagens:

Narragdo com apresentagao dos

Narrador: "Na escola da Lia e do Theo, | Passarinhos pousando na arvore, ao
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todo dia tem uma descoberta nova. E
hoje, aconteceu algo na pracinha que
deixou todos curiosos. E vocé ja sabe,
quando algo acontece e a curiosidade

aparece, é hora de investigar!"

fundo a pracinha. Corta para o take
onde a escola aparece sendo vista de
cima e a camera vai dando zoom até
chegar na pracinha, vinheta de abertura
entra. Os brinquedos aparecem com
uma faixa vermelha, indicando que

estao interditados para o uso.

Lia: Theo... olha! A pracinha ta

fechadal!

Theo: Como assim? Estava aberta

ontem!

Lia: Por que sera? Acho que tem um
monstro morando dentro do
escorregador! Vamos espalhar a noticia

para 0s nossos colegas!

Lia aponta para a pracinha e indica que

esta fechada.

Theo aparece na cena e faz o

questionamento.

Take de monstros escorregando no

escorregador.

Theo: “Antes de espalhar para todo
mundo precisamos entender que, para
fazer e espalhar uma noticia, precisa de
muita pesquisa. Nada de adivinhar!
Imagina que fazer uma noticia € como

montar um quebra-cabecga"

"Tudo comega com um fato, alguma
coisa que aconteceu e deixou as

pessoas curiosas.

Depois, vocé conversa com pessoas
que sabem do assunto, faz perguntas e
presta muita atencao; a gente sé conta

algo quando tem certeza.

Camara volta a realidade e vai dando

zoom no rosto e na explicagao do Theo.

Quebra-cabeca se juntando e formando

a palavra “fato”.

Os dois personagens aparecem em um
escritorio entrevistando e questionando

um adulto.
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Depois de coletar todas as informacdes,
vocé conta o que aconteceu, onde
aconteceu, quando aconteceu, quem

estava la e por qué.

Isso deixa a noticia bem explicada.

Minha méae ¢ jornalista e...

...ela sempre diz que s6 assim a gente
pode levar a noticia pra frente, do jeito

certo."

Jornal aparecendo os termos: “o que

aconteceu”, “onde aconteceu”, “quando
aconteceu”, “ quem estava 1a” e “por
que”.

Computador estilo cartoon pixar

mostrando uma reportagem de TV.

Cena retorna a pracinha, onde as

criangas estdo conversando.

Lia:: “Ahhh... entendi!”

Theo: "A gente investigal”

Lia: “Entao, se a gente pesquisar
direitinho, pode descobrir o motivo da

pracinha estar fechada!”

Theo: “Exatamente, vamos falar com

quem entende!”

Lia “A Diretora Maria, é claro!”

Personagens estdo no mesmo cenario

e discutem a ideia.

Criangas saem correndo em diregéo a

escola e entram pela porta.

Lia: “Diretora, estamos investigando por
que a pracinha esta fechada para poder
contar essa noticia aos colegas. Pode

nos explicar o motivo?”

Diretora: “Criangas, um dos brinquedos

quebrou e esta sendo consertado.

Lia e Theo aparecem no escritério da
diretora, eles a questionam sobre a

decisao.

Camera vai dando zoom no rosto da

diretora.
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Fechamos a area para garantir a

segurancga de todos.”

Lia: “Ufa! Entao foi s6 manutencao,

nada de monstros na pracinha...!”

Diretora: “Isso mesmo, nada de
monstros na pracinha! Logo, logo,
estara tudo novinho para vocés

brincarem.”

Theo: Obrigado, diretora! Isso ja € uma

6tima informacgao para uma noticia.

Lia: Verdadeira e explicadinhal

Diretora: Continuem sempre assim:

CUriosos e responsaveis com o que

descobrem.

Take retorna aos trés personagens

juntos. Som de confusao ao fundo.

Zoom no rosto da diretora.

Os trés personagens aparecendo

juntos.

Theo: E agora ja sabemos: a noticia
comecga com uma duvida, mas sé vira
noticia de verdade depois de pesquisar

e confirmar tudo!

Lia: Theo, investigar € muito divertido!

Personagens aparecem na cena, com a
pracinha atras, com a faixa de

interditada.

Personagens se despedem olhando

para a camera e acenando.

Narrador: Assim termina mais uma
aventura de Lia e Theo. Hoje eles
aprenderam que jornalistas e reporteres
tém uma grande missao: buscar a
verdade, pesquisar muito e contar

histérias que todo mundo possa confiar.

Personagens vao saindo de cena
deixando a pracinha interditada a vista.

Vinheta de encerramento entra.
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Porque o valor de uma noticia esta em | Lia e Theo aparecem dentro da sala de
ser confiavel e verdadeira. Até a aula conversando e escrevendo uma

proxima aventural noticia.

Desta vez, a abordagem principal foi a estrutura da noticia e a importancia da
investigacédo antes da divulgagédo de um fato. A intengao é estimular o entendimento
das criangas sobre como se constréi uma noticia de verdade, explicando que ela
nasce de uma duvida, curiosidade ou fato, mas exige pesquisa, entrevistas com
fontes confiaveis e verificagdo dos acontecimentos para ndo ser apenas um boato
ou uma invengao. A Figura 2 a seguir mostra um print screen do trecho em que o
personagem Theo utiliza a metafora de um quebra-cabecga, onde explica que "fazer
uma noticia € como montar um quebra-cabecga", reunindo informagdes sobre "o qué,
onde, quando, quem e por que" antes de espalhar a informacdo. Os dois

personagens aparecem investigando.

Figura 2 — Print screen do segundo video.

Fonte: elaborada pela autora (2025).

Com a definicdo dos roteiros e a elaboragdo visual dos personagens e
cenarios, concluiu-se a fase de pré-producédo. O planejamento das narrativas e a
selecédo prévia das ferramentas de Inteligéncia Atrtificial, foram fundamentais para

assegurar que o material educativo atendesse aos objetivos de literacia midiatica
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estabelecidos anteriormente. Com essa estrutura consolidada, o projeto avancgou

para a etapa de materializagdo do e animagao dos videos, apresentada a seguir.

3.2 Producgao:

A etapa de produgdo envolveu a geragdo das cenas, dos cenarios, das
animacgdes e das vozes que compdem os episédios. O processo iniciou com a
importagdo das imagens dos personagens para o aplicativo Flow/Veo3, uma
ferramenta de criagdo de videos por inteligéncia artificial gratuita. A partir de
prompts detalhados, foi feita a orientacdo do software para a criagdo de videos
coerentes com a narrativa definida anteriormente no roteiro.

Durante essa etapa, houve um periodo inicial de experimentagao e erros,
principalmente no que diz respeito a consisténcia visual. A IA frequentemente
gerava imagens erradas, com distor¢coes, alteragdes na estética ou proporgdes
irregulares. Com a repeticdo e o refinamento dos comandos, foi possivel
compreender como estabilizar o modelo, diminuindo inconsisténcias e permitindo a
criacdo de cenarios compativeis com a estética cartoon pixar. Porém, mesmo tendo
compreendido o funcionamento dos softwares, a inteligéncia artificial ainda
apresentou falhas em alguns aspectos. Um exemplo ocorreu no segundo episodio:
na faixa que indicava que a pracinha estava fechada. Solicitou-se diversas vezes
que a IA nao incluisse nenhuma palavra escrita na faixa, pois ela insistia em gerar
textos em inglés, porém, mesmo com ajustes nos prompts, o sistema ndo atendeu
completamente ao comando.

A produgao exigiu também ajustes relacionados a continuidade visual das
cenas. Como o aplicativo apenas permite gerar videos de até 8 segundos, foi
necessario produzir inumeras pequenas sequéncias que, posteriormente, foram
unificadas na edicéo final, através do software de edicdo CapCut. Cada trecho
precisava seguir visualmente o anterior para evitar rupturas e lacunas perceptiveis.
Para isso, utilizou-se a técnica de captura do ultimo frame da cena anterior,
fornecendo-as ao aplicativo como referéncia para que houvesse a continuidade da
histéria. Ainda assim, ocorreram variagbes de iluminagdo e saturacgdo, exigindo
alguns ajustes.

Apos as etapas de producado das imagens, foi necessario criar e definir as

vozes. Foi utilizado o Google Studio IA para sintetizar a fala dos personagens,
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inserindo manualmente cada trecho das falas construidas na etapa do roteiro. Por
meio de instrugdes especificas, buscou-se gerar vozes com estilo infantil, alegre e
condizente com a personalidade de cada personagem: Lia, Theo, o narrador e a
diretora da escola. Esta etapa também exigiu esforgos para a padronizacgéao, ja que
o software, em algumas versdes, alterava o tom ou estilo da voz gerada,
demandando a reconstru¢ao de certos trechos.

Por fim, criou-se o perfil intitulado “Theo e Lia: os detetives da verdade!”,
onde os videos estdo disponiveis. Este perfil do YouTube' tem como foco os
publicos infantis, mas, principalmente, servir como instrumento pedagdgico,
promovendo a literacia midiatica ao ensinar, de forma ludica, a importancia de
verificar a veracidade das informagdes, combater a desinformacgéo (fake news) e

compreender o papel do jornalismo na apuracgao dos fatos.

3.3 P6s Producgao:

Com os videos e audios finalizados, iniciou-se a etapa de pds-produgéo,
construida no software CapCut Pro, unico recurso pago utilizado no projeto
(R$39,90). Nesta fase, foi realizada a montagem dos episddios, a sincronizagédo das
vozes, O ajuste da iluminagdo, a insercdo de transicbes e a corregdo das
inconsisténcias visuais resultantes das limitagdes do aplicativo de geragao de cenas
e imagens.

O CapCut Pro permitiu aplicar transigbes suaves entre cenas, ajustar a
fluidez e refinar os movimentos de video, garantindo maior coeséo visual. Utilizou-se
também o recurso de aprimoramento das vozes, incluindo o efeito de “voz
adolescente”, que ajudou a ajustar o timbre infantil desejado para os personagens
principais, Lia e Theo. A vinheta de abertura e encerramento da série foi
desenvolvida no aplicativo Canva, onde se criou uma identidade visual simples e
condizente com a proposta dos videos, feita manualmente. Apds a criagao inicial,
solicitou-se ao Google Gemini um ajuste e refinamento da imagem, que,
posteriormente, tornou-se uma vinheta, animada através do CapCut, por meio de

efeitos de transigéo.

'° Disponivel em: https://www.youtube.com/@THEOELIAOSDETETIVESDAVERADADE
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Toda a renderizacdo dos videos, montagem e edicao final foram realizadas
em computador, devido a demanda que as ferramentas de edicdo e animacgao
exigiram. As etapas de pré-producgéo, produgao e pds-producao iniciaram no dia 14
de novembro de 2025, com a criagdo do roteiro, e, posteriormente, com a criagao
dos videos. O projeto foi concluido no dia 23 de novembro de 2025, com os ajustes

finais e orientagdes da professora Vivian Belochio.
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4. CONSIDERAGOES FINAIS:

Conclui-se, a partir das pesquisas realizadas neste projeto, que a literacia
midiatica, quando incorporada a experiéncias educativas criativas, pode contribuir
significativamente para a formagdo de leitores e produtores conscientes,
fortalecendo a capacidade critica desde a infancia e colaborando para que se crie
um ecossistema mais responsavel e saudavel.

O objetivo deste trabalho foi desenvolver um produto audiovisual de literacia
midiatica, com o auxilio de IA, sobre o jornalismo e a desinformacgao, para criancas
do 1° ano do ensino fundamental. Para tornar isso possivel, foi necessario,
inicialmente, refletir sobre o papel da literacia midiatica no enfrentamento da
desinformacdo, levando em consideragcao o contexto da infancia, considerando
sempre os desafios enfrentados a partir da convergéncia midiatica e pelas
transformagdes que o jornalismo vem sofrendo ao passar dos anos.

A partir da revisao tedrica, estudo bibliografico, entrevista semiestruturada e
da elaboracdo do produto experimental, compreendeu-se quais estratégias de
educacao midiatica podem contribuir para formar leitores e produtores mais criticos,
atentos aos processos de circulagdo da informacao.

A discussdo apresentada ao longo do estudo permitiu observar que o
ambiente midiatico atual, marcado pela propagabilidade, pela plataformizagao e pela
sobrecarga informacional, exige habilidades e estratégias cada vez mais complexas
para identificar os conteudos confiaveis. Nesse cenario atual, a literacia midiatica,
conforme apontam autores como Livingstone, Jenkins e Buckingham, se torna
indispensavel para que as criangcas desenvolvam habilidades de analise,
interpretacdo e participagao critica nos espacos digitais. O estudo revela que, ao
aproximar conceitos de credibilidade, checagem e produc¢ao jornalistica do cotidiano
infantil, € possivel incentivar uma postura mais critica diante das informagdes que
circulam online.

O produto experimental criado, composto por dois episédios voltados ao
publico infantil, demonstra um diadlogo com essas questdes de forma ludica, com
linguagem acessivel e alinhada as ideias propostas pela educagao midiatica. A
construcao das histérias, gerada a partir de conceitos do referencial tedrico, buscou
oferecer as criancas situagdes que estimulam duvidas, curiosidade, investigacao e

reflexdo sobre como a informagao é produzida e por que certos conteudos podem
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ser enganosos, principalmente alertando em como identifica los e o papel que o
jornalista atua nesse meio.

Entretanto, entende-se que o trabalho apresenta certas limitagdes. O recorte
da pesquisa e o tempo disponivel para desenvolvimento impediram analises mais
aprofundadas sobre aplicagao e impacto desse produto no publico-alvo. Além disso,
a utilizagdo de ferramentas de |IA no processo criativo evidenciou algumas lacunas
desses softwares, principalmente na criagdo dos elementos visuais desejados.

Ainda assim, os resultados obtidos a partir da criacdo desse produto indicam
caminhos para iniciativas que queiram integrar educacdo midiatica ao universo
infantil. Pesquisas futuras podem ampliar o estudo, testando o produto em sala de
aula, analisar como as criancas respondem as narrativas, adaptar o material para

outras faixas etarias ou explorar novas linguagens e formatos.
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APENDICE A — ENTREVISTA

Este apéndice apresenta o roteiro de perguntas e respostas utilizado para a
entrevista semiestruturada realizada com a especialista Thais Furtado, como parte

da metodologia deste estudo.

Pergunta 1- Como a senhora avalia o estagio atual da literacia midiatica no
Brasil, especialmente entre criangas e adolescentes?

Resposta 1- Acredito que a literacia midiatica € fundamental na atualidade,
considerando que as criangas e adolescentes passam muito tempo em contato com
as midias. Varias escolas ja trabalham com conteudos da midia ha muitos anos,
mas a forma como as telas foram se tornando protagonistas na vida dos estudantes
faz com que seja absolutamente necessario desenvolver o senso critico em relagcao
aos conteudos jornalisticos, publicitarios entre tantos outros. Entdo, acredito que
estamos ainda longe do que realmente seria necessario. Os jornais e revistas

infantis (que sdo poucos) ocupam um lugar importante também nesse processo.

Pergunta 2- Quais lacunas estruturais ainda impedem a consolidagédo da
literacia midiatica como politica publica de educacao?

Resposta 2- Acredito que a polarizagao politica seja um entrave, pois a direita
faz um trabalho continuo de descredibilizacdo do jornalismo e de outras fontes de
informacéo criteriosas. Isso faz com que muitos pais de criangas e adolescentes
pressionem as escolas para n&o tratar de algumas tematicas que julgam
problematicas e que, na verdade, sdo extremamente importantes de serem
debatidas nas escolas, como ciéncia, sexualidade, protecdo em relagao as drogas,
direitos humanos, entre outros. Isso faz com que fique mais complicado de aprovar
projetos de literacia midiatica. Mas considero o Guia de Educagao Digital e
Midiatica, desenvolvido pelo MEC e pela Secom, um avango. Outro entrave é a
desigualdade social, maior problema do nosso pais, que faz com que muitas
criangas vivam na pobreza e a literacia midiatica acabe sendo um problema menor
frente a isso. Mas é com educacao, cultura, informacéo, que isso pode comecar a

mudar.
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Pergunta 3- De que maneira a literacia midiatica fortalece a democracia em
cenarios de desinformacéao crescente?

Resposta 3- Combater a desinformagdo € um dos principais objetivos,
atualmente, da literacia midiatica. Como existe uma proliferagcdo de conteudos
digitais dos mais diferentes tipos e origens, além de uma IA cada vez mais
desenvolvida, € fundamental que se trabalhe com criangas e adolescentes a
identificagdo dos conteudos falsos. Isso exige um preparo também dos professores
e dos jornalistas, que precisam estar sempre apontando para o que é falso e
esclarecendo a populacdo sobre as verdades dos fatos. Sem combate a

desinformacdo, a democracia vai morrendo.

Pergunta 4- O que falta, na sua opinido, para aproximar definitivamente a
educacao basica do jornalismo como ferramenta cidada?

Resposta 4- Falta o jornalismo incluir as criangas na sua produgdo. O
jornalismo abriu m&o desse publico. Eu e outras pesquisadoras temos desenvolvido
varias pesquisas que demonstram como as criangas e suas vozes nao aparecem no
jornalismo tradicional, e, quando aparecem, é de forma estereotipada, Ou sao
vitimas, ou sao violentas, ou sao "fofas", enfim. Essa exclusdo das criancas tem
varios motivos. Primeiro porque as empresas jornalisticas consideram a priori que
as criangas nao consomem jornalismo, e isso € um grande erro. As pesquisas
indicam que as criangas querem se informar. Segundo, porque os jornalistas tém
receio de entrevistar criangas, na verdade, tém medo mesmo. Medo de processo,
medo de como conversar com elas, medo de como elas vao reagir, medo do
inesperado. As criangas ndo se enxergam e nado se escutam nos conteudos
jornalisticos tradicionais, por que, entdo, vao se interessar em consumir jornalismo?
Isso dificulta muito a inclusdo do jornalismo também na educagdo. Ao serem
deixadas de lado pelos jornalistas, as criangas foram elas mesmas se
autorrepresentar nas redes sociais. S6 que elas seriam também leitoras adultas no
futuro, mas nao chegarao la com o habito de ler jornalismo se ndo se enxergarem
nele hoje. Portanto, € um tiro no pé das empresas jornalisticas deixarem as criangas
de lado.

Trago uma reflexdo que fago em um artigo que publiquei em um ebook que mando
em anexo: "Nao se pode negar que é fundamental que os jornalistas se preocupem

com os cuidados que devem ter ao entrevistar criangas, ou seja, com seus direitos a
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protecdo. Ha pautas, inclusive, em que elas ndo devem ser entrevistadas, e isso fica
claro nas recomendagdées do ECA (1990). Em outras, entretanto, em que séo
protagonistas e nas quais ndo irao correr o risco de exposigao negativa, nao existe
razao para deixarem de ser incluidas como fontes. A participacdo € um de seus
direitos, e, ao inclui-las em suas produg¢des, os jornalistas poderdo desempenhar o
papel de fiscalizar também o seu direito a provisao.

O jornalismo, portanto, ndo s6 exclui as criangas da maioria de suas produgdes,
ignorando a importancia que elas tém na sociedade contemporanea, como também
tem medo delas (...). E por isso que defendo que o jornalismo tradicional produzido
no Brasil hoje é infantofobico. O jornalismo infantofobico € aquele que mantém as
criangas como um grupo social excluido e silenciado, que € etarista e s6 aceita
considerar a crianga como fonte se ela for disciplinada e enclausurada por padrées
rigidos da profissdo. Entretanto, € uma ilusdo achar que é possivel governa-las por
completo, pois as criangas sempre encontrardo linhas de fuga, como tém feito nas
redes sociais ao se autorrepresentarem. " E isso ocorre nas escolas também, que

tentam disciplinar as criangas constantemente.

Pergunta 5- Como a senhora enxerga o papel das escolas na formagao de
leitores criticos de midia?

Resposta 5- Acho que ja respondi isso nas questdes anteriores, mas € um
papel fundamental. Muitas criangas passam mais horas na escola e "nas midias" do
que com seus cuidadores. A escola é o grande espaco de socializagédo presencial
das criangas atualmente. Assim, é fundamental que as escolas olhem para as
midias de uma forma critica e fagam debates constantes com os estudantes sobre o
que eles estdo consumindo nesse espaco virtual sem lei. Tirar os celulares das

escolas foi ja um primeiro passo.

Pergunta 6- O jornalista deveria ser também um educador midiatico? Como o
profissional pode integrar literacia midiatica ao trabalho cotidiano? Pensando no
meu projeto experimental - uma série de 2 videos explicando conceitos do
jornalismo para criangas:

Resposta 6- Também ja falei um pouco disso, mas o principal € nao ser
infantofébico: trazer debates que interessem as criangas, ouvi-las sobre os assuntos

do seu interesse ja seria um comecgo. As publicagdes jornalisticas infantis também
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sado fundamentais (como a Qualé, o Jornal Joca e a Ciéncia das Criangas Hoje).
Além disso, os jornais, sites, revistas, os telejornais, o jornalismo como um todo
precisa falar de uma forma que as criancas entendam. As vezes os préprios adultos
tém dificuldade de compreender as matérias, imagina as criangas! O teu projeto

experimental aponta para um excelente caminho de aproximacgao.

Pergunta 7- Como comunicar conceitos complexos como “credibilidade”,
“‘checagem” e “ética” para criangas de forma acessivel sem perder rigor?

Resposta 7- Usando uma linguagem acessivel, ndo usando diminutivos,
ouvindo as criangas sobre o0s seus proprios interesses, seguindo regras basicas do
préprio jornalismo, ndo as considerando incapazes de compreender assuntos que
Ihes interessem. Acredito que nao seja dificil, mas pedir ajuda para as proprias
criangcas pode ser um caminho interessante. Alguns sites ja estdo fazendo essa
opgao. O Sumauma, por exemplo, esta trabalhando com criangas e jornalismo num
projeto chamado Criongas. Vale a pena ver. A Andi e outras instituicbes também tém

algumas boas dicas de como se comunicar com as criangas.

Pergunta 8- Quais estratégias midiaticas sdo mais eficazes para desenvolver
literacia midiatica em publicos infantis?

Resposta 8- Acho que o mais importante é fazer uma troca, € usar o dialogo
com as criangas. Nao levar algo pronto, pensado apenas pelos adultos. Acho que
muitas surpresas podem sair dessa troca, porque as proprias criancas terdo muito a

ensinar também para os adultos.

Pergunta 9- Existe um risco em simplificar demais o jornalismo para
criangas? Como equilibrar clareza e responsabilidade?

Resposta 9- O risco sempre existe, mas basta fazer um trabalho com
sensibilidade e com as caracteristicas que falei nas questdes anteriores que a

tendéncia é dar certo.

Pergunta 10- Que avangos a senhora acredita que veremos nos préximos 10
anos no campo da literacia midiatica?
Resposta 10- Dificil responder essa pergunta, porque ndo sabemos quais os

rumos que o pais como um todo ira tomar. S6 sei que, se ndo considerarmos as
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criangas como sujeitos capazes, teremos um afastamento completo delas em
relagdo ao jornalismo. As empresas tém que se dar conta disso urgentemente.
Estdo perdendo consumidores de jornalismo de hoje e do futuro. E a educagao do
pais também tem que enxergar as criangas como capazes de interpretar o mundo a

sua volta. Dialogo, debate e inclusado de todas as infancias é fundamental.
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APENDICE B — PROMPTS UTILIZADOS

O processo de criagao dos videos utilizou o aplicativo Flow/veo3. Como a
ferramenta gera apenas segmentos curtos de video (até 08 segundos), o principal
desafio foi manter a consisténcia da animacdo ao longo da narrativa. Para
solucionar essa questdo e evitar distorgbes na aparéncia dos protagonistas ou
mudangas bruscas no ambiente, optou-se pelo envio de imagens de referéncia a
cada novo comando. Juntamente com os prompts de texto listados a seguir, foram
anexadas imagens (prints) do ultimo take gerado ou fotos de referéncia dos
personagens e cenarios. Dessa forma, a inteligéncia artificial pdde interpretar a

continuidade da cena, preservando a identidade visual do projeto.

PROMPTS: VIiDEO 1
Prompt 1: Faga um video de uma cena estilo cartoon Pixar desse personagem,

dentro da sala de aula, explicando algo com o celular na méo.

Prompt 2: Crie um video dessa menina, estilo cartoon Pixar, onde ela esta dentro da

sala de aula e comecga a chover chocolate.

Prompt 3: Crie um video estilo cartoon Pixar, onde a menina faz uma pergunta direto
para a camera com o celular na mao. Ao redor da sua cabeca saem pontos de

interrogacédo. Ela esta dentro da sala de aula.

Prompt 4: Crie um video onde uma personagem feminina de cabelo médio, estilo
cartoon Pixar, € uma jornalista entrevistando outra pessoa e anotando coisas em

seu caderno.

Prompt 5: Crie um video estilo cartoon Pixar onde essa personagem mulher esta

mexendo em seu computador, pesquisando algo.

Prompt 6: Crie um video estilo cartoon Pixar onde somente a mao do personagem

aparece mexendo no celular e fazendo uma pesquisa.

Prompt 7: Crie um video em que o menino se vira para a camera e segue
explicando algo, a camera se aproxima do seu rosto, deixe o contexto e o cenario

da mesma forma que ele ja esta.

Prompt 8: A menina entra pela porta da sala de aula com o celular na mao, falando
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algo e mostrando para a camera, a camera se aproxima no celular. Nele tem uma

noticia de que vai chover chocolate, tudo estilo cartoon Pixar.

Prompt 9: Agora faga o menino confuso interrompendo a menina e dizendo para ela
que isso € uma fake news, nao vai chover chocolate de verdade! Tudo em estilo

cartoon Pixar.

Prompt 10: Crie um video onde as criangas dentro da sala de aula estao sentadas

em suas classes, estilo cartoon Pixar, ficam chocadas e fazem cara de espanto.

Prompt 11: Crie um video estilo cartoon Pixar desse menino falando enquanto

aparece um baldo de pensamento em cima de sua cabeg¢a com um jornal dentro.

Prompt 12: Crie um video estilo cartoon Pixar desse personagem falando dentro da
sala de aula enquanto aparece um baldo de pensamento em cima da sua cabeca
com um jornal dentro. Ele esta dentro da sala de aula e quero que apareca somente

da sua cintura para cima.

Prompt 13: Crie um video seguindo esse frame da imagem. Ao lado do baldo de

jornal faga surgir um baldo com uma lupa.

Prompt 14: Crie um video seguindo esse frame da imagem. Ao lado do baldo de
jornal faga surgir um baldo com uma lupa, o0 menino esta explicando algo para a

camera.

Prompt 15: Crie um video onde esses dois personagens se olham e dizem juntos
"precisamos descobrir se é verdade!". Ao redor deles aparecem pontos de

exclamacao. Eles estdo dentro da sala de aula.

Prompt 16: Crie um video estilo cartoon Pixar onde esses dois personagens se
olham e dizem juntos "precisamos descobrir se é verdade!". Ao redor deles

aparecem pontos de exclamacéo. Eles estdo dentro da sala de aula.

Prompt 17: As duas criangas estdo sentadas em um banco dentro da sala de aula,
elas caem na gargalhada enquanto atras delas acontece uma chuva de chocolate la
fora, elas estédo rindo com o celular na mao e a camera vai se afastando até chegar

do lado de fora da escola onde termina com ela sendo vista por cima. Faca tudo
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isso usando esses dois personagens e 0 desenho todo em estilo cartoon Pixar.

Prompt 18: Crie uma transi¢cdo entre as duas imagens, como se 0s meninos antes
estivessem sonhando com a menina coberta de chocolate e agora eles voltaram a

vida real.

Prompt 19: Crie um video onde a menina esta falando e é interrompida pelo
personagem da foto onde ele questiona o que ela esta dizendo. Coloque o
personagem depois desse frame da foto, coloque ele junto a ela na cena e faga-o

questionar ela. Sempre em formato de cartoon Pixar.

Prompt 20: Crie um video onde a menina esta falando e é interrompida pelo
personagem da foto onde ele questiona o que ela esta dizendo. Coloque o
personagem depois desse frame da foto, coloque ele junto a ela na cena, falando no
mesmo fundo que o dela e faga-o questionar ela. Sempre em formato de cartoon

Pixar.

Prompt 21: Faga com que os personagens sigam essa cena, conversando. Ela

pergunta e ele responde, depois ela pergunta de novo.

Prompt 22: Faga uma transi¢cdo entre essa ultima cena. Agora foque somente no

menino para ele continuar a explicagdo sozinho como no ultimo frame.

Prompt 23: Faga uma transi¢cdo entre essa ultima cena. Agora foque somente no
menino para ele continuar a explicagdo sozinho como no ultimo frame. Cuide para
ficar tudo em formato cartoon e 0 menino ser o mesmo dos dois frames, sem mudar
a fisionomia, a diferenca € que um ele esta de costas e no outro ele vai explicar de

frente.

Prompt 24: Crie um video de sinal da escola tocando para entrar na sala, mostre o

relégio do colégio apitando, tudo estilo cartoon Pixar.

Prompt 25: Crie um video onde esses dois personagens estao brincando juntos na

pracinha. Video em formato cartoon Pixar.

Prompt 26: Faca esses dois personagens brincando na areia quando eles escutam

o barulho e correm para a porta da escola, esta na hora da aula. Faca tudo estilo
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cartoon Pixar.

Prompt 27: Faca esses dois personagens brincando na areia quando eles escutam
o barulho e correm para a porta da escola, esta na hora da aula. Faca tudo estilo

cartoon Pixar.

Prompt 28: Crie um video onde esses alunos seguem pelo corredor e vao até a sua

sala de aula, tudo estilo cartoon Pixar.

Prompt 29: Crie um video onde os alunos abrem a porta e ddo de cara com a

menina com o celular na mao. Video estilo cartoon Pixar.

Prompt 30: Crie um video que comega com uma mao na maganeta e quando abre a
porta marrom aparece a menina falando com o celular na méo, tudo estilo cartoon

Pixar.

Prompt 31: Facga os dois personagens se olhando, falando "precisamos descobrir se
é verdade" dando um toque nas maos no fim da fala, no estilo "bate aqui", faga tudo

estilo cartoon Pixar.

Prompt 32: Faga os dois personagens se olhando, falando "precisamos descobrir se
é verdade" dando um toque nas maos no fim da fala, no estilo "bate aqui", faga tudo

estilo cartoon Pixar. Os dois personagens falam ao mesmo tempo e estao felizes.

Prompt 33: Crie um video mostrando a escola de cima, ha criangas brincando na

pracinha que aparece na foto.

Prompt 34: Crie um video onde a escola vai ficando limpa, o dia ensolarado e ela vai

se limpando ao redor.

Prompt 35: Faga um video onde a heroina combate as fake news e jornais, néo

precisa aparecer nada escrito, tudo estilo cartoon Pixar.

Prompt 36: Faca os dois personagens dando tchau para a camera, estilo cartoon

Pixar.

PROMPTS: VIDEO 2

Prompt 1: Crie um video de passarinhos em cima da arvore, eles chegam e pousam
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nos galhos, com um leve vento soprando, eles estdo em uma pracinha de crianga.

Crie tudo em estilo cartoon Pixar.

Prompt 2: Crie um video onde comega mostrando a escola e no fim da um zoom na
pracinha que é igual a da foto, pode mostra-la vista de cima. Tudo estilo cartoon

Pixar.

Prompt 3: Crie um video estilo transicdo, fagca a arvore ir para a esquerda e atras
dela surgir a pracinha com uma grande fita vermelha, com sinal de que esta fechado

para uso e em manutengao, estilo cartoon Pixar.

Prompt 4: Crie um video onde essa personagem esta em um fundo escolar com
grama e bancos, foque nela do busto para cima, ela esta incrédula de que a
pracinha da escola esta fechada, ela aponta para a camera e diz "Theo... olha! A

pracinha ta fechada!". Estilo cartoon Pixar.

Prompt 5: Crie um video onde esse personagem masculino entra na cena, ao lado
da menina, com cara de confuso ele diz para ela "Como assim? Estava aberta

ontem!".

Prompt 6: Crie um video onde vai dando zoom no rosto do menino que esta

explicando algo olhando para a camera, estilo cartoon Pixar.

Prompt 7: Crie um video onde nessa pracinha tem monstros fofos brincando nela,

estilo cartoon Pixar.

Prompt 8: Crie um video estatico, onde a menina aponta para sua direita e fala
"Theo... olha! A pracinha ta fechada!", a cena termina com o frame dela olhando

para o lado, como na foto. Estilo cartoon Pixar.

Prompt 9: Faga um video onde o menino estd explicando algo olhando para a

camera, estilo desenho cartoon Pixar.

Prompt 10: Crie um video onde um quebra-cabecga se encaixa e no final aparece a

palavra FATO, estilo cartoon Pixar.

Prompt 11: Crie um video onde os dois personagens estdo fazendo um trabalho de

jornalista, um esta anotando tudo em um bloco e o outro esta entrevistando alguém.
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Estilo cartoon Pixar. Eles estdo em um escritorio.

Prompt 12: Crie um video onde aparece um jornal e nele vao surgindo as seguintes
frases em sequéncia: “0 que aconteceu”, “onde aconteceu”, “quando aconteceu”,

a0

“‘quem estava 14" e “por qué”. Estilo cartoon Pixar.

Prompt 13: Crie um video onde o menino diz para a menina "Minha mae € jornalista
e ela sempre diz que s6 assim a gente pode levar a noticia pra frente, do jeito certo".

Estilo cartoon Pixar.

Prompt 14: Crie um video, comegando por esse frame onde a menina pergunta "E o
que a gente faz agora entdao?" e o menino responde: "A gente investiga!" e por fim
ela diz "Ahhh... entendi! Entdo, se a gente pesquisar direitinho, pode descobrir o

motivo da pracinha estar fechada!". Estilo cartoon Pixar.

Prompt 15: Crie um video, comegando a partir desse frame, o menino diz:
"Exatamente, vamos falar com quem entende!" e a menina responde: "A Diretora

Maria, é claro!". Estilo cartoon Pixar.

Prompt 16: Crie um video que comega nesse frame, as criancas correm em direcao

a porta da escola, estilo cartoon Pixar.

Prompt 17: Crie um video onde os dois personagens da foto estdo na sala da
diretora, sentados de frente para ela. A diretora pergunta "Oi criangas, tudo bem?".
A menina responde: "Diretora, estamos investigando por que a pracinha esta
fechada para poder contar essa noticia aos colegas. Pode nos explicar o motivo?".

Estilo cartoon Pixar.

Prompt 18: Crie um video estilo cartoon Pixar que comecga nesse frame, onde a
camera vai dando zoom no rosto da diretora, a personagem de cabelo curto, ela diz:
"Um dos brinquedos quebrou e esta sendo consertado. Fechamos a area para

garantir a seguranga de todos."

Prompt 19: Crie um video estilo cartoon Pixar, que comecga nesse frame, onde a
camera vai dando zoom e se aproximando da diretora, mulher de cabelo curto atras
das criancas. Ela diz: "Um dos brinquedos quebrou e esta sendo consertado.

Fechamos a area para garantir a seguranga de todos."
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Prompt 20: Crie um video, estilo cartoon Pixar, onde o menino diz: "Obrigado,

diretora! Isso ja é uma 6tima informagéo para uma noticia."

Prompt 21: Crie um video estilo cartoon Pixar, faca as duas criancas conversando
com a diretora, a menina loira diz: "Ufa! Entao foi s6 manuteng¢ao, nada de monstros

na pracinha...!".

Prompt 22: Crie um video estilo cartoon Pixar, onde a diretora da risada e diz: "Isso
mesmo, nada de monstros na pracinha! Logo, logo, estara tudo novinho para vocés

brincarem."

Prompt 23: Crie um video estilo cartoon Pixar, onde o menino diz: "Obrigado,
diretora! Isso ja € uma 6tima informagao para uma noticia.", a menina loira fala em
seguida: "Verdadeira e explicadinha!" e por fim a diretora termina: "Continuem

sempre assim: curiosos e responsaveis com o que descobrem."

Prompt 24: Crie um video estilo cartoon Pixar com os dois personagens, onde o
menino fala: "E agora ja sabemos: a noticia comeg¢a com uma duvida, mas so vira
noticia de verdade depois de pesquisar e confirmar tudo!" e ela responde "Theo,

investigar € muito divertido!". Eles estdo na frente da pracinha que esta fechada.

Prompt 25: Fagca um video estilo cartoon Pixar, com os dois personagens. Eles
aparecem na frente da pracinha que esta fechada. O menino diz: "E agora ja
sabemos: a noticia comeg¢a com uma duvida, mas so vira noticia de verdade depois
de pesquisar e confirmar tudo!" A menina responde: "Theo, investigar € muito
divertido!".

Prompt 26: Crie um video estilo cartoon Pixar a partir desse frame, os personagens

dizem tchau para a cdmera e vao embora da cena, saindo pela lateral.

Prompt 27: Crie um video estilo cartoon Pixar, a partir desse frame, que va se

afastando da pracinha e mostrando a escola de cima.



