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RESUMO

Este relatdrio técnico detalha o desenvolvimento do projeto "She Said", uma revista
digital de moda no Instagram com foco afrocentrado e afrofuturista. O trabalho busca
desconstruir padrdes estéticos tradicionais, utilizando o jornalismo especializado
para dar voz a criadores negros e periféricos. Fundamentado em teorias de design
digital, psicologia de consumo e representagcdes sociais, o0 projeto explora a
interseccao entre moda e politica. Como resultado, a revista consolidou-se como um
espaco de resisténcia e empoderamento feminino, alcangcando engajamento
significativo através de conteudos interativos e uma identidade visual proprietaria
fundamentada no protagonismo negro.

Palavras-chave: Jornalismo de Moda. Afrofuturismo. Instagram. Design Digital.
Representatividade.



ABSTRACT

This technical report details the development of the "She Said" project, a digital
fashion magazine on Instagram with an afrocentric and afrofuturistic focus. The work
seeks to deconstruct traditional aesthetic standards, using specialized journalism to
give voice to Black and peripheral creators. Based on theories of digital design,
consumer psychology, and social representations, the project explores the
intersection between fashion and politics. As a result, the magazine established itself
as a space for resistance and female empowerment, achieving significant
engagement through interactive content and a proprietary visual identity grounded in
Black protagonism.

Keywords: Fashion Journalism. Afrofuturism. Instagram. Digital Design.
Representativeness.
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1. INTRODUGAO

Este relatorio técnico detalha o desenvolvimento do projeto She Said, uma
revista digital de moda apresentada na forma de uma pagina no Instagram, voltada
para todos os publicos, mas com um olhar afrofuturista que busca desconstruir
padrdes e ampliar narrativas negras no universo da moda.

Exploram-se, no desenvolvimento da revista, fundamentos do design,
elementos de composigao grafica, diagramacgao, distribuicdo de cores e psicologia
de consumo pensado na veiculagéo da revista. Trata-se de jornalismo especializado,
focado na moda, adequado as redes sociais. O Instagram foi escolhido como
plataforma pela versatilidade para abrigar conteudos de edicdo de imagem e
produgao audiovisual.

Além de refletir meu profundo interesse pessoal pela moda, o projeto “She
Said” busca atender a uma demanda social mais ampla. Neste projeto, busco trazer
luz ao tema do afrofuturismo e contextualizar como a moda pode ser muito mais do
que vestir, mas também uma forma de expressdo, liberdade e um reflexo da
sociedade que esta em constate evolugcdo, mas principalmente, dando mais espaco
a criadores negros e periféricos que trabalham por meio de valores ancestrais e
sociais na moda.

A escolha do publico-alvo, de manté-lo amplo para todas as faixas etarias, &
estratégica, devido ao fato de que a moda n&o possui uma idade para ser feita ou
buscada. E possivel ter criadoras de moda entre os 18 e 60 anos e a expectativa é
de que a “She Said” acolha todas elas. Essa decisao reflete em uma questao social
da qual reconhego que criadores de moda, principalmente criadores negros, podem
estar em todos os lugares e em todas as faixas etarias, portanto, “She Said”, ndo
apenas reflete as tendéncias de moda, mas também aborda pautas relevantes que
envolvam cultura, negritude, feminismo e diversidade.

Construir uma revista de moda no Instagram se dispde a ser um espago que
vai além da superficialidade da moda, mas também, tem o intuito de explorar
narrativas que promovam diversidade e negritude, destacando criadores e marcas
comprometidas em promover um ambiente mais justo, diverso e afrocentrado na
moda, tornando assim uma moda politica e social. Dessa forma, a revista “She Said”

busca ser uma plataforma que modifique a percepgcdo geral sobre a moda,



apontando como este universo pode ser algo que agregue positivamente na
sociedade.

As publicacbes da “She Said” adotam uma abordagem inclusiva, divertida e
acolhedora, da qual possa transformar a mentalidade dos consumidores para
reconhecer que a moda nao apenas se limita a futilidades e elitismos mas também
busca desempenhar um papel significativo na constru¢do de uma comunidade mais
diversa e livre de preconceitos.

Este relatdrio explora a légica conceitual e técnica do projeto “She Said” e
alinha-se com esses objetivos para trabalhar o processo de construgdo de uma

revista de moda afrocentrada e afrofuturista.
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2. Intersecgoes entre jornalismo, design e moda afrofuturista

Nos seguintes capitulos, apresento autores que, em conjunto, tornaram-se
fundamentais para a construgao do projeto “She Said”. O jornalismo editorial &
integrado por diversos processos até que seja publicada sua primeira edicdo . Com
a transformacao da industria editorial devido a digitalizagdo das revistas, destaco a
importancia do design editorial em revistas digitais, psicologia de consumo da
geragdo Z com o uso exorbitante das redes sociais, a influéncia das cores na

comunicagao visual e a importancia do alfabetismo visual no design.

2.1 Elementos de design e representacao grafica para revistas digitais

Segundo Raposo J. R. (2015) a industria editorial passou por diversas
mudangas devido ao surgimento de dispositivos moveis, o design editorial de
revistas convencional, em formato A4, deixou de ser o formato principal e precisou
se adaptar aos formatos para dispositivos digitais. No desenvolvimento deste
projeto, a perspectiva do autor se fez necessaria, quando busco trabalhar um
produto que seja veiculado nas redes sociais.

A transicdo do analdgico para o digital impactou bruscamente a forma como a
informacgéo é disseminada, tornando-a mais rapida, porém fragmentada, além disso,
as novas geragdes que cresceram no meio digital possuem um interesse menor em
conteudo impresso do que possuiam antes, na época do analogico. Como por
exemplo nas revistas que antes tinham apenas o formato fisico e hoje também ou
apenas existem no formato digital.

Raposo J. R. (2015) também destaca a necessidade de um novo modelo de
negocios para revistas digitais e bem como a importancia do design na construgao
de imagens e na interagdo com o conteudo, ou seja explorar o papel dos elementos
graficos do design em revistas digitais de cultura geral, considerando perfis
especificos de leitores e discutir a evolugdo das tecnologias digitais méveis tal qual
seu impacto nas publicagcbes, destacando a importancia de pesquisas sobre a
criagcado de conteudos digitais, sendo estes fatores importantes para a construgéo do

projeto She Said.
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Outro ponto interessante, € a relagdo entre a cor e a emogao. Segundo
Guimaraes (2001), a relacédo entre cor e emocao pode ser explorada de maneira
mais significativa, como pretendem fazer ao incorporar caracteristicas da “She Said”
e do afrofuturismo. Guimaraes (2001) argumenta que cor nao é apenas estética,
mas que também carrega significados culturais, sociais e psicoldégicos que
influenciam nossa percepgao e interpretagdo do mundo. O autor discute como as
cores sao utilizadas em diversas areas como a publicidade, design, arte, arquitetura
e na midia e como a maneira que as aplicamos pode impactar na nossa
compreensao, assim como a interacdo com o ambiente. As cores podem ser
utilizadas ndo apenas como elementos estéticos, mas também para transmitir uma
mensagem. Por exemplo, a paleta de cores pode ser escolhida conscientemente
para evocar temas como a riqueza da heranga africana, o brilho e criatividade do
afrofuturismo, e fazer uma ligagdo com a feminilidade, jovialidade, empoderamento,
conforme a identidade visual da She Said.

Ao pensar nas imagens como elementos-chave na transmissao de
significados, conforme destaca Donis Dondis (1973) em a Sintaxe da Linguagem
Visual, é possivel trabalhar na representagao do leitor, fazendo com que se veja no
conteudo. Imagens que refletem a diversidade étnica, cultural e social foram
essenciais para a construcdo de um produto mais auténtico e que incorpore, nao sé
uma moda social e diversa, mas principalmente uma identidade para o espaco
comunicacional que busco criar. A escolha de imagens para a revista She Said
busca ir além do estético, agregando a representagao positiva de todos os corpos e
pluralidades. Essa experiéncia perceptual que Donis Dondis (1973) trabalha, pode
ser aplicada no desenvolvimento da revista, quando busco desenvolver conceitos
que rompam esteredtipos.

Ao desenvolver o design de revistas digitais, adota-se uma abordagem
consciente e inclusiva, ndo apenas para fortalecer a identidade editorial da revista,
mas também para gerar uma representacao significativa na esfera digital. Devido
aos constantes estimulos que os jovens entre 12 e 27 anos (Geragdo Z) tém
recebido, predominantemente orientados pelo sentido visual, é plausivel que a
atencao esteja mais naturalmente inclinada para experiéncias visuais e interativas.
Nicholas Carr (2010) argumenta que a pratica continua de leitura profunda e
imersiva esta rapidamente se tornando obsoleta, o que pode afetar negativamente

nossa habilidade de realizar analises criticas e de compreenséo.
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Consequentemente, muitos individuos dessa geragao, enfrentam atualmente
dificuldades em manter a concentragao durante periodos prolongados de leitura que
carecem de elementos visuais e interativos. Assim, a proposicdo de uma revista
digital para o Instagram tem o desafio de trabalhar conteudos de modo profundo,
porém com uma estética atual e envolvente, com fragmentacado de conteudos.

Em sintonia com essa ideia de que € preciso trabalhar o produto em
consonancia com as demandas do publico, trazemos a contribuicdo de Donis Dondis
(1973). O termo "Alfabetismo Visual" essencialmente se refere a habilidade de nao
apenas perceber visualmente uma mensagem, mas também de compreendé-la e,
crucialmente, de criar mensagens visuais (Dondis, 1973). A autora argumenta que a
visado transcende o simples ato de ver ou ser exposto a algo visual, constitui um
processo complexo que engloba aspectos das belas artes, das artes aplicadas, da
expressao subjetiva, e da resposta a objetivos funcionais. Este conceito, como
delineado por Dondis (1973), proporciona uma estrutura tedrica essencial para
explorar como as mensagens visuais sdo concebidas, interpretadas e valorizadas no
contexto das praticas artisticas e comunicativas.

Para a construcdo de um produto visual, pensando nas tendéncias visuais a
partir de Dondis (1973), destaca-se a necessidade de compatibilidade entre a
personalidade da fonte e a mensagem, bem como a influéncia das cores na
transmissdao de emogdes. Além disso, a fungdo das imagens na comunicagao e
desenvolvimento de uma identidade editorial, ressalta a importancia do alinhamento
tedrico no processo de design de revistas digitais.

Em suma, os textos utilizados para o desenvolvimento da revista, em
conjunto, enfocam em areas do design, cor e psicologia de consumo que sao

essenciais para a construgdo de um produto editorial para o ambiente digital.

2.2 Decisao pelo formato de Revista Digital no Instagram

Gabriela Zago (2010) faz uma resenha de uma obra de Carr (2010), que trata
de uma analise sobre psicologia de consumo. De acordo com Zago (2010), Carr
aponta que um produto do qual pessoas tenham maior facilidade em acessar,
possivelmente sera mais lembrado do que um produto do qual uma pessoa deva ir

procurar para consumir.
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A neuroplasticidade significa que quanto mais nos habituamos
a navegar, escanear, e realizar mais de uma atividade ao
mesmo tempo, mais nossos cerebros se acostumam a essas
tarefas e passam a preferi-las ao inves de leitura intensiva e
reflexdo. Ao mudar nossa forma de consumir informagdes, a
web muda nossa maneira de pensar. Pensando diferente,
queremos consumir informagcées de modo diferente (Zago,
2010, p 180).

Zago (2010, p. 70) explica que a teoria de Carr permite compreender que “o
que a Internet parece estar fazendo € minando minha capacidade de concentracéo e
contemplagao”, pois invade varios momentos da vida humana. “Esteja eu online ou
nao, minha mente agora espera absorver informagdes da maneira como a Internet
as distribui: em um fluxo rapido de particulas”.

A teoria de Carr sugere que o uso intensivo da internet esta interferindo na
estrutura do cérebro, devido aos constantes estimulos provocados pela navegagao
em sites e manuseio de objetos digitais e interagdes virtuais, e a forma como isso
afeta a concentracdo e memoaria. Por conta disso, muitos profissionais de diversas
areas passaram a se interessar pelo tema para compreender como administrar suas
respectivas areas de trabalho (Zago, Gabriela, 2010).

Estas ideias levaram-nos a pensar em como o produto She Said seria
recebido por diferentes publicos a partir de seu formato. Foram consideradas duas
possibilidades, entre elas o formato digital A4 e o formato digital para redes sociais.
Dentre eles, existem grandes possibilidades e aplicagbes visuais das quais posso
desenvolver e fundamentar com vigor um produto midiatico, mas a grande questéo
seria a experiéncia do consumidor. Em relagdo a essa experiéncia, Gabriela Zago
(2010) analisa a teoria de Carr, que compreende que os seres humanos tém se
tornado cada vez mais superficiais e dependentes de conteudo rapido, com grande
mudanca de foco, em razdo do desempenho de diferentes tarefas no cotidiano.

Fundamentado nisso, decidimos trabalhar o formato de redes sociais levando
em consideracdo a praticidade de acesso, visto que um produto do qual pessoas
tenham maior facilidade em acessar, possivelmente sera mais lembrado do que um

produto do qual uma pessoa deva ir procurar para consumir.
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2.3 Afrofuturismo, moda e sua influéncia na criagao da She said

Para a construcdo da revista "She Said", foram trabalhadas metodologias
fundamentadas na teoria de afrofuturismo de Mark Dery (1960), que embasam a
proposta editorial e estética do projeto. A analise de obras culturais de artistas que
integram o afrofuturismo como movimento cultural e artistico também foi essencial,
especialmente no ambito da moda. Este capitulo detalha o conceito de
afrofuturismo, sua aplicacdo na moda e os aspectos centrais para a definicdo da
identidade da revista "She Said".

A "She Said" é orientada pelos valores de empoderamento e protagonismo
negro, reafirmando a importancia de uma narrativa afrocentrada na moda. Como
revista de moda, a "She Said" explora multiplas dimensdes e contextos, mas
mantém a pessoa negra — especialmente a mulher negra — no centro da narrativa,
como protagonista. A escolha pelo afrofuturismo reflete a necessidade de uma
abordagem que destaque a relevancia da moda afrocentrada para o publico em
geral, independentemente de raga ou género, e promove a valorizagdo da
contribuicdo de pessoas negras como referéncia e inspiragdo na moda.

A partir dessa perspectiva, a "She Said" ndo apenas refor¢a a importancia da
representatividade, mas também desafia paradigmas tradicionais do mercado
editorial, oferecendo uma viséo clara e consciente do protagonismo negro.

O conceito de afrofuturismo, nomeado em 1994 pelo critico cultural Mark
Dery, refere-se a questionar e criticar cenarios atuais vividos por pessoas negras, e
experiéncias que viveram no passado. O movimento afrofuturista, além da estética
tecnolégica e futurista, remete-se a ideologia de pessoas negras como
protagonistas, vivendo em papéis dignos e de grandeza, um cenario livre de
violéncias e opressoes.

Apesar do recente estudo feito por Mark Dery (1994), um homem branco, na
época de 1950, um musico e compositor de jazz chamado Sun Ra, foi considerado
pioneiro do Afrofuturismo. O musico dizia que, em uma noite nos anos 1930, em
Huntsville, Alabama, viveu uma experiéncia extraterrestre. Um raio de luz desceu
dos céus e o levou até uma nave alienigena. Dentro dessa nave, ele foi levado até
Jupiter, onde recebeu a missao de ajudar a conduzir pessoas negras para longe da
violéncia e do racismo da Terra. Apesar do espanto causado na época, Sun Ra é um

dos responsaveis pelo legado e caracteristicas do afrofuturismo quando se trata de
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arte, estética intergalatica, tecnologia e ideologia de uma utopia com pessoas negras
livres e protagonistas de suas historias.

A relacao entre o afrofuturismo e a proposta editorial da She Said se baseia
em um protagonismo negro que ultrapassa as representagcdes tecnoldgicas ou
intergalaticas, geralmente associadas ao afrofuturismo. Em sua esséncia, o
afrofuturismo busca criar narrativas onde pessoas negras ocupam papéis centrais de
poder, protagonismo, grandeza e liberdade, em um contexto livre de racismo e
opressdes. Da mesma forma, a She Said visa ser um espacgo de jornalismo de moda
afrocentrado, comprometido com o empoderamento de pessoas negras e
periféricas, especialmente no contexto da moda e cultura, destacando o potencial de
vozes negras, em especial, das mulheres.

Ao se posicionar como uma plataforma onde mulheres negras e pessoas
autodeclaradas negras podem ser protagonistas, a She Said apropria-se do
afrofuturismo ao criar um "espaco de pertencimento" que rompe esteredtipos e
reconhece a grandeza das experiéncias negras. Nesse ambiente, o afrofuturismo é
adaptado para a pratica jornalistica, empregando o propdsito original do movimento:
imaginar um espago onde pessoas negras sejam protagonistas. Assim, a She Said
se alinha como um espacgo de resisténcia, onde as historias negras sao vistas e
ouvidas, criando um impacto ndo so6 estético, mas também cultural e social em sua
trajetéria como um portal de jornalismo de moda com propdsito. Em sintese, trata-se
de uma forma significativa de representar vozes, corpos e produgdes feitas por

pessoas negras.

2.4 Jornalismo e Representagoes Sociais

As narrativas midiaticas exercem influéncia sobre a percepcdo do
telespectador sobre determinado conteudo, moldando, muitas vezes, estereétipos
que impactam diretamente em publicos especificos. E nesse contexto que se insere
a relevancia da analise critica das representagdes sociais, particularmente quando
busco analisar e compreender a intersegcéo entre o jornalismo, o afrofuturismo e o
desenvolvimento do projeto She Said.

O autor Pereira Junior (2001) aborda a importancia do jornalismo,
especialmente na televisdo, como wuma "praga publica" contemporanea,

influenciando a construgdo da realidade e a agenda publica. O autor destaca a
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hipétese do “agendamento” que argumenta que as pessoas tem seus assuntos
e suas conversas em fungdo do que a midia veicula (MCCOMBS; SHAW, 1993),
sendo este um ponto a ser trabalhado na escolha de pautas da revista She Said,
quando busco trabalhar com assuntos virais da moda, em especial, assuntos
populares nas redes sociais.

A reflexao tedrico-metodoldgica das representagdes sociais esta presente no
processo de elaboracdo de pautas da revista She Said, quando o intuito editorial da
revista, alinha-se com o propdsito de se fazer moda afrocentrada, alinhando-se com
a teoria do autor de praticas de trabalho e critérios de relevancia que definem a
noticiabilidade. A revista “She Said” define suas pautas a partir de temas virais do
cotidiano, e de conteudos populares nas redes sociais. Além disso, Goffman (1985)
menciona a complexidade da construgdo da noticia, envolvendo diversos atores, e
ressalta a necessidade de compreender como os jornalistas contribuem para a
representacdo da realidade. Apesar da abordagem de Erving Goffman (1985)
alinhar-se com critérios que ocorrem no cenario televisivo, a mesma situagéo ocorre
no meio digital, quando existe uma enorme disseminacdo de noticias falsas em
diversos portais de noticias digitais, além do constante surgimento de trends e
assuntos virais.

Pensando uma quebra de esteredtipos comuns em representagcdes sociais
comumente percebidas na midia, trazemos o afrofuturismo como uma ferramenta
para gerar maiores impactos sociais e dar voz e presenga negra em um espacgo do
qual pessoas negras nao haviam sido inseridas. A moda, por sua propria natureza, é
uma forma de expressdao que rompe barreiras, sendo um meio para dar voz a
narrativas e eliminar estereétipos. O afrofuturismo na moda, inspirado por uma visao
que mescla o passado, o presente e o futuro, atua como uma resposta criativa e
transformadora as representagdes sociais historicamente impostas a pessoas
negras.

Em sintese, a interconexdo entre o jornalismo, as representagdes sociais, a
obra do afrofuturismo de Mark Dery (1960) e o desenvolvimento da identidade do
projeto She Said revela como essas representagdes podem estar interligadas. Essa
conexao entre os tépicos se fez necessaria para fomentar a compreensao de que as
disciplinas unidas se complementam para contribuir na criacdo de pautas que
transcendem os limites do convencional, onde podemos repensar e reconstruir

narrativas que trazem voz a movimentos sociais como o afrofuturismo. O
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afrofuturismo deixa de ser apenas um movimento cultural quando afeta
positivamente a vida daqueles que nao tinham um espaco, e este € o intuito da
revista She Said, tornar-se mais do que apenas uma revista de moda, mas também

ser um espago para dar voz as comunidades e impulsionar o protagonismo negro.
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3. Design digital e identidade visual da revista She said

A partir dos conceitos de Dondis D. (1973), para trabalhar a identidade visual
do projeto “She Said”, além dos fundamentos de design mencionados pela autora,
analisa-se também conceitos de simbologia, para desenvolver uma identidade unica
e com significado para a revista. A autora analisa que “o design visual é a expressao
de ideias através da utilizacdo de elementos visuais, e sua eficacia depende da

compreensao e do uso adequado desses elementos”.

3.1. Referéncias Estéticas

No processo de construcdo de uma identidade visual da revista “She Said”,
encontrei inspiragdo nas revistas feministas, de cultura pop e moda, a icbnica
“Capricho”, e em outras referéncias como a “Steal the look”, que transitam entre o
mundo cultural e da moda. A composi¢ao visual moderna e ousada presentes na
revista “Capricho”, com suas cores e elementos, serviram como fonte de inspiragéo
para criar uma experiéncia estética significativa para as leitoras da “She Said”, a
partir de um produto do qual elas possam ver a si mesmas.

A autora Dondis. (1973) destaca que ao longo das décadas as imagens,
ilustracbes e o design séo responsaveis por tudo aquilo que utilizamos hoje. Para
garantir o conteudo imagético para a revista “She Said”, foi utilizado uma ampla
variedade de ferramentas digitais que proporcionam uma extensa variedade de
imagens e referéncias visuais, de maneira que pudesse contribuir com a construgao
de uma identidade visual unica para a revista.

As principais ferramentas digitais utilizadas para o desenvolvimento da revista
foram o Canva e o Pinterest, em questao de design e referéncias estéticas. O intuito
com a identidade visual da She Said foi trabalhar com a figura do beijo, a fim de
remeter a feminilidade, empoderamento e comunicagdo. Além disso, foram
analisadas caracteristicas de personalidade para alinhar a comunicagdo do perfil
com o conceito préprio da revista, sendo ela categorizada como: “afrocentrada,
empoderada e feminista”. A partir disso, alinha-se os elementos de cor e design da
She Said.
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3.2. Cores Usadas

A escolha das cores exerce um papel crucial no quesito design e branding.
Tons como vermelho, rosa ou laranja transmitem feminilidade, confianca e energia
para a leitora, enquanto o uso de contrastes é responsavel por tornar a logo
marcante e memoravel. "O contraste € essencial para criar distincdo e énfase em
uma composi¢cdo visual, ajudando a destacar elementos importantes e a criar
hierarquia visual" (Dondis, 1997).

Levando em consideracdo os principios teéricos encontrados no livro “A cor

como informagéao”, as cores escolhidas para o layout sdo apresentadas a seguir.

3.2.1 Cores Primarias: rosa claro (#FDE3EO0) e vermelho (#D72638)

Rosa claro: Remete a feminilidade e suavidade. Este tom € associado a delicadeza
e ao acolhimento, transmitindo uma atmosfera suave e empatica, além de um fundo
neutro e dinamico.

Vermelho: Atrai confianca e empoderamento. O vermelho € usado para reforgar

confianga, energia e protagonismo, criando impacto visual imediato.

3.2.2 Cores Secundarias: turquesa claro (#7BE1E8) e lilas (#C89BFF)

Turquesa claro: Reforca o acolhimento e sensibilidade. Um tom claro, combinados
verde e azul, combina equilibrio e renovacao, usado para transmitir a comunicacao
consciente e inclusiva da She Said.

Lilds: Uma cor que remete a criatividade e diversdo. Este tom ao ser incluido na
paleta de cores traz um misto de originalidade e tranquilidade, proporcionando um

equilibrio a paleta.

3.2.3 Cores Terciarias: preto (#000000) e branco (#FFFFFF)

Preto: E usado para criar contraste, destacar elementos-chave e transmitir forca.
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Branco: Aplicado para proporcionar clareza visual e criar espagos leves no design.

3.2.4 Versao de teste

« She Said

"MAGAZINE

A primeira versdo trabalhada foi pensada para o formato digital A4.
Entretanto, levando em consideragao a veiculagdo e alcance do publico, o formato
foi modificado para Instagram, deixando a versdo anterior de lado e buscando um
aprofundamento maior em uma identidade visual mais elaborada para a Revista She
Said, e ndo apenas para a pauta principal que seria publicada na primeira edigao da
revista A4, o afrofuturismo na moda.

A escolha de substituir o formato € estratégica, pois uma revista no formato
impresso (A4), tornou-se um conteudo menos atrativo e com pouca confortabilidade
de leitura para o leitor. Ja no instagram, a revista possui maior engajamento e

tendéncia a ser encontrada e compartilhada.

3.3. Conceito da logo

Para uma revista digital a aparéncia e personalidade foram os pontos
primordialmente considerados. Com o intuito de criar algo marcante e que se
destacasse, foram trabalhados elementos do design grafico, fundamentado em
Donis Dondis (1973). Outros aspectos, abordados por Guimardes (2001),

mostraram-se pontos fundamentais para combinar cores e elementos que
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ajudassem a revista a destacar-se e ser reconhecida entre os leitores e pensando
nisso, foi desenvolvida uma logo para a She Said.

A logo da revista digital "She Said", foi pensada com o intuito de transmitir a
missao e os valores da marca. A revista foca em moda, negritude, autoestima e
informacédo, criando um espaco onde as mulheres, em especial mulheres negras,
podem se conectar, compartilhar suas histérias e se sentirem inspiradas. Este
relatorio descreve os elementos de design considerados para a criagdo da logo e

como eles se alinham com a missio da revista.

Versao escolhida a pricipio:

w She Said

"MAGAZINE

Versao atualizada:

She
Said
magazine

Corpos, vozes, empoderamento e liberdade!

3.3.1 Justificativa para a mudanga

A versao anterior do logétipo utilizava a fonte EB Garamond, uma fonte
elegante, em preto, com uma marca de batom vermelho sobre um fundo rosa claro.
Embora simples e feminino, o design transmitia um tom mais classico e refinado, o
que vai contra o conceito da revista. Contudo, essa abordagem pode ter gerado um
certo distanciamento do publico-alvo, que busca acolhimento e identificagcdo. Para
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resolver isso, busquei trabalhar na nova identidade visual, um design mais dinamico
e acessivel, destacando-se especialmente pelo uso da fonte Arvo, que é amigavel e
moderna, em vermelho vibrante. Sendo esta uma escolha coerente ao trabalhar um
dialogo visual entre a cor da fonte e da logo.

O batom vermelho da logomarca representa acima de tudo a voz da mulher.
Sendo o nome “She Said”, que se traduz como “Ela Disse”, uma forma de
representar a voz da mulher e a conexdo com a logo da marca de batom. Além
disso, complementa-se a composicdo do design ao adicionar o slogan “Corpos,
vozes, empoderamento e liberdade!”. Com isso, reforcam-se os valores de uma
revista afrocentrada e afrofuturista e salientando a proposta editorial ao aplicar a
nova identidade visual, que além de transmitir uma aparéncia mais amigavel e
jovem, comunica-se com os Vvalores de acolhimento, empoderamento e
protagonismo da She Said de forma mais direta e impactante. A identidade visual da
She Said deve comunicar sua esséncia editorial, servindo como uma extensio visual
de seus valores e objetivos, e pensando nisso, a mudanga da aparéncia da She Said

foi motivada por trés fatores:

e Alinhamento com os valores e propésito da revista: A She Said ndo € apenas
uma revista de moda, ela busca ser uma plataforma de acolhimento,
resisténcia cultural e empoderamento negro. A cor vermelha utilizada na nova
identidade representa feminilidade, confianca e forga, elementos que
coincidem com o espirito da revista.

e Comunicagdo com o publico-alvo: O publico da She Said é composto por
mulheres interessadas em moda, cultura e debates sociais, com foco em
temas como body positive, estética periférica e visibilidade negra. A nova
identidade visual, com a fonte Arvo em vermelho intenso, capta a atencao de
maneira mais amigavel e dinamica, tornando a revista mais proxima e
conectada aos interesses e emogdes do publico.

e Coeréncia com a abordagem afrocentrada do projeto: o foco da proposta &
uma revista de protagonismo negro. A identidade visual precisava incorporar
elementos que traduzissem negritude, confianga e feminismo. O uso da cor
vermelha é estratégico, o contraste com o batom vermelho da logo e a

escolha da fonte “Arvo” garantem que o design responda a essa demanda,
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conectando-se a estética do afrofuturismo, cultura negra e empoderamento

das quais a She Said faz parte.
3.3.2 Elementos do Novo Design

Fundamentado nas estratégias editoriais, embasadas nas teorias dos autores
trabalhados neste projeto, a nova identidade visual se destaca pelos seguintes

elementos estratégicos:

e Cor: O vermelho foi escolhido por sua associagdo com confianga, intensidade
e forca, criando um contraste impactante com o batom vermelho presente na
logo. Essa escolha refor¢a a narrativa de empoderamento e protagonismo da
revista.

e Tipografia: A transicao da fonte EB Garamond para Arvo foi estratégica. O
intuito foi trabalhar uma fonte mais forte e amigavel, que pudesse gerar mais
engajamento com o publico, levando em consideragdo a faixa etaria dos
atuais seguidores. A fonte anterior tinha caracteristicas marcantes de
sofisticagao e elegancia, o que foge dos principios da She Said.

e Incluir slogan a logo: Adicionar a frase “Corpos, vozes, empoderamento e
liberdade!” a logo foi uma estratégia pensada em trazer mais detalhes para a
aparéncia da revista, a fim de reforcar a identidade da She Said, alinhando-se
aos seus valores, incluir o slogan mostra-se uma boa estratégia.

e Estrutura visual em elementos adicionados: A separagdo por uma linha
vertical cria um design dindmico e moderno, mantendo uma composig¢éao clara
€ organizada.

e Logomarca: O batom vermelho na logo, associado ao simbolo do beijo/boca
feminina, permanece como um elemento visual icénico e relevante. Além da
conexao autora e leitor, ele simboliza expressao, poder e o tom intimista da

revista, alinhando-se a estética vibrante e jovem do novo design.
3.3.3 Possiveis impactos da nova identidade visual da She Said

A atualizagdo do design reflete o amadurecimento da autora junto com o
processo de desenvovimento da She Said como uma revista de moda, socialmente

consciente e comprometida com o protagonismo negro e feminino. A nova
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identidade visual fortalece a conexdo com o publico-alvo, fortalece o engajamento e
reforca o posicionamento da revista como uma voz ativa e relevante nas midias
digitais.

Com essa mudancga, a She Said alinha design, valores e comunicagao visual,
maximizando seu impacto como revista digital, além de consolidar sua identidade

como uma plataforma acessivel, acolhedora e inclusiva.

3.4. Simbolismo do Beijo

O design da logomarca foi pensado para relacionar o tema pretendido com a
estética da revista, utilizando o simbolo de um beijo/boca feminina. O simbolismo e
0s conceitos associados ao beijo e a boca sao centrais para a identidade da revista.

Afeto e Emocgao: O beijo € um simbolo universal de carinho, afeto e amor. Na
logo, representa a conexao emocional que a revista deseja estabelecer com suas
leitoras.

Intimidade e Conexao: O beijo também sugere intimidade e uma conexao
pessoal, reforcando a ideia de que "She Said" € um espag¢o onde as mulheres se

sentem ouvidas e valorizadas.

3.3.4 Proposta comunicacional

A proposta comunicacional leva em conta a nogao de eficacia na abordagem,

expressao de ideias e conexao com o publico:

e Comunicacao Eficaz: A boca é essencial para a comunicacao verbal, que é
central para a missao da revista de ser um veiculo para a voz feminina.

e Expressao de Ideias: A revista "She Said" é uma plataforma onde mulheres
podem expressar suas ideias, opinides e emocgdes de maneira livre e aberta.

e Conexdao com o Publico: O simbolismo do beijo sugere uma relagdo de
intimidade e proximidade, indicando que a revista deseja criar uma ligagao

forte e pessoal com suas leitoras.
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3.3.5 Desenvolvimento da Logo

Os primeiros elementos de design considerados foram a imagem de um beijo
ou boca feminina. Em seguida, buscamos um design pessoal: A escolha da logo da
"She Said" foi cuidadosamente pensada para nao apenas refletir a personalidade da
revista, mas também incorporar a personalidade da criadora. Para criar uma logo
unica e significativa, a imagem de um beijo foi elaborada a partir dos proprios labios
da fundadora. Esta abordagem personalizada visa transmitir autenticidade e uma
conexao pessoal, alinhando-se com a missédo da revista de empoderar e dar voz as

mulheres.

Foram buscados os tons de vermelho. Cores como vermelho sdo comumente
associadas a labios femininos e podem transmitir paixao, energia e empoderamento.
Segundo Guimaraes (2001), pessoas tém tendéncias a serem atraidas pela cor
vermelha e por isso, a logo com batom vermelho pode ser fundamental para prender

a atencao.

3.3.6 Justificativa dos elementos escolhidos

A logo da She foi idealizada com base em principios estéticos e simbdlicos
que refletem a identidade, os valores e o propdsito editorial da revista. A escolha de
uma boca feminina como elemento visual principal, sendo esta uma imagem do beijo
da propria autora, foi pensada para expressar a conexao pessoal da autora com a

revista e com os leitores. A adigdo de uma paleta cromatica foi estrategicamente
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selecionada, ao seguir o intuito de traduzir conceitos de expressao, empoderamento
e feminilidade contemporanea. A boca, simbolo de voz e liberdade, conecta-se
diretamente com a missdo da revista de dar voz a narrativas de mulheres,
reforcando a confianca, o empoderamento e a diversidade.

As cores utilizadas na composicdo da logo reforcam as caracteristicas
alinhadas ao conceito da revista. O vermelho aplicado na tipografia, por exemplo, foi
escolhido por sua capacidade de evocar forga, confianga e protagonismo, pontos
centrais ao discurso da revista. O rosa claro, em contrapartida, transmite suavidade
e acolhimento, equilibrando a intensidade do vermelho com uma abordagem
sensivel e empatica. Essas escolhas sdao complementadas por tons secundarios,
normalmente usados em publicagdes, sendo essas: lilas, que agrega criatividade e
diversidade, reforgando a pluralidade de narrativas abordadas na revista. O turquesa
claro, contribui para criar uma atmosfera de acolhimento e sensibilidade quando
aplicados aos elementos da revista. Por fim, as cores neutras — preto e branco —
para trazer equilibrio e clareza favorecendo a leiturabilidade e o contraste visual.

Do ponto de vista tedrico, conforme trabalhado pelos autores estudados, a
composic¢ao visual da logo alinha-se nos principios tedricos de design e branding,
como os apresentados por Segundo Dondis (1973), o uso do contraste cromatico
adicionado a logo estabelece uma identidade marcante e auténtica, necessaria para
a construcdo de uma identidade visual consistente e impactante. Além disso, o
equilibrio entre cores quentes e neutras destaca a ideia de harmonia e pluralidade,
refletindo a esséncia da revista. Assim, a logo da She Said Magazine vai além de
uma representacdo grafica, mas alinhando-se com seus valores, identidade e

personalidade, e reforcando a ideia de atrair o publico ao qual prioriza.

27



4. Pré-producgao, produc¢ao e pos-produgao

Fundamentado nas estratégias editoriais, embasadas nas teorias dos autores
trabalhados neste projeto, além de uma pesquisa exploratéria baseada em
tendéncias populares em redes sociais como Tiktok, Instagram e Pinterest, a
producdo baseou-se principalmente em temas cotidianos vividos por mulheres
negras. Ao concluir que grande parte das tendéncias encontradas nas redes sociais
mencionadas, sdo majoritariamente pensadas, feitas por e para mulheres brancas,

foi-se estabelecido um norte para as produgdes da revista She Said.

A escolha das pautas da She Said se baseiam em assuntos abordados nas
redes sociais, sejam eles sobre moda, representatividade ou diversidade. As pautas
sao estrategicamente pensadas para abordar temas que dialoguem com as
necessidades e experiéncias negras, enquanto promovem informagao e reflexdes
que confrontam os dilemas enfrentados por pessoas negras na sociedade e pela
midia. A revista busca priorizar historias negras, narrativas que coloquem pessoas
negras como protagonistas, dando forga as suas vozes.

Além disso, a abordagem editorial da She Said segue um tom acolhedor,
intimista e critico, garantindo que o conteudo e a linguagem sejam ao mesmo tempo
informativos e envolventes. O modo de abordagem também inclui a utilizagao de
conteudos interativos, como textos, fotografias, videos e um efeito para fotos no
instagram com a capa da revista, buscando criar uma experiéncia interativa para os
seguidores. Isso permite que o conteudo alcance um publico diverso para amplificar
a visibilidade da revista. A She Said estabelece, assim, uma linha editorial que nao
apenas informa, mas também busca ser um espaco de confianga, autoestima e

reafirmar o protagonismo negro.

4.1 Perfil editorial e publico alvo

A metodologia adotada para o desenvolvimento do projeto "She Said" envolve

uma abordagem diversa que envolve inspiragdes culturais e criativas, com o intuito
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de buscar uma conexao maior com o publico. A seguir, detalha-se cada etapa
metodologica:

A primeira abordagem para trazer luz ao processo de desenvolvimento e
escolha de uma identidade para o perfil da revista foi uma pesquisa exploratéria. Foi
realizado um Levantamento de referéncias tedricas sobre design para redes sociais,
experiéncia do usuario, moda afro, empoderamento feminino e body positive.
Realizacdo de pesquisa extensiva sobre revistas de moda digitais, tendéncias
estéticas de moda afro, street e sustentavel em plataformas visuais como Pinterest e

Instagram.

Definicao do Publico-Alvo:

Faixa etaria: Todas as idades

Sexo: Todos, mas com maior foco no sexo feminino

Nivel socioeconémico: Todos

Interesses: Moda, comunicagado, cultura, tendéncias, empoderamento e

diversidade

A She Said é uma revista para todas as pessoas, independentemente de sua
idade, sexo, nivel socioecondémico ou interesses. O intuito da She Said é criar um
ambiente acolhedor e de empoderamento do qual as pessoas vejam a si mesmas na
revista, a partir de um entendimento das preferéncias, valores e demandas

especificas desse grupo, alinhando a proposta da revista com suas expectativas.

4.1.1 Inspiragao visual e referéncias estéticas:

Pensando em inspiracbes, foram feitas pesquisas, tanto para definir uma
linguagem de conteudo e uma aparencia, baseado nisto, foi-se decidido seguir uma
imersao estética de revistas de moda dos anos 2000, com destaque para "Capricho"
e outras publicagdes similares.A inspiracdo na revista “Capricho” é estratégica,
quando ao fazer uma apuragao de seguidores da revista, nota-se majoritariamente
um grupo da geragado Z (pessoas entre 15 e 27 anos) que conhece e admira a

publicacédo escolhida como inspiragéo.
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4.1.2 Conceituacao e Nome da Revista:

Escolha estratégica do nome "She Said", traduzido do “Ela disse”, transmite
uma abordagem da qual remete a fala feminina. O intuito € que a She Said seja um
espacgo que transmita liberdade, onde mulheres s&o vistas, representadas e ouvidas,

portando o “Ela Disse” torna-se uma metafora apropriada para o0 nome da revista.

4.1.3 Design Digital

Aplicagdo de conceitos de design e cor destacados por Dondis (1997) e
Guimaraes (2004) para garantir eficacia estética e experiéncia do leitor. Foi
trabalhada uma selecao de paleta de cores e tipografia alinhadas aos conceitos de
confianga, criatividade e energia. Ela apresenta elementos cromaticos em vermelho,
criando uma personalidade visual confiante, amigavel, potente e feminina, uma
combinacado eficiente de atrair a atencdo de todos. Além disso, para agregar
visualmente os conteudos, foi feita a adogcao de recursos multimidia, como videos,
fotos, infograficos e animagdes, para enriquecer a experiéncia do leitor com a

revista.

4.2 Planejamento do conteudo visual

Planejamento de conteudo multifacetado, incluindo artigos informativos,
ensaios visuais e videos. Com o intuito de seguir os padrées de uma revista digital,
as pautas eram trabalhadas e adaptadas para seguir os assuntos do momento,
sejam estes virais ou pequenas coisas do cotidiano. A produg¢ao de conteudo segue
e se adapta ao fluxo de informagdes que surgem todos os dias. Além disso, a fim de
atrair engajamento para a revista, foi desenvolvido um filtro de instagram para que
0s usuarios pudessem tirar fotos com ele, como se estivessem na capa da revista. O
filtro, nomeado “Vocé na She Said” , foi uma alternativa engajada, jovem e interativa

de atrair atengao dos seguidores.
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Resultados:

Vocé na She

e Said /> Compartithar | | £ Atualizar

Impressoes © Aberturas © Funlde converséo

Aberturas @ Capturas @ Comnpart hamentas @ Impressies O

175 58 8 626

Usos em ligaBes de video @ Compartilhamentos @

1 8

78mt

. I s

O filtro alcangou 175 aberturas, 58 capturas, 8 compartilhamentos e 626 impressoes.

O filtro "Vocé na She Said" foi desenvolvido como uma estratégia para
aproximar a revista de seu publico-alvo. A ideia foi proporcionar uma experiéncia
que manifesta os valores da revista de empregar empoderamento e protagonismo
quando posiciona seu leitor na capa da revista.

A proposta, ainda é algo recente, mas que apresentou grande sucesso
quando em menos de um més, alcangou 175 aberturas, 58 capturas, 8
compartilhamentos e 626 impressdes, sendo este um numero relevante e
significativo ao considerar que o perfil da revista possui 115 seguidores, o que
representa o um bom retorno e uma participagao positiva do publico.

Além disso, a iniciativa favoreceu um aumento de visibilidade para a revista, e
destacou seu propdsito ao buscar uma relagdo proxima e interativa com o leitor,

contribuindo também para consolidar sua presencga digital no Instagram.

4.3 Fotografias e videos

A construgao visual da She Said Magazine esta intrinsecamente ligada ao uso
estratégico de fotografias, design criativo e videos que transmitem a personalidade
da revista. Com uma linha editorial focada em empoderamento, representatividade e
autenticidade, a escolha e producado de elementos visuais diversos e a técnica de
mixagem, destaca, de forma criativa, as narrativas pautadas na revista ao empregar
formas de romper padrbes de beleza e moda. As fotografias empregadas pela She

Said seguem uma estética contemporanea e criativa. Nos posts, as imagens
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aparecem recortadas e diagramadas estrategicamente. Esta aplicagdo busca
representar momentos que dialogam com o cotidiano das leitoras, trazendo um

pouco de interagao e criatividade para as publicacdes.

4.4 Estética da mixagem de imagens

A estética da mixagem de imagens surge como uma estratégia criativa que
reflete a identidade contemporanea da She Said com a inspiracdo em revistas dos
anos 2000. A mixagem, aplicada nos posts, sdo normalmente aplicadas para contar
uma histéria ou dar sentido a determinado assunto, trazendo imagens recortadas em
colagens dinamicas e criativas que possam fazer conexao ao assunto abordado no
conteudo. Inclusive, esse conceito de colagens, é também utilizado na moda, na
musica e nas artes visuais, quando se trata de produzir um moadbord criativo,
colagens podem ser relacionadas a este processo. Assim, a She Said utiliza a
mixagem nao apenas como um recurso estético, mas também como uma alternativa
interessante de trabalhar a criatividade através das imagens e figuras, fortalecendo

sua identidade criativa e de expressao livre.

4.5 Publicagoe feitas

As pautas da revista She Said foram criadas como uma extensdo da
identidade e das experiéncias cotidianas de mulheres negras, refletindo as
caracteristicas de acolhimento, empoderamento e criticas de dilemas sociais e
culturais. Cada post foi pensado para dialogar e intrigar o publico-alvo, abordando
temas populares nas redes sociais, com designs visualmente atrativos e trabalhados
com a estética de mixagem e colagens, em referéncia as revistas dos anos 2000s.

No campo dos videos, o objetivo €, através de cada conteudo, reforgar uma
conexdao emocional e a representatividade com o publico. Os videos da She Said
seguem uma linguagem acessivel, auténtica e descontraida, buscando alcangar
uma estética jovial, com pautas honestas e relevantes para o seu publico. A
prioridade é criar conteudos visuais que eduquem, inspirem e provoquem reflexao,
alinhando-se ao compromisso da revista com o0 questionamento social e a

transformagao cultural. A utilizagdo de luzes naturais, texturas reais e cenarios
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cotidianos € uma estratégia que contribui para criar uma atmosfera visual acolhedora
e irreverente, alinhada a estética jovem da revista.

Abaixo, listamos todas as publicagdes feitas.

Post: O sentimento de fazer um Big Chop
Este post foi desenvolvido para abordar o impacto emocional e a libertagéao

que muitas mulheres negras sentem ao realizar o big chop (corte de cabelo).

Post: Amiga... Tira esse blazer!

Pensado para um publico jovem, este post brinca com a trend de moda social
e elegante usadas por mulheres de 20 anos, usando humor e imagens que
representam a leveza dessa idade e a falta de necessidade de trazer roupas com

tamanha seriedade neste momento da vida.

Post: Séries para te fazer se sentir incrivel
Post com sugestao de séries com protagonistas negras, a fim de estimular o

consumo de conteudos com mulheres negras.

Reels: Existe 'tendéncia’ para pessoas pretas?
Este reels’ aborda uma reflexdo critica sobre a moda e como as tendéncias,

muitas vezes, ignoram a estética e cultura negra.

Reels: Ta na moda ser magra?
Neste reels, a ideia foi questionar os padrdes corporais perpetuados pela
midia e pela moda, desconstruindo o culto a magreza e promovendo a diversidade

de corpos e a autoestima.
Post: Earth Girl - A tendéncia do ano para pretinhas
O post destaca a estética Earth Girl, a fim de apresentar outras estéticas de

estilo além da qual estamos acostumados.

Post: Brasil virou moda?

! Formato de video de curta duragdo da plataforma Instagram.
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Este conteudo explora o Brasilcore e como a estética periférica foi apropriada

pela moda global. A publicagdo combina humor e critica.

Post: Mulher, ja deu um pause hoje?
Post reflexivo para incentivar autocuidado, este post convida as mulheres a
refletirem sobre a importancia de pausas na rotina. A paleta de cores suaves reforga

o tom acolhedor da revista.

Post: Vocé ja ouviu falar em afrofuturismo na moda?
Um carrossel que apresenta o conceito de afrofuturismo e seu impacto na
moda. O design, com tons escuros e elementos futuristas, foi pensado para

transmitir o tema.

Post: Por que um beijo?
Este post explica o simbolismo da logo da revista, com a boca feminina
representando afeto, voz e poder. Foi pensado para refor¢ar a identidade visual e

emocional da marca junto ao publico.

Figura X: Imagens de tela dos posts feitos nas midias sociais.
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Fonte: Registros feitos pela autora do trabalho a partir do perfil She Said, no

Instagram

Todos os posts foram realizados e publicados no segundo semestre de 2024.
A pauta, a producéo, entrevistas e edicao do conteudo foram feitos pela autora do

trabalho.
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CONSIDERAGOES FINAIS

A partir deste trabalho foi possivel compreender que uma revista de moda
afrofuturista vai além de uma plataforma de tendéncias ou noticias, mas também
tem seu valor ao agregar no mesmo espaco forga, negritude e acolhimento. Este
trabalho abordou as revistas digitais que ano apdés ano vem ganhando espaco
dentro das redacodes, devido ao aumento de consumo das redes sociais. Através das
pesquisas realizadas foi possivel compreender conceitos da manifestacao cultural e
politica do afrofuturismo e como aplicar tal abordagem a proposta editorial da revista
She Said.

Salientando também que as revistas ao adotarem a versao digital, reinventou
0 modo como o publico interage com os conteudos, devido ao facil acesso, além
possibilidade de interagdo do leitor com o conteudo, fazendo com o publico se sinta
mais préoximo da redagao da revista.

Para fazer a revista, foi possivel aplicar os conhecimentos tedricos e praticos
desenvolvidos ao longo dos quatro anos de faculdade, além de refletir meu profundo
interesse em tematicas como a moda e o afrofuturismo. Portanto, € possivel
entender a importancia de que um produto vai além de seu conteudo, mas que todo
0 processo, desde a criacdo de uma identidade visual e valores da revista, sdo
fundamentais para a construgdo de um produto relevante. Além disso, a produgcao
das pautas e consolidagao da revista me fizeram compreender que a moda néao é
somente a maneira como nos vestimos e nos apresentamos para o mundo, mas ela
também é forca, identidade e resisténcia quando atrelada a negritude, tornando-se
uma area politica e social.

Em relagao ao afrofuturismo, destaca-se que este é mais do que apenas um
movimento estético, mas também um movimento de empoderamento e
protagonismo negro, do qual utilizei para trabalha-lo como principio estrutural para
um produto editorial, a fim de proporcionar um ambiente comunicacional, baseado
no empoderamento negro, com o intuito de romper padrdoes de beleza e estruturas
hegemonicas que historicamente marginalizaram pessoas negras nos eixos de
moda e comunicacao.

A partir do referencial tedrico trabalhado, a revista She Said consolida-se

como um espaco de discurso critico, cuja abordagem afrocentrada e afrofuturista
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reivindica a apropriacdo de protagonismo de pessoas negras, especialmente ao
produzir um jornalismo de moda, um campo amplamente dominado por pessoas
brancas.

No decorrer do projeto, foi necessario abordar uma intersecdo entre o
afrofuturismo, moda, design e psicologia de consumo, pensando na veiculagcao e
recepcao do publico da revista. A partir dos autores trabalhados, foi possivel
compreender tais principios para escolher a forma de publicacdo da revista e o
desenvolvimento de uma identidade visual a fim de criar um espago auténtico e
atrativo para os seguidores. Ao conectar moda, comunicagao e negritude, este
trabalho reforca a necessidade de praticas editoriais que transcendem a
superficialidade da industria editorial e da moda, e priorizam a diversidade e a
justica social.

Elaborar um produto editorial, denominado afrofuturista, reflete um avanco
comunicacional do qual baseia-se em trazer pessoas negras para o centro, como
protagonistas de um cenario que reflita suas qualidades e poténcia, ndo somente
suas dores, como habitualmente € apresentado nas demais midias. Ao romper o
retrato de pessoas negras em situagdes de vulnerabilidade e violéncias, e coloca-las
como protagonistas em um meio de comunicagéao, é reforcado o objetivo central da
She Said, que é ser uma revista de moda para pessoas negras, em especial
mulheres negras.

Por fim, o desenvolvimento da revista She Said reflete a relevancia de um
jornalismo de moda afrocentrado, diverso e engajado com pautas cotidianas que
retratam o dia a dia da mulher negra, e reinterpretar pautas excludentes para que
pessoas negras sejam colocadas ao centro das narrativas. Assim, a She Said
posiciona-se como uma iniciativa, um meio comunicacional comprometido com a
transformagdo social ao acolher e valorizar pessoas nido brancas e periféricas,
alinhando-se aos preceitos do afrofuturismo ao promover debates, reflexdo critica e

celebrar a negritude.
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