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RESUMO

O presente trabalho de conclusdo de curso tem como objetivo analisar a sociedade
de consumo a partir da série de animagao brasileira Irmdo do Jorel, a partir da
analise do terceiro episdédio de sua quinta temporada, “Menino Sereio”. Para tanto, a
fundamentacéo tedrica abrange conceitos de sociedade de consumo, identidade,
narrativa na contemporaneidade e ideologia. Nesta pesquisa, utilizamos como
referencial tedrico pesquisadores como Zygmunt Bauman (2008), Jean Baudrillard
(1995), Stuart Hall (2006), Byung-Chul Han (2023) e John B. Thompson (2011). No
que diz respeito aos procedimentos metodoldgicos, foi utilizada a Hermenéutica de
Profundidade de Thompson (2011), estruturada em trés fases: analise
socio-historica, analise formal ou discursiva e interpretacao/reinterpretacdo. Como
metodologia de apoio, aplicou-se a Analise de Conteudo de Laurence Bardin (2016),
fazendo uso da pré-analise e da exploracdo do material para organizar o corpus
estudado. A partir da analise realizada, concluiu-se que o discurso da série satiriza
0os mecanismos do consumo ao explorar a fragmentacdo da identidade, a
transformagao do ser humano em mercadoria e a busca incessante por satisfacado. A
narrativa opera ideologicamente para naturalizar relagbes de exploracéo,

dissimulando a l6égica do consumo sob a aparéncia de entretenimento e cuidado.

Palavras-Chave: Irm&o do Jorel; Sociedade de Consumo; Narrativas; |deologia;

Animacao Brasileira.



ABSTRACT

This undergraduate thesis aims to analyze how consumer society is constructed in
the Brazilian animated series Jorel's Brother, based on the analysis of the third
episode of its fifth season, "Merboy". To this end, the theoretical framework
encompasses concepts of consumer society, identity, narrative in contemporaneity,
and ideology. In this research, we draw upon theoretical frameworks from scholars
such as Zygmunt Bauman (2008), Jean Baudrillard (1995), Stuart Hall (2006),
Byung-Chul Han (2023), and John B. Thompson (2011). Regarding the
methodological procedures, Thompson's (2011) Depth Hermeneutics was employed,
structured in three phases: socio-historical analysis, formal or discursive analysis,
and interpretation/re-interpretation. As a supporting methodology, Laurence Bardin's
(2016) Content Analysis was applied, utilizing pre-analysis and material exploration
to organize the studied corpus. From the analysis, it was concluded that the series'
discourse satirizes the mechanisms of consumerism by exploring the fragmentation
of identity, the transformation of human beings into commodities, and the relentless
pursuit of satisfaction. The narrative operates ideologically to naturalize relations of
exploitation, dissimulating the logic of consumption under the guise of entertainment

and care.

Keywords: Jorel's Brother; Consumer Society; Narratives; Ideology; Brazilian

Animation.
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1. ABERTURA: Introdugao

A transformacéo da experiéncia em narrativa evidéncia um processo ancestral
da humanidade de representar seus cosmos, suas crencas, praticas sociais e estilos
de vida. Tal intencdo pode ser observada nas pinturas rupestres, presentes em
diferentes partes do mundo. Mais do que registros graficos, essas imagens
representavam cenas cotidianas e a vivéncia dos grupos humanos, constituindo-se
como formas iniciais da contagao de historias.

Ribeiro (2019, p. 58) aponta haver varios estudiosos que tém interpretado
esses registros como uma “pratica milenar” e as entende como “primitivas tentativas
de representagcdao do movimento”. Essa percepg¢ao permite aproximar as pinturas
rupestres de uma légica embrionaria da animacgao, ja que ha nelas uma intengao de
sequenciar agoes, sugerir deslocamento e construir sentido por meio da repeticao de
imagens (Ribeiro, 2019, p. 58). Dessa forma, entende-se que a animagao, enquanto
forma de expressao visual, € descendente de um extenso percurso narrativo, no
qual o ser humano procura, através de imagens, compartilhar vivéncias, documentar
lembrancgas e tentar estabelecer conexdes com os demais.

A medida que os povos comegaram a se amontoar em comunidades,
formaram sociedades e se concentraram em centros urbanos. Novas relacdes
sociais surgiram e com elas, formas diferentes de transmitir suas narrativas. A
oralidade, os registros escritos, os ritos e as expressdes simbdlicas tornaram-se
instrumentos para comunicar valores e experiéncias (Nesteriuk, 2011, p. 16).

As narrativas também moldam subjetividades e naturalizam estruturas de
poder, conforme destaca Thompson (2011), os meios de comunicagdo criam
representagcbes simbodlicas que atuam ideologicamente, auxiliando na perpetuagao
de visdes de mundo dominantes. Essas formas simbdlicas atuam discretamente na
construgcao da realidade, legitimando determinados comportamentos e expectativas
sociais. Tal processo se intensifica na sociedade de consumo, onde o discurso
midiatico associa felicidade, pertencimento e reconhecimento a aquisicao de bens e
servicos. Bauman (2008, p. 64) caracteriza essa légica como um deslocamento
fundamental da modernidade sodlida para a modernidade liquida, marcada pela
efemeridade das relagdes e pela centralidade do consumo na formacdo da
identidade. Segundo o autor, “A sociedade de consumo prospera enquanto

consegue tornar perpétua a nao-satisfagdo de seus membros (e assim, em seus
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préprios termos, a infelicidade deles)’. A partir dessa perspectiva, as relagdes
humanas deixam de ser orientadas pela estabilidade e sédo reguladas pelo valor de
troca, onde a aparéncia e a visibilidade substituem o conteudo e a profundidade.

Ha uma juncdo entre narrativa e ideologia na sociedade de consumo que
ajuda a replicagdo de padrbes de agir e a preservagédo de um sistema econémico
que precisa da incessante busca por novidades, objetos e desejos. Por muitas
vezes, as narrativas oferecidas nas midias fortalecem formas de vida que se
baseiam na competi¢cdo, no individualismo e na promessa perpétua de satisfagao
pessoal. Essa promessa inalcangavel, exige um desejo continuo de renovacéo,
mantendo o ciclo incessante da maquina do consumo. Entédo, os discursos atuais
passam a agir ndo so sobre produtos, mas também sobre a vida e as identidades.

Produtos culturais como narrativas seriadas, atuam na reproducao simbdlica
desse mecanismo. Nao apenas espelham o imaginario coletivo, mas também o
configuram. Como afirma Hall (2006), a identidade cultural é produzida por meio das
representagcdes. Nao ha esséncia identitaria, mas sim construgdes discursivas que
posicionam os sujeitos em relagdo ao mundo. A midia, nesse contexto, funciona
como um palco onde essas identidades sio exibidas, negociadas ou contestadas.

A pratica de transmitir valores por meio de imagens encontra continuidade na
animacao contemporanea, como se observa na série Irmdo do Jorel, que utiliza
recursos visuais para recontar memorias afetivas e criticas sociais com base na
realidade brasileira, a produg¢ao se apropria das praticas locais e permite difundir as
experiéncias nacionais, dentro e fora do pais.

Diante disso, a presente pesquisa tem como objeto de estudo a série de
animacgao brasileira Irmao do Jorel, reconhecida pelo seu humor excéntrico, a obra
retrata a vida de uma familia brasileira de classe média, na sociedade
contemporanea. Utilizando uma linguagem visual e narrativa para mesclar humor,
comédia, satira e elementos da memoaria cultural nacional. Chamado apenas de
“Irméao do Jorel”, o protagonista da trama é um garoto que vive a sombra do irmao
popular, o Jorel (irmdo do meio), titulo que também vai dar nome a série.
Conhecemos o restante do nucleo familiar formado pela Dona Danuza (a mae), Seu
Edson (o pai), Niko (o irm&o mais velho), Vové Juju (avo paterna) e Vovo Gigi (avo

materna). A animacao oferece uma alegoria sobre identidade, reconhecimento,



16

consumo e Vvisibilidade social, temas presentes em uma sociedade marcada pelo
consumo excessivo e pela competigdo incessante de bens e status’.

Este trabalho visa investigar a criacdo do discurso sobre a sociedade de
consumo da animacgao Irméao do Jorel, além de problematizar as formas em que este
discurso é naturalizado e reproduzido na cultura popular, estabelecendo uma base
para o debate sobre o capitalismo nas geragdes atuais.

De acordo com Santaella (2001), a pesquisa cientifica tem papel decisivo
para o desenvolvimento de teorias e conceitos que ampliam a compreensao da
comunicagao em seus varios aspectos. Para mostrar sua importancia, a autora
propde que uma justificativa de pesquisa deva ser apresentada da seguinte ordem:
ordem cientifico-teérica, ordem social e ordem cientifico-pratica. A esses
modos acrescenta-se neste trabalho uma justificativa de ordem pessoal, que
fundamenta o interesse do pesquisador pela tematica e pelo objeto analisado.

Este estudo se insere na area dos Estudos Culturais e da Comunicagao,
sugerindo uma investigacdo da animacgao “Irmao do Jorel” a partir da inter-relagao
entre narrativa e consumo. A pesquisa parte da premissa de que produtos culturais,
(como as séries de animacao), constituem formas simbdlicas com capacidade para
refletir e replicar discursos sociais, incluindo aqueles vinculados a ideologia do
consumo.

Embora existam estudos sobre animacéao brasileira e sobre a sociedade de
consumo, ha poucas pesquisas que conectem a série “Irmao do Jorel” como objeto
de analise discursiva e cultural. Como evidenciou a pesquisa preliminar para esta
producao, realizada em plataformas como Google Académico, Scielo e Portal de
Periodicos da CAPES sobre os temas (Ver Apéndice). Revelou uma escassez de
trabalhos que abordam a complexidade discursiva da série, e em especialmente a 52
temporada. Assim, este estudo busca colaborar na area, utilizando referenciais
tedricos de autores como Bauman (2008), Baudrillard (1995), Hall (2006), Han
(2023) e Thompson (2011). As contribuicbes desses autores sobre consumo
contemporaneo, narrativa, identidade e ideologia podem ser ainda mais exploradas
no contexto de uma producéo académica.

A justificativa social deste trabalho esta na possibilidade de promover uma

compreensao das narrativas, seus efeitos geracionais nos discursos consumistas e

' Condigdo ou circunstancia de algo, ou de alguém em determinado momento; prestigio
social.
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midiaticos na formagao da subjetividade. Em uma sociedade onde emocgdes, desejos
e comportamentos sdo cada vez mais manipulados, compreender os discursos que
circulam em produtos culturais torna-se essencial.

Autores como Baudrillard (1995), Bauman (2008) e Hall (2006) colaboram
para a compreender a identidade moderna e como ela € marcada pela fluidez e pela
influéncia do consumo como organizador das relagdes sociais. Além disso, Han
(2023) alerta para a crise das narrativas na fragmentagdo do sentido e na
construcao performatica. Com isso, este trabalho se propde a analisar como a série
“Irmao do Jorel” satiriza e evidencia essas dinamicas, atuando como um espelho da
sociedade brasileira.

Ao utilizar uma linguagem acessivel e recursos estéticos do imaginario e da
parodia, a série também permite a aproximacao de publicos diversos ao debate
sobre consumo e identidade, o que reforga seu valor enquanto objeto de analise
com impacto formativo, educativo e cultural.

Na justificativa cientifico-pratica, este trabalho esta alinhado a atuacéao
profissional de comunicagao, sobretudo na area da publicidade, ao propor sobre os
mecanismos de persuasao e influéncia utilizados na construcdo de discursos de
consumo. Considerando que o publicitario lida cotidianamente com desejos,
sentimentos e emogdes, compreender como esses elementos sdo representados e
ressignificados em obras culturais € um fundamento basico para o exercicio ético e
consciente da profissao.

Nesse sentido, o estudo busca demonstrar o papel da publicidade na
sociedade, analisando como os signos do consumo sdo apropriados e subvertidos
em narrativas. Ao parodiar o mundo corporativo e discursos de status, a série,
também convida o espectador a refletir sobre os sistemas simbdlicos que o moldam.

Santaella (2001, p. 174) levanta perguntas na justificativa, como “Por que a
pesquisa € relevante?”, “De onde vem sua pertinéncia?” e responderemos aqui,
como justificativa pessoal para a producgao.

A escolha do tema e do objeto deste trabalho surge de uma motivagao
pessoal que une interesse académico e afinidade com a obra analisada. Como
estudante de Publicidade e Propaganda e entusiasta de animagdes brasileiras,
sempre houve fascinio pelas formas como a midia constréi narrativas sobre a
sociedade e como produtos aparentemente simples, como uma seérie animada,

podem mobilizar criticas sociais complexas. A obra “Irm&o do Jorel” se destacou por
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seu humor unico, reconhecimento da cultura nacional, e um jeito singular de lidar
com temas profundos. A curiosidade em compreender como essa série usa sua
linguagem e simbologia, me motivou a escolha do objeto de pesquisa.

Diante do exposto, o problema de pesquisa que norteia este estudo consiste
em analisar a sociedade de consumo a partir da série animada Irmao do Jorel. Para
isso, o objetivo principal desta pesquisa € analisar a representagédo da sociedade de
consumo no terceiro episédio da 52 temporada do Irm&o do Jorel. Como objetivos
especificos, para ser respondido, propde-se: compreender a sociedade de consumo
na contemporaneidade e suas relagdes com a busca pela identidade; caracterizar o
que é desenho animado e nesse contexto apresentar a série irmao do Jorel;
Compreender o contexto sécio-historico no qual o desenho Irmao do Jorel esta
inserido; e analisar as formas simbdlicas no discurso do desenho animado.

Para alcangar tais objetivos, este trabalho foi organizado em sete capitulos. O
segundo capitulo aprofunda o referencial teérico sobre a sociedade de consumo. O
terceiro explora o conceito de narrativa na contemporaneidade e caracteriza a série
em analise. O quarto capitulo detalha o percurso metodolégico adotado, combinando
a Analise de Conteudo e a Hermenéutica de Profundidade. Os capitulos cinco, seis
e sete dedicam-se a analise propriamente dita, abordando, respectivamente, o
contexto socio-histérico, a analise formal do episédio e a interpretagdo dos
resultados. Por fim, as consideracbes finais sintetizam os entendimentos da

pesquisa e apontam caminhos para futuros estudos.
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2. BEM-VINDO AO SPLOSH WORLD: Sociedade do consumo

Este capitulo se dedica compreender o que € a sociedade consumo, se
baseando nas perspectivas tedricas de Zygmunt Bauman e Jean Baudrillard. Além
disso, explora as teorias de Stuart Hall para investigar a formagéo da identidade nos
tempos atuais. Esses autores foram escolhidos por coadunarem com o pensamento
ideoldgico do autor deste trabalho.

A sociedade de consumo é um sistema autoritario que rege nao apenas a
economia com normas e elementos, mas também o entendimento das pessoas
sobre si. Esse sistema, segundo Bauman (2008, p. 64), utiliza mecanismos para se
fundamentar na sociedade. Um dos métodos que usa € a necessidade de manter a
nao-satisfagdo de seus membros, gerando uma busca incessante por novidades,
“satisfazendo cada necessidade/desejo/vontade de tal maneira que eles sé podem
dar origem a necessidades/desejos/vontades ainda mais novos”.

Bauman argumenta (2008, p. 64) que outro modo para o surgimento dessa
sociedade, seria através da desvalorizagdo dos produtos logo apos serem
adquiridos, agindo para “depreciar e desvalorizar os produtos de consumo logo
depois de terem sido promovidos no universo dos desejos dos consumidores” .
Assim, reforcando essa busca desenfreada por satisfacdo, promessa de satisfacao e
0 seu nao cumprimento €& “condicdo necessaria para que a sociedade de
consumidores funcione de modo adequado”. Sem a repetida frustragdo dos desejos,
a economia voltada para o consumidor ficaria sem combustivel, ela “aposta na
irracionalidade dos consumidores, estimula emocgdes” e € uma “economia do
engano”?.

O surgimento da sociedade do consumo n&o pode ser entendida
isoladamente, assim como os processos histéricos da humanidade. Ela surge

quando a producdo das sociedades modernas ultrapassam as necessidades

2 E importante frisar que as ideias de Bauman e Baudrillard, ainda que valiosas para examinar o
consumo sob uma otica critica, trazem consigo um certo tom de pessimismo, moldado pelas
realidades sociais europeias da época. Em contrapartida, diversos outros estudiosos, sobretudo no
campo da antropologia do consumo, propdéem olhares que enxergam o ato de consumir também
como um espacgo de constru¢do de identidades e lagos sociais. Nomes como Livia Barbosa, Everardo
Rocha e Mary Douglas, juntamente com Baron Isherwood, por exemplo, investigam o consumo como
algo culturalmente complexo, que vai muito além da simples ideia de nos alienarmos ou de a
sociedade se degradar. Para aprofundar, ver: BARBOSA, Livia. Sociedade de consumo. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2004; e ROCHA, Everardo. Magia e capitalismo: um estudo antropolégico
da publicidade. 4. ed. Sao Paulo: Brasiliense, 2010.
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basicas, iniciando a criagcdo sem fim de novos desejos para sustentar o sistema
financeiro.

Nesse contexto, o consumo transcende a mera aquisicdo de bens,
tornando-se a principal via pela qual os individuos constroem e expressam suas
identidades. A efemeridade das relagdes e a centralidade do consumo na formacéao
da identidade sao caracteristicas marcantes da modernidade liquida, conceito
desenvolvido por Bauman (2008). A promessa de satisfagao, inerente ao sistema de
consumo, jamais se concretiza, pois o sistema exige um desejo continuamente
renovado, perpetuando o ciclo.

Baudrillard (1995, p. 50) compartiiha uma perspectiva semelhante, a
sociedade do consumo se desenvolve em um “crescimento acelerado” e na
intensificagdo das necessidades e desejos individuais. Na sua visdo, o consumo &
um sistema de comunicagao e diferenciagéo social, no qual os objetos sao obtidos
para serem usados, e ainda mais, para serem comunicados. Porém, para ele

ocorrer, ha um valor social a ser pago.

O custo do progresso rapido na producdo das riquezas € a mobilidade da
mao-de-obra e, por consequéncia, a instabilidade do emprego. Renovacéo,
reciclagem dos homens que tem como resultados gastos sociais muito
pesados e, sobretudo, a obsessdo geral da inseguranga. A pressao
psicologica e social da mobilidade, do estatuto, da concorréncia a todos os
niveis (rendimento, prestigio, cultura, etc.) toma-se cada vez mais pesada
para todos. (Baudrillard,1995, p. 34-35)

O consumo, assim sendo, para de satisfazer necessidades reais e passa a
criar sinais de nivel social, identidade e grupo. Neste ambito, o consumo se torna um
sistema simbdlico, mudando as relacbes pessoais, 0s valores comuns € como o
individuo se entende.

Os autores coincidem ao apontar que o consumo nao é apenas ato
econdmico, mas um processo cultural. Para Baudrillard (1995, p. 60), a mudanca da
producgao industrial em uma loégica de reproducédo simbdlica muda como as pessoas
se relacionam com objetos, “nunca se consome o objecto em si (no seu valor de
uso) — os objectos (no sentido lato) manipulam-se sempre como signos que

distinguem o individuo”. Bauman, por sua vez, complementa que:

A cultura consumista € marcada por uma pressdo constante para que
sejamos alguém mais. Os mercados de consumo se concentram na
desvalorizagdo imediata de suas antigas ofertas, a fim de limpar a area da
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demanda publica para que novas ofertas a preencham. Engendram a
insatisfacdo com a identidade adquirida e o conjunto de necessidades pelo
qual se define essa identidade. Mudar de identidade, descartar o passado e
procurar novos comegos, lutando para renascer — tudo isso é estimulado por
essa cultura como um dever disfarcado de privilégio. (Bauman, 2008, p.
128).

Evidenciando que essas escolhas funcionam como ferramentas de
reconhecimento e legitimagdo social. A aparente liberdade dessas escolhas
individuais revela-se iluséria. Baudrillard (1995) observa que as pessoas fazem parte
de uma ordem simbdlica, um lugar onde o consumo é o sistema geral de
equivaléncias, o cédigo que rege os objetos e seus significados. O individuo, ao
comprar bens, quer mostrar sua posi¢cao na sociedade, ainda que esteja preso num
ciclo de coisas que logo ficam velhas. Para manter a sua importancia simbdlica, tudo
precisa ser trocado.

Esta “sociedade” enxerga todas as pessoas como consumidores. Elas vivem
numa procura sem fim por atualizagées. A condicdo de consumidor ndo € uma
escolha, mas sim uma obrigacdo. Bauman (2008, p. 71) afirmar que “para todos os
fins e propdsitos praticos, a unica escolha aprovada de maneira incondicional. Uma
escolha viavel e, portanto, plausivel - e uma condi¢cao de afiliagdo.” ainda reforga a
ideia ao dizer “Numa sociedade de consumidores, todo mundo precisa ser, deve ser
e tem que ser um consumidor por vocagao (ou seja, ver e tratar o consumo como
vocagao)” (Bauman, 2008, p. 75).

A identidade nao fica mais parada, acaba virando um plano que muda
constantemente, faltando, ndo sendo o bastante. Hall (2006) argumenta que as
identidades ndo sao fixas nem biologicamente determinadas, mas sim formadas no
campo da representagao. Como ele afirma, as identidades nacionais néo sao coisas
com as quais nascemos, mas sao formadas e transformadas no interior da
representacado (Hall, 2006, p. 50). Este discurso é constituido por um conjunto de
praticas, simbolos e narrativas que dao sentido a todos nés. Portanto, as identidades
séo posigdes que os sujeitos sdo compelidos a assumir em determinadas formagdes
discursivas, nesse processo, a identidade “permanece sempre incompleta, esta
sempre ‘em processo’, sempre “sendo formada” (Hall, 2006, p. 38).

Este carater processual e instavel da identidade se intensifica com as
transformagdes estruturais da modernidade tardia. Hall (2006, p. 7) aponta que o

enfraquecimento de instituicdes tradicionais como a familia, a igreja e o Estado leva
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ao declinio das referéncias que antes davam aos individuos uma “ancoragem
estavel no mundo social” e que “as velhas identidades, que por tanto tempo
estabilizaram o mundo social, estdo em declinio”, abrindo espag¢o para um cenario
de multiplas e, por vezes, conflitantes possibilidades identitarias. Nesse contexto, a
midia e o consumo assumem um papel central. Hall (2006, p. 13) comenta que “a
medida em que os sistemas de significagdo e representagao cultural se multiplicam,
somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e cambiante de
identidades possiveis”, com as quais somos levados a nos identificar, ainda que de
forma provisoria.

Essa logica identitaria se aproxima de uma performance continua, na qual o
sujeito deve constantemente expressar e reafirmar quem é (Bauman, p. 40). A
identidade funciona, nesse sentido, como uma “sutura”, uma articulagdo temporaria

entre o individuo e os discursos culturais que o interpelam. Hall explica que:

A identidade, entao, costura (ou, para usar uma metafora médica, ‘sutura’) o
sujeito a estrutura. Estabiliza tanto os sujeitos quanto os mundos culturais
que eles habitam, tornando ambos reciprocamente mais unificados e
prediziveis. (Hall, 2006, p. 12)

O sujeito pés-moderno €, portanto, um ser em constante negociagdo, um
produto de um posicionamento estratégico e ndao de uma esséncia fixa (Hall, 2006,
p. 13). Essa transformacao da existéncia em mercadoria, torna essa situagao ainda
mais agravante e ao consumir produtos simbdlicos, como roupas e musicas, acaba
sendo um dos caminhos mais importantes para se firmar e demonstrar essa tal
identidade que n&o é muito estavel (Bauman, 2008, p. 78-79).

E aqui que as visdes dos autores se tornam fundamentais. A cultura da
sociedade de consumo, segundo Bauman (2008) , promove individuos que se
percebem como projetos inacabados, compelidos a se atualizarem continuamente.
Para Baudrillard (1995, p. 133) O proprio individuo precisa se tornar uma mercadoria
atrativa, renovando-se para manter seu valor no mercado social. O autor acredita
que isso torna um espetaculo que leva a produgcdo de uma sociedade saturada de
signos, uma “neo-realidade” que mascara a auséncia de um referencial auténtico. A
vida se torna aparéncia, e os sujeitos sdo desviados da experiéncia para a
contemplagao de imagens e marcas.

A frustracdo, em contrapartida, torna-se a pecga-chave desse sistema.

Baudrillard (1995, p. 47) afirma que a felicidade prometida pelo consumo nunca se
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concretiza, pois a logica do sistema exige um desejo continuo, impossibilitando a
satisfacdo plena. Bauman (2008, p. 64) reforca essa ideia ao explicar que a
sociedade de consumo prospera na exata medida em que consegue tornar perpétua
a nao-satisfacdo de seus membros.

As consequéncias sociais desse processo sao profundas. A exclusdo ganha
uma nova roupagem, os pobres, na sociedade de consumidores, sdo definidos como
‘consumidores falhos”, marginalizados ndo mais pela sua incapacidade de produzir,
mas por sua inaptidao para participar do espetaculo do consumo. Ser invisivel € ndo
ter poder de compra. A crise de identidade, portanto, ndo € um colapso da
subjetividade, mas uma nova e desafiadora forma de ser. Trata-se da transicdo de
um sujeito centrado para um sujeito descentralizado e em constante movimento
(Hall, 2006, p. 46).

Em um mundo globalizado e midiatizado, a unica saida, como sugere Hall
(2006), é aceitar a natureza incerta e estratégica da identidade, entendendo-a como
uma producgdo que se da em relacao a diferenca do outro. Pode-se interpretar que
para esses autores, as pessoas de hoje sdo diversas e frageis, mas ainda
conseguem agir. Eles mostram que a cultura n&do serve s6 para dominar, mas
também é um caminho para que elas possam resistir, se reinventar e criar novas
formas de se sentir parte de um grupo.

A sociedade de consumo para Baudrillard, portanto, constitui um sistema
total, isso se manifesta na forma como a légica do valor de troca se sobrepde a do
valor de uso, regulando n&o apenas a economia, mas todos os niveis da vida social.
Bauman descreve esse mesmo sistema como um campo onde a subjetividade, a
ética e a solidariedade cedem espago ao individualismo, a ansiedade e a
performance. A formac&o da identidade, a durabilidade das relagdes, a felicidade e
até o valor da vida acabam sendo medidos pelas leis do mercado. O ser humano
torna-se um consumidor de signos, sonhos e ilusbes, carente e eternamente
desejoso, mantendo-se util ao ciclo sem fim do consumo.

A vida dos individuos na era consumista nao consiste apenas na aquisicdo e
acumulo, a pressa se torna imperativa no sentido de descartar e substituir. Essa
l6gica é alimentada por uma promessa singular e sem precedentes na histéria. E
importante ressaltar, os sujeitos inseridos nesse sistema, sofrem danos emocionais,

evidenciando que ele externa e internamente nas pessoas. Bauman destaca:
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A sociedade de consumidores talvez seja a unica na histéria humana a
prometer felicidade na vida terrena, aqui e agora e a cada “agora”
sucessivo. Em suma, uma felicidade “instantanea” e “perpétua”. Também é
a Unica sociedade que evita justificar e/ou legitimar qualquer espécie de
infelicidade (exceto a dor inflingida aos criminosos como “justa recompensa”

por seus crimes) (Bauman, 2008, p. 60).

Baudrillard (2008) também traz apontamentos relevantes a para a sociedade,

como destaca no texto :

Fica mesmo aquém das energias humanas; dos recursos naturais e das
possibilidadesecondmicas reais. Dorme muito. Confia - e esta nota é
caracteristica do seu sistema econdmico - na riqueza .dos recursos naturais,
ao passo que o0 nosso sistema se distingue (@ medida que cresce o
aperfeicoamento técnico) pelo desespero perante a insuficiéncia dos meios
humanos, pela angustia radical e catastrofica que é o efeito profundo da
economia de mercado e da concorréncia generalizada. (Baudrillard, 2008, p.
60).

Assim, o que comega como um esforgco para a satisfagdo de um desejo
inevitavelmente se transforma em compulséo ou vicio. A frustragdo programada dos
desejos € o0 que garante que o consumo n&o diminua e que a economia voltada ao
consumidor n&o seja reduzida.

Por outro lado, essa busca incessante, que Bauman (2008, p. 62) chama de
“esteira hedonista”, ndo resulta em um aumento real da satisfacdo dos individuos.
Pelo contrario, a orientagdo para o consumo frequentemente gera desconforto,
estresse e depressdo, muitas vezes em fungcado das prolongadas jornadas de
trabalho necessarias para sustenta-la. Ademais, Bauman salienta que “uma
economia orientada para o consumo promove ativamente a deslealdade, solapa a
confianga e aprofunda o sentimento de insegurancga, tornando-se ela prépria uma
fonte do medo que promete curar ou dispersar”.

Por fim, a sociedade de consumo descrita por Bauman revela uma condigao
de liquidez em todas as dimensdes sociais. Os lagos humanos, as identidades e as
trajetérias de vida tornam-se fluidos e instaveis. Ao demarcar a diferenca entre a
sociedade de produtores e a de consumidores, ele aponta que a fase “sdlida” da
modernidade apostou no desejo humano por um ambiente confiavel, ordenado e
seguro, no qual os bens adquiridos ndo se destinavam ao desfrute imediato, mas a
seguranga a longo prazo. Em contraste, na sociedade de consumidores, a felicidade

nao esta mais associada a estabilidade, mas a “um volume e uma intensidade de
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desejos sempre crescentes”, alimentando uma cultura de constante movimento e

descarte.
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3. A PESCA: Narrativas na Contemporaneidade

Este capitulo aborda as narrativas na perspectiva Byung-Chul Han, o conceito
de série de animacéo por Sérgio Nesteriuk e a caracterizagdo da série “Irmao do
Jorel”.

E fundamental entender as narrativas na contemporaneidade, como foram
inseridas na sociedade e como se produzem. Habitualmente, na infancia,
conhecemos o termo “narrar” principalmente pelos contos de fadas, que se utilizam
de alegorias para transmitir licdes e valores morais. A narragao serve como auxilio
na transmissdo dessas historias, na formagcdo e no desenvolvimento do
comportamento humano. A identificagdo, por sua vez, pode ser entendida pelo
espelhamento das estruturas e pela aproximagao do nosso cotidiano.

Esses enredos se apresentam nos mais diversos discursos. Aristoteles

(2008), acredita que a imitagao é conceito fundamental para a estrutura narrativa:

[...] quem imita representa os homens em acgéo, é for¢coso que estes sejam
bons ou maus (os caracteres quase sempre se distribuem por estas
categorias, isto &, todos distinguem os caracteres pelo vicio e pela virtude) e
melhores do que nés ou piores ou tal e qual somos (Aristételes, 2008, p.
39).

Aristételes vé um valor educativo nessas representacdes e formador, uma
forma de compreender a realidade. Permitindo que o sujeito aprenda o mundo por
meio do simbdlico e da verossimilhanga. Tal entendimento fundamenta, durante
séculos, a tradicdo narrativa como meio de transmissdao de experiéncia, valores e
construcdo de sentido, porém essa tradicio se encontra em crise na
contemporaneidade.

Segundo Han (2023), nota-se um esvaziamento da capacidade de narrar, que
foi substituida por estruturas fragmentarias como o status. Ele diferencia
radicalmente a narracao, que para ele “transporta o sentido”, da informacéao, que é
“aditiva e cumulativa” (Han, 2023, p. 10). Para o filésofo sul-coreano, na narragéo ha
um rumo, um apoio e sentido a vida, enquanto a informacédo sozinha, nao traz
sentido. A narrativa exige tempo, siléncio, escuta e ateng¢ao, elementos pequenos na
sociedade atual.

Esse excesso de informacédo quebra a linha que ligava passado, presente e

futuro, fragmentando o tempo em uma em varios momentos do presente. A
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experiéncia ndo vira uma histéria e se dispersa em episddios isolados, fazendo com
que a vida se desintegre em uma “soma das realidades momentaneas de vivéncias”
(Han, 2023, p. 27). A consequéncia disso € a perda da memoria e da identidade.
Afinal, para que uma historia se firme em experiéncias coletivas, requer um
ambiente onde todos participem. Conforme os lagcos que unem as comunidades se
desfazem, as pessoas acabam igualmente sem forma de expressar que as
integraram em um sistema maior. Han (2023) afirma que a comunicagao excessiva
de hoje leva a uma “comunicagao sem comunidade” (Han, 2023, p. 62).

Essa construgcao € algo tao fundamental, que Han (2023, p. 58) diz ter um
valor terapéutico “todas as magoas sdo suportaveis quando fazemos delas uma
historia ou contamos uma histéria a seu respeito”. Quando essa forma é quebrada, a
experiéncia ndo acontece. No seu lugar, instala a légica da auto exposi¢cdo. Na era
das redes sociais, os stories ndo sao narracdes, mas “Os 'stories' das plataformas
sociais nao tém o poder de eliminar o vacuo narrativo. Eles nada mais sdo que
autopromocgdes pornograficas ou anuncios” (Han, 2023, p. 10) que isolam os
individuos. O sujeito deixa de criar narrativas para exibir fragmentos de si, medido
por curtidas e consumo instantaneo. Assim, a perda da narracao afeta a construgao
da proépria identidade e a estabilidade do eu.

Mesmo nesse cenario de fragmentagdo e esvaziamento simbolico, os
produtos audiovisuais ainda sao lugares onde as narrativas podem ser refeitas.
Filmes, séries, documentarios, e animagdes conseguem juntar vivéncias, construir
lagos simbdlicos e organizar a realidade em formatos acessiveis e compartilhaveis.

Segundo Nesteriuk (2011) “a animagédo € um produto cultural que pode ser
influenciado, como também pode influenciar as sociedades nas quais se encontra
inserida.” A narrativa audiovisual pode, assim, resistir ao imediatismo da informacao
ao oferecer enredos que resgatam a atencdo. Esses produtos culturais podem
preservar uma continuidade simbdlica. Essas obras, ao mostrarem personagens e
conflitos que evoluem, ajudam na construgdo de narrativas que reinterpretam a

realidade, e assim, fortalecendo a relagao entre experiéncia e linguagem.

3.1 Antes do Irmao Jorel: Série Animada
A animagao como conhecemos hoje surgiu quase que em paralelo ao cinema,

por partirem de uma base comum de foto/quadro em movimento. Alguns estudiosos,
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apresentam o pioneirismo da animagao, Ribeiro (2019) aponta que:

A animacgido precede o cinema, e € parte inerente do desenvolvimento
dos dispositivos e espetaculos cinematograficos. Na época que
conhecemos como Primeiro Cinema, entre 1895 e 1910, o termo
animacgao era aplicado para definir produtos de uma tecnologia que hoje
poderiamos chamar de cinema de agédo ao vivo. Naquela época, como
ainda ndo havia um nome definido para essa pratica social, o termo mais
comum para definir todo um grupo de diferentes formas de projecdo de
imagens, utilizando variados modelos de dispositivos, era fotografia
animada (animated photography). Um pouco mais tarde, surgiram termos
como moving picture ou motion picture, que definiam também todo este
conjunto de produtos tecnoldgicos que hoje chamamos animagéo e cinema
(Ribeiro, 2019, p. 58).

O autor ainda traz um apontamento histérico com as produgdes do Teatro
Optico criado por Emile Reynaud, para evidenciar que a exposicdo da animacao foi
tdo importante quanto a dos irmaos Lumiére, trés anos depois com o Cinematografo

que se tornou mais conhecido.

As projegbes de Reynaud ja tinham todos os elementos da
instalacdo  cinematografica (exibicdo publica em sala escura de imagens
animadas de conteudo narrativo) e todas as caracteristicas técnicas do
invento dos Lumiére (pelicula flexivel de celuldide, bobinas de filme,
perfuracdo da fita ou rolo do filme, projecdo luminosa de imagens em
movimento em uma tela). A diferenga significativa entre os dois dispositivos
era que, no lugar de projetar fotografias quadro a quadro, o Teatro Optico
projetava desenhos feitos a mao, pintados diretamente na pelicula, quadro a
quadro. (Ribeiro, 2019, p. 59-60).

Somente nos anos 1920, houve a classificagao certos tipos das obras como
desenho animado® (Ribeiro, 2019). A animagéo €, um modo de narrar visualmente
uma histoéria, de construir imagens em movimento caracterizado pelo fato de que o
movimento ndo € registrado, e sim criado. Machado define narrativas seriadas, as
séries, das em trés tipos: “capitulo” onde ha continuidade linear; “episddios
seriados” com historias completas e independentes que repetem elementos
centrais; e “episddios unitarios” que possuem independéncia narrativa e podem
variar personagens e universos, mantendo uma tematica comum (MACHADO, 2009,
apud NESTERIUK, 2011, p. 57).

Segundo Nesteriuk (2011) as animagdes possuem estilos e estéticas

diferentes, dos mais diversos géneros.

% No original animated cartoon.
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“animacao explorasse diversas tematicas e que surgissem, com o tempo,
alguns subgéneros, como: artes marciais, aventura, comédia, drama,
escolares, esportes, fantasia, ficcdo cientifica, garotas magicas, hentai
(erdtico, pornografico), horror, robds (mechas), sobrenatural e iniUmeros
outros.” (Nesteriuk, 2011, p. 96)

O autor comenta sobre um segmento das animagdes, os animes, mas
podendo ser ampliado, ja que compdem o corpo das animagdes. Elas podem ser
exibidas na televisdo, em servigos de streaming ou em canais digitais, e estdo sendo
gradualmente reconhecidas como uma forma legitima e complexa de expressao

tanto artistica quanto cultural.

3.1.1 Nascimento do... Irmao do Jorel: Cronologia das séries animadas no

Brasil

Na ultima década, o Brasil converteu suas animagdes de producdes
esporadicas em bens culturais de massa com alcance global. Entre 2023 e 2024, o
Ministério da Cultura (MinC) destinou mais de R$ 4,8 bilhdes do Fundo Setorial do
Audiovisual (FSA) e Leis de Incentivo. As séries de animacdo, em particular,
capturaram a atengdo do publico ao possibilitar o progresso dos personagens ao
longo do tempo, elas estabelecem um contexto favoravel para o desenvolvimento da
animagcao  brasileira. Segundo matéria do Jornal Online  Unaerp
(2021)diferentemente dos filmes, que demandam um investimento consideravel e
podem ter um ciclo de exibicdo restrito, as séries animadas se integraram a rotina
das criangas e, cada vez mais, dos jovens e adultos, apresentando episédios que
costumam ser curtos, frequentes e uma linguagem que reflete os habitos
contemporéaneos de consumo®.

Gomes (2008, p. 17) aponta o pioneirismo brasileiro “Na década de 1990, o
Brasil produziu algumas séries de animag¢ao, como 'Os Trapalhdes' e "Turma da

Ménica', esta ultima baseada nos quadrinhos de Mauricio de Sousa”. O autor,

4 Febre dos streamings ameaga salas tradicionais de cinema. Disponivel em:

<https://jornalismounaerp.com.br/jo-online/2021/febre-dos-streamings-ameaca-salas-tradicionais-de-ci
nema/>.Acesso em: 23 jun. 2025.



30

Nesteriuk (2011) apresenta que foi apenas na era da virada do milénio, mais preciso
em 2001 que as séries comegaram a ter maior produgao.

Uma gama de programas comecgou a pintar nas TVs do Brasil, inclusive para
O publico adulto, é pouco citado a importancia da MTV, neste segmento nacional,
com séries como “Mega Liga MTV” e “Fudéncio e Seus Amigos” esse ultimo
considerado um dos maiores sucessos animados do canal MTV onde foi exibido de
2005 a 2011. Marcado por seu humor acido, o show provocou um burburinho
durante sua exibigdo (Folha de Sao Paulo, 2005)°.

Em 2009, “Peixonauta”, era langada produzida pelo estudio TV PinGuim ,
conquistou criangas no Brasil e no mundo, sendo exibida em mais de 80 paises,
segundo a Folha de Sdo Paulo®, com alcance mundial.Outras séries igualmente
relevantes sdao “O Show da Luna!”, também da TV PinGuim, sendo uma das
producdes infantis mais exportadas do pais, exibida em dezenas de idiomas.
Durante esse periodo, a Turma da Ménica recebeu novas adaptagdes animadas
para se comunicar com as novas geragbes, a Turma da Maobnica Jovem, que
transformou os personagens classicos de Mauricio de Sousa em adolescentes,
incorporando elementos das plataformas de streaming e das redes sociais.

Com a popularizagédo dos servigos de streaming, 0 campo se expandiu ainda
mais. A Netflix langou “Super Drags”, em 2018, primeira série animada brasileira
voltada para o publico adulto, protagonizada por drag queens super-heroinas.
Embora polémica e com uma recepcado mista, ela abriu portas para discussdes
sobre diversidade e mostrou que havia espacgo para animagdes voltadas a publicos
além das criancgas.” Essa diversidade de publicos, estilos e propostas € uma das
grandes marcas da animacéo seriada brasileira hoje. Porém, nenhuma série talvez
tenha tido o impacto cultural e simbdlico de “Irm&o do Jorel”’. Criada por Juliano

Enrico e produzida pelo Copa Studio em parceria com o Cartoon Network.

® “Fudéncio” vai depredar escola e explodir cabegas. Disponivel em:
<https://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u63643.shtml#:~:text=Fud%C3%AANCci0%20%C3
%A9%20descrito%20como%20um,s%C3%A1dico%2C%20macabro%20e%20¢c%C3%ADnico%22.&t
ext=Ap%C3%B3s%20fazer%20sucess0%20n0%20desenho,s%C3%A30%20alguns%20de%20seus
%20amigos>. Acesso em: 10 jun. 2025.

® Sucesso na TV paga, Peixonauta voa para o cinema 3D e circula por SP. Disponivel em:
<https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2018/01/1953100-sucesso-na-tv-paga-peixonauta-voa-para-o
-cinema-3d-e-circula-por-sp.shtml>. Acesso em: 23 jun. 2025.

" Super Drags.Disponivel em:
<https://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/1615703898132352-super-drags>. Acesso em: 23 jun.
2025.
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O avango tecnolégico e também softwares acessiveis, permitiram que
pequenos estudios criassem séries com qualidade técnica compativel com o
mercado internacional. O Jornal Correio Braziliense (2018)® evidencia as iniciativas
como o edital AnimaTV e da Secretaria de Audiovisual do Ministério da Cultura que
entre 2009 e 2012 financiou projetos seriados em diversas regides do pais, ajudando
a descentralizar e democratizar a produgéo.

A procura de conteudo original, narrativas diferentes e crescente onda de
incentivo do estatal, indica um crescimento positivo. Cada vez mais, ha mais
produgcdes que exploram narrativas LGBTQIA +, questbes ambientais, folclore e
ancestralidade, regionalismos, culturas periféricas, com tudo isso em formatos que

dialogam com o tempo acelerado e multiplataforma da nova geragéao.

3.2 Meu nome é... Irmao do Jorel, Irmao do Jorel!

Segundo o site do Irm&o do Jorel®. A ideia de produzir a série animada surgiu
a partir da publicagéo fotos da prépria familia postadas no Fotolog' Juliano Enrico,
criador da série, utilizou dessas fotos para criar os personagens € o enredo,
juntando as caracteristicas de seus familiares com humor. Além de idealizador da
série, ele atua, dirige e escreve os roteiros. A ideia surgiu primeiramente numa HQ
em 2002 e, dez anos depois, 0 projeto conseguiu patrocinio através de premiagao
em concurso de incentivo da Cartoon Network. Esse prémio possibilitou a gravacéo
dos primeiros episodios da série.

O desenho “Irmao do Jorel” teve sua estreia em 2014. A produgao € uma
coproducao entre a Cartoon Network Brasil e o estudio carioca Copa Studio, esta
disponivel no canal de TV paga Cartoon Network, no canal de TV aberta TV Cultura
e na plataformas de streaming HBO Max. Atualmente tem 5 temporadas e com a

confirmagdo da sexta. Ja na sua estreia se tornou um sucesso (CNN, 2024)". Um

& Animagbes tomam conta das telas e mercado brasileiro esta aquecido. Disponivel em:
iobraziliense. . noticia/di -e-arte/2018/01/03/i i rt

2025.

° Juliano Enrico: tudo sobre o criador de Irmao do Jorel:
https://irmaodojorel.com.br/juliano-enrico-biografia/

' Uma rede social que teve grande sucesso no inicio dos anos 2000, conhecida por ser um
lugar para compartilhar fotos e textos.

" "Irmao do Jorel" vence prémio internacional de Melhor Série. Disponivel em:
https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/irmao-do-jorel-vence-premio-internacional-de-melhor-seri

el
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programa humoristico com referéncias ao cotidiano brasileiro e uma estética propria,
“Irmao do Jorel” foi a primeira série original brasileira do Cartoon Network América
Latina (Gazeta do Povo)? e se consolidou como uma das produgbes mais
premiadas e cultuadas da historia da animagé&o brasileira. O blog do canal Sky, fez
uma lista dos desenhos mais assistidos da Cartoon Network e a série Irmao do Jorel
aparece em primeiro lugar™.

O processo criativo da série envolve um time de redatores, incluindo membros
da produtora TV Quase™. Um episddio pode surgir de diversas fontes de inspiragao,
como uma frase, um desenho, uma foto ou uma lembrancga. Eles também colocam
referéncias de coisas que conhecem. A equipe busca resgatar memorias dos anos
80 e 90, periodo da infancia do criador e do principal roteirista.

Apesar de ser inspirada na familia de Juliano Enrico (seus irmaos realmente
se chamam Jor-El e Nico), ele ndo atribui o personagem principal a si mesmo, pois
as histérias misturam vivéncias de outros roteiristas e toques afetivos dos
personagens. A escolha de n&o dar um nome ao protagonista, chamando-o sempre
de “Irmao do Jorel”, tem o objetivo, segundo ele, de permitir que qualquer pessoa se
identifique.

O desenho animado pode parecer uma simples histéria de uma crianca
tentando se afirmar em um contexto familiar irreal e cadtico. No entanto, a série
constréi uma metafora sobre como os individuos se veem inseridos em um sistema
de valorizacdo baseado em padrdes superficiais, como a popularidade e o sucesso
material, caracteristicas comuns na sociedade de consumo, onde ha personagens e
instituigdes obcecados por acumulo de bens, status e reconhecimento.

No meio disso, 0 personagem ainda passa pela invisibilidade social devido a,
apagamento em relagdo com o irm&o famoso, a pressdo social por meio de
comportamentos surpreendentes e muitas vezes irracionais. Este contraste entre os

desejos e expectativas internas e externas de cada personagem € um dos pilares da

2 Primeira animag&o original do Brasil na Cartoon Network ganha segunda temporada.
Disponivel em:
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/tv/primeira-animacao-original-do-brasil-na-cartoon-netwo
rk-ganha-segunda-temporada-1wf3er71089a408gkun8tstob/. Acesso em: 23 jun. 2025.

¥ Para se divertir: os mais vistos do Cartoon Network na HBO Max: Conheca os desenhos
que conquistaram os fas e um lugar no podio dos mais assistidos do canal! Disponivel em:
<https://www.sky.com.br/blog/tv/os-mais-vistos-do-cartoon-network-na-hbo-max>. Acesso em: 23 jun.
2025.

4 Site TV Quase. Disponivel em: <https://www.tvquase.com/>. Acesso em: 23 jun. 2025.
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série, que desconstréi a ideia de que a felicidade ou a realizagdo pessoal podem ser
adquiridas por meio do consumo, ou dos lagos que criamos em comunidade.

Além disso, a série também problematiza o culto a personalidade e a maneira
como as identidades individuais sdo muitas vezes moldadas pelo mercado e pela
midia. Jorel, o irmdo mais velho, representa essa figura consumida pela
popularidade, pelo seu status, enquanto o “Irmdo do Jorel” tem uma busca
incessante por aprovacgao, isso faz a gente se questiona sobre o valor real dessas
conquistas e sobre o que significa ser reconhecido em uma sociedade que, ao
mesmo tempo, exalta e marginaliza.

Um exemplo significativo dessa crise da narragdo sao as tematicas
encontradas na série animada brasileira Irmao do Jorel. A obra constroi um universo
saturado por estimulos visuais e simbdlicos, ambientando sua narrativa em uma
infancia atravessada por ruidos midiaticos, relagdes familiares cadticas e identidades
instaveis. O protagonista, sem nome préprio e conhecido apenas como “irméao de
alguém”, representa o sujeito imerso na crise narrativa: desprovido de centralidade,
deslocado em um mundo sem linearidade nem continuidade.

Assim, Irmao do Jorel pode ser interpretada como um reflexo animado da
crise da narragao contemporanea, onde os lagos, os sentidos e as historias parecem
dissolvidos em um mar de ruidos, imagens e performances, sem que reste um
espaco claro para escuta, memoria ou continuidade simbdlica. O desenho, ao
mesmo tempo que diverte, expde a fragilidade do sujeito moderno diante de um
mundo em que tudo se mostra, mas pouco se conta.

Han (2023, p. 129) afirma que as narrativas “é¢ tudo menos o retorno da
narracdo. Em vez disso, ele permite instrumentalizar e comercializar as narrativas”
que na questao mercantil, que ultrapassa inumeros aspectos da vida, mas sobretudo
na fugacidade dessas narrativas que, frageis, se constroem, se fragmentam e se
dispersam rapidamente, mobilizando afetos e gerando identificacées apenas para o
consumo e nao mais com a constru¢ao de vinculos de sentido, enraizados no tecido
social e da vida cotidiana.

Assim, compreendemos que as representacgdes ficticias, como as de Irmao do
Jorel, dialogam diretamente com processos de desenvolvimento social e emocional,

evidenciando faces do sistema econémico.
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4. RECEITA DE VOVO JUJU: Metodologia

Este capitulo tem como objetivo apresentar o percurso metodologico para
producao desta pesquisa qualitativa, com um toque exploratério e descritivo. Foi
usada a metodologia de Analise de Conteudo, proposta por Laurence Bardin, em
conjunto com a Hermenéutica de Profundidade de John B. Thompsom.
Organizou-se nas seguintes fases: etapa 1 e 2, leitura e exploracéo do material pela
Bardin; etapa 3,4 e 5, analise social , discursiva e interpretativa pelo Thompsom.

As primeiras duas etapas seguiram a Analise de Conteudo de Bardin (2016),
sendo um conjunto de técnicas para analisar a comunicagao, tentando deduzir, por
meio de abordagens ordenadas e para descrever o conteudo das mensagens.
Possibilitam deduzir informagdes sobre como as mensagens foram criadas e
recebidas. Isso contribuird a encontrar e organizar os elementos do discurso que
aparecem no objeto de estudo, selecionado, e em como se conectam com a
sociedade de consumo. Isso inclui, por exemplo, falas, cenas, simbolos visuais e
ideias ligadas ao ato de consumir. A seguir, apresentam-se as fases da analise.

Pré-Analise: Realizou-se uma leitura “flutuante” dos materiais, nossa
pré-analise, permitindo um primeiro contato com os dados e possibilitando a criacao
dos objetivos e das definicbes de categorias iniciais. A organizagdo do corpus e a
escolha dos documentos seguiram critérios de relevancia e representatividade
(Bardin, 2016. p. 127). Esta etapa foi realizada no estado da arte (ver Apéndice), em
diversas plataformas e sobre consumo e animagao no desenho animado Irmao do
Jorel.

Exploragao do Material: Nesta segunda etapa central do processo consistiu
na codificagdo dos dados, com a categorizagdo das unidades de sentido, segundo
temas e subtemas emergentes. Foram utilizados procedimentos de enumeragéo,
recorte e classificagdo com o intuito de mapear padrdes discursivos. (Bardin, 2016).
|dentificou-se temas e subtemas que apareciam nos dialogos, cenas e simbolos
visuais da série. Para isso, categorizamos as unidades de sentido, segundo temas e
subtemas:

a. ldentidade, como o consumo molda a identidade dos personagens;
b. Transformagao, de pessoa em mercadoria, como 0s personagens Sao

tratados ou se veem como produtos;
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c. Busca incessante do consumo, a necessidade constante de consumir,
descartar e substituir.

Um episddio se destacou dos demais da temporada por apresentar uma
estrutura para explorar as trés dimensdes categorizadas, a identidade, a
transformagdo do ser humano em mercadoria e a busca incessante pelo consumo.
O terceiro episédio, “Menino Sereio”, demonstrou-se promissor também para
analisar as formas de ideologia discutidas por Thompson (2011).

A partir daqui, utilizou-se a metodologia Hermenéutica de Profundidade para
fornecer uma base tedrica para a investigacdo de formas simbdlicas e seus
funcionamentos ideoldgicos. Esta visao possibilita uma exploragao visando entender
as estruturas sociais e historicas que carregam a produgdo e a recepgao das
mensagens. Segundo Thompson (2011, p. 365) s&o elas:

Analise socio-historica: terceira etapa da analise, que busca situar as
formas simbdlicas em seu contexto de producéo e discursos analisados, onde estao
situadas. Nesta etapa foi realizado um levantamento de dados histéricos,
socioecondmicos relacionados aos discursos analisados, permitindo uma
compreensao das condi¢gdes que possibilitaram seu surgimento;

Analise formal ou discursiva: na penultima etapa, o objetivo esta nos
aspectos estruturais e formais dos textos, com atengao a elementos como semibtica,
conversagao, sintatica, narrativa e argumentativa. Essa analise demonstra como a
linguagem ¢ utilizada na construgéo de significados e identidade. E preciso examinar
como os discursos do corpus analisados operam ideologicamente. Thompson (2011,
p. 81) descreve cinco modos pelos quais a ideologia pode operar (ver quadro 2);

Interpretacaol/re-interpretacao: por fim, quinta ultima etapa, a interpretacao
das formas simbdlicas, visando desvendar os significados profundos e as ideologias
que fundamentam os discursos. E 0 momento de agrupar e trazer conexdes entre o
contexto histdrico e a participagcdo do simbdlico na reproducdo ou contradigao das

relacdes de poder e dominacao social.



Quadro 1 - Metodologia Hermenéutica de Profundidade

Anélise
sdcio-historica

Hermenéutica de Profundidade <

b Andlise Formal ou Discursiva

~— Interpretaga@o/Re-interpretagdo

Fonte: adaptado de Thompson (2011, p. 365).

Quadro 2 - Modos de operacao da ideologia segundo Thompson

Modos de operagao da ideologia

Algumas Estratégias Tipicas

Modos Gerais i _
de Constru¢ao Simbolica

Legitimagao Racionaliza¢ao
Universaliza¢ao
Narrativizag¢ao

Dissimulagao Deslocamento

Unificagdo

Fragmentagao

Reificagdo

Eufemizagio
Tropo (sinédoque,
metonimia, metafora)

Estandardizagao
Simboliza¢ao de unidade

Diferenciagao
Expurgo do outro

Naturalizagao
Eternaliza¢dao
Nomanalizagao/passivagao

Fonte: adaptado de Thompson (2011, p. 81)
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De acordo com os modos ideoldgicos de operagédo simbdlica propostos por

Thompson (2011), torna-se possivel evidenciar o que esta implicito nas praticas

discursivas e midiaticas, visando revelar as estruturas simbolicas.
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Legitimagao: este modus funciona ao retratar as relagbes de dominacgao
como legitimas e dignas de apoio.

A representagéo das relagdes de dominagdo como legitimas pode ser vista
como uma exigéncia de legitimacdo que estad baseada em certos
fundamentos, expressa em certas formas simbodlicas e que pode, em
circunstancias dadas, ser mais ou menos efetiva. (Thompson, 2011, p. 82)

Dissimulagao: o segundo modus opera ocultado, negando ou obscurecendo

as relacdes dominantes.

Relagdes de dominagdo podem ser estabelecidas e sustentadas pelo fato
de serem ocultadas, negadas ou obscurecidas, ou pelo fato de serem
representadas de uma maneira que desvia nossa atencdo, ou passa por
cima de relagbes e processos existentes. (Thompson, 2011, p. 83)

Unificagao: funciona através da construcdo de uma ideia conjunta que une

os sujeitos e independente de diferengas.

Relagdes de dominagdo podem ser mantidas ndo unificando as pessoas
numa coletividade, mas segmentando aqueles individuos e grupos que
possam ser capazes de se transformar num desafio real aos grupos
dominantes, ou dirigindo forgas de oposigao potencial em dire¢do a um alvo
que é projetado como mau, perigoso ou ameacgador. (Thompson, 2011, p.
87)

Reificagdao: o ultimo modus retratar uma dominagdo passageira e historica

como se fosse constante, natural.

Relagdes de dominagdo podem ser estabelecidas e sustentadas pela
retratagdo de uma situagéo transitéria, histérica, como se essa situagao
fosse permanente, natural, atemporal. Processos sao retratados como
coisas, ou como acontecimentos de um tipo quase natural, de tal modo que
o seu carater social e histérico é eclipsado. (Thompson, 2011, p. 87)

Esta pesquisa se conecta diretamente a aplicagcdo da Analise de Conteudo,
ao possibilitar a compreensdo das categorias emergentes sob a o6tica da critica
ideoldgica. Enquanto Bardin (2016) fornece as ferramentas técnicas para organizar e
classificar os dados, Thompson (2011) oferece uma analise detalhada para

interpretar os significados gerados e suas implicagdes sociopoliticas.
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Quadro 3 - Modelo de metodologia adaptado

Pré-analise

Exploraga@o do Material

Andlise de
Contelido

Metodologias

Hermenéutica de Anélise
Profundidade sdcio-historica

N——  Analise Formal ou Discursiva

N Interpretagdo/Re-interpretagédo

Fonte: Leandro (2025) Adaptado Bardin (2016) e Thompson (2011)

Ao combinar a Analise de Conteudo com a Hermenéutica de Profundidade,
este estudo visa proporcionar uma compreensao abrangente e multifacetada do
discurso sobre a sociedade de consumo no episddio “Menino Sereio” da série
‘Irmao do Jorel”, explorando os elementos manifestados quanto as estruturas
ideoldgicas. Buscando revelar como certas representacbes da realidade sé&o

naturalizadas e universalizadas, mascarando os interesses que as produzem.
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5. IRMAO DO JORELVERSO: Analise socio-historica

Este capitulo analisa o contexto sdcio-histérico no qual o desenho Irméo do

Jorel esta inserido.

5.1 Representacdoes de tempo e espago na série

Neste universo, a série € uma janela para uma infancia vivida no Brasil entre
as décadas de 1980 e 1990. Ainda ficticio, este mundo em que se passam os
episodios parece saido diretamente das memdrias de quem viveu a transicéo entre a
ditadura e a redemocratizagdo no Brasil, entre o analdgico e o digital, entre arua e a
tela da televisdo. Periodo importante da formacao identitaria do Brasil moderno,
marcados por um processo de abertura econdmica e intensificagdo do consumo, um
momento em que as mercadorias culturais como brinquedos, programas de TV e
produtos licenciados comegaram a dominar o imaginario infantil. Nesse periodo nao
havia proibicdo de publicidade infantil e as criangas se tornaram também um
publico-alvo. Em Irmao do Jorel, vemos esse processo satirizado por meio das
propagandas exageradas de brinquedos e programas infantis como o “Chocolitos”
ou o “Gato Irmao”, que refletem o poder que o consumo passou a ter na vida das
criangas. Outro exemplo € o personagem Steve Magal, um ator de filmes de agéo,
cuja figura parddia atores de agao (como o Steven Seagal) os filmes de agéo.

A série ndo apresenta isso de forma didatica ou moralista, mas sim com
humor visual e criativo. As situagdes vividas pelo protagonista, o anénimo “irmao do
Jorel”, revelam a tensdo entre uma infancia livre, feita de brincadeiras na rua e
imaginacdo, e uma infancia mediada pela televisdo, marcas e figuras publicas
endeusadas como astros pop, como o personagem faz com o Steve Magal.

Nunca citada diretamente, mas a ditadura militar (1964-1985) paira sobre a
animacgao. Os adultos da série como o principalmente Seu Edson, relembra aos
personagens como era quando os “palhagos estavam no poder’ se apresentando
como um da sua época. O Brasil da série € um pais com meméria fraturada, onde as
criangas vivem entre o peso do passado e o ruido do presente.

Ao contrario de muitas animagdes globalizadas, Irmao do Jorel apresenta
uma ambientagdo orgulhosamente brasileira. Casas térreas com quintal, terrenos

baldios, feiras livres, 6nibus lotados, vendedores de picolé e figuras como o “Seu
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Jorge”, dono da vendinha do bairro, compdem um cenario que qualquer brasileiro
reconhece. Esses elementos ndo sdo meramente decorativos, atuam como parte
ativa da narrativa, reforgando o carater local da historia.

As relagbes entre os personagens também refletem as dinamicas sociais
brasileiras, familias grandes e acolhedoras, avos que cuidam dos netos, irméos que
disputam atencédo, vizinhos intrometidos e autoridades caricaturais e autoritarias
como a diretora da escola. O humor surge exatamente desse reconhecimento,
fazendo rir dos exageros de situagdes que ja conhecemos.

A televisao ocupa um papel central na formagao do imaginario em Irmao do
Jorel. E por meio dela que as criangas aprendem o que & “ser alguém”, como se
comportar e o que consumir. A série nos mostra como a cultura midiatica da
televisao é responsavel por moldar subjetividades e comportamentos.

O consumo de imagens midiaticas substitui a experiéncia direta da realidade.
A tentativa constante do protagonista de sair da sombra do irméao famoso, Jorel, é
também uma metafora para esse desejo de reconhecimento publico, tipico de uma
sociedade do consumo.

Se olharmos novamente para esse universo infantil de Irm&o do Jorel,
podemos perceber que, além de refletir o contexto social e histérico, ele também
resiste a ele. As brincadeiras de rua, os desenhos feitos a méo, a comida caseira, a
convivéncia familiar e a escola publica ainda que cadtica, apontam para formas de
viver que ndo se encaixam perfeitamente nos padrées do consumo globalizado.
Essa resisténcia é transmitida por meio do humor, da ironia e de uma estética
propositalmente fragmentada.

A série afirma que o cotidiano tem valor. Que crescer no suburbio pode ser
engracado, magico e significativo. Em um Brasil urbano, periférico, mesmo as
experiéncias mais banais, como comprar a pilha do controle remoto da Vové Gigi
sdo cheias de aventura, fantasia e conexao. Essa valorizacdo do comum, do local e
do “sem glamour” é um posicionamento politico e estético. Um local em que o real e

o fantastico se misturam nas interagdes sociais e nos espacos compartilhados.
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6. A TRANSFORMACAO DO MENINO SEREIO: Analise formal ou discursiva

Este capitulo analisa como a linguagem é utilizada na construgdo de
significados e identidade no episddio. E preciso examinar como os discursos do
corpus analisados operam ideologicamente.

6.1 O Menino Sereio: Descricao do episddio

Figura 1 — Menino Sereio

Fonte: IRMAO DO JOREL. O Menino Sereio. Temporada 5, episédio 3. HBO Max , 2024. Captura de
tela.
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Figura 2 — A Transformacgao
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Fonte: IRMAO DO JOREL. O Menino Sereio. Temporada 5, episédio 3. HBO Max , 2024. Captura de
tela.

Na cena inicial, o personagem principal estda na cozinha de casa, tentando
beber agua de um filtro de barro, aparentemente vazio, ele insiste, até que seu irmao
mais velho, Nico, aparece e levanta a tampa do filtro. No interior do utensilio, ha um
peixe magico que morde o protagonista e o transforma em um Menino Sereio. Um

evento magico e inexplicavel.
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Figura 3 — A Relagao
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Fonte: IRMAO DO JOREL. O Menino Sereio. Temporada 5, episédio 3. HBO Max , 2024. Captura de
tela (19 jun. 2025).

Transformado, o personagem interage com sua familia. Vovd Juju nao
demora para comecgar a hidratar o garoto com agua, sua méae e seus irmaos logo
fazem o mesmo, porém, seu pai, Seu Edson e a Vovoé Gigi contestam a
transformagédo. O Irm&o do Jorel afirma que néo teve escolha, mas que agora se
aceita como é. O garoto com varios do lado da familia que o aceita, mas o Seu
Edson insiste nos questionamentos, querendo saber onde o filho vivera, na terra ou
no mar, pressionando-o a escolher, Danuza intervém, impondo limites a Edson e o

garoto, vai para a escola.



44

Figura 4 — A escola
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Fonte: IRMAO DO JOREL. O Menino Sereio. Temporada 5, episédio 3. HBO Max , 2024. Captura de
tela (19 jun. 2025).

O caminho até a escola deixou o garoto, sedento por agua, chegando nela se
arrastando, as tentativas para matar sua sede, sdo cessadas, pelo Wonderlay, que
esta trabalhando para a escola. Rastejando até a sala de aula, seus colegas se
mostram impressionados com sua aparéncia, apenas Lara, sua melhor amiga,
mantém a naturalidade. Ele tem dificuldade em conseguir se sentar na cadeira de
classe, nenhum dos seus colegas o ajuda, mas tiram fotos dele naquela situagao.
Billy Doiddo, um dos alunos, analisa fisicamente o garoto, e diz que ele esta
passando pela puberdade, explicando assim as mudangas.

Durante a aula, o Sploshinho, personagem que esta perseguindo o Irmao do
Jorel desde que ele saiu de casa, tenta pesca-lo pela janela da sala de aula. Na
primeira tentativa, usando uma minhoca, ele falha, o protagonista, afasta para focar
nos estudos. Na segunda tentativa, a isca é substituida por Steve Maganhoca numa
embalagem de brinquedo. O garoto fica fascinado, sua amiga, Lara, tenta impedi-lo,
sem sucesso e ele acaba capturado. Nesse momento, descobrimos que Sploshinho,
a mando do Sr. Sprock, (personagem ja participou de arcos anteriores da série) que
apos um rebranding, se chama Sr.Splosh. Ele se apresenta como empresario
ambiental e acusa o garoto de esta cometendo um crime ecoldgico ao manter sua

parte peixe fora d’agua. Fazendo com que o personagem abragasse sua parte peixe,



45

e se desculpa consigo. O Sr.Splosh apresenta entusiasmo e encantamento para

ajuda-lo a ir ao mar.

Figura 5 — O convencimento

Fonte: IRMAO DO JOREL. O Menino Sereio. Temporada 5, episédio 3. HBO Max , 2024. Captura de
tela (19 jun. 2025).

O menino é langado na agua, e sai pulando, um peixe comega a cantar, mas
em questdo de segundos, um peixe-boi revela que eles estdo, na verdade, no
Splosh World. A perspectiva aumenta e se nos damos por conta que estamos numa
piscina, o Sr. Splosh afirma que o mar é perigoso demais para seres marinhos

inexperientes que o menino precisa de treinamento.
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Figura 6 — A liberdade?

Fonte: IRMAO DO JOREL. O Menino Sereio. Temporada 5, episédio 3. HBO Max , 2024. Captura de
tela (19 jun. 2025).

Na piscina, o ambiente € de uma prisdo, o Irmao do Jorel e os outros
encarcerados conversam, o Sereio Menino, cuja transformacéo foi inversa do garoto,
tem na sua parte superior corpo de peixe e inferior de menino. Acreditando que o
irmao do Jorel foi sortudo na sua transformacao. Através da tubulagdo, o Mendigo
dos Mares aparece e orienta que para conseguir fugir, tera que conquistar o publico.
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Figura 7 — Cativeiro

Fonte: IRMAO DO JOREL. O Menino Sereio. Temporada 5, episédio 3. HBO Max , 2024. Captura de
tela (19 jun. 2025).

No Splosh World vemos uma plateia de idade, sexo e etnias diferentes. Seu
Edson, Danuza e Vovoé Juju visitam o local para compreender melhor a nova
condicdo do filho. Edson continua resistente. Acabam se surpreendendo ao
descobrirem que o espetaculo é protagonizado pelo Menino Sereio. Dentro de uma
concha, o Menino Sereio, canta sobre como as pessoas ndo podem usa-lo com um
peixe para consumo. Durante o espetaculo, produtos da empresa Shostner &
Schuster sdo inseridos, no contexto, como estratégia de venda (product placement).

O garoto quer descobrir quem €, para isso precisa sair dali, contudo ao final, a
concha onde se apresenta se fecha, revelando que continua preso. A apresentagéo
emocionou 0 publico, seus familiares e em especial, o pai, Seu Edson.
Aproveitando-se da comogao do publico, o Sr.Splosh comega a ofertar produtos para
ajudar o Menino Sereio a voltar para o mar. A imagem do Menino Sereio passa a
estampar uma infinidade de produtos como copos, chinelos, camisetas, bonés e
ecobags de edi¢des limitadas, todo material feito de plastico. O apelo é feito ndo
apenas aos personagens da historia, mas diretamente ao telespectador, na quebra

da quarta parede.
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Figura 8 — A exploragcao

Fonte: IRMAO DO JOREL. O Menino Sereio. Temporada 5, episédio 3. HBO Max , 2024. Captura de
tela (19 jun. 2025).

O publico compra os itens com entusiasmo. Sdo mostrados alguns produtos

causando danos, mas isso nao interfere nas vendas do empresario ambiental.

Figura 9 — Espetaculo
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tela (19 jun. 2025).
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O Irmao do Jorel, questiona, ao Sr.Splosh se ele arrecadou dinheiro suficiente
para liberta-lo, o empresario, responde ao garoto que seu treinamento continua,
amanha nos dias seguintes, uma jornada sem fim. O Irmao do Jorel fica abalado,
ainda é ameacado e o aprisionam numa garrafa. O personagem virou refém de um
empresario que visa apenas o lucro, sem verdadeiro compromisso com O meio
ambiente, assistindo, a prisdo do filho, seus familiares assistem e se revoltam com a

situacao.

Figura 10 — A consciéncia

Fonte: IRMAO DO JOREL. O Menino Sereio. Temporada 5, episédio 3. HBO Max , 2024. Captura de
tela (19 jun. 2025).

Usando seus superpoderes para se comunicar com 0s seres marinhos, o
Menino Sereio convoca ajuda. Durante a distragdo causada por esse resgate, sua
familia aproveita para retira-lo do cativeiro e leva-lo para o mar. No mar, seus
familiares afirmam que compreendem sua condicdo e que ele pode ser livre. O
garoto, no entanto, responde que pode ser livre em casa, e todos retornam para o

lar.

6.1 Agora, eu sou assim, Vovo Gigi: Identidade
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A construgao da identidade do protagonista no episédio “menino sereio” é
uma alegoria da identidade na contemporaneidade. A jornada do personagem desde
a sua transformacado involuntaria até sua fuga no final do episodio, é possivel
analisar o descentramento do sujeito e a crise de identidade; a presa e a
transformagdo em mercadoria também atravessa o personagem e compreender as
camadas de significado que transformam a trama e suas interagdes sociais
cotidianas no mundo de hoje.

O evento fantastico que catalisa a vida do personagem € a mordida do peixe
magico que vai transforma-lo de forma abrupta e involuntaria. Este momento de
ruptura coloca o personagem numa “crise de identidade” (Hall, 2006) um processo
da modernidade tardia em que os conceitos que fundamentam o mundo social sdo
confrontados. Agora, transformado em “menino sereio” ele se tornou fragmentado,
uma identidade hibrida, que ndo € nem uma coisa, nem outra, sem identidade fixa,
mas sim uma que esta incompleto, ao mesmo tempo, atua como um dos modos de
ideologia de Thompson onde o garoto isolado do seu meio.

As relagdes da familia ao seu redor se manifestam de diferentes formas de
lidar com o “descentramento do sujeito” (Hall, 2006). Por um lado, Vové Gigi fazem
perguntas ao protagonista (“Por que vocé resolveu virar isso?”) Em seguida, Seu
Edson (“Vai viver no mar ou vai viver na terra”, “Tem que decidir’). Eles representam
a logica da ordem, da categorizagao, tentando conter a instabilidade, definir a nova
condicdo do garoto para reenquadra-lo em categorias conhecidas e estaveis. Por
outro lado, Vovo Juju, sua mae e seus irmaos representam a aceitagao da diferenca
e do hibridismo, acolhendo a nova identidade sem questionamento. Nesse cenario, 0
Menino Sereio diz (“Eu nao tive escolha”), mas aceita rapidamente (“Agora eu sou
assim”) espelha a complexa negociagdo que o sujeito descentrado € forgado a fazer
com suas multiplas identidades.

Essa crise de identidade, amplia-se, saindo do ambito familiar, privado.
Quando o Menino Sereio € “levado” para o Splosh World, apresenta uma critica
direta a sociedade do consumo, o parque tematico € um microcosmo do
consumismo. O parque em si € um “simulacro”, (Baudrillard, 1995, p. 27) que
mascara a realidade como a substitui por um universo de signos e aparéncias. A
rebrand do Sr. Sprock em Sr. Splosh, agora um empresario “preocupado com as
causas ambientais” exemplifica a “mistica da solitude” (Baudrillard, 1995, p. 168), a

retérica do cuidado que dissimula a logica da exploragédo. Dentro do Splosh World o
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menino deixa de ser um garoto em crise para se tornar um “objectos/signos”
(Baudrillard, 1995 p. 60). Sua existéncia é esvaziada de sua realidade, mas sim na
capacidade de significar dentro coédigo do parque, sua imagem, se torna mais
importante que seu ser. Ele se torna a atragcéo principal, o simbolo do lugar. Na
l6gica do consumo, descrita por Baudrillard (1995 p. 60) o publico nd&o compra uma
camiseta, mas o signo do “Menino Sereio”, participando e ganhando dessa

identidade comercializada.

6.2 Menino Sereio, a marca: Transformagao de Pessoa em Mercadoria

O primeiro contato evidente no episddio com a transformacado de uma pessoa
em mercadoria, € com “Steve Maganhoca” , o Menino Sereio foi pescado por um
produto, caindo na manipulacdo que mais tarde, o proprio ira se tornar. Esse
momento mostra o modo de legitimo poder do consumo, sobre o garoto, aceitando
a situacdo como natural (Thompson, 2011). O Menino Sereio ser pescado apenas
pela segunda isca, evidencia o que o garoto ndo € pelo objeto e sua utilidade, mas
por signos e valores culturais (Baudrillard). Ao possuir o produto, ele vai ter a
identidade e o status que o signo representa. Ele é capturado, e jogado no Splosh
World.

O Menino Sereio esta ali apenas para ser um espetaculo que gera lucro
através de produtos de plastico vendidos, ele se torna chinelo, copo, boné, todos os
produtos que o sistema conseguir sugar dele, mostrando a hipocrisia do
“greenwashing”® onde seus produtos contribuem para com a poluigdo. Ameagado
quando questiona, por quando seria liberado, o Menino Sereio € engarrafado.
Constréi uma sub narrativa sobre ser influenciado pelos produtos, ser usado para
manipular e por ser literalmente um produto, agora embalado, sua identidade liquida
e fragmentada esta contida em um recipiente rigido, para ser consumido.

A plateia da apresentacio sofre uma manipulagao coletiva, eles estao ali para
imergir na “ambiéncia” (Baudrillard, 1970 p. 16) ndo estdo comprando para ajudar o

Menino Sereio, mas para se diferenciarem, serem postos em um status social. O

'> Estratégias de marketing com foco em sustentabilidade, cujo principal objetivo consiste em
vender a maior quantidade de produtos ou servigos sem estabelecer a devida importancia aos limites
ambientais.
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publico assume papel importantissimo, pois sem ele nao haveria show, sem publico
nao haveria e nem aplausos.

O Splosh World, com sua plateia e seu empresario, o Sr. Splosh, funciona
como essa sociedade em miniatura. A aceitagao do Menino Sereio, inclusive por seu
pai, que inicialmente o rejeita, s6 ocorre apds ele passar na avaliagédo, ou seja, apos
sua performance bem-sucedida no palco. Antes de ser uma atragao, sua identidade
hibrida era motivo de estranhamento e pressao; apds se tornar um produto de
sucesso, ele ganha validagdo. Sua existéncia s6 é legitimada quando ele se torna
um “objeto de consumo” para a plateia. O episddio ilustra que o objetivo decisivo do
consumo “ndo €& a satisfagdo de necessidades, mas a comodificagdo ou
comodificagdo do consumidor: elevar a condigdo dos consumidores a de

mercadorias vendaveis” (Bauman).

6.3 O treinamento nunca tem fim: Busca incessante do consumo

Ao se tornar um signo o “Menino Sereio” é forgado a viver na vida para o
consumo. Bauman (2006) aprofunda ao trazer o teor psicolégico dessa logica
perpétua insatisfacdo, e o Splosh World € um exemplo perfeito. Ele ndo resolve o
problema do Menino Sereio “levando-0” para o mar, pois isso acabaria com a
necessidade do publico, e consequentemente com seu lucro. Ele mantém o garoto
num eterno “treinamento”, adiando a promessa e a sua realizagdo. A felicidade no
universo do consumo é a propria, busca, ndo a chegada, “esteira hedonista”. a
satisfacao obtida com uma aquisicao serve apenas serve para elevar ainda mais o
desejo da préxima aquisicdo. A busca do publico no parque tematico, n&o é um sinal
de liberdade, mas o aprisionamento do proprio publico nesse ciclo de desejo
estimulado e satisfagao frustrada.

Para que essa busca incessante e frustrante seja percebida ndo como uma
forma de controle, mas como um exercicio de liberdade e prazer, analisamos os
modos de operagao da ideologia de Thompson. O espetaculo do Splosh World
dissimula a exploragcdo comercial por tras do discurso de cuidado ambiental e
entretenimento. Fica evidente também o modo de unificagao que cria uma

identidade coletiva “fas”, ocultando a atomizag¢ao do publico, na verdade, estdo em
relagao solidaria com o espetaculo. O modo de reificagao também ocorre quando a

condicdo de fabricada do Menino Sereio como atracdo do parque € apresentada
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como se fosse algo natural. A ideologia opera para transformar elementos histéricos
e casuais em uma realidade percebida como inalienavel.

Na prisdo o Menino Sereio tem companheiros de cela que podem ser
interpretados como alegorias para o feito do consumismo e seus traumas
psicologicos, (Bauman, 2008, p. 160) aborda que essas “baixas colaterais” se
manifestam no comportamento e nas diferentes formas de lidar com esse sistema.

Baudrillard (1997, p. 21) utiliza a metafora do “pensamento magico” para
descrever a mentalidade do consumidor que acredita nos “milagres” da abundancia.
Aqui seria o consumidor, consumidor iludido, vivido aqui pelo Peixe Cantor. Sua
cancao (“aqui no mar, aqui no mar”) € uma parédia do filme da Disney “A Pequena
Sereia” (1989), empresa também conhecida pelos seus parques tematicos e pelo
seu monopodlio na industria do entretenimento. O Peixe Cantor é o consumidor
satisfeito, aceita o simulacro como a propria realidade. Ele ndo percebe seu
enclausuramento porque a promessa foi internalizada como verdade. Ele representa
o estagio perfeito do sistema, ele acredita ter alcangado a felicidade com o que ja lhe
foi oferecido. O consumidor ndo apenas aceita como também comemora as falsas
promessas.

Em um segundo estagio, Baudrillard (1997, p. 77) que ha uma “fadiga
generalizada” vamos aproximar para o consumidor fatigado, representado pelo
Peixe-boi. Ele personifica um estado complexo, sabe que ndo estd no mar e o
sistema é uma prisdo, mas seu comportamento &€ de conformismo, uma aceitacao
passiva, ndo ha intencédo de revolta e inconformidade. Sua afirmacgao (“eu também
nao sou um peixe, eu sou um boi”) ele apresenta danos psicoldgicos da vivéncia ali,
e um afastamento da subjetividade propria. Ele € o consumidor que embora
consciente das falsas promessas do sistema nao possui, ou acredita n&o ter, forcas
para se opor.

O terceiro é o consumidor frustrado e competitivo, o Sereio Menino. Na sua
fala (“Vocé teve sorte menino sereio, eu virei um sereio menino”) revela uma aliada
da busca do consumo, a “légica da diferenga”, no episddio, da inveja, descrita por
Baudrillard (1970, p. 60). A frustragdo do Sereio Menino ndo vem da sua condigao
como prisioneiro, mas da sua posi¢gao em relacdo ao outro. Ele acredita que a
transformagdo do Menino Sereio € superior a sua. Ela € uma estratégia discursiva
muito forte, cria uma falsa hierarquia na exploragdo. O desejo do Sereio Menino,

agora é possuir um signo de maior valor que o outro. Assim, fazendo com que o foco
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da critica ao sistema (o parque, o Sr. Splosh), seja desviado. Essas comparacgdes
apenas dao forcas a esse sistema. Esse consumidor é ideal, esta sempre
insatisfeito, sempre pronto em busca de superar a diferenga que o atormenta.

Por fim, o Mendigo dos Mares, o consumidor estrategista, um reacionario,
alguém que entende o sistema e consegue ver alternativas para a fuga. E curioso
percebemos que a unica forma do garoto conseguir se salvar é pelo (“Unico jeito de
fugir de uma prisdo ambiental € conquistando o amor do publico”) é a validagao
maxima da légica do sistema, revela talvez que nao ha saida fora do sistema. Para
se libertar o protagonista tem que descer pro play, fazer parte do jogo. O
protagonista deve se tornar o objeto mais desejado, o mais visivel. O Mendigo dos
Mares, compreende que na sociedade do consumo, atencéo e carinho do publico
sdo de um valor imensuravel, sendo o verdadeiro da busca incessante. Para ele ndo
deve ir contra o sistema, mas domina-lo, subverté-lo, o que acaba reforcando esse
sistema capitalista. A unica forma que parar de buscar é, o garoto se tornar aquilo

que todos buscam, completar o ciclo da sua transformagao em mercadoria.
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7. 0 ESPETACULO: Interpretagcio/Reinterpretagdo

Ja no inicio do episédio, O irmao do Jorel danca na cozinha da sua casa,
vemos um filtro de barro, elemento familiar na cultura brasileira. Nesse momento
temos uma “spoiler” do que ocorre durante a narrativa, o personagem tenta beber
agua e nao consegue, essa busca por algo, pela agua, ao decorrer do episodio vai
aumentando as proporgdes. Algo fantastico acontece, o protagonista € mordido por
um peixe magico e se transforma em um “Menino Sereio”.

Este momento pode ser interpretado como o ponto de ruptura que langa o
personagem numa “crise de identidade”, Hall (2006) caracteristica da modernidade
tardia. As velhas certezas que estabilizaram seu mundo sdo abaladas, e o sujeito,
até entdo unificado, torna-se fragmentado. Essa nova identidade hibrida, meio
humana, meio peixe, que possui uma identidade diferente em diferentes momentos.

No primeiro contato com a familia eles mostram diferentes formas de lidar
com esta “descentragéo do sujeito” (Hall, p. 7). Sua avo Juju e sua mée representam
a aceitacdo da diferenga, acolhendo a nova identidade sem questionamentos. Em
contrapartida, seu pai, Edson, e a Vovo Gigi buscam incessantemente classificar e
definir, perguntando “que tipo de peixe ele se tornou”, numa tentativa de enquadra-lo
em categorias conhecidas e estaveis. A afirmacdo do Irméao do Jorel, “ndo tive
escolha, mas que agora, ele se aceita como é”, reflete a complexa negociacado do
sujeito com suas multiplas e, por vezes, impostas identidades.

A chegada do Irm&o do Jorel a escola, em sua nova forma de Menino Sereio,
expde o ambiente escolar como um microcosmo da crise narrativa e da sociedade
do espetaculo. Conforme aponta Byung-Chul Han (2023), a capacidade de narrar e
compartilhar experiéncias € substituida por estruturas fragmentarias e pela
autoexposicédo. Isso se materializa quando os colegas de classe, em vez de o
ajudarem em sua dificuldade para sentar, optam por tirar fotos. Eles ndo se engajam
em sua narrativa de transformagao e sofrimento; pelo contrario, consomem sua
imagem, transformando sua “crise de identidade”, um conceito explorado por Hall
(2006), em um mero fragmento visual, um “story”. Nessa logica, que dialoga com a
de Baudrillard (1995), o personagem deixa de ser um colega para se tornar um signo
exotico, uma aparéncia a ser registrada e consumida, esvaziado de sua experiéncia

subjetiva e convertido em puro espetaculo.
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Este cenario de espetacularizagao culmina no momento de sua captura, que
simboliza o inicio de sua transformagao explicita em mercadoria, conforme a analise
de Bauman (2008). E significativo que ele seja “pescado” ndo por uma isca comum,
mas por um produto de marca, o “Steve Maganhoca”. Essa isca funciona dentro da
l6gica de Baudrillard (1995), onde ndo se consome o objeto em si, mas 0s signos
que ele representa. O protagonista é seduzido pelo valor simbdlico de seu idolo,
evidenciando como o desejo na sociedade de consumo é mediado por marcas e
signos. Sua captura pelo Sr. Splosh, um empresario que visa o lucro, representa a
transicdo definitiva de sua identidade para um ativo comercial. Ele é literalmente
retirado do espaco social (a escola) para ser inserido no circuito de producédo de
valor do Splosh World, concretizando a premissa de Bauman (2008) de que os
individuos devem primeiro se tornar mercadorias vendaveis para serem plenamente
integrados a sociedade de consumidores.

A narrativa avanga para uma critica direta a sociedade de consumo quando o
protagonista é sequestrado e levado para o “Splosh World”, um parque tematico que
funciona como um microcosmo do consumismo. A transformacao do Sr. Spock, um
vildo tradicional, em “Sr. Splosh”, um “empresario preocupado com as causas
ambientais”, € um exemplo perfeito do que Baudrillard aponta sobre a capacidade do
sistema de se reconfigurar, utilizando a retérica da solicitude e do bem-estar para
mascarar suas verdadeiras intengdes.

No Splosh World, o Menino Sereio deixa de ser uma pessoa em crise para se
tornar um objeto de consumo. Ele é transformado em um pseudo-evento, onde o
que importa ndo é sua realidade, mas sua imagem. O parque em si € um simulacro,
um “neo-real, inteiramente produzido a partir da combinagdo dos elementos do
cbdigo”, que oferece ndo o mundo, mas a “vertigem da realidade” (Baudrillard, 1970,
p. 24).

A apresentagdo musical do garoto, seguida da imediata oferta de produtos
licenciados como chinelos, camisetas, bonés e ecobags de plastico, ilustra a légica
fundamental do consumo descrita por Baudrillard (1970), os objetos deixam de estar
ligados a uma necessidade definida para corresponderem a uma légica social de
diferenciagdo e manipulagao de significantes. O publico ndo compra os produtos
para ajudar o Menino Sereio, mas para participar do espetaculo, para adquirir os
signos que o associam aquele evento. O proprio Irmao do Jorel torna-se um signo,

uma marca, e sua historia, um pretexto para a circulacido de mercadorias.
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No Splosh World, o Irmao do Jorel deve se apresentar como uma mercadoria
atraente e desejavel para obter reconhecimento. Seu valor ndo esta em quem ele &,
mas em sua “vendabilidade”. Ele €, simultaneamente, “o promotor da mercadoria € a
mercadoria que promove”. A normalizacido desse processo de mercantilizacado é
sustentada por sofisticados mecanismos ideoldgicos, como os descritos por John B.
Thompson. O discurso do Sr. Splosh, com sua falsa preocupagao ecoldgica e sua
promessa de “ajuda”, € um exemplo de Legitimagdo e Dissimulagdo. A ideologia
opera para mascarar as relagbes de poder e apresentar a exploragdo como algo
justo e divertido. A propria cultura da midia brasileira dos anos 1980 e 1990, que a
série parddia, € o pano de fundo histérico que reifica essa logica. Os programas
infantis e a publicidade da época, representados de forma caricatural na série, séo
as formas simbdlicas que ensinam e naturalizam a identidade como um projeto de
consumo.

O “treinamento” continuo a que ele é submetido pelo Sr. Splosh representa a
necessidade de constante “comodificagdo” que Bauman aponta como essencial na
vida para consumo. A mercadoria (neste caso, o proprio sujeito) deve ser
incessantemente renovada, reciclada e ajustada as modas para nao se tornar
obsoleta. A promessa de que ele um dia sera levado para o mar € indefinidamente
adiada, pois o sistema “prospera enquanto consegue tornar perpétua a
nao-satisfacdo de seus membros”, mantendo o ciclo de consumo em movimento. A
destruicdo ambiental causada pela produgéo de itens de plastico para “ajuda-lo” e a
angustia do proprio garoto sdo as “baixas colaterais do consumismo” (Bauman,
2008, p. 160), os custos nao contabilizados, mas intrinsecos ao sistema.

A apresentacdo musical do Menino Sereio, onde ele canta sobre sua
identidade, pode ser analisada sob a 6tica de Han (2023) como o momento em que
a narragao auténtica é substituida pelo storyselling. A historia de sua crise ndo é
mais sua, ela foi apropriada pelo capitalismo e transformada em uma ferramenta de
marketing. No Splosh World, a histéria do Menino Sereio é vendida para vender
produtos e emocades.

O desejo do protagonista de se libertar para “descobrir quem eu sou” é
imediatamente silenciado pelo fechar da concha, simbolizando como a verdadeira
busca por sentido € aprisionada e neutralizada pela I6gica comercial. O que se
oferece ao publico ndo é uma “comunidade narrativa” reunida em torno de uma

histéria compartilhada, mas uma cultura consumista unidos momentaneamente pela
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aquisicdo de uma mercadoria (HAN,2023). A narragdo, que segundo Han, deveria
criar coesao e sentido, é esvaziada e serve apenas como um apoio aos problemas
do sistema.

Ainda durante espetaculo do garoto, seguida da imediata oferta de produtos
licenciados como chinelos, camisetas, bonés e ecobags de plastico, ilustra a légica
fundamental do consumo descrita por Baudrillard, os objetos deixam de estar ligados
a uma necessidade definida para corresponderem a uma légica social de
diferenciagdo e manipulagao de significantes. O publico ndo compra os produtos
para ajudar o Menino Sereio, mas para participar do espetaculo, para adquirir os
signos que o associam aquele evento. O proprio Irmao do Jorel torna-se um signo,
uma marca, e sua historia, um pretexto para a circulagcido de mercadorias.

O desfecho do episddio, com a familia resgatando o Irm&o do Jorel e sua
decisao de voltar para casa em vez de ir para o mar, representa uma poderosa
negagcdo da légica do consumo. Ao escolher o lar, ele rejeita a identidade
espetacularizada e mercantilizada que lhe foi imposta. Em termos tedricos, ele opta
pelo “local” em detrimento do “global” (Hall, 2023), se afastando do signo flutuante
no sistema de Baudrillard (1995) e escapa de sua condicdo de mercadoria na
sociedade de Bauman (2008). Por fim, ele abre médo da narrativa fabricada pelo
storyselling (Han, 2023) para, talvez, reencontrar uma identidade propria, ainda que
silenciosa, no seio da familia. A sua fuga nédo € apenas fisica, mas um ato de
resisténcia a totalizante e opressiva logica da sociedade de consumo.

A sociedade de consumo afeta os aspectos da vida, se tornam signos, status,
esse conhecimento ja é senso comum, mas as ferramentas que utilizadas para essa
manipulacédo, podem colaborar, talvez, ndo para o fim, mas a consciéncia estratégica
dessas falsas promessas. Compreender que os elementos sociais que nos cercam
rivalidade, bem-estar, prestigio, estdo diretamente ligados a esse sistema e suas
ferramentas.

O desejo de consumir ndo é igual para todos, e reagimos de formas
diferentes com ilusdo, estagnacdo e frustragdo. Alguns se iludem achando que
compras trarado felicidade, consomem cinismo ou por quem usar 0 cConsumo para
competir. No fim, nenhuma dessas atitudes leva a verdadeira felicidade, e essa
busca € o que mantém essa sociedade capitalista girando.

A critica da série, no entanto, ndo se resume a expor a dominacao; ela

também explora as formas de resisténcia, principalmente no microcosmo familiar. A
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dindmica da familia multigeracional que habita a mesma casa se torna um palco de
tensdes. Enquanto o pai e a Vovo Gigi tentam impor uma ordem classificatoria, a
mae e a Vovo Juju oferecem uma loégica de cuidado e afeto desinteressado, que
opera fora das regras do consumo. A resisténcia do Mendigo dos Mares, por outro
lado, revela a natureza totalizante do sistema: sua solugcéo é dominar o espetaculo,
nao destrui-lo, mostrando como até a contestagcédo pode ser absorvida pela légica do
mercado. O resgate final pela familia, no entanto, representa um ato de ruptura, a
reafirmagao dos vinculos humanos sobre o contrato comercial. Ao escolher voltar
para casa, o protagonista rejeita a identidade espetacularizada e reafirma um

pertencimento local e afetivo, ainda que problematico.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho buscou analisar o discurso sobre a sociedade de consumo
presente na animagao Irmao do Jorel, focando especialmente no episddio “Menino
Sereio”. A pesquisa demonstrou como a série, por meio da comédia e de uma
narrativa unica, articula uma critica forte aos mecanismos ideolégicos do consumo,
como a fragmentagdo da identidade, mercantilizagdo do ser e a busca incessante
por satisfacdo que nunca se completa.

A pesquisa foi guiada pelo problema principal de entender como respondido
como é produzido o discurso sobre a sociedade de consumo na série animada Irmao
do Jorel. Para respondé-lo os objetivos de compreender a sociedade de consumo e
a identidade na contemporaneidade; caracterizar o desenho animado e a série em
questao; entender o contexto soécio-historico da obra; e analisar as formas
simbdlicas em seu discurso. Os objetivos foram alcangados com o uso da
metodologia da Hermenéutica de Profundidade de John B. Thompson, apoiada pela
Analise de Conteudo de Laurence Bardin.

A analise do episodio revelou que, por tras de seu humor, existe um retrato
complexo da nossa sociedade. A jornada do protagonista, desde sua transformacao
até sua exploragcdo no Splosh World, exemplifica as premissas deste estudo. As
perspectivas dos tedéricos como Bauman, Baudrillard e Hall foram essenciais para
dar suporte a essa interpretagao, reforcando como a obra, mesmo que de forma
cbmica, debate temas profundos e atuais. O pesquisador deste trabalho, entende
que os autores trazem um olhar critico a sociedade de consumo, que combinados a
proposta metodoldgica permitem observar tanto as formas de manipulagcdo como
sua inser¢do no contexto cultural. E importante apontar a contradicdo de que Irméo
do Jorel, sendo um produto cultural e, portanto, uma mercadoria, consegue realizar
uma critica tdo potente ao proprio sistema de consumo. Acredito que a resposta a
essa pergunta pode ser respondida no préprio episédio, que ndo se como converter
um sistema estando fora dele. Esta pesquisa conclui que a série navega essa
dualidade. Apesar do seu potencial apelo ao publico infantil, aborda temas com
profundidade, evidenciando como um produto cultural pode operar junto a
mercadoria e como um importante espaco de resisténcia simbdlica. Acredito que a
principal contribuicdo deste trabalho se direciona aos futuros comunicadores e

publicitarios, para que tenhamos maior compreensao das ferramentas simbdlicas
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presentes nos produtos culturais e da responsabilidade ética que temos ao
utiliza-las.

O processo de construcdo desta pesquisa, como é comum na jornada
académica, apresentou muitos desafios. A densidade tedrica e a complexidade da
literatura de autores como Han e Baudrillard exigiram dedicag&o. E sem o auxilio e a
orientacdo da minha orientadora, que foram fundamentais para superar essas
dificuldades, eu n&o alcancgaria sozinho.

Por fim, reconheco que a analise focada em um uUnico episddio € uma
limitacdo deste estudo. Contudo, durante a propria producéo, € evidente o vasto
campo de possibilidades que a série oferece. Novas abordagens, inclusive com
autores que possuem outras perspectivas mais positivas sobre o consumo, (meu
objeto & de critica ao discurso manipulador do consumo e quero usar os autores e
sobre essas formas de manipulagéo os autores reforgca essa visdo) como a analise
de outras temporadas, o estudo da recepcdo do publico ou a comparagao com
outras animacgdes brasileiras, sdo caminhos promissores para pesquisas futuras.
Consequentemente, ao representar o contexto brasileiro com tanta originalidade, a
série ndo apenas o reflete, mas oferece ao publico valiosas ferramentas para a

interpretacédo e a compreensao critica da prépria realidade.
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APENDICE: PRE-ANALISE

Palavras-chave: irmao do jorel+consumo+, irmao do jorel, consumismo+desenho

animado brasileiro.

Local de Pesquisa: Google Academic

Data: 01/04/2024

Resultados: Aproximadamente 143 trabalhos

Palavras-chave: irmao do Jorel+consumo

Analise: Foram analisados os primeiros 17 resultados disponibilizados pelo Google

Académico na lingua portuguesa, se inicia da primeira a segunda pagina de

resultados do site. Listando abaixo trabalhos relacionados a proposta da pesquisa:

Titulo Link Autor(es) Resumo

Representacdo da | https://doi. | Joyce Silva [ Irmao do Jorel € uma
identidade org/10.238 | Cardoso animacado que ganhou
brasileira através | 99/relacult relevancia conquistando dois
do desenho .v5i4.1340 | Julia Silveira | prémios internacionais e
animado Irmao do Matos destaque na programacgao
Jorel (2023) infantil da televisdo aberta e

fechada. Tal fato inspirou este
estudo a buscar compreender
o0 uso de representacdes de
masculinidades na publicidade
ficticia inserida em episddios da
primeira temporada de Irmao do
Jorel, uma vez que a midia
audiovisual é mais que uma
produgado midiatica, € um
discurso cultural
impactado/impactando pelas/as
l6gicas socioculturais. Por meio
de pesquisa bibliografica sobre
masculinidades (CONNELL
e MESSERSCHMIDT, 2013;
JANUARIO, 2016; NOLASCO,
1993), representacdo (HALL,
1997, 2003, 2016) e
esteredtipos (LEITE, 2009;
HALL, 2016), e de pesquisa
documental,identificou-se, como
resultado, representacdes
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que reforcam a
masculinidade hegeménica,
mas também outras
masculinidades que a
subvertem, evidenciando uma
critica aliada a uma satira da
publicidade real

CULTURAE https://locu | CLEONICE

IDENTIDADE s.ufv.br/ite | ALVES DE

BRASILEIRAS NA | ms/2c7b0c | CASTRO

ANIMACAO: UM 50-6517-4 | ANTUNES

ESTUDO SOBRE | 6dc-8547- | (2019)

IRMAO DO 4be2faaf8

JOREL 72

Masculinidades https://doi. | Lucas Irm&o do Jorel € uma animacgao

em narrativas org/10.590 | Casagrande | que ganhou relevancia

publicitarias na 2/2175497 conquistando dois prémios

animacgao “Irmao | 769098 Fabio internacionais e destaque na

do Jorel” Hansen programacao infantil da
(2024) televisao aberta e fechada. Tal

fato inspirou este estudo a
buscar compreender o uso de
representacdes de
masculinidades na publicidade
ficticia inserida em episddios da
primeira temporada de Irméo do
Jorel, uma vez que a midia
audiovisual é mais que uma
produgao midiatica, € um
discurso cultural
impactado/impactando pelas/as
I6gicas socioculturais. Por meio
de pesquisa bibliografica sobre
masculinidades (CONNELL e
MESSERSCHMIDT, 2013;
JANUARIO, 2016; NOLASCO,
1993), representagao (HALL,
1997, 2003, 2016) e
esteredtipos (LEITE, 2009;
HALL, 2016), e de pesquisa
documental, identificou-se,
como resultado, representagdes
que reforgam a masculinidade
hegemodnica, mas também
outras masculinidades que a
subvertem, evidenciando uma
critica aliada a uma satira da
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publicidade real.

Irmao do Jorel
de Juliano Enrico

https://peri
odicos.ufjf.
br/index.p

hp/zanzala
/article/do

wnload/34
193/22808

Tayna Mioni
Nakamura
(2014)

Zanzala - Revista Brasileira de
Estudos sobre Géneros
Cinematograficos e Audiovisuais

Padrbes de
comportamento
sob a dtica da
cultura de fas:
espectadores e
fas brasileiros da
animacao Irmao
do Jorel

https://doi.

org/10.116
06/issn.19

82-1689.a

nagrama.2
021.17979
5

Rafael Jose
Bona

Bianca
Katherine
Plebani
Guerra

Larissa
Schlégl (20)

Este artigo objetiva analisar o
perfil e o comportamento dos
espectadores brasileiros da
animacao Irmao do Jorel Por
meio de teorias relacionadas
a cultura de fas. Por meio de
uma pesquisa aplicada com 502
fas da animacéo, foram
abordadas as seguintes
dimensdes: niveis de
identificagdo, engajamento,
confianga, interesse,
classificagdo como fa, niveis de
paixdes e motivacgdes. Os
resultados demonstram que a
maioria dos espectadores
assistem por motivos mais
profundos, que estdo ligados
a uma felicidade
eudaimoénica,
inconscientemente ou néo,e,
simultaneamente, por motivos
rasos e baseados em uma
felicidade hedonista. Quase
metade dos espectadores do
desenho sado fas e a maioria
tem um nivel harmonioso de
paixao por ele. Os fas séo
pouco engajados na internet,
tém pouca confianca em outros
fas, mas possuem muito
interesse em adquirir produtos
comerciais e buscar
informacdes sobre o desenho

Padrdes de
comportamento
sob a dtica da
cultura de fas:

https://doi.
org/10.116
06/issn.19
82-1689.a

Rafael Jose
Bona

Este artigo objetiva analisar o
perfil e o comportamento dos
espectadores brasileiros da

animagao Irméo do Jorel por
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espectadores e
fas brasileiros da
animacao Irmao
do Jorel

nagrama.z2
021.17979
5

Bianca
Katherine
Plebani
Guerra

Larissa
Schlogl
(2021)

meio de teorias relacionadas a
cultura de fas. Por meio de uma
pesquisa aplicada com 502 fas
da animacgéo, foram abordadas
as seguintes dimensdes: niveis
de identificacdo, engajamento,
confianga, interesse,
classificagdo como fa, niveis de
paixdes e motivagdes. Os
resultados demonstram que a
maioria dos espectadores
assistem por motivos mais
profundos, que estao ligados a
uma felicidade eudaimonica,
inconscientemente ou nao, e,
simultaneamente, por motivos
rasos e baseados em uma
felicidade hedonista. Quase
metade dos espectadores do
desenho sao fas e a maioria tem
um nivel harmonioso de paixao
por ele. Os fas sao pouco
engajados na internet, tém
pouca confianca em outros fas,
mas possuem muito interesse
em adquirir produtos comerciais
e buscar informacdes sobre o
desenho.

Vovés partiram em
busca de
Liberdade: analise
da disputa
discursiva sobre
independéncia e
autonomia na
velhice na série
animada Irmao do
Jorel

https://sist

emas.inter
com.org.br
/pdf/link_a

ceite/nacio
nal/11/081

62023223

93264dd7

ab4954e7.
pdf

Desirée
Aguiar
SUZUKI
TONUSSI
(2023)

O artigo debate a disputa
discursiva sobre a
independéncia, autonomia e
consumo na velhice presente no
desenho Irmao do Jorel, por
meio de uma analise critica da
reacao dos personagens da
trama a partida inesperada das
avos do protagonista em busca
de Liberdade. O trabalho conclui
que o episodio desenvolve uma
critica ao modo preconceituoso
da sociedade tratar os idosos ao
ditar maneiras consideradas
corretas de como experienciar a
liberdade na velhice, mas
também apresenta a
intergeracionalidade como uma
maneira otimista de combater o
idadismo. Apesar de motivar a
busca pela liberdade, ndo se
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pode ignorar que a publicidade
€ um agente de manipulagéo de
discursos e significados que
confere ao objeto de consumo
valores, atitudes e experiéncias
positivas do envelhecimento,
mas com um proposito
primordial que sempre sera a
venda.

O ensino de
historia através da
representacio da
identidade
brasileira na
animagao Irmao
do Jorel

https://dow
nloads.edit
oracientific
a.com.br/a
rticles/210

605045.pd
f

Flavio
Aparecido
de Almeida
Luciano
Dias de
Sousa
(2021)

O estudo tem como obijetivo
identificar possiveis identidades
brasileiras presentes no
desenho animado Irm&o do
Jorel (veiculado no canal de tv
por assinatura Cartoon Network)
e suas contribui¢cdes para o
ensino de Historia. O desenho
animado é relacionado ao
cotidiano brasileiro e desse
modo, visa aproximar o aluno de
assuntos que podem ser
abordados através dos
episddios ao contexto historico.
Ao entender o desenho animado
como uma midia que educa e
informal ludicamente seu
publico, busca-se também,
atraveés deste estudo, debater
sobre o papel do desenho
animado como forma de
comunicagao na renovagao de
conceitos, desconstrucéo de
uma realidade e configuragéo
do imaginario da crianga. A
pesquisa utilizou o método
qualitativo e explicativo, no
intuito de buscar revisar
referéncias bibliograficas
pertinentes ao tema e assim
melhor compreendé-lo em suas
diferentes dimensdes.

A representacgao
da cultura
brasileira em
Irmao do Jorel

http://hdl.h
andle.net/
10183/272
450

Camila
Meyer
Tavares
(2023)

Tradicionalmente tomado por
producdes estrangeiras, o setor
de animacéao audiovisual
brasileiro teve um boom na
ultima década com o0 aumento
das producgdes nacionais. Neste
cenario foram lancadas
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animagdes criadas e produzidas
no pais, dentre elas Irméo do
Jorel. A série exibida pelo
Cartoon Network € um dos
grandes sucessos do canal
atualmente, narra o dia-a-dia de
uma tipica familia suburbana do
final do século XX, trazendo a
luz personagens e situagdes
comuns do cotidiano brasileiro.
No presente trabalho é
analisado o seriado Irm&o do
Jorel, desde aspectos de sua
criagao e sucesso entre o
publico, até a caracterizagao
dos personagens e cenarios
representados na animagao.
Partindo do interesse pelo
desenho e das situagdes
retratadas nos episodios, séo
analisados alguns episodios do
desenho animado sob a ¢6tica da
Cultura e ldentidade Nacional,
através dos estudos culturais de
Stuart Hall, e contando com as
contribuicdes de Marilena Chaui
e Sérgio Buarque de Holanda
para definir a Identidade
Nacional Brasileira. Buscou-se
identificar, com o auxilio da
analise documental e analise
audiovisual, os elementos
tipicos da cultura brasileira entre
as décadas de 1980 e 1990
presentes nos episodios
selecionados. Na analise foi
identificado elementos
caracteristicos da cultura
brasileira por meio de
comemoracgoes de datas
festivas, construcao dos
personagens e principalmente
referéncias a cultura popular
brasileira como costumes e
produtos culturais consumidos
pela populagdo em determinado
periodo.

Cidadania,
Infancia e

http://abpc
om.com.br

Laryssa
Moreira

Considerando o centenario da
animagao brasileira,
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Desenhos /wp-conte | Prado (2017) | comemorado em 2017, e o fato
Animados: Irmao | nt/uploads de que grande parte de suas
do Jorel e os /2020/05/ producdes sao voltadas ao
direitos da crianga | Cidadania- publico infantil, neste trabalho
INf%C3%A objetiva-se a analise da
2ncia-e-D presenca dos direitos da
esenhos-A crianca, estabelecidos em uma
nimados.p declaragao universal da
df Unicef/ONU, na série televisiva
“Irméao do Jorel”. Para tanto,
procede-se a analise de
conteudo de episddios da
primeira temporada do desenho
animado, bem como recorre-se
a revisao bibliografica no que
tange a relag&o entre a crianga
e a midia, especialmente a
televisdo. Desse modo,
observa-se que mesmo sem
uma proposta educativa e
humanista, a produgéo ajuda a
promover a cidadania infantil.
Analise do https://rep | Mariana As animacgdes sao um veiculo
discurso de ositorio.uf | Rezende de linguagem que além de
género em “Irmao | u.br/handl | Spini (2019) | entretenimento também podem
do Jorel” e/1234567 servir como fonte educativa para
89/25936 as criangas. Esse trabalho

realizou um estudo sob um
episodio especifico intitulado
“Furia e Poder Sobre Rodas” do
primeiro desenho produzido
pelo Cartoon Network Brasil em
conjunto com a Copa Studio
chamado “Irm&o do Jorel”,
sendo esse estudado através do
recurso de streaming da Netflix.
Para isso foi utilizado como
abordagem
tedrico-metodologica a Analise
do Discurso Francesa. O
objetivo foi entender como as
questdes de género podem ser
abordadas e transmitidas
quando direcionadas ao publico
infantil no Brasil através de um
veiculo de comunicagao que € a
midia. O trabalho obteve como
resultado, nesse desenho
especifico e nesse episddio
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especifico, uma tentativa de
desconstrucao e desmistificacao
das idéias e esteredtipos de
género, feminino e masculino,
socialmente construidas,
realizando, através de recursos
verbais e visuais,
guestionamentos acerca de tais
ideias.

O CONSUMO DE | https://lest | Eduarda de | Este trabalho analisa a narrativa
ENTRETENIMEN | acio.perio | Aquino transmidia e o processo de
TO NA ERA DA dicoscienti convergéncia de midias em que
CONVERGENCIA | ficos.com. | Marcos esta inserido o programa de
MIDIATICA br/index.p | Santos Choque de Cultura, desde o
DIGITAL: Um hp/puca/ar seu surgimento no YouTube
estudo de caso do | ticle/view/ | Hellen até o
programa Choque | 2782/2302 | Monarcha qguadro semanal na Rede Globo.
de Cultura (2018) Mostra como a cultura
participativa dos fas nas
redes sociais
trouxe visibilidade ao
programa e tem
proporcionado um crescente
espaco no mercado do
entretenimento, levando
o a diversas plataformas de
midia.
E o que seriauma | https://rep | GABRIELE | O presente trabalho mobiliza os
coisa de ositorio.pu | RIZZI BACHI | principios teoricos de Alfred
menina?": papéis | crs.br/dsp | (2020) Schutz e Peter Berger e Thomas
de género na ace/bitstre Luckmann para a compreensao
representagao am/10923/ dos papéis de género nas
familiar de “Irmao | 26300/1/2 relacdes familiares presentes no
do Jorel” 020 2 GA desenho animado “Irmao do
BRIELE_R Jorel”. Revisa o atual cenario
IZZl BAC brasileiro de producdes
HI_TCC.p audiovisuais, visto que o objeto
df de estudo é financiado com

recursos do meio. O cartum
retrata o cotidiano de um
modelo de familia urbana,
classe média e brasileira,
composta por sete membros de
trés diferentes geragdes
habitando uma mesma casa.
Assim, o objetivo da pesquisa
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toma por compreender as
expressdes compartilhadas e/ou
subjetivas oriundas dessa
dindmica familiar, e foca nas
representagdes de género
presentes nestas interacdes. O
conceito de geragao €
mobilizado para a reflexdo sobre
o impacto da diferenga etaria na
interpretacao e reproducao dos
papeéis de género. No processo
de analise, adota-se duas
etapas com diferentes
metodologias: a primeira de
selecao e preparo do corpus
documental, desenvolvida pela
propria pesquisadora, € a
segunda de investigacao,
fundamentada em adaptacdes
de técnicas de close reading. A
analise conduzida indicou que
embora haja representagdes
normativas de género na familia
de “Irmao do Jorel”, ha também
contestacao a esses papéis.

Os desenhos
animados e as
infancias:
presenca de
personagens
negros na obra “O
irméao do Jorel”

https://rep

ositorio.uf

pb.br/jspui
/handle/12
3456789/3
2783

Lima,
Eduardo de
Souza
(2024)

O presente trabalho de
conclusao de curso (TCC)
propde-se a analisar a série
animada chamada “Irmao do
Jorel” e como se apresentam os
personagens negros inseridos
na narrativa. O desenho
animado, desde o momento da
sua criacao, esteve alicercado
ao entretenimento social,
principalmente atrelado ao
publico infantil. Nos dias de hoje
isso n&o é diferente, ja que
estao inseridos nas vidas de
muitas criangas que o0s
consomem nas mais diversas
midias digitais, apresentando
uma série de conteudos que
causam identificagao e influem
diretamente na construgao do
imaginario infantil e nas
percepgdes sobre si e sobre os
outros, agindo na construgao
identitaria dos sujeitos. Dessa
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forma, considerando a
importancia da representacao
positiva para os corpos negros
nos desenhos animados, na
intencédo de romper estigmas e
preconceitos perpetuados
através da linguagem e das
caracteristicas desses
personagens muitas vezes
imersos em representacoes
caricatas ou atrelados sempre
aos papéis secundarios, parto
do seguinte questionamento:
Como sao apresentados os
personagens negros nos
desenhos animados? Para isso,
o presente trabalho foi
estruturado como uma pesquisa
qualitativa de cunho bibliografico
e de analise de conteudo, sendo
o objetivo geral: Analisar a
relacdo entre o desenho
animado e a infancia negra.
Além disso, os objetivos
especificos sao: Identificar os
personagens negros da obra;
verificar a linguagem utilizada
nos episodios do desenho em
analise e apontar a importancia
da escola e dos educadores
frente ao estudo das relagdes
étnico-raciais. Para o
desenvolvimento deste TCC
foram trabalhados os conceitos
de infancias a partir de autores
como Ariés (1986), levando
essa a infancia como um
conceito socio-histérico. Em
seguida, abordamos as
infancias negras, através das
proposi¢des de autores como
Reis (2024) e Gomes (2010).
Também foi apresentada uma
breve discuss&o acerca das
midias digitais, relacionando a
sua utilizagao na construgao do
imaginario infantil. Mais adiante,
desenvolveu-se uma construcao
histérica do desenho animado
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enquanto artefato cultural,
culminando para a analise de
episodios da obra “Irmao de
Jorel”, escolhido como objeto de
analise do trabalho. Os estudos
feitos demonstraram que a
presenca de personagens
negros nas obras animadas
ainda estdo muito
superficializadas e
frequentemente atreladas a
papéis secundarios, dificultando
o desenvolvimento da
identificacéo e
consequentemente solidificagao
do imaginario infantil, voltando
para o desenvolvimento de uma
imagem negra positiva,
levantando a necessidade de
estudos posteriores que possam
englobar a importancia da
necessidade de representacdes
negras nos desenhos e nos
outros conteudos inseridos nas
midias digitais.

Letramento
audiovisual:
analise,
planejamento e
Mediacgao a partir
de um desenho
animado

http://hdl.h
andle.net/

10183/224
308

Martini, Julia
Soares
(2020)

Esta produgao académica (1),
diz respeito a um Trabalho de
Conclusao de Curso (TCC), do
curso de graduagao em
Pedagogia pela Universidade
Federal do Rio Grande do Sul
(UFRGS) (2). As ideias a serem
desenvolvidas partem de
minhas reflexdes durante a
Iniciagao Cientifica, orientada
pela Prof? Dr? Marilia Forgearini
Nunes. O tema desta pesquisa
€ a mediacao de desenhos
animados como textos a serem
lidos nos Anos Iniciais do
Ensino Fundamental com vistas
ao letramento visual a partir de
um planejamento didatico dentro
do modelo de sequéncia
didatica. O meu objeto de
analise € o desenho animado
Irm&o do Jorel (2014), de
Juliano Enrico e a sua mediagéao
pedagdgica no 4° e 5° ano dos
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Anos Iniciais do Ensino
Fundamental. O objetivo geral
deste trabalho é ampliar a
discussé&o sobre o letramento
audiovisual e as possibilidades
didaticas a partir do desenho
animado como recurso. Esta
pesquisa pretende responder a
questao: “como organizar uma
sequéncia didatica a partir de
um desenho animado para
oportunizar o letramento
audiovisual?”. Essa pergunta é
motivada pelo fato de que as
criangas sao grandes
consumidoras desses textos
sincréticos, portanto, incluilas
como recurso didatico voltado
ao desenvolvimento da leitura
pode ser uma agao que
possibilitara o desenvolvimento
da criticidade, da sensibilidade
estética e do seu letramento
audiovisual. Em relacao a sua
metodologia, essa pesquisa se
classifica como de natureza
basica, de abordagem
qualitativa e de carater
exploratério. Também utiliza
procedimentos da pesquisa
bibliografica. A analise do
episédio, a partir da semidtica
discursiva e da semidtica
plastica, proporcionou um
momento de exercicio de olhar
atento ao texto sincrético do
desenho animado. Esse olhar
atento foi o percurso para o
desenvolvimento da sequéncia
didatica que possibilitou colocar
em pratica os conhecimentos
construidos ao longo da analise
do episddio. Assim, o trabalho
apresenta uma proposta de
interacao mediada que inicia
seu planejamento na analise do
género audiovisual para em
seguida planejar a mediagao
com foco na promocgéo da
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sensibilidade estética em uma
pratica de letramento visual
voltada a criancas nos anos
iniciais do Ensino Fundamental.

O direito a
informacéao e
comunicacgao das
criangas
ameacado no
Brasil: “temas
sensiveis” em
tempos de
neo-conservadoris
mo

https://peri
odicos.utfp
r.edu.br/cg
t/article/vie
w/11691/8

451

Heloisa
Andreia de
Matos Lins

Julia Lepre
Maluf

Natalia
Fernanda
Freitas ()

Este artigo objetiva apresentar e
discutir dois estudos de caso em
torno dos direitos das criangas -
onde sao destacadas as
questdes de género e
sexualidade - e o papel
fundamental das midias nesse
contexto formativo, num
momento de ascensao do
ultraconservadorismo no Brasil.
Consideradas as
especificidades desses estudos
cartograficos, foram enfatizados
como principais resultados, a
partir das contribui¢gdes centrais
de J. Butler, G. Louro, F.
Guattari, M. Foucault e M.
Sarmento: 1) a potencialidade
das criangas quanto a
ressignificagdo das questdes
afeitas a diferenga (com
destaque a parentalidade), 2)
manifestacdes infantis e
produgcdes midiaticas que
ratificam esteredtipos de
género, 3) no processo atual de
regulagéo das praticas e
saberes infantis, observa-se um
importante empobrecimento
simbdlico no processo educativo
e na participagao politica e
cidada das criancas, além dos
4) impactos negativos profundos
da formacéo ultraconservadora
sobre a democracia brasileira.

Também para
maiores : 0 duplo
cbédigo como
estratégia
narrativa nas
animacoes
brasileiras para o
publico adulto

https://ted

e2.pucrs.b
r/tede2/ha
ndle/tede/

11166

Esta dissertacédo tem por
objetivo aprofundar a
compreensao do cenario
brasileiro de producéao de
animacgoes voltadas para o
publico adulto. O estudo adota
uma abordagem metodologica
exploratdria que inclui revisdo
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bibliografica, analise
documental, estudo da
filmografia nacional de
animacao e investigagao de
areas correlatas, como a lei
nacional de classificacao
indicativa. Os objetivos
especificos abrangem a
identificacao das
transformacgdes nos formatos e
linguagens das animacodes
brasileiras para os adultos e a
investigacao das novas
tendéncias nas narrativas
animadas seriadas no Brasil.
Por meio da coleta e da analise
dos dados, foram realizadas
conexdes interdisciplinares
fundamentadas no conceito
literario de duplo cédigo
delineado por Umberto Eco
(2017). A analise se concentra
na série “Irmao do Jorel” (2014)
devido ao seu didlogo narrativo
com a cultura brasileira, que
transcende o publico infantil e
alcanga também o publico
adulto. Para a construcdo da
analise, sao aplicados os
conceitos de Jullier e Marie
(2009), presentes no livro
“‘Lendo as Imagens do Cinema”,
utilizando o enfoque do duplo
codigo. Muitas das obras do
comego do cinema de animagao
nacional sao voltadas para o
publico adulto por falta de
direcionamento mercadolégico
que introduzisse uma demanda
de animacgdes para um publico
especifico. O cenario nacional
comecga a se modificar quando
canais de televisao estrangeiros
vém para o Brasil e, através da
Lei da TV paga, precisam
transmitir conteudos nacionais.
Essa lei causa uma
transformacgao em toda a cadeia
audiovisual nacional, mas em
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especial, no que nos diz
respeito a essa pesquisa, se
cria uma légica de produgao de
desenhos animados para canais
da televisao paga. O que
fomenta o mercado de
animacao nacional e possibilita
o desenvolvimento de obras
especificas para determinado
publico. Como resultados de
pesquisa, nota-se que apesar
da exigéncia de conteudos
animados voltados ao publico
infantil por parte de diversos
canais de televisao apos a
implementagao dessa lei, muitas
dessas producdes preservam a
identidade autoral de seus
criadores, estabelecendo assim
um dialogo com o publico adulto
também

Local de Pesquisa: Scielo

Data: 01/04/2024

Resultados: 0 trabalhos.

Palavras-chave: irmao do Jorel+consumo; irméao do Jorel.

Analise: Nao foram encontradas pesquisas sobre.

Local de Pesquisa: Portal de Periddicos da CAPES

Data: 15/04/2024

Resultados: Foram encontrados 8 trabalhos.

Palavras-chave: irmao do Jorel+consumo; irmao do Jorel.

Analise: Alguns trabalhos nesta pesquisa aparecem na lista de pesquisas anteriores,

entdo foram desconsiderados aqui.

Desta pesquisa, somente dois trabalhos

apresentam temas sobre o consumo, porém para reforco do embasamento teorico e

a escassez de trabalhos sobre o objeto de estudo nesta plataforma foram listados

abaixo todos os trabalhos encontrados restantes:

“FURIA E PODER
SOBRE RODAS":

https://doi.org/10.1
8675/1981-8106.v

Daniela Passos O objetivo deste
artigo é analisar
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QUESTOES DE
GENERO E
EDUCACAO NA
SERIE “IRMAO
DO JOREL”

31.n.64.s15293

Alexandre Marini

Isabelle Guedes
Patrocinio (2021)

como a série
televisiva Irmao do
Jorel —em
especial o episddio
25 da primeira
temporada: “Furia
e Poder sobre
Rodas” — ajuda a
entender as
dindmicas sociais
que envolvem
jovens e adultos
na constituicao de
suas imagens. O
episodio suscita
questionamentos,
como as varias
manifestacdes de
género existentes,
além de confrontar
a questio da
identidade sexual
como sendo algo
que esta em
construgao durante
o desenvolvimento
do ser. As diversas
abordagens de
temas como
género e
identidade,
tratadas de forma
inusual em um
produto imagético
de amplo acesso
ao publico em
geral, ajuda a
trazer a tona as
dindmicas sociais
que envolvem
jovens e adultos. A
maneira ludica de
tratar temas
complexos e
delicados como
esse traz novas
formas de acesso
e abordagens. O
enfoque recai
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sobre como a
construgao social,
relacionada com
as questodes de
género, é
abordada de forma
sutil,
representativa e
capaz de causar
reflexdes sobre os
processos
constitutivos
educacionais
durante a infancia
e a juventude que
influenciam e
envolvem a
construgao
identitaria dos
individuos.

Representacdes
de feminilidade e
masculinidade em
um desenho
animado brasileiro

https://doi.org/10.1
5448/1984-4301.2
024.1.46135

Julia Soares
Martini

Analice Dutra Pillar
(2024)

E fundamental nos
dias de hoje saber
ler e produzir
sentido a partir das
imagens em
movimento e dos
textos sincréticos,
aqueles
constituidos por
diversas
linguagens,
presentes no
nosso cotidiano.
Por conta disso, o
presente artigo
tem como objetivo
refletir sobre as
representacdes de
feminilidade e
masculinidade na
infancia em um
desenho animado
brasileiro que tem
como principais
personagens
criangas. Para tal,
foi realizada a
analise de um
episddio da série
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Irmao do Jorel
(2014), a partir da
semidtica
discursiva e do seu
desdobramento, a
semidtica
sincrética. A
analise
apresentada neste
artigo do episédio
“Furia e poder
sobre rodas” tem
como origem uma
dissertacdo, mas a
discussao foi
ampliada para
refletir
especificamente
sobre a
representagao de
feminilidade e
masculinidade
presente na
producao
audiovisual.

Eles cresceram tao
rapido: o Cartoon
Network em
didlogo com o
desenho brasileiro
Irmao do Jorel

https://doi.org/10.1
1606/issn.1982-81
60.v13i1p211-229

Ariane Diniz
Holzbach (2019)

A proposta deste
artigo é entender
de que maneira os
canais
transnacionais
dialogam com
conteudos
nacionais, tendo
em vista, para
isso, a
consolidacao do
Cartoon Network
Brasil e uma
analise do
desenho brasileiro
Irmao do Jorel,
produzido por uma
produtora
brasileira em
parceria com o
canal que o
veicula. Os
resultados
mostram que o
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desenho incorpora
varias
caracteristicas
locais, vinculadas
ao lugar onde é
produzido, ao
mesmo tempo em
que explora em
sua narrativa
elementos globais,
reconhecidos
internacionalmente
. Todavia, a
definigdo de global
enfatizada pelo
desenho perpassa
especificamente o
contexto midiatico
estadunidense, o
que demarca um
olhar autocentrado
e autorreferente
em torno do
Cartoon Network.

PATTERNS
AUDIOVISUALISTI
COS -0
FENOMENO
AUDIOVISUAL DA
ANIMACAO SOB
O PONTO DE
VISTA DO
DESIGN

Indisponivel

Tiago Henrique
Ribeiro, Marcelo
Silva, Berenice
Santos Gongalves,
Milton Luiz Horn
Vieira, Gilson
Braviano

As animacodes
brasileiras cada
vez mais espaco
na televisao
nacional, torna-se
necessario
identificar os
processos de
construgao desse
tipo de produto,
visando o
aperfeicoamento
dos procedimentos
de producao
audiovisual e dos
profissionais de
animacao. Desta
forma, busca-se
com este artigo
abordar e discutir
as interseccodes
entre o design e as
interfaces
audiovisuais.




