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RESUMO

O presente trabalho aborda a apropriagdo da imagem da boneca Barbie no ano de
2023, no pré-langamento do filme Live Action Barbie. Para tanto, utilizamos como
pressupostos tedrico-metodolégicos a Anadlise do Discurso (AD), conforme
trabalhados por Pécheux (1997), Orlandi (1999) e Osakabe (1999), e analisamos a
collab do Buguer King com a marca Barbie, trabalhando o conceito de formacgdes
imaginarias, e o termo “Barbenheimer”, criado por internautas nas redes sociais para
a estreia de duas superprodugdes cinematograficas de 2023, Barbie e Oppenheimer.
Desta forma, constatamos que a franquia de fast food Burger King se apropria da
imagem da Barbie utilizando da memoria discursiva, mais precisamente, dos
sentidos ja construidos na memodria relacionados a cor e a tipografia para trazer a
imagem da boneca para seus consumidores. Enquanto isso, o termo Barbenheimer
apresenta a apropriagdo da imagem da boneca através de uma materialidade
(pbster produzido por internautas), permitindo observar que os objetos podem
produzir sentidos diferentes, trazendo o apagamento da memodria e suavizando a

historia inicial por detras dessa jungao.

Palavras-chaves: Barbie. Analise do Discurso. Imagem. Formagdes imaginarias.
Comunicacgao.



Resumen

Este trabajo aborda la apropiacion de la imagen de la mufieca Barbie en el afio
2023, en el preestreno de la pelicula Live Action Barbie. Para ello, utilizamos como
presupuestos tedrico-metodologicos el Analisis del Discurso (DA), trabajado por
Pécheux (1997), Orlandi (1999) y Osakabe (1999), y analizamos la colaboracion de
Burger King con la marca Barbie, trabajando el concepto de formaciones
imaginarias, y el término “Barbenheimer”, creado por los usuarios de internet en las
redes sociales para el estreno de dos superproducciones cinematograficas en 2023,
Barbie y Oppenheimer. De esta manera, encontramos que la franquicia de comida
rapida Burger King se apropia de la imagen de Barbie utilizando la memoria
discursiva, mas precisamente, los significados ya construidos en la memoria
relacionados con el color y la tipografia para acercar la imagen de la mufieca a sus
consumidores. Por su parte, el término Barbenheimer presenta la apropiacion de la
imagen del mufeco a través de una materialidad (cartel elaborado por internautas),
permitiendo observar que los objetos pueden producir diferentes significados,
provocando el borrado de la memoria y suavizando la historia inicial detras de este

cruce

Palabras clave: Barbie. Analisis del discurso. Imagen. Formaciones imaginarias.

Comunicacion
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1 INTRODUGAO

O presente trabalho aborda sobre a apropriagdo da imagem da boneca dos
anos 50, Barbie, através da Analise de Discurso (AD). Para tanto, ao longo do texto,
retomamos a histéria da boneca a fim de entendermos um pouco sobre sua
trajetoria, pois a boneca com corpo de adulto, que agradou as mais diversas criangas
com suas inumeras profissdes e estilos, virou influenciadora e vem se adaptando as
modernidades ha décadas, sendo ainda um sucesso. Discorremos sobre o inicio de
sua trajetdria até os dias atuais, bem como sobre o outro significado que o brinquedo
carrega: o do corpo inalcangavel, passamos pelas mudangas que pessoas fazem
com seus corpos e estilos de vida para se parecerem com a boneca, até chegarmos
em 2023 no hype que a Barbie trouxe das passarelas de Paris e nas telas de cinema
do mundo todo. Momento em que diversas marcas se apropriaram da imagem da
boneca, se aproveitando do hype ao qual ela estava sendo vinculada, o que motivou
a realizagao desta pesquisa.

Mas, antes disso, passamos as explicagcdes sobre a base que sustenta a

realizacao deste estudo.

1.1 As bases: objetivos, justificativa e metodologia

O problema central desta pesquisa € compreender os diferentes sentidos
produzidos sobre a apropriagcdo de imagem da boneca Barbie. Para aborda-lo,
estabelecemos como objetivo geral: analisar os sentidos produzidos a partir da
apropriagdo da imagem da Barbie, no ano de 2023, no pré-langamento do filme Live
Action Barbie, na marca Burger King e no intitulado “fendbmeno” Barbenheimer. Para
atingir esse objetivo, foram definidos os objetivos especificos. (1) apresentar as
diferentes formas de apropriacdo da imagem da boneca Barbie; (2) identificar os
efeitos de sentidos da cor rosa da Barbie, em marcas e conteudos selecionados; (3)
verificar de que forma as marcas podem se beneficiar com a imagem da boneca

Barbie.
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Essa abordagem justifica-se na medida através das analises podemos
refletir sobre a importancia de estudar com profundidade a apropriagdo de
uma imagem, levando em conta os diferentes sentidos que podem ser produzidos,
nao apenas pensando nas estratégias para alcangar os publicos, mas também nos
sentidos subentendidos em uma campanha ou imagem, para somente ai pensamos
em estratégias em alcancgar os publicos.

Além disso, por ter crescido rodeada de bonecas Barbie e suas mais diversas
profissdes, desde muito nova eu ja era influenciada pela minha mée sobre como
poderia ser o que eu quisesse, ndo necessariamente uma mae de boneca, o que me
fez escolher a Barbie como objeto de estudo, pois, de alguma forma, a esséncia da
Barbie sempre esteve presente no ecoar da fala da minha mae: “vocé pode ser o que
vocé quiser, vocé é capaz’. Crescer com falas importantes assim me tornaram a
pessoa que sou hoje.

Desta forma, para entendermos essa apropriacdo de imagem da boneca
Barbie, utilizamos os pressupostos tedricos e metodolégicos da AD e também uma
revisdo bibliografica, entendida como “Um apanhado geral sobre os principais
trabalhos ja realizados, revestidos de importancia, por serem capazes de fornecer
dados atuais e relevantes relacionados com o tema” (Marconi; Lakatos, 2017, p.
176). E, entdo, um trabalho cuja sua base parte de varios trabalhos publicados,
podendo ser selecionados de diversas maneiras além do tema, como por exemplo
por, um recorte temporal. Conforme afirmam os autores, “Pesquisa bibliografica é
um tipo especifico de produgao cientifica: é feita com base em textos, como livros,
artigos cientificos, ensaios criticos, dicionarios, enciclopédias, jornais, revistas,
resenhas e resumos.” (Marconi; Lakatos, 2017, p. 54)

Esse trabalho foi realizado através de um levantamento de informacgdes sobre
a boneca Barbie, mais especificamente, do ano de 2022 até o presente momento de
2024. Foram usadas algumas palavras-chave no buscador Google e Google
Académico: “Barbie”, “Movimento Rosa”, “Barbiecore”, “Produtos Barbie”, entre

outras. Para Marconi & Lakatos, essa € uma fase muito importante:

O levantamento de dados é a fase da pesquisa realizada com intuito de
recolher informacgdes prévias sobre o campo de interesse. Ele se constitui de
um dos primeiros passos de qualquer pesquisa cientifica e é feito de duas
maneiras: pesquisa documental (ou de fontes primarias) e pesquisa
bibliografica (ou de fontes secundarias). (Marconi; Lakatos, 2017, p. 192).
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Apos o levantamento de dados, o inquietamento foi sobre como as marcas
usam a imagem da boneca ou mais especificamente a “esséncia”’ dela, ou sua
imagem. Foram, entdo, escolhidas duas formas de apropriacdo para analise da
imagem da boneca Barbie: Burger King e “Barbenheimer”.

A partir do levantamento de dados, seguimos para as pesquisas voltadas a
AD, que

N&o procura o sentido ‘verdadeiro’, mas o real do sentido em sua
materialidade linguistica e histérica. A ideologia ndo se prende, o
inconsciente ndo se controla com o saber. A propria lingua funciona
ideologicamente, tendo em sua materialidade esse jogo” (Orlandi, 1999,
p.59).

Levaremos em consideragao alguns passos para a essa analise:

1° Definir o objeto de analise, 2° Delimitar o tema da pesquisa e as
condi¢des de produgdo no tempo e no espacgo; 3° Constituir o arquivo da
pesquisa; 4° Constituir o corpus discursivo (através das categorias de
falta, excesso e estranhamento); 5° Recortar a(s) sequéncia(s) discursiva(s)
e articula-las ao escopo tedrico do dispositivo; 6° Descrever a estrutura, o
funcionamento linguistico; e 7° Verificar a tensdo entre parafrase e
polissemia, relacionando-a ao funcionamento das formagdes discursivas, o
dito e ndo-dito. (Fernandes e Vinhas 2019, p.148 e 149)

E afunilar, por um lado, até a analise de imagem como projecado, buscando
compreender os sentidos produzidos, via o funcionamento das formacdes
imaginarias em um grupo social: “A memoria coletiva s6 retém do passado o que
ainda é vivo ou capaz de viver na consciéncia do grupo que o mantém. Por defini¢ao,
ela nao ultrapassa o limite do grupo.” (Achard, 1999, p.25), como a Collab do Buguer
King com a marca Barbie, parte do nosso corpus de analise. E, por outro, até a

imagem como arte, foto, ou seja, como a materialidade em si.

Do ponto de vista ideolégico, a interpretagdo da forma material da imagem
pode se dar a partir da auséncia (silenciamento) de elementos préprios da
imagem dando lugar aos apagamentos de natureza ideolégica. (Fernandes,
2013, p.187 e 188).

Como se mostra em pdsteres e cards que circularam nas redes sociais com o

termo  “Barbenheimer” e a jungdo dos protagonistas dos filmes Barbie e
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Oppenheimer, uma materialidade criada pelo publico para a estreia de duas super
producdes. Conseguimos ver como o péster em sua materialidade traz esse
“silenciamento” dos bombardeios atbmicos retratados no filme Oppenheimer |,
trazendo a tematica de uma forma mais ludica, dando espago para um apagamento

de natureza ideoldgica.

Entdo, nos capitulos que seguem, apresentamos a historia da Barbie,
trazendo desde sua criacdo até o ano de 2023, bem como as significagdes da
imagem da boneca para adultos e criangas. No terceiro capitulo, trouxemos o
embasamento tedrico-metodoldgico, em que citamos textos que foram lidos para
construir uma base para esta pesquisa, e nos subcapitulos que se seguem
abordamos a Analise do Discurso e o conceito de formagdes imaginarias, conforme
articulado por Pécheux (1997), Orlandi (1999) e Osakabe (1999), dentre outros.

No quarto capitulo, abordamos a histéria do Burger King (BK) desde seu inicio
até chegarmos em 2023, na collab com a Barbie. E no subcapitulo que segue
trouxemos a analise sobre o BK, em que tratamos sobre a apropriagdo de imagem
da boneca através dos elementos utilizados, como a cor e tipografia. E, por fim, no
quinto capitulo, trouxemos a histéria do Barbenhiemer, como se iniciou, o porqué

dessa juncao e os efeitos de sentido possiveis.
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2. HISTORIA DA BARBIE

Barbie foi criada em 09 de margo de 1959 por Ruth Handler e seu marido Elliot
Handler, fundador da empresa norte-americana Mattel, em 1945. Nascida em uma
pequena garagem do casal, Mattel € uma empresa bem inserida no mercado infantil
com diversos brinquedos famosos, como Polly Pocket, Hot Wheels, Monster High e,

seu carro chefe de vendas, a famosa boneca Barbie'.

Figura 01: Foto da Ruth Handler, a criadora da boneca Barbie

Fonte: Reportagem do site Terra?

Logo apds a criagdo da empresa, Ruth teve a ideia de criar uma boneca com
corpo de adulto ao observar sua filha Barbara, na época ainda pequena, brincando
de trocar roupas de bonecas que até entdo s6 conhecia na versdo de papel, pois
nao havia no mercado opcodes de plastico ou de pano, apenas bonecas com feicbes
de bebés para as criancgas.

Porém, essa chegada da boneca n&o foi assim tdo facil. Barbie, antes de

conseguir um espacgo na industria, causou muita polémica, pois além de ser uma

' Disponivel em:
https://www.uol.com.br/splash/noticias/2023/07/22/como-ruth-handler-usou-uma-boneca-para-maiores
-para-criar-a-barbie.htm?cmpid=copiaecola Acesso em: 25 abr, 2024
https://www.terra.com.br/byte/barbie-conheca-a-criadora-e-a-origem-da-boneca.66f53924e3ce7b1aa3

c0b84b9265d141h7byxw2x.html Acesso em: 26 abr, 2024
2 Disponivel em:
https://www.terra.com.br/byte/barbie-conheca-a-criadora-e-a-origem-da-boneca,66f53924e3ce7b1aa3

c0b84b9265d141h7byxw2x.html#:~:text=Uma%20boneca%20mais%20adulta.de%20bonecas%20beb
% C3%AAs%20da%20%C3%A9poca. Acesso em: 26 abr, 2024


https://www.terra.com.br/byte/barbie-conheca-a-criadora-e-a-origem-da-boneca,66f53924e3ce7b1aa3c0b84b9265d141h7byxw2x.html#:~:text=Uma%20boneca%20mais%20adulta,de%20bonecas%20beb%C3%AAs%20da%20%C3%A9poca
https://www.terra.com.br/byte/barbie-conheca-a-criadora-e-a-origem-da-boneca,66f53924e3ce7b1aa3c0b84b9265d141h7byxw2x.html#:~:text=Uma%20boneca%20mais%20adulta,de%20bonecas%20beb%C3%AAs%20da%20%C3%A9poca
https://www.terra.com.br/byte/barbie-conheca-a-criadora-e-a-origem-da-boneca,66f53924e3ce7b1aa3c0b84b9265d141h7byxw2x.html#:~:text=Uma%20boneca%20mais%20adulta,de%20bonecas%20beb%C3%AAs%20da%20%C3%A9poca
https://www.uol.com.br/splash/noticias/2023/07/22/como-ruth-handler-usou-uma-boneca-para-maiores-para-criar-a-barbie.htm?cmpid=copiaecola
https://www.uol.com.br/splash/noticias/2023/07/22/como-ruth-handler-usou-uma-boneca-para-maiores-para-criar-a-barbie.htm?cmpid=copiaecola
https://www.terra.com.br/byte/barbie-conheca-a-criadora-e-a-origem-da-boneca,66f53924e3ce7b1aa3c0b84b9265d141h7byxw2x.html
https://www.terra.com.br/byte/barbie-conheca-a-criadora-e-a-origem-da-boneca,66f53924e3ce7b1aa3c0b84b9265d141h7byxw2x.html
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boneca inspirada em Lilli, uma boneca voltada para o publico adulto que Ruth
conheceu na Suica, seria a primeira boneca pensada para o publico infantil com
tracos e curvas de uma mulher adulta. Depois de trazer alguns modelos da Suica,
Ruth entregou a ideia ao engenheiro e designer Jack Ryan, que criou a boneca de
30 centimetros, pesando 140 gramas. Entdo, a boneca foi apresentada aos
executivos da Mattel, que nao foram a favor do brinquedo, mas Ruth acreditava na
boneca e a levou para ser apresentada em Toy Fair, uma feira dedicada somente

para o mercado de brinquedos. ?

Figura 02 - Primeira Barbie 1959
v s F%'- -
o Juie®

0. " "o

LIRS

Fonte: Folha online/ Almanaque*

Além disso, depois da apresentacdo da boneca na feira, sua chegada na casa
das criangas também nao foi facil, Barbie passou por uma fase de rejei¢cao antes de
ser um brinquedo bem sucedido, porque até entdo as criangas brincavam de ser
somente maes das bonecas. . Entdo, Ruth reuniu um grupo de meninas, que era o
seu publico-alvo, e levantou dados de como as criangas adoravam o brinquedo,
como convenciam as maes a comprar a boneca, de como brincavam imaginando ser
a propria boneca. Assim, as meninas nao precisavam apenas brincar de ser maes e
donas de casa, mas poderiam ser o que quisessem, chefe de cozinha, astronauta,

meédica, veterinaria entre outras, uma realidade que até entdo s6 os meninos tinham,

3 Disponivel em: Folha online/ Almanaque http://almanaque.folha.uol.com.br/barbie.htm Acesso em:
20 abr, 2024
https://glamour.globo.com/lifestyle/noticia/2019/02/conheca-historia-da-barbie-que-comemora-60-anos

-em-2019.ghtml acesso em: 20 abr, 2024
https://www.terra.com.br/byte/barbie-conheca-a-criadora-e-a-origem-da-boneca,66f53924e3ce7b1aa3

c0b84b9265d141h7byxw2x.html acesso em: 21 abr, 2024
4 Disponivel em: http://almanaque.folha.uol.com.br/barbie.htm Acesso em: 21 abr, 2024


http://almanaque.folha.uol.com.br/barbie.htm
http://almanaque.folha.uol.com.br/barbie.htm
https://glamour.globo.com/lifestyle/noticia/2019/02/conheca-historia-da-barbie-que-comemora-60-anos-em-2019.ghtml
https://glamour.globo.com/lifestyle/noticia/2019/02/conheca-historia-da-barbie-que-comemora-60-anos-em-2019.ghtml
https://www.terra.com.br/byte/barbie-conheca-a-criadora-e-a-origem-da-boneca,66f53924e3ce7b1aa3c0b84b9265d141h7byxw2x.html
https://www.terra.com.br/byte/barbie-conheca-a-criadora-e-a-origem-da-boneca,66f53924e3ce7b1aa3c0b84b9265d141h7byxw2x.html
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o imaginario de poder se projetar em qualquer brinquedo, sendo eles, astronautas,
cowboys e guerreiros. Assim, Barbie ao longo dos anos teve inumeros langamentos

com profissdes diversas.

Figura 03 - Barbie Profissdes

Fonte: Mattel Shop?®

Barbie € um brinquedo com mais de 60 anos e para se manter na midia e nas
industrias ela se adaptou as modernidades, estilos da época, e a diversas culturas,
utilizando roupas, acessérios e cortes de cabelo ao seu favor. A boneca ndo apenas
se adaptou para garantir seu lugar nas prateleiras na industria infantil, mas também
virou influenciadora e ganhou um espag¢o na midia, ditando moda no mundo real,

como podemos conferir no site da Uol.Splash®.

Figura 04 - Evolugao da Boneca Barbie

5 Disponivel em: https://shop.mattel.com/pt-br/collections/barbie-dolls-br?page=2 Acesso em: 15 maio,
2024

¢ Disponivel em:
https://www.uol.com.br/splash/noticias/2023/07/22/como-ruth-handler-usou-uma-boneca-para-maiores
-para-criar-a-barbie.htm Acesso em: 15 maio, 2024

https://glamour.globo.com/entretenimento/celebridades/noticia/2015/11/barbie-veja-evolucao-da-carin
ha-da-boneca-em-56-fotos.ghtml Acesso em: 15 maio, 2024



https://www.uol.com.br/splash/noticias/2023/07/22/como-ruth-handler-usou-uma-boneca-para-maiores-para-criar-a-barbie.htm
https://www.uol.com.br/splash/noticias/2023/07/22/como-ruth-handler-usou-uma-boneca-para-maiores-para-criar-a-barbie.htm
https://glamour.globo.com/entretenimento/celebridades/noticia/2015/11/barbie-veja-evolucao-da-carinha-da-boneca-em-56-fotos.ghtml
https://glamour.globo.com/entretenimento/celebridades/noticia/2015/11/barbie-veja-evolucao-da-carinha-da-boneca-em-56-fotos.ghtml
https://shop.mattel.com/pt-br/collections/barbie-dolls-br?page=2
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Fonte: Globo.com’

" Disponivel em:
https://glamour.globo.com/entretenimento/celebridades/noticia/2015/11/barbie-veja-evolucao-da-carin

ha-da-boneca-em-56-fotos.ghtml
Acesso em: 15 maio, 2024


https://glamour.globo.com/entretenimento/celebridades/noticia/2015/11/barbie-veja-evolucao-da-carinha-da-boneca-em-56-fotos.ghtml
https://glamour.globo.com/entretenimento/celebridades/noticia/2015/11/barbie-veja-evolucao-da-carinha-da-boneca-em-56-fotos.ghtml
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Figura 05 - Boneca de 2023

Fonte: Mattel Shop?®

Isso posto, a seguir abordamos sobre as significacbes da imagem da Barbie,
que abarca da crianga ao adulto, trazendo a pauta do corpo e da estética e um breve

levantamento sobre o movimento rosa.

2.1 Significag6es da Imagem da Barbie

A boneca, por outro lado, traz um outro significado, o do corpo inalcangavel, o
esteredtipo de mulher magra, alta, loira dos olhos azuis ser sinGnimo de beleza.
Barbie, que, através da imaginagcdo das criangas, pode trazer a realizagdo delas
poderem ser o que quiserem, pode carregar também o peso para as jovens adultas
da busca pelo corpo inalcangavel, que é reafirmado como padrao de beleza pela

midia e até pela propria boneca.

Um bom exemplo disso € quando alguém se refere a aparéncia de alguém
dizendo “Que linda, parece uma boneca!“ ou até mesmo “Parece uma Barbie”,
levando mulheres a mudarem suas vidas, corpos e estilos para se parecerem com a

boneca. Como tal, podemos ver o que o programa de televisdo “Hora do Faro™

& Disponivel em:
https://shop.mattel.com/pt-br/products/barbie-o-filme-boneca-de-colecao-dia-perfeito-hpj96-pt-br

Acesso em: 11 jun, 2024
® Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=zotEkmWrUFc Acesso em 11 jun, 2024.



https://www.youtube.com/watch?v=zotEkmWrUFc
https://shop.mattel.com/pt-br/products/barbie-o-filme-boneca-de-colecao-dia-perfeito-hpj96-pt-br
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exibido em 2023 quando apresentou a casa de Bruna, uma paranaense que ganhou
fama na internet por ter a aparéncia da Barbie, ficando conhecida como “Barbie

Brasileira”.

Figura 06 - Foto da Influenciadora Bruna.

)

@éib brunabarbieoficial

ant: Insgm10

Bruna relata na entrevista que comegou a ganhar muito dinheiro fazendo
publicidade para se vestir como a boneca, tendo a ideia de investir esse dinheiro em
algo para ela, uma casa, ela ainda cita que esse investimento serviria para a sua
imagem também. Bruna foi atras de uma arquiteta, pois decidiu que sua casa seria
inspirada na casa da Barbie.

Para a entrevista, a influenciadora relata que tudo comecgou porque ela amava
a cor rosa e a partir dai as pessoas comegaram a associa-la com a boneca e hoje
ela tem a casa totalmente com aspectos da Barbie e vive um estilo completamente
inspirado na boneca.

Esse € um caso de apropriagdo de imagem, em que um ser humano €

assimilado a uma boneca, através de suas roupas, estilos e até mesmo sua casa.

% Disponivel em: https://www.instagram.com/brunabarbieoficial ?igsh=aWI5ODRrOHBpMnp 1
Acesso em: 11 jun, 2024


https://www.instagram.com/brunabarbieoficial?igsh=aWI5ODRrOHBpMnp1
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Figura 07 - Casa inspirada da casa de brinquedo da Boneca Barbie

Fonte: Canal do YouTube “Hora do Faro™"

Mas podemos ver casos um pouco mais extremos, pois ha pessoas que nao
mudam apenas seus estilos de roupas, cabelos e maquiagens para se parecerem
com a boneca, elas mudam seus corpos com diversas cirurgias, investindo milhdes
para serem idénticas a boneca mais famosa do mundo.

E o caso de Barbara Jankavisk, publicitaria, que sempre foi atrelada a imagem
da Barbie desde muito pequena. Ela relata que ja muito nova tinha semelhangas com
a boneca, como a cor dos olhos, cabelo loiro e o tom de pele. Ja na fase adulta
entrou em concursos para ser eleita a “Barbie Brasileira”, mas n&o levou o prémio, e
a partir dai decidiu investir e se dedicar totalmente para se parecer com a boneca.
Barbara também relata, para a reportagem do Camera Record'?, que aos 22 anos
fez sua primeira cirurgia plastica e desde entdo ndo parou mais, que a partir dai foi
gostando e se aprofundando cada vez mais em plasticas e mudangas estéticas para

conseguir se parecer com a boneca, tendo gasto em torno de 150 a 200 mil reais.

Conforme seu relato, tudo comegou com bullying por ser loira, mas nao ter o
corpo que remetesse a boneca, foi ai que ela teve o desejo de mudar. Aqui também
conseguimos ver uma apropriagdo de imagem que levou uma pessoa ao caso
extremo de mudancas drasticas no corpo, ocasionado por traumas vividos na
adolescéncia pela comparagao nao apenas com o corpo perfeito que a midia dita na
sociedade, mas também pela aparéncia e estética da boneca. E essa é apenas uma
das milhares de histérias que encontramos na internet de mulheres que mudam suas

vidas e corpos para se identificarem com a boneca.

" Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=4jalwM5x0C0 Acesso em: 14 maio, 2024

2 Disponivel em: Site R7, Camera Record,

-barble 30052022/ acesso em: 14 maio, 2024


https://record.r7.com/camera-record/videos/brasileira-realiza-objetivo-de-ficar-parecida-com-a-boneca-barbie-30052022/
https://record.r7.com/camera-record/videos/brasileira-realiza-objetivo-de-ficar-parecida-com-a-boneca-barbie-30052022/
https://www.youtube.com/watch?v=4jaIwM5xoC0
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Figura 08- Foto da publicitaria Barbara Jankavisk.

Fonte: Site R7, Camera Record™

Porém, a Barbie ndo vem apenas com esse peso, em 2022 e 2023 ela trouxe
consigo um novo hype (hype é o exagero de algo, ou em marketing uma estratégia
para enfatizar alguma coisa, ideia ou um produto. E um assunto que esta dando o
que falar, é algo que estd na moda e que € comentado por todo mundo'™) que
ganhou muita forca nas midias. A boneca nao voltou para as midias como algo
negativo, ao contrario, ao langar o filme, a marca frisou muito o lado positivo da
Barbie, lancando tendéncias que agradaram jovens e adultos. Assim, saiu das
brincadeiras infantis do mundo cor-de-rosa para as passarelas da semana de moda
de Paris, onde lancou a tendéncia “barbiecore”, um look monocromatico no tom de

pink, como relata a reportagem do site Lorena.R?7.

'3 Disponivel em:
https://record.r7.com/camera-record/videos/brasileira-realiza-objetivo-de-ficar-parecida-com-a-boneca
-barbie-30052022/
Acesso em: 13 maio, 2024

' Disponivel em: https://www.significados.com.br/hype/ . Acesso em 13 nov, 2024.



https://www.significados.com.br/hype/
https://record.r7.com/camera-record/videos/brasileira-realiza-objetivo-de-ficar-parecida-com-a-boneca-barbie-30052022/
https://record.r7.com/camera-record/videos/brasileira-realiza-objetivo-de-ficar-parecida-com-a-boneca-barbie-30052022/
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Figura 09 - Tendéncia do barbiecore

Fonte: Lorena R7"®

Além disso, a tendéncia nao ficou somente nas passarelas, a barbiecore
também viralizou nas redes sociais ditando moda entre a populagédo. No langamento
do filme live action da Barbie, em 2023, ndo se via outra cor a ndo ser o pink vibrante
das passarelas. Podemos conferir na imagem a seguir os mais diversos tons de rosa
nas filas para a exibicdo da estreia do filme no cinema de Shopping Boulevard, em
Feira de Santana, conforme a reportagem da Jaqueline Ferreira do site “Acorda

Cidade. com”

al

Figura 10- Imagem do cinema de Shopping Boulevard, em Feira de Santana

i fi‘_ :.Q

Com a chegada do filme live action da Barbie, a boneca voltou a ganhar um
espaco na industria e na midia, onde estava um pouco esquecida ha alguns anos. O

filme, embora fosse para um publico adulto, com “Trama complexa e temas

'® Disponivel em:
https://lorena.r7.com/cateqgoria/beleza/Celebridades-se-inspiram-em-Margot-Robbie-e-entram-com-tud
o-na-trend-do-barbiecore Acesso em: 13 maio, 2024

'® Disponivel em:
https://www.acordacidade.com.br/noticias/feira-de-santana/estreia-do-filme-barbie-causa-burburinho-e

-atrai-varias-geracoes-para-as-salas-de-cinema/ Acesso em: 14 maio, 2024


https://www.acordacidade.com.br/noticias/feira-de-santana/estreia-do-filme-barbie-causa-burburinho-e-atrai-varias-geracoes-para-as-salas-de-cinema/
https://www.acordacidade.com.br/noticias/feira-de-santana/estreia-do-filme-barbie-causa-burburinho-e-atrai-varias-geracoes-para-as-salas-de-cinema/
https://lorena.r7.com/categoria/beleza/Celebridades-se-inspiram-em-Margot-Robbie-e-entram-com-tudo-na-trend-do-barbiecore
https://lorena.r7.com/categoria/beleza/Celebridades-se-inspiram-em-Margot-Robbie-e-entram-com-tudo-na-trend-do-barbiecore
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existenciais" ', inclui temas que podem ser mais familiares para os adultos do que
para as criangas, intercalados com piadas que agradam a todos, conforme afirmam
alguns criticos'™. Entre alguns desses temas, estdo o patriarcado e o papel de
géneros na sociedade.

O sucesso foi tanto que antes mesmo do langamento, marcas de todo o ramo
na industria, fosse ela de vestuario, calgados e artigos em geral, comegaram suas
divulgagdes, trazendo uma chuva de vitrines cor de rosa, glitters, brilho e slogans da
Barbie.

Figura 11- Imagem de uma vitrine na cor rosa

Fonte: site de noticias de Belo Jardim'®

E, portanto, em torno desse ponto que o presente trabalho comecou a se
desenvolver: a apropriacdo da imagem da Barbie por diferentes marcas. E € sobre
isso que nos detemos na préxima parte em que apresentamos o embasamento
tedrico-metodoldgico desta pesquisa.

""Disponivel em:
https://www.uol.com.br/splash/noticias/2023/07/20/por-que-barbie-nao-e-para-criancas.htm?cmpid=co
piaecola Acesso em: 14 maio, 2024

'8 Disponivel em:
https://www.uol.com.br/splash/noticias/2023/07/20/por-
piaecola Acesso em: 16 nov, 2024
' Disponivel em:
https://www.bj1.com.br/lojas-de-belo-jardim-aderem-a-tendencia-barbiecore-apos-lancamento-do-fiime
-da-barbie/ Acesso em: 14 maio, 2024



https://www.bj1.com.br/lojas-de-belo-jardim-aderem-a-tendencia-barbiecore-apos-lancamento-do-filme-da-barbie/
https://www.bj1.com.br/lojas-de-belo-jardim-aderem-a-tendencia-barbiecore-apos-lancamento-do-filme-da-barbie/
https://www.uol.com.br/splash/noticias/2023/07/20/por-que-barbie-nao-e-para-criancas.htm?cmpid=copiaecola
https://www.uol.com.br/splash/noticias/2023/07/20/por-que-barbie-nao-e-para-criancas.htm?cmpid=copiaecola
https://www.uol.com.br/splash/noticias/2023/07/20/por-que-barbie-nao-e-para-criancas.htm?cmpid=copiaecola
https://www.uol.com.br/splash/noticias/2023/07/20/por-que-barbie-nao-e-para-criancas.htm?cmpid=copiaecola
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3. EMBASAMENTO TEORICO-METODOLOGICO

Considerando nosso objetivo neste trabalho, a apropriagdo da imagem da
Barbie. Utilizamos a AD como pressuposto tedrico e metodologico. Iniciamos por um
ponto bem especifico: a imagem da propria boneca, que quase sempre gerou muitas
polémicas. Muito antes de ser esse brinquedo famoso, foi um brinquedo que lutou
muito para ter seu espaco na industria, porém ela ja veio com o peso da imagem por
ser uma boneca como corpo de mulher. Conforme destaca Ruaro (2018, p. 07), “A
boneca € apresentada desde cedo a meninas com uma mensagem que gerou muitas
polémicas desde o0 seu surgimento: uma representagdo tangivel da imagem de
feminino” .

Para entender isso, alguns artigos foram importantes:

1. “Uma recuperacdo da nocido de esteredtipo a partir do universo iconico da
boneca Barbie, no fiime de 2023” de Kelly F. Mayrink Drumond, (2023).
Contribui¢gdes: analisa o, o universo plastico e fantasioso de Barbie no filme

de 2023, onde a produgéao cinematografica resgata o imaginario coletivo.

2. “Ficar mais Barbie”: sentidos sobre corpo para as influenciadoras digitais do
Instagram” de Natalia Resende e Rafael Tilio (2023).
Contribuicdes: analisa os efeitos de sentido sobre corpo feminino para

influenciadoras digitais do Instagram.

3. “Direitos de Imagem: o uso de memes nas redes sociais e a sua apropriagao
enquanto ferramenta de marketing digital pelas industrias criativas” de icaro
Machado Ribeiro (2023).

Contribuicdes: esse artigo tem como estudo a crescente pratica de
compartiihamento de imagens de terceiros, usando humor e deboche,
conhecido do meio digital como “meme”, ressaltando condutas como a
apropriagdo de imagem de terceiros e a possivel violagdo dos direitos

autorais e de imagem dos envolvidos.

4. “O discurso publicitario da marca Barbie: a producdo de sentidos e a

representacdo das mulheres” de Dayane de Cas (2023).
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Contribui¢des: artigo voltado para a comunicagdo da marca Barbie, com
enfoque para utilizagdo de causa social como estratégia de producédo de
sentidos, trazendo também as questbes de valores da marca com o

envolvimento de feminismo e realidade social.

5. “Desvendando um icone: os valores por tras da boneca Barbie” de Rebeca
Amiel Charchat (2007).
Contribuicdes: um estudo que mostra como a sociedade é movida por

imagem, seja ela conceitual ou por estética.

6. “Os comerciais da Barbie e a formacgao do imaginario da mulher” de Annelena
Luz e Larissa Fragua (2016).
Contribui¢cdes: analisa como um brinquedo de um enorme alcance se
relaciona com o publico e os efeitos das mensagens que foram deixadas no

decorrer dos anos no imaginario das pessoas.

7. “O fendbmeno Barbie: histéria e comunicagao” de Giulia Weiss Ruaro (2018).
Contribui¢cdes: analise de pecas publicitarias para entender a fala da Mattel
ao dizer as criancas que elas podem ser o que quiserem. No decorrer do
texto, a autora desenvolve o0 assunto e discorre também sobre a historia da

boneca.

ApOs passarmos por esses artigos para entender um pouco mais sobre a
marca da Barbie, também abordamos um pouco sobre a Analise do Discurso e como

a teoria nos ajuda no presente tema.

3.1 Analise do Discurso

A AD visa entender o por “tras” do discurso, o que ndao vemos de primeira, 0

que nao esta escrito. Conforme afirma Orlandi cita,

A analise do discurso visa fazer compreender como os objetos simbdlicos
produzem sentidos, analisando assim os préprios gestos de interpretagao
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que ela considera como atos no dominio simbdlico, pois eles intervém do
sentido. (Orlandi, 1999, p. 26).

A AD nao tenta compreender o sentido em si, ou procurar o verdadeiro
sentido, mas o sentido através do meio cultural, social, linguistico e histérico. Ou
seja, é importante ressaltar que antes de fazer uma analise é relevante observarmos
alguns aspectos como: o antropolégico (o estudo do homem no seu meio bioldgico,
social e cultural)®, o psicanalitico (relagdo entre os desejos inconscientes, os

comportamentos e sentimentos vividos pelas pessoas.)?', o filoséfico (refletir sobre

questdes fundamentais da vida humana )?? , o sociolégico (ciéncias humanas que
estuda a sociedade, comportamento humano em fungdo do meio)?® e o histérico
(relativo a histéria; que pertence a historia: acontecimento histérico)®. Assim, “A
analise de discurso visa compreender como um objeto simbdlico produz sentidos.”
(Orlandi, 1999, p.66). Como a autora cita, € o sentido por tras de todos esses
tépicos, os principais valores e significados que estdo por tras do texto, nao
buscando entender apenas o que foi dito, mas também o n&o dito, “Dai que, na
analise, devemos observar o que nao esta sendo dito, o0 que nao pode ser dito, etc.”
(Orlandi, 1999, p.83). Mais um aspecto sobre a AD é que ela ndo toma um ponto de
partida e nem de chegada como algo concreto, pois “Um texto € s6 uma peca de
linguagem de um processo discursivo bem mais abrangente e é assim que deve ser
considerado. Ele € um exemplar do discurso”. (Orlandi, 1999, p. 72)

Dito isso, vamos retomar um pouco e pensar em imagem com o exemplo da
Barbie, quando falamos na boneca, “automaticamente”, ja vem a imagem de uma
figura loira, olhos azuis, magra e de pele clara, ndo pensamos em uma boneca de
pano, mas sim em uma na boneca de 30 centimetros com corpo e feicdes de adulto.
“A imagem € um operador de simbolizagao” (Achard, 1999, p. 30).

Como citamos, “Podemos pensar que as imagens de alguma maneira,
somente significam através do retorno, isto &, por aquilo que ja simboliza, trazendo

(novamente) significacbes passadas.” (Pavan, 2013, p. 86). Essa memoria que nos

2 Disponivel em; https://www.dicio.com.br/antropologia/ Acesso em: 16 nov, 2024

2! Disponivel em; https://www.significados.com.br/psicanalise/ Acesso em: 16 nov, 2024
22 Disponivel em: https:/lefis.ufsc.br/o-que-e-filosofia/ Acesso em: 16 nov, 2024

Z Disponivel em:

Oassoma%CS%A7%C3%BSeS%2C%20qrupos%20e%20|nst|tU|%C3°/oA7°/oC3°/oB5es Acesso em: 16

nov, 2024
2 Disponivel em: https://www.dicio.com.br/historico/ Acesso em: 16 nov, 2024



https://www.dicio.com.br/historico/
https://lefis.ufsc.br/o-que-e-sociologia/#:~:text=A%20Sociologia%20%C3%A9%20uma%20das,em%20associa%C3%A7%C3%B5es%2C%20grupos%20e%20institui%C3%A7%C3%B5es
https://lefis.ufsc.br/o-que-e-sociologia/#:~:text=A%20Sociologia%20%C3%A9%20uma%20das,em%20associa%C3%A7%C3%B5es%2C%20grupos%20e%20institui%C3%A7%C3%B5es
https://lefis.ufsc.br/o-que-e-filosofia/
https://www.significados.com.br/psicanalise/
https://www.dicio.com.br/antropologia/
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referimos ndo € a memdria psicolégica, ndo é esse o ponto a ser ressaltado, a
memoria em questdo para a Analise do Discurso € a memoria discursiva: “ o saber
discursivo que torna possivel todo dizer e que retorna sob a forma do preconstruido,
0 ja-dito que esta na base do dizivel, sustentando cada tomada da palavra. “
(Orlandi, 1999, p. 31)

Trazendo um exemplo sobre a memoaria discursiva, podemos citar como a cor
rosa esta totalmente entrelagada a boneca Barbie, ou seja, a cor traz um significado
“por tras”, € uma cor totalmente associada ao feminino. Quando um sujeito diz para
outro que esta com roupas cor de rosa, logo ja associamos automaticamente a
boneca em questdo sem que precise ser citado, pois traz um simbolo, significado,
visto que “As palavras falam com outras palavras. Toda palavra é sempre parte de
um discurso. E todo discurso se delineia na relagdo com outros: dizeres presentes e
dizeres que se alojam na memoaria.” (Orlandi, 1999, p.43)

Articuladas a esse funcionamento, as formagdes imaginarias também

desempenham um papel fundamental na sustentagao do discurso.

3.2 Formagoes Imaginarias

As formagdes imaginarias estdo associadas ao modo como os sentidos que
retomam, ou seja, a representagcdo do corpo, a cor e a tipografia que nos levam a
pensar na boneca Barbie sdo caracteristicas que deixaram de ser insignificantes e
nos transportam automaticamente a uma associagdo. Com isso, podemos entender
que as formagdes imaginarias vém de uma memoria do grupo social, isto é, vém do
que foi vivido, de uma memoria, e para que essa memoria seja “lembrada” o
acontecimento precisa deixar de ser insignificante e indiferente, conforme Achard
(1999, p. 25).

Atualmente, existem diversas bonecas de plastico com corpo de adulto, mas
como a Barbie entrou na historia ha mais de 60 anos, ela é elemento significante na
memoria. Para muitas pessoas, sua imagem se faz presente apenas por conexdes

com a cor, com a tipografia e com suas feigdes. Desse modo,

Na analise de discurso, ndo menosprezamos a for¢a que a imagem tem na
constituicio do dizer. O imaginario faz necessariamente parte do
funcionamento da linguagem. Ele é eficaz. Ele ndo ‘brota’ do nada:
assenta-se no modo como as relagdes sociais se inscrevem na historia e
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sdo redigidas, em uma sociedade como a nossa, por relagdes de poder.
(Orlandi, 1999, p.42).

Ou seja, uma analise de imagem esta relacionada diretamente ao contexto
social de um sujeito ou grupo. Ou, em outras palavras, podemos entender a
formagao imaginaria vinculada a algo que ja vivemos ou nos recordamos enquanto
sociedade, conforme diz Pécheux: “Todo processo discursivo supde a existéncia
dessas formagdes imaginarias.” ( Pécheux, 1997, p.83), fazendo com que possamos
pensar a producao de sentidos atraves de projecao de imagens, de acordo com um
jogo de perguntas, as quais abordaremos a seguir.

Na proxima segao, abordaremos um pouco sobre a histéria do Burger King,
desde seu inicio até 2023, momento em que a franquia de fast food personaliza em
uma de suas sedes, em Sao Paulo, a casa da Barbie com varios espacos

instagramaveis.

4. HISTORICO DO BURGER KING

O Burger King nasceu em 1954, por James McLamore e David Edgerton,
quando decidiram abrir seu primeiro restaurante em Miami, na Florida, Estados
Unidos. Seu nome inicial era “Insta-Burger King” por conta da maquina que fritava os
hamburgueres com rapidez, “Insta-Broiler”, porém esse nome teve um curto periodo
de tempo, quando os fundadores decidiram mudar o nome para Burger King em
1959.

A empresa, sempre buscando por inovagdes, desenvolveu varias estratégias
ao longo dos anos, mas em 1957 introduziram ao cardapio o lanche Whopper, um
dos hamburgueres mais famosos, que inicialmente era vendido a 37 centavos de
dolar. Devido ao sucesso, o Burger King cresceu e comegou a se expandir
rapidamente numa escala internacional em 1960. Ao longo dos anos, a empresa
passou por varios altos e baixos, contando com mudangas de gestdo e adaptacdes

ao mercado, mas sempre se mantendo firme no setor alimenticio de fast-food.?®

% Disponivel em: https://v4company.com/blog/cases-de-marketing/estrategia-do-burger-king Acesso
em: 10 ago, 2024
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Figura 12- Foto do primeiro Burger King

Fonte: Site do Burger King®

O Burger King surgiu no Brasil em 2004, com uma loja no shopping
Ibirapuera, em Sao Paulo. Este modelo de restaurante consiste em uma loja de rua
com saldo para acomodar os consumidores e estacionamento de facil acesso.
Porém, foi s6 em 2011, ap6s o Burger King Corporation ser adquirida pelo grupo 3G
capital, que foi iniciada a operagao propria no pais.?” Atualmente, a rede conta com
varias franquias distribuidas pelo Brasil.?®

E com as mais diversas estratégias de Marketing, o Burger King se mantém
no ramo alimenticio ha anos, o BK, como é conhecido, sempre inova e faz as mais
diversas parcerias, como a collab com o langamento do filme da Barbie Live action
em 2023.

A rede de fast-food entrou na lista de marcas que realizaram parceria com a
Warner Bros e com a Mattel para langar seus produtos tematicos inspirados no filme.
Entdo, o Burger King anunciou em suas redes sociais, em julho de 2023, um Combo
BK Barbie™.

Figura 13 - Imagem do Anuncio do Combo
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burgerkingbr # 57 sem

Barbies de todo Brasil, se liguem nessa
novidade que chegou direto de Barbie
Land™ pro nosso reino! £ 99

E real, AGORA vocé ja pode vir correndo
pro BK provar o Combo BK Barbie™.

O Pink Burger com delicioso molho rosa
sabor defumado, a Batata do Ken - que
vem nessa embalagem especial em
formato de concha - e o Shake da
Barbie™ com Donut. N3o, eles ndo sao
de plastico... sdo comida de verdade e
FANTASTICOS! %

Se liga que o Combo BK Barbie™ e a
sobremesa, vendida a parte, estao
disponiveis a partir de 12 de julho em
todos os BKs e BK Drives espalhados por

Qv W

i .

Fonte: Instagram da empresa®

O Combo BK Barbie era composto pelo Pink Burger — sanduiche de pao
brioche, fatia de queijo sabor cheddar, carne alta e suculenta, bacon em cubos e
molho rosa sabor defumado —, a Batata do Ken — as tradicionais batatas crocantes
por fora e macias por dentro de BK com embalagem exclusiva —, e o Shake da
Barbie, Shake com massa sabor baunilha, Nesquik e donut com cobertura de

chocolate rosa e branco. E claro, tudo isso dentro de uma caixa exclusiva com tema

Barbie em formato de bolsa.*®

2 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CumijRY7LYeE/ Acesso em: 11 ago, 2024
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Figura 14 - Combo do Burger King com a Barbie

TM&*

Mattel.“2023 Mattel.* Warner Bros. Entertainment Inc. All rights reserved.
A(Suica). i

Fonte: Site Veja Sao Paulo®!

Mas ndo para por ai, além da divulgagdo do combo BK junto a Barbie, o
restaurante trouxe um pedaco da “Barbie Land" para Sao Paulo, transformando uma
unidade na Casa da Barbie. Localizada na Avenida Presidente Juscelino Kubitschek,
a fachada contou com coqueiros cor de rosa, flamingos e luzes onde trouxeram o
tom da casa da Barbie. A empresa disponibilizou desde cenarios instagramaveis,
penteadeiras, parecidas com camarim até carro conversivel de Barbie para tirar

fotos.*?
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Figura 15 - Fachada do Burger King

Fonte:Site Veja S&o Paulo®

Figura 16 - Interior do espago do Burger King em Sao Paulo

Fonte: Site Veja Sao Paulo*

E junto a isso, o lanche com molho cor de rosa, o milk shake e os donuts,
todos da cor rosa,, evidenciado uma collab e um marketing fortissimo para atrair
clientes que ja iriam ou foram assistir ao filme para consumirem o alimento dentro do

que estava sendo vivido momento. O que mostra também um contraponto nessa

3 Disponivel em: https://vejasp.abril.com.br/cultura-lazer/burger-king-barbie Acesso em: 12 ago,
2024
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apropriagdo de imagem, pois a Barbie, mesmo remetendo a imagem do corpo

perfeito, é atrelada a fast foods.

Flgura 17- Propaganda de lanche do fast food

Fonte: Folha de Alphaville®

ApOs esse levantamento sobre a histéria do Burger King, partiremos para a
Analise, onde levantaremos essa questdo de apropriacdo de imagem através dos
sentidos produzidos, do modo como € significada, projetada, a partir de um grupo
social.

4.1 Analise sobre o Burger King

Como ja dissemos, analisamos a collab entre o BK e a Barbie através dos
pressupostos tedricos da Analise do Discurso, baseando-nos no conceito de
formagdes imaginarias formulado por Pécheux para a elaboragdo das perguntas
iniciais. Esse gesto passou por uma readaptacédo até chegarmos na obra
“‘Argumentacdo e Discurso Politico” de Haquira Osakabe 1999) , que retoma o
conceito trazendo algumas adaptagdes. Antes de iniciarmos a analise,
contextualizamos a AD, o conceito de Pécheux e como os estudos de Osakabe

agregam a essa analise.
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Na AD, como ja mencionamos, ndo levamos em consideragdo a procura do
“verdadeiro” significado do texto ou da imagem, mas sim o sentido que sustenta
aqueles dizeres ou elementos, levando sempre em consideragdo o meio social,
cultural, histérico e ideoldgico, pois a AD, “Considera que a linguagem nao é
transparente. Desse modo ela ndo procura atravessar o texto para encontrar um
sentido do outro lado. A questdo que ela coloca é: como este texto significa?”
(Orlandi, 1999, p.17).

Diferente do texto que tem inicio, meio e fim e possui, assim por dizer, algo
mais fechado, o discurso funciona como efeito de sentido. Texto, palavras ou
enunciados carregam outros saberes, tendo relagdes com outros textos ou dizeres.
“O discurso ¢é efeitos de sentidos entre locutores” (Orlandi, 1999, p.21)

Ainda nessa analise, veremos sobre a ideologia e sujeito através de Orlandi,
onde ela cita “O fato de que néo ha sentido sem interpretacao, atesta a presenca da
ideologia “ (Orlandi, 1999, p.45). Nessa perspectiva, entendemos sobre a questao da
interpretacédo de cada sujeito mediante ao meio que ele vive, suas crengas e
culturas, o que sempre levara o homem a se perguntar “o que isso significa?”.

Desta maneira, através da analise a seguir entenderemos como a Barbie, através da
campanha com o Burger King, produz sentidos por meio de sua imagem, do modo
como ¢é significada, projetada, a partir de um grupo social. Isso na medida em que
‘O imaginario faz necessariamente parte do funcionamento da linguagem. Ele é
eficaz. Ele ndo “brota” do nada: assenta-se no modo como as relagbes sociais se

inscrevem na histéria e séo regidas.” (Orlandi, 1999, p.42)

Com isso, retomamos as formagdes imaginarias, conforme a perspectiva de
Pécheux, que diz “Se trata de um objeto imaginario (a saber, o ponto de vista do
sujeito) e ndo da realidade fisica” (Pécheux, 1997, p.83) Esse jogo de perguntas e
respostas ndo traz a “verdade”, mas levanta hipdteses dentro dos processos

discursivos.
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Quadro 01- Formacgdes imaginarias

Expressao que Significacdo da Questao implicita cuja “resposta”
designa as expressao. subentende a formagao imaginaria
formacbes correspondente.
imaginarias

IA(A) Imagem do lugar de A
A para o sujeito “Quem sou eu para lhe falar assim?”

colocado em A

IA(B) Imagem do lugar de B | “Quem é ele para que eu lhe fale
para o sujeito assim?”
colocado em A

IB(B) Imagem do lugar de B | “Quem sou eu para que ele me fale
B para o sujeito assim?”
colocado em B

IB(A) Imagem do lugar de A | “Quem é ele para que me fale
para o sujeito assim?”
colocado em B

Fonte: Pécheux (1997, p.83)

Na tabela acima, Pécheux apresenta a posi¢cédo dos protagonistas do discurso,
abaixo, segue o que Pécheux acrescenta como “referente” . Sublinhamos mais uma
vez que se trata de um objeto imaginario (a saber, o ponto de vista do sujeito) e ndo
da realidade fisica Pécheux (1997, p.83).

Quadro 02- Objeto imaginario

Expressdes que Significagao da Questéao implicita cuja
designam as expressao "resposta” subentende a
formacdes formagao imaginaria
imaginarias correspondente
A IA(R) "Ponto de vista" de | "De que lhe falo assim?"
A sobre R
B IB(R) "Ponto de vista" de | “De que ele me fala assim?”
B sobre R

Fonte: Pécheux (1997, p.84)
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Através desse esquema, conseguimos entender que o lugar de A e B indicam
lugares ja determinados dentro de uma estrutura social, como traz Pécheux. E,

relacionando ao nosso objeto, adaptamos as perguntas para a analise em questao:

Quadro 03 - Apartagéo das perguntas

Quem é o BK para querer fazer uma campanha com a Barbie?

Quem é a Barbie para que o BK queira fazer uma campanha ?

Quem é o BK para que a Barbie queira fazer uma campanha ?

Quem é a Barbie para querer fazer uma campanha com o BK?

Fonte: A autora

Nessa adaptacdo, tratamos sobre o que A “pensa” de B e vice e versa,
levantamos a questdo da campanha, em que as perguntas foram formuladas
pensando o que a Barbie “pensa” do BK, o que o BK “pensa” da Barbie, levantando
respostas para esse jogo de perguntas que estdo presentes ao longo deste trabalho.

Entretanto, no decorrer das leituras, percebemos que deveriamos dar mais

atencgao aos efeitos da campanha, o que nos levou aos estudos de Osakabe (1999)

Deve-se essa eliminacdo ao fato de que essas questdes so interessam na
elaboragdo de um esquema muito mais amplo [...] que abarcaria no seu
conjunto ndo sé as condigdes de producdo, mas também as de recepgao,
que definiriam a estratégia global do discurso. (Osakabe, 1999, p.66).

Com isso, trouxemos Osakabe (1999), que traz uma adaptagao das questdes
de Pécheux, eliminando do quadro as questbes referentes a recepcgdo. “Foram
eliminadas do quadro proposto por M. Pécheux as questdes relativas a recepcgéo,
isto é, centradas no ouvinte: ‘Quem sou eu para que ele me fale assim?’, ‘Quem é
ele para que ele me fale assim?”” (Osakabe, 1999, p. 66)

Entdo, é a partir da adaptagcédo das perguntas de Osakabe que formulamos o

nosso quadro principal de perguntas, conforme segue:.
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Quadro 04 - Adaptagao das questdes de Pécheux

1. Qual imagem fago do ouvinte para Ihe falar dessa forma?

2. Qual imagem penso que o ouvinte faz de mim para que eu lhe fale dessa
forma?

3. Que imagem fago do referente para lhe falar dessa forma?

4. Que imagem penso que o ouvinte faz do referente para lhe falar dessa
forma?

5. Que pretendo do ouvinte para lhe falar dessa forma?
Fonte: Osakabe (1999, p. 65 e 66)

Com isso, nossa adaptacao ao quadro proposto por Osakabe fica desta forma:
A= BK
B= Publico
R= Lanche da Barbie (campanha)

Nosso jogo de perguntas agora se da entre o Burger King, o Publico e a
Campanha do BK com Barbie. Com isso, nosso referente é a campanha (lanche).

Quadro 05 - Quadro adaptado para analise

ALlB

Qual imagem fago do publico para ofertar o produto?

BEJA EJR

Qual imagem que o publico faz de mim para ofertar o produto?

Qual imagem do referente para ofertar tal produto?

Qual imagem que o publico faz do referente para que eu apresente o produto?

O que pretendo do publico para fazer a campanha?

Fonte: A autora

Entdo, para a analise utilizamos um registro em que estdo expostos os itens

que faziam parte da campanha:
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Figura 18- Combo da Barbie com o Burger King

TM &"2023 Burger

King Company LLC.
are owned by, an

Barbie™
d use under license from, Mattel.*2023 Mattel. * Warner Bros. Entertainment Inc. All rights reserved.
NESQUIK' i Soci i A (Suica). Proil & .

Fonte: Site Veja Sdo Paulo®®

Conseguimos observar a embalagem do combo num formato de bolsa rosa,
onde continha sanduiche de p&o brioche recheado (fatia de queijo sabor cheddar,
carne, bacon em cubos e molho rosa sabor defumado), a Batata do Ken (tradicionais
batatas crocantes com embalagem exclusiva) e o Shake da Barbie, feito com massa
sabor baunilha, Nesquik e donut com cobertura de chocolate rosa e branco.*

Com isso, conseguimos identificar que o Burger King utilizou da cor rosa e da
tipografia para representar a Barbie nos seus produtos, com destaque para a caixa
que os envolvia. Isso ocorre pois a Barbie € conhecida principalmente por esses
segmentos: cor, tipografia e corpo. “E o que chamamos memédria discursiva: o saber
discursivo que torna possivel todo dizer e que retorna sob a forma do
pré-construido, o ja-dito” (Orlandi, 1999, p.31)

A Barbie tem uma tipografia que ficou marcada como uma identidade visual.

Além de sua associagdo com a boneca icbnica, esta fonte carrega consigo uma
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mistura inconfundivel de diversao e elegancia que pode dar vida a qualquer criagao

digital.®

Figura 19 - Tipografia utilizada na logo da Barbie
w.\
Fonte: Blog Turbologo®

A logotipo sofreu algumas alteragbes no decorrer dos anos, mas a fonte
sempre se manteve, elegante, lacbnica e alegre, geralmente em italico e em algumas

variagbes do tom cor de rosa. “°

Figura 20 - Evolucao do logotipo da Barbie

Bundir, 55 garbie

1959 1975 1991
(] 2;5 .
Babe @i Parbie
1999 2004 2005
[ 4
2009 - now

Fonte: Blog Turbologo*!
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Nao apenas a tipografia como a cor também € sua marca registrada, tom
Pantone: o PMS 219C. Popularmente conhecido como “Barbie Pink”, esse magenta
vibrante se tornou uma caracteristica distintiva da marca. A tonalidade Barbie Pink da
Mattel é frequentemente mencionada como um exemplo de cor de marca registrada
— um tom especifico que somente a Barbie tem o direito exclusivo de utilizar em seus

produtos.*?

Figura 21 - Cor da Barbie

Barbie Pink (2005-2009)

R252G65B 154
HTML #FC4194
HSV 331°, 74%, 99%

Fonte: Site Casa dos Quadrinhos*?
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E podemos encontrar casos também de apropriacdo de imagem da boneca
sem logos, marcas ou nada descrito no produto em si, somente a cor, pink vibrante,
que se pararmos para pensar foi o que a Barbie fez com a cor rosa. Associamos
rapidamente a cor com a boneca, mesmo que nao haja nada indicando isso, muitas
lojas para venderem seus produtos se apropriaram da imagem da Barbie de um jeito

diferente, apenas usando a cor que a remetesse, conforme o0 exemplo a seguir:

Figura 22 - Escovas de cabelo, collab com a marca Barbie.

detangling
hairbrush
e
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W
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Fonte: site da farmacia Panvel*

Porém, hoje o que entendemos pela cor rosa, como sendo a cor oficial da
boneca, ja passou por outras significagdes: "A regra geralmente aceita é que rosa é
para 0os meninos, e azul para as meninas. O motivo € que o rosa, sendo uma cor
mais decidida e forte, € mais apropriado para meninos. Enquanto o azul, que é mais
delicado e gracioso, & mais bonito para a menina."”. Essa citagéo foi tirada de uma
revista publicada em 1918, ou seja, as cores também carregam seus significados,
que podem mudar com passar dos anos e também de acordo com a regidao. A
reportagem ainda traz: "Cem anos atras, os bebés usavam vestidos brancos,
independentemente do sexo da crianca. Essas roupas brancas eram mais faceis de
serem mantidas limpas, porque podiam ser fervidas"*. Como podemos ver, nem

sempre houve essas distincao de sexo pela cor nas criangas mais novas.
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Entdo, o que hoje conhecemos através da ideologia como uma cor feminina,
uma cor de para meninas, e isso vemos a industria trazer para nossa realidade, um
dia foi considerada uma cor do sexo oposto, contexto em que a cor rosa tinha um
outro significado.

No entanto, esse ultimo elemento, o corpo, ndo é utilizado pela marca na
collab, levando-nos a questionar: por que o BK nao utilizou dessa imagem
propriamente dita da Barbie, o corpo? Esse questionamento nos faz analisar de
ambos os lados. De um lado, uma boneca icone e referéncia do corpo “padrao”; do
outro, uma franquia de fast food. Associar a imagem do corpo da boneca, fazendo o
publico lembrar do corpo e ndo do nome, poderia causar um efeito contrario na
campanha. Essa associagao explicita poderia trazer a tona outras questées, como a
associacao de um corpo magro e “padrdo” em uma embalagem de fast food, um
alimento hipercalorico, poderia levar a chacotas nas redes ou incentivar de alguma
maneira pessoas com disturbios alimentares se apoiarem na ideia de que comidas
industrializadas, de alguma maneira, poderia levar a um “corpo perfeito”, como é
conhecido o corpo da Barbie. Causas essas que nao condizem com a campanha. O
que nos faz compreender que, “As palavras falam com outras palavras, Toda palavra
€ sempre parte de um discurso. E todo discurso se delineia na relagdo com outros:
dizeres presentes e dizeres que se alojam na memoaria.” (Orlandi, 1999, p.43).

E justamente quando esquecemos quem disse e o porqué do corpo da Barbie
ser considerado um corpo bonito que os sentidos de corpo produzem efeito. A
palavra sai da insignificancia trazendo varios sentidos em relagcdo a outros dizeres,
como um “corpo padrao”, considerado “bonito”, tendo uma significagcao por tras da
palavra e/ou da imagem.

Outro ponto que precisamos abordar € sobre a Barbie ter escolhido o BK para
fazer uma collab e n&do o McDonald's para ter sua imagem associada no momento do
hype. O BK é uma empresa que além de atender o publico adulto, atende também o
publico infantil, trazendo a si varias collabs com os mais diversos personagens e
marcas. Por mais que seja uma franquia de fast food, o BK € uma empresa que se
associa as mais diversas marcas, com campanhas e collabs.

Por outro lado, temos o MC que também é uma franquia de fast food e, se
analisarmos do ponto de vista da Barbie, qualquer uma seria boa para esse
momento, mas as collabs do MC, até o presente momento da pesquisa, levam sua

identidade visual para o produto a ser vendido na collab com a outra marca,
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enquanto o BK traz a identidade visual da marca parceira da collab para os seus
produtos.

Vejamos a seguir alguns exemplos.

Figura 23 - Collabs do Mcdonald

Fonte: Site b9.com.br#’

Figura 24 - Collabs do Mcdonald-ténis de basquete

fonte: Site Metropoles*®

Figura 25 - Collabs do Mcdonald
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fonte: Site Globo Noticias*®

Figura 26 - Burger King com Bob Esponja

Fonte: Site Ycar.com®®

Figura 27 - Burger King com Fini

Fonte: Site gkpb®'

Essa pode ser uma grande raz&o pela qual a Barbie se associou ao BK, que
leva a marca da collab para seus produtos, no momento de pré-venda no hype do
filme. Por exemplo, poderia ndo ser interessante a Barbie ter uma boneca com a

identidade visual do McDonald 's, seria mais oportuno ela ter sua identidade visual
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nos produtos de outras marcas a fim de disseminar mais sua propaganda no que se
antecede ao filme.

Levantaremos também uma outra questao, lembrando que esse nao é o foco
da analise, somente um ponto de vista de um cliente frustrado trazendo em sua
reclamagao o seu ponto de vista sobre a Barbie, para lembrarmos que a opiniao
sobre o lanche nao foi unanime.

No site Reclame Aqui, encontramos comentarios como “Dado o hype do filme
da Barbie, minha esposa voltou a ser crianga e ha mais de uma semana vinha me
perturbando para comer o "sanduiche da Barbie" *2. Falas como “voltou a ser
crianga” diz sobre a imagem que ele teve da esposa ao ser anunciado o combo da
Barbie e “ha mais de uma semana vinha me perturbando para comer o "sanduiche
da Barbie", dizem sobre um cliente que nao € fa da marca Barbie, porém conhecia
alguém que era, trazendo uma outra perspectiva sobre o hype da boneca. O cliente
relata sua frustracdo com o produto, dizendo sobre a falta do Milk Shake rosa,
“sanduiche pequeno + batata pequena, amassado, com pouca carne, pouco molho,
nada suculento, pelo prego de um Whooper e similares. O diferencial? Uma gota de
molho rosa. Na concorréncia, o prego se justifica porque vem um brinquedo junto. O
que eu esperava? Um Whopper ou similar com molho rosa, dado o preco.”® Ele
ainda faz a comparagao do tamanho do lanche com o da concorréncia (McDonald 's).
Esse levantamento do cliente diz respeito ao que ele ja conhece da empresa, dos
produtos que ja sdo consumidos e da expectativa do produto que foi divulgado na
propaganda da collab.

Esse cliente traz um ponto que, para ele, o que importava era a qualidade do
lanche e nao a experiéncia da vivéncia, ele ainda ressalta sobre o diferencial do
lanche ser apenas uma gota do molho rosa, trazendo a comparagao do tamanho
com o da concorréncia. Lembrando que esse nao € o foco, apenas um exemplo para
mostrarmos que a collab ndo teve uma opinido unanime e levando-nos a refletir que
“‘Os sentidos nao estdo nas palavras elas mesmas. Estdo aquém e além delas”
(Orlandi, 1999, p.42)
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Com isso, compreendemos como os sentidos produzidos através dessa collab
sustentam o pré-estabelecido vindo de um grupo social, pois a apropriacédo da
imagem da boneca se da pelo que se aloja na memdria de um grupo social: “As
palavras falam com outras palavras, Toda palavra € sempre parte de um discurso. E
todo discurso se delineia na relagdo com outros: dizeres presentes e dizeres que se
alojam na memoria.” (Orlandi, 1999, p.43)

Dessa forma, apds este percurso, podemos fornecer respostas provisorias aos
guestionamentos que permeiam a campanha:

A= BK
B= Publico
R= Lanche da Barbie (campanha)

Quadro 06 - Respostas provisoérias aos questionamentos

AElB

Qual imagem fago do publico para ofertar o produto?
O publico que é fa da Barbie se sente pertencente ao momento, adquirindo um
produto pela vivéncia da experiéncia.

BEJA EJR

Qual imagem que o publico faz de mim para ofertar o produto?
Uma das maiores redes de fast food do mundo, que sempre traz inovagéo e
criatividade para campanhas.

Qual imagem do referente para ofertar tal produto?
Um produto, o combo, que atende os os fas da boneca, com produtos na cor de
rosa e tipografia especifica, remetendo a boneca.

Qual imagem que o publico faz do referente para que eu apresente o produto?
Expectativa pela campanha, por ser uma franquia que sempre inova e traz
criatividade, proporcionando a experiéncia de provar um lanche tematico.

O que pretendo do publico para fazer a campanha?
Pretende fazer o publico se sentir pertencente a um momento, o hype de 2023,
comprando o produto ofertado.

Fonte: A autora
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5. O fenomeno Barbenheimer

O termo “Barbenheimer” surgiu na internet através de duas super produgoes,
Live Action Barbie (Warner Bros, 1h54min), com um investimento de cerca de 690
milhdes, o longa conta a histéria da boneca Barbie (interpretada por Margot Robbie),
que vive na Barbie Land, um mundo todo cor de rosa, porém um certo dia a Barbie
estereotipada, como € chamada no longa, comega a ter sentimentos estranhos e
perceber que talvez sua vida nao seja tao perfeita assim, questionando-se sobre o
sentido de sua existéncia e alarmando suas companheiras. Logo, sua vida comecga a
mudar e ela vai até o mundo real para poder achar respostas sobre seus
sentimentos, mas se depara com um mundo totalmente diferente da Barbie land,
onde nao sao as mulheres as lideres do mundo e nem empoderadas como ela
imaginava, Barbie precisa lutar com as dificuldades de ndo ser mais apenas uma
boneca - pelo menos ela estda acompanhada de seu fiel e amado Ken (Ryan
Gosling), que parece cada vez mais fascinado pela vida no novo mundo. Enquanto
isso, Barbie tem dificuldades para se ajustar, e precisa enfrentar varios momentos

nada coloridos até descobrir que a verdadeira beleza esta no interior de cada um.**

Figura 28- Poster de estreia filme Live Action Barbie

\elelod
Robbie

She’s everything.
He's just Ken.

Fonte: Uau Posters®®
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Ja o filme “Oppenheimer”, baseado na biografia “Prometeu Americano” de Kai Bird
e Martin J. Sherwin, que teve um investimento de 480 milhdes™®acompanha a vida
de J. Robert Oppenheimer (Cillian Murphy), fisico tedrico da Universidade da
Califérnia e diretor do Laboratério de Los Alamos durante o Projeto Manhattan - que
tinha a missdo de projetar e construir as primeiras bombas atémicas. A trama
acompanha o fisico e um grupo formado por outros cientistas ao longo do processo
de desenvolvimento da arma nuclear que foi responsavel pelas tragédias nas

cidades de Hiroshima e Nagasaki, no Jap&o, em 1945.%°

Figura 29 - Péster de langamento do filme Oppenheimer.

MURPHY ./ slUNT \nmon DOWNEY JR.

sy CHRISTOPHER NOLAN

Fonte: Site adoro cinema®

Ambos os filmes sairam em cartaz na mesma data, o que gerou uma série de
brincadeiras, memes e dicas de internautas nas redes sociais. Por serem duas
super producdes com histdrias totalmente diferentes, de um lado, excesso de cores
vibrantes, varios tons de rosa e um tom bem cartunesco; do outro, cores soturnas,

uma estética bem fria, em um tom sombrio e realista. *°
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A partir dai, foi criado o termo “Barbenheimer “, através do qual nas redes
sociais eram compartilhados os mais diversos conteudos envolvendo os dois filmes,

desde fotos, memes até conteudos explicativos.

Flgura 30 - Imagens criadas por internautas

mue  Viralpopculture me Viralpopculture

CULTURE Seguir Seguir

1 Nicki Minaj - Barbie World (... : M 1 Nicki Minaj - Barbie World (...

b B

Fonte: Instagram®°
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Figura 31 - Conteudo das redes sociais
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Barbie e Oppenheimer s&o filmes
completamente opostos que seréo
lancados no mesmo dia!

Fonte:Instagram®"

Depois de todo esse momento viral entre os dois filmes e com a criagdo do
termo do Barbenheimer, surgiu a noticia de um possivel flme com o enredo de
uma boneca cientista, a Dra. Bambi J. Barbenheimer, que vive em Dolltopia, um
mundo de verdes interminaveis e festas na praia. Ao lado de seu namorado, Twink
Dollman, nossa Dra. Barbenheimer, indignada com o tratamento brutal que as
bonecas recebem nas maos de criangas humanas, se aventura no mundo real, onde
vivencia o pior da humanidade e, naturalmente, decide construir uma bomba nuclear
gigante para acabar com tudo.®?

Assim, ndo demorou muito para comercializagdo dos mais diversos produtos

do Barbenheimer, dentre eles canecas, camisetas, bonés e até posteres.
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Figura 32 - caneca personalizada

Fonte: Site Enjoei®®

Figura 33 - Camiseta personalizada

Fonte; Site nerd bem trajado®

Diante disso, analisaremos a apropriagdo da imagem da boneca Barbie

dentro desses produtos criados através do “fenbmeno” Barbenheimer, mais
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especificamente, tomamos como objeto de analise pdster, comercializado através

do site Amazon, conforme segue na préxima segao.

5.1 Os efeitos de sentido em Barbenheimer

Desde a criacdo da Barbie, ela traz consigo a polémica de ser um brinquedo
infantil com o corpo e curvas de uma mulher adulta, embora a histéria da sua criagao
seja genuina para as criangas nao terem que brincar apenas de ser maes e donas de
casa, Barbie, antes de ser aceita, passou por uma fase de rejeigdo, os executivos e
as donas de casa a apelidaram pejorativamente de "boneca do papai".®®

Ruth Handler lutou muito para colocar a Barbie nas prateleiras, como um
brinquedo infantil para as criangas poderem se projetar no brinquedo. Até que Barbie
ficou muito famosa pelas suas diversas profissdes. Porém, sua histéria ndo acaba ai,
Barbie traz o peso de corpo estereotipado, através do qual a sociedade projeta corpo
e tracos padrbes, fazendo com que muitas mulheres adolescentes e adultas se
compararem com a boneca, tendo como referéncia um corpo irreal, literalmente “de
boneca”.

Assim, o termo “Barbenheimer” materializou-se na internet como um meme (o
termo é bastante conhecido e utilizado no "mundo da internet", referindo-se ao
fendbmeno de "viralizagdo" de uma informacdo, ou seja, qualquer video, imagem,
frase, ideia, musica etc. que se espalhe entre varios usuarios rapidamente,
alcangando muita popularidade.)®®. Apds as duas super produgdes terem a data de
lancamento no mesmo dia e causarem estranheza por conta das diferencas de
historia.

As montagens, feitas por internautas na internet, passaram a ser fabricadas e
comercializadas em sites. Os fas abragaram a tematica criada e comecaram a

consumir os produtos vendidos, como pela empresa Amazon, uma das maiores
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empresas de tecnologia do planeta, criada em 1994 por Jeff Bezos, quando a
internet comercial ainda dava seus primeiros passos. A companhia nasceu como
uma loja digital de livros, mas ampliou suas atividades e se tornou a maior empresa
de comércio eletrobnico do mundo. Atualmente, a Amazon comercializa produtos de
todos os tipos, incluindo brinquedos, eletronicos, vestuarios, acessorios e decoragao

67 E, portanto, sobre um desses produtos que nossa analise recai.

Imagem 34 - Pbster Barbenheimer

THESWORLD FOREVER CHANGES

BARBENHEIMER"-
7

21 23

Fonte: Site da Amazon®®

Podemos observar na imagem a boneca de uma forma sexualizada, de
vestido curto e sorridente, sentada no ombro do ator Cillian Murphy, que interpreta
Robert Oppenheimer, um cientista norte-americano e um dos grandes fisicos do
século XX®, conhecido também como o pai da bomba atdémica. Ao fundo,
observamos um cenario remetendo a uma pés explosao (em cores, amarelo, preto e
avermelhado), com os coqueiros remetendo ao cenario de praia da Barbie Land. O

que nos faz recorrer ao que diz Orlandi:
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https://brasilescola.uol.com.br/biografia/robert-oppenheimer.htm#:~:text=sobre%20Robert%20Oppenheimer-,Robert%20Oppenheimer%20foi%20um%20cientista%20norte%2Damericano%20e%20um%20dos,foram%20lan%C3%A7adas%20sobre%20cidades%20japonesas
https://www.amazon.com/Barbenheimer-Decoration-Collection-Painting-12x18inch/dp/B0CMM97Z7M?th=1
https://www.amazon.com/Barbenheimer-Decoration-Collection-Painting-12x18inch/dp/B0CMM97Z7M?th=1
https://canaltech.com.br/empresa/amazon/

55

Compreender é saber como um objeto simbdlico (enunciado, texto, pintura,
musica etc) produz sentidos. E saber como as interpretagdes funcionam.
Quando se interpreta ja se esta preso em um sentido. A compreenséo
procura a explicitagdo dos processos de significagdes presentes no texto e
permite que se possam ‘escutar’ outros sentidos que ali estao,
compreendendo como eles se constituem. (Orlandi, 1999, p. 26).

Nessa citagdo, Orlandi diz que compreender é saber como um objeto
simbdlico produz sentidos. Entdo, neste pdster conseguimos ver dois grandes
“‘objetos” simbdlicos, a Barbie, que, como ja vimos, pode produzir muitos sentidos
produzidos; e Oppenheimer, que também tem sua carga de sentidos. Conhecido
como pai da bomba atdmica, cientista renomado em varios paises, mas também
conhecido como um dos responsaveis por uma enorme tragédia no Japao.

E é em fungcdo desses sentidos que conseguimos ver nessa mesma citacao
que a compreensao procura a explicitacdo dos processos de significagdes presentes
no texto e permite que se possam “escutar outros sentidos”. Ou seja, o0 mesmo
nome em contextos e posicionamentos diferentes possui significados diferentes,
sendo “pela referéncia a formacado discursiva que podemos compreender, no
funcionamento discursivo, os diferentes sentidos. Palavras iguais podem significar
diferentemente porque se inscrevem em formagdes discursivas diferentes. (Orlandi,
1999, p. 44).

Embora esse termo tenha surgido por conta do langcamento dos dois filmes
ser no mesmo dia, trazendo um tom de humor sobre suas propostas serem
totalmente diferentes, no Japao essa jungdo nio teve uma boa repercussio’®. Vale
ressaltar que as cidades japonesas de Hiroshima e Nagasaki sofreram um ataque
dos Estados Unidos nos dias 6 e 9 de agosto de 1945, pela primeira vez na historia
da humanidade. O objetivo desse ato era forcar o Japao a se render e evitar uma
provavel invasdo desse pais, o0 que resultaria em milhares de soldados aliados
mortos’’. Conforme Orlandi (1999, p. 43), “ os sentidos sempre sdo determinados
ideologicamente, o que reflete que o termo Barbenheimer fez sucesso em uns
paises e outros ndo, como foi o caso do Japao. Ou seja, os sentidos no Japao sao

bem diferentes dos outros paises. Assim, convém dizer que “Para que a lingua faca

0 Disponivel em: https://exame.com/casual/fenomeno-barbenheimer-suscita-protestos-no-japao/
Acesso em: 16 nov, 2024

™ Disponivel em: https://brasilescola.uol.com.br/historiag/bombas-atomicas-hiroshima-nagasaki.htm
Acesso em: 27 out, 2024


https://brasilescola.uol.com.br/historiag/bombas-atomicas-hiroshima-nagasaki.htm
https://exame.com/casual/fenomeno-barbenheimer-suscita-protestos-no-japao/
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sentido, € preciso que a histéria intervenha, pelo equivoco, pela opacidade, pela

espessura material do significante.” (Orlandi, 1999, p.47)

Aprofundando esse ponto, no Japdao passou a circular a hashtag
#NoBarbenheimer’?, em que podemos entender a memoria de um determinado
grupo social: “A memoria coletiva sé retém do passado o que ainda é vivo ou capaz
de viver na consciéncia do grupo que o mantém. Por defini¢gdo, ela ndo ultrapassa o
limite do grupo.” (Achard, 1999, p.25). Mesmo que nao tenha sido Oppenheimer que
provocou a tragédia contra os japoneses, sua imagem é associada por ser uma
pessoa envolvida na criagcdo. Assim, “Podemos dizer que o sentido ndo existe em si
mas é determinado pelas posi¢cbes ideoldgicas colocadas em jogo no processo
sécio-histérico em que as palavras sao produzidas.” (Orlandi, 1999, p.42)

Ou, em outras palavras, mesmo sabendo que nao foi Oppenheimer que
provocou a tragédia em si, no processo socio-histérico do Japdo o nome
Oppenheimer produz sentidos de destruicao e tristeza . E mesmo a Barbie nao tendo
essa participagao ativa na historia, a jungao de nomes acaba por afetar sua imagem,
que foi apropriada nesse contexto. A campanha publicitaria voltada a promocéao dos
dois filmes no pais divulgou varias imagens, muitas delas satiricas, que mostravam
0s personagens posando alegremente em frente a explosado de uma bomba atémica,
que muitos internautas japoneses consideraram parecida com as ocorridas no pais
ao fim da Segunda Guerra Mundial.

"Sera um verao inesquecivel", afirmou o perfil oficial do filme da diretora Greta
Gerwig, acompanhado de emojis com beijos e coragdes. A frase, considerada
insensivel por muitos japoneses, foi apagada mais tarde. A reacao japonesa durante
a campanha promocional dos dois filmes no pais gerou o hashtag
#NoBarbenheimer. Postagens no perfil oficial do fiime Barbie com memes do
fendbmeno chamado Barbenheimer geraram revolta entre os internautas japoneses e
levaram a distribuidora da obra no Japao a se retratar publicamente, em plena

campanha de langamento no pais asiatico™. Isso nos faz pensar que “O dizer ndo é

2 Disponivel em:
https://aventurasnahistoria.com.br/noticias/historia-hoje/barbenheimer-gera-revolta-entre-japoneses-q

ue-falta-de-consideracao.phtml Acesso em: 16 nov, 2024
3 Disponivel em:
https://www.dw.com/pt-br/warner-pede-desculpas-no-jap%C3%A3o-por-memes-de-barbenheimer/a-6

6407596 Acesso em: 03 nov, 2024


https://www.dw.com/pt-br/barbie-%C3%ADcone-feminista-ou-ideal-t%C3%B3xico-de-beleza/a-66284416
https://www.dw.com/pt-br/warner-pede-desculpas-no-jap%C3%A3o-por-memes-de-barbenheimer/a-66407596
https://www.dw.com/pt-br/warner-pede-desculpas-no-jap%C3%A3o-por-memes-de-barbenheimer/a-66407596
https://aventurasnahistoria.com.br/noticias/historia-hoje/barbenheimer-gera-revolta-entre-japoneses-que-falta-de-consideracao.phtml
https://aventurasnahistoria.com.br/noticias/historia-hoje/barbenheimer-gera-revolta-entre-japoneses-que-falta-de-consideracao.phtml
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propriedade particular. As palavras ndo sao s6 nossas. Elas significam pela histéria
e pela lingua” (Orlandi, 1999, p.32)

Além disso, levantamos também a pauta sobre a jungédo das palavras (Barbie
+ Oppenheimer = Barbenheimer), palavra essa nao existente antes da estreia dos
filmes, uma juncédo de dois nomes ja existentes, trazendo assim um novo significado
e que so faz sentido pelos saberes anteriores. Conforme explica Pavan, ao analisar

uma outra jung¢ado de palavras,

Nessa juncdo ndo estdo em jogo apenas elementos pertencentes ao sistema
da lingua, mas sobretudo elementos da exterioridade, das condi¢cdes
sécio-historico-ideoldgicas de producdo. E a lingua funcionando em sua
materialidade histérica. Isso ocorre na medida em que a palavra coloca em
circulacdo saberes anteriores provenientes do interdiscurso, os quais
intervém pelo trabalho da memodria discursiva. (Pavan, 2017, p.155)

No estudo da Lingua Portuguesa, a aglutinagdo se refere a um processo de
formagao de palavras. Nesse processo de composigao, ocorre a jungao de duas ou
mais palavras que dao origem a um novo termo. Quando ocorre a aglutinacao, as
palavras sofrem alteragcdes nos seus elementos formadores, podendo haver perdas
ou trocas de elementos, e a ocorréncia de um significado diferente das palavras
usadas no processo de composigéo por aglutinagdo. ™

Embora essa jungao tenha nascido de memes da internet, comecaram a
surgir rumores de um suposto filme com a narrativa de uma boneca cientista Dr?.
Bambi J. Barbenheimer, que vive em Dolltopia com o seu namorado Twink Dollman.
Quando a Dr?. Bambi J. Barbenheimer se aventura pelo mundo real, e percebe o
tratamento brutal que as bonecas recebem nas maos das criancas, e decide criar
uma gigante bomba atémica para destruir tudo. O filme comecaria a ser filmado em
2024, mas ainda nao teria estreia marcada, estando de momento a procura de
distribuidora’™. E esse tipo de jungdo com supostas narrativas traz um apagamento

da memoria “Memodria coletiva s6 retém do passado o que ainda € vivo ou capaz de

4 Disponivel em:
https://www.significados.com.br/aglutinacao/#:~:text=Aqglutina%C3%A7 % C3%A30%20na%20L % C3%
ADngua%20Portuguesa&text=Nesse%20process0%20de%20composi%C3%A7%C3%A30%2C %200
corre,perdas%200u%20trocas%20de%20elementos. acesso em: 03 nov, 2024

S Disponivel em:
https://pt.ign.com/barbie-1/132218/news/barbenheimer-esta-em-desenvolvimento-filme-de-comedia-q

ue-une-barbie-e-oppenheimer#:~:text=Barbenheimer%20se%20aventura%20pelo%20mundo.moment
0%20%C3%A0%20procura%20de%20distribuidora. Acesso em: 10 nov, 2024



https://pt.ign.com/barbie-1/132218/news/barbenheimer-esta-em-desenvolvimento-filme-de-comedia-que-une-barbie-e-oppenheimer#:~:text=Barbenheimer%20se%20aventura%20pelo%20mundo,momento%20%C3%A0%20procura%20de%20distribuidora
https://pt.ign.com/barbie-1/132218/news/barbenheimer-esta-em-desenvolvimento-filme-de-comedia-que-une-barbie-e-oppenheimer#:~:text=Barbenheimer%20se%20aventura%20pelo%20mundo,momento%20%C3%A0%20procura%20de%20distribuidora
https://pt.ign.com/barbie-1/132218/news/barbenheimer-esta-em-desenvolvimento-filme-de-comedia-que-une-barbie-e-oppenheimer#:~:text=Barbenheimer%20se%20aventura%20pelo%20mundo,momento%20%C3%A0%20procura%20de%20distribuidora
https://www.significados.com.br/aglutinacao/#:~:text=Aglutina%C3%A7%C3%A3o%20na%20L%C3%ADngua%20Portuguesa&text=Nesse%20processo%20de%20composi%C3%A7%C3%A3o%2C%20ocorre,perdas%20ou%20trocas%20de%20elementos
https://www.significados.com.br/aglutinacao/#:~:text=Aglutina%C3%A7%C3%A3o%20na%20L%C3%ADngua%20Portuguesa&text=Nesse%20processo%20de%20composi%C3%A7%C3%A3o%2C%20ocorre,perdas%20ou%20trocas%20de%20elementos
https://www.significados.com.br/aglutinacao/#:~:text=Aglutina%C3%A7%C3%A3o%20na%20L%C3%ADngua%20Portuguesa&text=Nesse%20processo%20de%20composi%C3%A7%C3%A3o%2C%20ocorre,perdas%20ou%20trocas%20de%20elementos
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viver na consciéncia do grupo que o mantém. Por definicdo ela ndo ultrapassa o
limite do grupo.” (Orlandi, 1999, p.25). Isso porque traz um novo significado para a

histéria, suavizando a verdadeira narrativa da bomba atdbmica.

Sobre isso, podemos levantar questionamentos como: a marca Barbie
investiria sua imagem em um filme com a histéria de Oppenheimer? Podemos
imaginar que ndo, por mais que se teve um hype muito grande e de grande
promocgao dos dois filmes, Barbie ainda € um brinquedo voltado para o publico
infantil, ndo faria sentido se associar a um filme, como divulgado em varios sites da
internet, com a histdria do cientista que ficou conhecido como pai da bomba atémica,
trazendo uma grande tragédia para os japoneses. No decorrer da historia da Barbie,
ela ja carrega muito o peso de ser uma boneca para criangas com o corpo padrao
imposto pela sociedade, ndo faria sentido a sua imagem se envolver com uma

histéria que desencadeou uma tragédia muito grande.

Por fim, conseguimos destacar a forma como o nao verbal da imagem traz
consigo significagbes por tras do discurso, possibilitando observar os nao ditos
através dessa apropriagdo de imagem da Barbie de uma forma material. E desta
maneira que conseguimos entender como um simples pdster pode carregar

significagdes através de sentidos ja produzidos.

Dito isso, concluimos que, através dessa jungao entre a Barbie e o
Oppenheimer, os sentidos sao alterados tanto da imagem da boneca, quanto da
suavizagdo da fatalidade ocasionada pela bomba atémica. Ou seja, a Barbie, um
brinquedo infantil, esta sendo associada a imagem do “pai” da bomba atébmica, o que
pode amenizar a historia. Além disso, a Barbie, por ser uma boneca com tracos e
curvas femininas, estar ligada a cor rosa, ter feicdes mais delicadas, pode se
sobressair na historia do péster, silenciando todo um contexto e uma histéria de

violéncia, bomba atdbmica, explosao, desastres causados etc.

Por outro lado, também conseguimos ver os sentidos alterados na imagem da
boneca, pois a retrata de uma forma sexualizada, sentada no ombro do ator, com
vestimentas curtas e sorridente, de uma maneira um tanto estereotipada, uma

imagem da mulher pelo olhar masculino. Barbie, nesse contexto, remete mais a uma
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boneca voltada para o publico adulto, masculino. Diante disso, voltamos ao inicio do
nosso texto, quando abordamos sobre a criacdo da Barbie e as dificuldades que
Ruth enfrentou em colocar a boneca nas prateleiras infantis, passando por cima de

comentarios que interpretavam o brinquedo como “bonequinha do papai”.

E, em conclusdo, ao abordarmos a comparagcdo de ambas as analises,
percebemos que enquanto o BK faz uma apropriagdo de imagem que mantém os
sentidos intactos para a boneca, trazendo o rosa, a tipografia e outros elementos; o
fendbmeno Barbenheimer visivel no péster altera tanto a imagem da boneca, quanto
na suavizagao da historia, trazendo um outro olhar, um outro sentido. E, por fim,

seguimos para as consideracgoes finais.
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6. CONSIDERAGOES FINAIS

Ao desenvolver este trabalho, passamos por varias etapas que foram muito
importantes para chegarmos no recorte atual.

No primeiro capitulo, apresentamos as bases da pesquisa, com os objetivos, a
justificativa e a metodologia, falamos brevemente sobre o levantamento de dados e
sobre a apropriagado de imagem como materialidade e como projegao.

Logo apds, no segundo capitulo, discorremos sobre a histéria da Barbie desde
a sua criagcao em 1959 até chegar nos dias atuais, em que a Barbie é considerada
um icone fashionista. A seguir, passamos para um subcapitulo trazendo as
significagdes da imagem da Barbie, desde o modo como é significada para para o
publico infantil até se tornar uma referéncia de corpo perfeito, reconhecido pela midia
e comunidade como corpo “padrao”. Neste capitulo, também citamos algumas
reportagens que abordam sobre mulheres que modificaram seus corpos e casas
para se parecerem com o brinquedo.

Ja no terceiro capitulo, abordamos sobre a base tedrica-metodolégica, em
que trazemos um levantamento bibliografico sobre a tematica “Barbie”, apresentando
alguns trabalhos relevantes para o nosso estudo. E, no subcapitulo, abordamos a
Analise do Discurso e concluimos o capitulo com uma abordagem sobre o conceito
de formagdes imaginarias.

Logo, no quarto capitulo, abordamos sobre a histéria do Burger King,
trazendo um pouco do inicio da sua trajetoria até chegar em 2023 com a campanha
para o pré-langamento do filme em questdo. No subcapitulo, tratamos enfim sobre a
analise da collab entre a Barbie e o Burger king, concluindo que a franquia de fast
food se apropria da imagem da Barbie utilizando dos efeitos da memoaria discursiva,
de sentidos ja construidos na memoria, como a cor e a tipografia para trazer a
imagem mais fiel possivel da boneca para seus consumidores. Entdo, para o Burger
King, essa apropriagdo de imagem nao se deu pela imagem da Barbie de uma forma
materializada (ndo tem a boneca em si na campanha) e sim pela memoaria discursiva,
memoria essa que estudamos no decorrer do trabalho, sobre sua cor e tipografia

serem algo ja bastante marcado ha décadas pela boneca.
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E, por fim, no quinto capitulo contextualizamos a histéria do termo
Barbenheimer e trouxemos a analise de um péster, através do qual exploramos a
juncdo dos dois nomes para entender os sentidos produzidos e 0 apagamento da
memoria que esse texto faz.

Esses gestos de analise nos permitiram responder aos objetivos desta
pesquisa, apresentando as diferentes formas de apropriagdo da imagem da boneca
Barbie, o que nos leva a compreender que tanto a marca quanto o péster se
beneficiam positivamente dessa apropriacado, pois na maioria dos contextos a Barbie,
além do peso e da historia de sua trajetoria, € considerada mais do um brinquedo,
uma referéncia e estad presente na memdéria de um grupo social. Isso, para o Bk,
trouxe um retorno agregando valor na venda dos lanches, fazendo um publico se
sentir pertencente ao momento de alguma forma. Ja quanto ao Barbenheimer,
podemos dizer que o fenbmeno nao ofuscou a pré-estreia do filme Oppenheimer,
pelo contrario, abriu espaco para um tema “novo”.

Além disso, a escolha da AD se fez importante para o entendimento de como
essa apropriacao de imagem pode ocasionar tanto beneficios quanto ser prejudicial,
se usada erroneamente, em uma instituicdo. Isso se explica na medida em que no
caso de apropriagdo de imagem no fendmeno Barbenheimer, conseguimos notar a
objetificagdo da mulher, no péster, a imagem da Barbie é sexualizada, a partir dai
observamos de uma forma prejudicial a apropriacdo da imagem da boneca, pois os
valores e os propdositos ndo condizem com a imagem que a marca busca produzir.
Situagbes como esta, da empresa embarcar em hypes sem um devido conhecimento
prévio para saber se condiz com os seus valores, mostram os riscos de se cair em
armadilhas, em que a apropriagao de imagem pode trazer um outro significado, por
vezes negativo.

Assim, o entendimento sobre a AD para os profissionais da area da
comunicagao se torna essencial. E mais precisamente nos leva a conclusao do papel
fundamental que a teoria pode ter para as Relagdes Publicas na medida em que
torna possivel um olhar por varios pontos de vista, como foi o caso do péster do
Barbenheimer. E somente apds essa andlise detalhada que é viavel pensar uma
estratégia para uma organizagao, para entender de fato se aquele objeto produzira

uma comunicagao satisfatoria entre a organizacao e seus publicos.
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