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Resumo

Dados do Instituto Brasileiro de Estatistica por meio da Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios Continua indicam que a inclusdo das mulheres no mercado
de trabalho ocorre em um contexto em que questdes econOmicas aumentam a
desigualdade social. A partir desse contexto, € analisado o Sistema de transitividade
da Gramatica Sistémico-Funcional de Halliday para verificar como ocorre a
representacdo social da mulher empreendedora em revistas femininas disponiveis
on-line. Busca-se realizar uma andlise discursiva textualmente orientada com base
na Analise do Discurso Critica através de uma abordagem quanti-qualitativa do titulo
e do lide de dez reportagens sobre a relacdo mulher e empreendedorismo
publicadas nas Revistas Claudia e Vogue. Os resultados indicam que o
empreendedorismo surge na vida das mulheres como um apoio emocional para
recomecar sua vida ou ser uma fonte de sustento para si e sua familia. Por fim, a
glamourizagdo do empreendedorismo feminino se evidencia na fragilidade do
vinculo empregaticio que aquele oferece e no fato de que muitas mulheres
empreendem sem ter condi¢des de administrar o seu negacio.

Palavras-chave: Empreendedorismo feminino; Sistema de transitividade; Revistas
femininas.



Abstract

Data from the Brazilian Institute of Statistics through the Continuous National
Household Sample Survey indicate that the inclusion of women in the labor market
occurs in a context in which economic issues increase social inequality. From this
contex, Transitivity System of Halliday’s Systemic Functional-Grammar is analyzed in
this study to verify how women entrepreneurs' social representation appears in online
women's magazines. The aim is to carry out a textually oriented discursive analysis
based on Critical Discourse Analysis through a quantitative and qualitative approach
of the title and the lead of ten magazine reports on the relationship between women
and entrepreneurship published in Claudia and Vogue. The results indicate that
entrepreneurship appears in women's lives as emotional support to restart their lives
or as a source of livelihood for themselves and their families. Finally, the
glamorization of female entrepreneurship is evident in the fragility of the employment
relationship it offers and in the fact that many women became entrepreneurs without
being able to manage their businesses.

Keywords: Female entrepreneurship; Transitivity system; Women's magazines.



1 Introducéo

Este trabalho de concluséo de curso (TCC) faz parte das pesquisas
desenvolvidas no Grupo CNPqg de Pesquisa e Extensdo Linguagem, Cultura
Sociedade e Educacédo — LinCES —, coordenado pela orientadora desse TCC, na
Universidade Federal do Pampa (Unipampa), Campus Itaqui, no Estado do Rio
Grande do Sul. As pesquisas desenvolvidas no LINCES centram-se na relacao entre
linguagem, género social, cultura e sociedade com énfase nos problemas
enfrentados pelas pessoas na vida social. Esta pesquisa volta-se para o estudo da
relacdo entre mulher e trabalho na contemporaneidade.

A incorporagdo da mulher no mercado de trabalho marca-se em um contexto
em que se combinam fatores econdmicos que recrudescem a desigualdade social e
gue, ao mesmo tempo, impulsionam a insercdo da mulher no mercado de trabalho
informal nos ultimos anos. Isso é um reflexo que os numeros levantados pela
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio (Pnad) do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) mostram: as mulheres brasileiras sdo a maioria dos
desempregados no Brasil: 54% maior do que a dos homens no segundo semestre
de 2022 (IBGE /Pnad, 2022).

Com o avango das pautas sobre género social direcionadas para o
desenvolvimento profissional das mulheres, nos dltimos dez anos, ganhando mais
visibilidade na sociedade (ASSUMPCAO, 2008; BANDEIRA, AMORIM, OLIVEIRA,
2020; BIANCHI, SALVATORE, 2016; SOUSA, 2020), percebe-se a importancia de
observar como a midia retrata a relacdo mulher e empreendedorismo e estabelece
uma representacéo social para as mulheres empreendedoras na atualidade.

A palavra empreendedorismo deriva do verbo empreender e ganhou
visibilidade no final do século XX e, especialmente, na ultima década. A evolucéo
desse termo indica uma mudanca social em termos econdmicos, sociais e culturais,
0 que acaba por interferir nas relacbes de trabalho no ambito do capitalismo
neoliberal. O empreendedorismo reflete ainda uma “passagem de uma sociedade
antes caracterizada pela producdo manufatureira e agraria para uma producao
mercantil, industrial, até chegar até chegar aos modelos de producao
contemporanea” (CARMO, et al., 2020, p. 19).

A versdao de 2009 do Dicionario Houaiss inaugurou a palavra

empreendedorismo e a inseriu no campo da Administracao a definindo em termos de



dois aspectos: 1. como disposicéo e capacidade para idealizar, coordenar e realizar
projetos, servicos e/ou negocios e 2. como iniciativa para construir novos negocios
ou implementar mudancas em empresas (HOUAISS, 2009).

Atualmente, percebe-se que houve um aumento de interesse pelo
empreendedorismo feminino no contexto académico e cientifico, isso seria um
indicativo do impacto que as mulheres tém na economia mundial” (BIANCHI,
SALVATORE, 2016). Esse aspecto se deve ao fato de que o empreendedorismo
estd se mostrando como uma opc¢ao de carreira cada vez mais frequente para elas
(BANDEIRA, AMORIM, OLIVEIRA, 2020, p. 1106). Quanto aos discursos sobre as
mulheres empreendedoras, eles parecem as definir de maneira contraditoria porque
as inserem em uma construcao histérica que as identifica com atividades que foram
exercidas por muito tempo exclusivamente por mulheres como, por exemplo,
cuidado com a casa e 0s outros, gastronomia, moda e beleza. Isso converge para
conformidades que expressam uma divisdo sexual do trabalho e que constrdi um

arranjo social assimétrico para os universos feminino e masculino (SOUZA, 2020).

Muito se tem pesquisado sobre as mudancas culturais em relagdo a mulher e
Seus novos papéis na sociedade. Se as palavras dizem muito sobre as
mudancgas sociais e culturais de uma época, a expressao “mulher publica”,
segundo Rago (2004: 31), revela uma longa historia de exclusGes e
humilhag8es para a mulher, pois apenas 30 anos atras, este termo se referia
a “mulheres da vida”. Ainda de acordo com Rago (2004: 31), ser mulher até
0s anos 60 significava identificar-se com a esfera privada da maternidade, do
lar e do casamento indissoluvel. A mulher que saisse dessas regras pagava o
alto preco da condenagcdo moral. A medicina do século XIX pregava que o
Utero fazia com que as mulheres desejassem ser maes e que este 6rgdo era
responsavel por todos os maus e bons funcionamentos fisiolégicos,
emocionais e psiquicos da mulher. (ASSUMPCAO, 2008, p. 20)

A imagem da mulher em local de trabalho ainda € descrita por caracteristicas
tradicionalmente atribuidas ao sexo feminino tais como: sofisticacdo, elegancia,
tracos finos e delicadeza. Ter determinada aparéncia, “supostamente, diminui a
respeitabilidade da mulher como profissional e faz parecer que qualquer sucesso
ndao vem da sua capacidade, mas de autorizagdes concedidas” (SOUZA, 2020, p.
703).

Conforme destaca Saffioti (2004, p. 52), o maior inimigo das mulheres

continua sendo a ordem patriarcal de género, implantada historicamente em nossa

! Traducgéo nossa.
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sociedade em que se consolidou um esquema de relagbes em que os homens séo

privilegiados.

Essas diferencas especificas de género sdo bem conhecidas e tém sido
amplamente analisadas. Eles vado desde a escolha dos setores industriais em
que as mulheres optam por atuar — maioritariamente comércio varejista e
servigos — a disparidade salarial que penaliza as mulheres, ao baixo capital
financeiro inicial com o qual as mulheres séo obrigadas a trabalhar e acesso
limitado ao crédito. Essas restricGes se refletem na escala menor, escassez
de lucros e crescimento mais lento que caracterizam as empresas femininas?.
(BIANCHI; SALVATORE, 2016, p. 199)

Essas diferencas respaldas no género social ndo sdo arbitrarias: elas
carregam os valores da sociedade e suas crencas culturais. Logo, neste trabalho, a
analise discursiva busca investigar como as representacdes midiaticas da mulher
empreendedora no recorte de corpora escolhido nesta pesquisa contribui para a
manutengao dos discursos tradicionais sobre as mulheres. “As representacoes
expressas pelo discurso estdo intrinsecamente ligadas a formacgéo da identidade do
individuo” (ASSUMPCAO, 2008). A vista disso, 0 objetivo principal é analisar as
escolhas lexicais e verificar como o Sistema de transitividade representa/constréi a
identidade da mulher empreendedora em midias sociais. Para tanto, 0os objetivos
especificos sao:

1. Identificar como o corpus da pesquisa utiliza as estruturas da lingua e
reproduz uma representacao social para as mulheres empreendedoras;
Analisar como a formacéao discursiva opera na construcao dessa identidade; e

3. Identificar como a pratica discursiva se apropria dessa representacao
construida nos textos e reproduz um padréo discursivo que alinha a mulher
empreendedora aos discursos tradicionais.

A concepgdo tedrica aqui se respalda na Linguistica Sistémico-Funcional
(LSF) e tem como ferramenta para o levantamento de dados o Sistema de
transitividade da Gramatica Sistémico-Funcional (HALLIDAY, 2004; FUZER,
CABRAL, 2014). A Analise de Discurso Critica contribui para a interpretacdo dos
dados levantados por meio dos conceitos de praticas social e discursiva. A escolha
do Sistema de transitividade como ferramenta se justifica porque ele possibilita
compreender como os valores e as crengcas de uma determinada cultura s&o

expressos por uma gama particular de significados. Por isso, a pesquisa relatada

2 Traducgédo nossa.
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aqui é de natureza quanti-qualitativa. O corpus da pesquisa é composto por 10 (dez)
reportagens publicadas nas revistas Claudia e Vogue on-lines.

Além dessa introducéo com as diretrizes gerais desta pesquisa, o0 texto conta
com uma secdo de fundamentacdo tedrica dividida em trés partes: Linguistica
Sistémica-Funcional, em que sao apresentados 0s conceitos centrais dessa
perspectiva tedrica. Apos, uma secdo em que o Sistema de transitividade é descrito
com exemplos extraidos da literatura cientifica sobre o tema. Por fim, uma secao
sobre a Andlise Critica do Discurso em que se revisita conceitos-chave dessa
abordagem tedrica e metodologica que orientam a interpretacdo dos dados do
estudo. Ainda, ha as secdes intituladas Descricdo metodolégica do estudo,
Descricao e Discusséo dos Resultados e Consideracdes Finais, respectivamente.

2 Fundamentacao Teodrica
2.1 Linguistica Sistémico-Funcional

A Linguistica Sistémico-Funcional (LSF) centra-se na percepc¢do da lingua
como uma escolha e, por isso, lanca um olhar sobre 0 modo como esta € usada. A
LSF opde-se, assim, aos estudos formais de cunho mentalista, pois seu foco de
interesse é 0 uso da lingua como forma de interagdo entre os falantes” (CUNHA,
SOUZA, 2007, p. 19).

Na perspectiva funcionalista, a lingua(gem) €é concebida como uma
manifestacdo sociossemidtica porque se constitui como um modo de representacéo
da experiéncia humana quer seja na “realidade” presente/percebida no meio fisico
ou concreto, quer seja a “realidade” idealizada/construida em nossa mente, num
plano mais abstrato” (MENDES, SOUZA, 2019, p. 605). Com o foco direcionado
para a lingua em uso, as pesquisas funcionalistas voltam-se para o estudo de
produtos auténticos da interagc&o social, ou seja, textos que circulam na sociedade.

O funcionalismo se fundamenta em dois pressupostos basicos, segundo
Cunha e Sousa (2007, p. 15):

1. A lingua desempenha fungdes que sdo externas ao sistema linguistico; e
2. Essas funcdes externas contribuem para moldar a organizacéo interna da lingua.

Os pressupostos citados congregam uma série de campos de pesquisa.

Contudo, essa pesquisa utiliza a proposta de Michel Halliday, em especial, aquelas

oriundas da Gramatica Sistémico-Funcional (GSF). Na GFS, a gramética é
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entendida como um conjunto de sistemas de escolhas semanticamente motivadas e
organizadas com base em metafungbes que nascem da interacdo com o contexto
social. Conforme Fuzer e Cabral (2014, p. 32), as metafun¢gbes podem ser definidas
como “manifestagdes, no sistema linguistico, dos propdsitos que estdo subjacentes
a todos os usos da lingua: compreender o meio (ideacional), relacionar-se com os
outros (interpessoal) e organizar a informacgao (textual)”.

A metafuncdo ideacional® é constituida por duas funcdes: experimental e
I6gica. A primeira esta relacionada com a criacdo de um modelo de representacao
de mundo; e a segunda é responsavel pela fusdo de grupos lexicais e oracionais.
Essa metafungédo concentra-se no estudo da representacdo da experiéncia humana
no mundo real. Isso deve-se “ao fato de que a experiéncia humana é geralmente
entendida como um fluxo de eventos e acontecimentos, atos ligados ao agir, dizer,
sentir, ter e ser” (CUNHA; SOUSA, 2007, p. 53). O Sistema de transitividade é
responsavel pela realizacdo dessas atividades através dos tipos de processos
(tradicionalmente conhecidos como verbos), cada um dos tipos de processos molda
uma parcela da experiéncia seja ho ambito da experiéncia humana seja ho ambito
das relacGes sociais e como elas sdo materializadas textualmente. A seguir, 0

Sistema de Transitividade é explicado.

2.2 Sistema de Transitividade

A transitividade € entendida como “um sistema de relagado entre componentes
gue formam uma figura, concebidas como significados produzidos pelos processos
em associacdo com participantes (quem faz o qué), e, eventualmente, as
circunstancias associadas ao processo (onde, quando, como, por que etc.)
(CABRAL; FUZER, 2014). Processos dizem respeito ao modo como a experiencia é
constituida, as atividades sao realizadas e como elas representam o mundo social,
fisico e mental (HALLIDAY; MATHTHIESSEN, 2004).

Conforme Fuzer e Cabral (Idem, p. 41), as figuras séo diferenciadas de
acordo com o tipo de processo: “figuras de fazer e acontecer, de sentir, de dizer e de
comportar-se”. Sao trés os processos previstos na GSF: material, mental e
relacional. Ha, ainda, outros que se enquadram no limiar entre esses trés processos.

A Figura 1 os resume.

3 Devido ao recorte de pesquisa proposto, optou-se por descrever somente a Metafuncao Ideacional.
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Tipos de processos nas oragdes

K

L

4
%%,

criar, mudar,
fazer, atuar,
acontecer, ser
criado

dizer

MATERIAL
Ivgd3n

SENTIR

Figura 1 — Tipos de processos, com base em Fuzer e Cabral (2014).

1. Processos Materiais sao os processos de ‘fazer’, aqueles através dos
quais uma entidade faz algo. Sao representados por verbos como nadar,
telefonar, ler, comprar. Os processos materiais tém obrigatoriamente um

Ator e opcionalmente uma Meta.

Exemplo
Transitivo A familia deixou a casa.
Ator Processo material | Meta
Intransitivo A lua brilhava maravilhosamente.
Ator Processo material | Circunstancia

2. Processos Mentais sé@o aqueles de sensacgéo e lidam com a apreciagao
humana do mundo ao expressar no¢cdes de sentir, pensar e perceber. Ao
analisar um texto é possivel detectar crencas, valores e desejos segundo
esse processo. Os participantes desse tipo de processo sao o

Experienciador e o Fendmeno.

Exemplo
Maria sonha com uma nova Fenémeno
Experenciador Processo mental

3. Processos relacionais sdo o0s processos de ser. Isto €, aqueles que
estabelecem uma conexdo entre entidades. Os processos relacionais
podem ser de dois tipos: atributivos ou identificadores. Nos atributivos os
elementos estruturais sdo o Portador e o Atributo, ja no processo
relacional identificador, ha o Identificado e o Identificador.

Exemplo
| Atributivo | A mesa | esta | quebrada.

14



Portador Processo Atributo
relacional
Relacional A mesa e essencial em uma
Identificado | Processo cozinha.
material Identificador

4. Processos Verbais sao tipos de processos que expressam o dizer. Os
elementos estruturais desse processo sdo o Dizente, quem diz ou
comunica algo, o Receptor a quem a verbiagem é dirigida, a Verbiagem a

prépria verbalizacdo e o Alvo, o objeto da verbalizacao.

Exemplo
A professora | conta historias para as | nas sextas-
Dizente Processo | verbiagem | criancas feiras

verbal Receptor Circunstancia

Héa também oracdes verbais que apresentam alvo. O alvo é a entidade

atingida pelo processo de dizer.

O Ministério | denunciou 0 médico por assedio
publico Processo alvo Circunstancia (causa)
Dizente verbal

5. Processos Existenciais indicam algo que existe ou acontece, seu Unico

elemento é o Existente.

Exemplo
Ha alteracdes no texto.
Processo existencial Existente

6. Processos Comportamentais sdo 0s responsaveis pela construcdo do
comportamento humano fisiolégico e psicolégico. Possui um Unico

participante que € o Comportante.

Maria tossiu a noite
Comportante Processo circunstancia
comportamental

Os processos e as respectivas definicbes, seguidas por exemplos, séo
apresentadas aqui para os fins da pesquisa. E importante frisar que para uma
compreensao aprofundada é necessario recorrer aos textos citados nas referéncias
como, por exemplo, o livro Introdugédo a Gramatica sistémico-funcional em Lingua

Portuguesa escrito por Cristiane Fuzer e Sara Regina Scotta-Cabral.
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A concepgédo de lingua como um sistema sociossemiotico que se organiza
conforme as metafuncdes tem sido o ponto de encontro entre a Gramatica
Sistémico-funcional (HALLIDAY, MATTHIESSEN, 2004) e a Analise de Discurso
Critica (ADC) da vertente anglo-saxa (FAIRCLOUGH, 2001, por exemplo). Segundo
Fairclough (2001, p. 48), a GSF “fornece diferentes ‘tipos de processos’ (grifo do
autor) e ‘participantes’ (grifo do autor) associados como opgdes, e a selegdo de um
tipo de processo particular pode ser ideologicamente significativa”. Logo, a GSF da a
ACD o aparato metodoldgico necessario para estudar como os discursos se fixam
ou alteram conforme a conjuntura soécio-historica (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH,
1999).

2.3 Analise de Discurso Critica

A expressdo andlise de discurso critica foi referenciada pela primeira vez nos
estudos do linguista britdnico Norman Fairclough, em 1985, no Journal of
Pragmatics (FAIRCLOUGH, 2001). Desde de |4 essa vertente linguistica vem se
consolidando como uma abordagem tedrica-metodoldgica para o estudo da lingua
em uso e situada em contextos especificos. A ADC busca investigar o papel da
linguagem nos fendmenos sociais ao observar como o discurso, enquanto uma agao
realizada pela linguagem, constitui e € constituido pela dinAmica da vida social, em
especial, como participa para a manutencdo e reproducdo de problemas sociais
contemporaneos.

A ADC oferece, assim, um arcabouco tedérico que permite subsidiar a
pesquisa social. O que difere a ADC de outras abordagens criticas € a interface que
ela promove entre andlise linguistica e analise social (MELO, 2018). Chouliaraki e
Fairclough (1999) apontam que as pesquisas em ADC devem incidir sobre
problemas sociais tipicos da vida social de modo a oferecer uma critica explanatéria

para superar esses problemas.

A ADC tem, em seu escopo, uma teoria social critica interligada a um campo
de pesquisa que intenta operar mudancas nas relagfes sociais de poder e
dominagdo, e finalmente, precisa estar fundamentada em analises
linguisticas. Em conjugacdo com a LSF, ela pode ampliar a visdo do
pesquisador sobre o contexto investigado, objetivando estreitar cada vez mais
o elo entre o social e o linguistico. (BARROS, 2018, p. 47)
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A abordagem desenvolvida pela ADC encontra-se na pesquisa qualitativa,
pois mantém o foco direcionado para a andlise detalhada de textos e discursos. Para
tanto, propde uma concepcdao tridimensional de andlise com o objetivo de reunir trés
tradicbes analitica, as quais, segundo ele Fairclough (2001, p. 100-101), sé&o

indispensaveis para a analise do discurso.

TEXTO

PRATICA DISCURSIVA:
produgdo, distribuicio e
consumo de textos.

PRATICA SOCIAL: instanciagdo do discurso

Figura 2 — Concepcéao tridimensional do discurso (adaptado de FAIRCLOUGH, 2001, p.
101).

A analise do texto inclui o exame do vocabulario, da gramatica, da coesao e
da estrutura textual. O vocabulério diz respeito ao uso das palavras individuais, a
gramatica trata das palavras combinadas em oracdes e frases, a coesdo estuda a
ligacdo entre oracdes e frases e, por fim, a estrutura textual investiga as
propriedades organizacionais dos textos.

A dimensédo da pratica discursiva se concentra nos processos de producao,
distribuicdo e consumo dos textos. Verifica como a natureza desses processos
variam conforme fatores de ordem social. A terceira e Ultima dimensdo esté
relacionada a instanciagdo do discurso em termos de ideologia e hegemonia. Ou
seja, como esses dois elementos estdo imbricados no que as pessoas fazem com
base em conhecimentos partilhados sobre o ser e existir na sociedade.

De acordo com Fairclough (idem, p. 101), os procedimentos analiticos da
ADC incluem a analise textual, a qual pode ser chamada de descricdo, e as
dimensbes que tratam da analise das praticas discursiva e social podem ser
denominadas de interpretacdo. Essas duas Ultimas permitem realizar uma critica
explanatéria dos dados. A seguir, os procedimentos adotados para realizar essa

pesquisa sdo indicados.

3. Metodologia
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Esta pesquisa se trata de uma analise discursiva textualmente orientada, pois
0 que interessa sdo os mecanismos de producdo do discurso e seu funcionamento
na estrutura social favorecendo ou ndo a mudanca social. Adota-se, para tanto, uma
abordagem quanti-qualitativa para a analise dos titulos e dos lide de dez reportagens
publicadas nas revistas Claudia On-line e Vogue On-line. Optou-se por essas
revistas em funcdo da gratuidade e da acessibilidade dos textos. A revista Claudia
uma publicacdo da Editora Abril e € conhecida por ser uma revista “amiga da mulher
moderna. Estd em circulacdo desde 1961 com temas sobre moda, sexo,
comportamento, astrologia, trabalho, familia, saude e bem-estar feminino (CABRAL,
2021). A revista Vogue surgiu no final do século XIX, nos Estados Unidos da
América, e esta presente em pelo menos 21 paises. No Brasil, passou a circular em
1975 para atender a elite brasileira com editorias sobre as tendéncias da moda
nacional e internacional, além de comportamento (HEINZELMAN et al., 2012).

Os textos analisados estdo indicados no Quadro 1 abaixo. Também é
indicado o codigo utilizado para se referir aos textos na analise e discussdo dos
resultados; o codigo é composto pela inicial maituscula do nome da revista (C e V)
seguida pelo simbolo de sustenido (#) e um numero de um (1) a cinco (5) que
corresponde a ordem em que foram selecionados e analisados.

Quadro 1 — Corpus de pesquisa

PINHEIRO, Ana. Plano Free Free nasceu para capacitar meninas e mulheres no Brasil. Claudia, | C#1
Revista Claudia, jul. 2020. Disponivel  em: https://claudia.abril.com.br/feminismo/plano-free-free-
nasce-para-capacitar-meninas-e-mulheres-no-brasil/ . Acesso em: 11 jul. 2022.

MARQUES, Marina. Documentario protagonizado por mulheres aborda for¢ga do empreendedorismo. | C#2
Claudia, Revista Claudia, jun. 2022. Disponivel em: https://claudia.abril.com.br/sua-vida/consulado-
da-mulher/ . Acesso em: 11 jul. 2022,

PAIXAO, Ligea. Mulheres de sucesso revelam desafios e caminhos do afroempreendedorismo. | C#3
Claudia, Revista Claudia, nov. 2021. Disponivel em:
https://claudia.abril.com.br/feminismo/empreendedorismo-negras-mulheres/ . Acesso em: 13 jul.
2022.

PAIVA, Nathalie. Apds luto materno e fracassos, empreendedora encontra saida para ressurgir. | C#4
Claudia, Revista Claudia, out. 2021. Disponivel em: https://claudia.abril.com.br/carreira/luto-materno-
empreendedora/ . Acesso em: 13 jul. 2022.

DA REDACAO. Maternidade foi "empurraozinho” para 75% das empreendedoras. Claudia, Revista C#5
Claudia, jan. 2018. Disponivel em: https://claudia.abril.com.br/carreira/maternidade-foi-
empurraozinho-para-75-das-empreendedoras/ . Acesso em: 12 jul. 2022.

NEVES, Maria. Como ela faz e acontece: Giovana Pacini, CEO da Merz no Brasil. Vogue, Globo, out. | V#1
2022. Disponivel em: https://vogue.globo.com/vogue-negocios/noticia/2022/10/como-ela-faz-e-
acontece-giovana-pacini-ceo-da-merz-no-brasil.ghtml| . Acesso em: 13 out. 2022.

MERLO, Paula. Como ela faz e acontece: Camila Coutinho, CEO e fundadora da plataforma Garotas | V#2
Estipidas e da marca de beleza GE Beauty. Vogue, Globo, set. 2022. Disponivel em:
https://vogue.globo.com/vogue-negocios/noticia/2022/09/como-ela-faz-e-acontece-camila-coutinho-
fundadora-e-ceo-da-plataforma-garotas-estupidas-e-da-marca-de-beleza-ge-beauty.ghtml . Acesso
em: 13 out. 2022.

MERLO, Paula. Como ela faz e acontece: Sabrina Zanker, diretora geral da divisdo de luxo da | V#3
L'Oréal. Vogue, Globo, set. 2022. Disponivel em:
https://vogue.globo.com/Vogue-Negocios/noticia/2022/09/como-ela-faz-e-acontece-sabrina-zanker-
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diretora-geral-da-divisao-de-luxo-da-loreal.html . Acesso em: 13 out. 2022.

https://vogue.globo.com/Vogue-Negocios/noticia/2022/06/como-ela-faz-e-acontece-tatiana-sadala-co-
fundadora-e-ceo-do-todas-group.html . Acesso em: 13 out. 2022.

Vogue, Globo, jun. 2022. Disponivel em;

NEVES, Maria. Como ela faz e acontece: Claudia Woods, CEO da WeWork para a América Latina. | V#4
Vogue, Globo, jun. 2022. Disponivel em:
https://vogue.globo.com/Vogue-Negocios/noticia/2022/06/como-ela-faz-e-acontece-claudia-woods-
ceo-do-weweork-para-america-latina.html . Acesso em: 13 out. 2022.

MERLO, Paula. Como ela faz e acontece: Tatiana Sadala, co-fundadora e CEO do Todas Group. | V#5

Como critério para selecdo desses textos foi estabelecido que deveriam ter

indicado no texto que seus conteudos versavam sobre empreendedorismo ou

estavam na sec¢édo da revista destinada a essa discussao.

Quanto aos procedimentos de andlise textual — descricdo —, os titulos e os

lides foram tabulados e, apds, identificados os processos. Na sequéncia, os dados

foram quantificados. Por fim, a interpretacdo partiu de conhecimentos relativos as

condi¢cOes de producao e recepcao dos textos em termos.

4. Descricao e Discussado dos Resultados

Os resultados quantitativos indicam a predominancia de processos materiais

(46%) no corpus analisado, tal como demostra a Figura 3* .

Processo Mental
18%

Processo Material
45%

Processo Relacional
18%

Processo Verbal
18%
W Processo Material Processo Verbal
Processo Relacional Processo Mental

Figura 3 — Total de ocorréncias dos processos no corpus.

Na sequéncia, os exemplos ilustram as ocorréncias dos processos materiais

nos textos do corpus.

Processos materiais:

4 Os verbos destacados com cores diferentes no texto a seguir seréo referentes a Figura 3.

19



Exemplo 1
C#1 Plano Free Free nasce para capacitar meninas e mulheres no Brasil.
Exemplo 2

V#4 Corrida, foco e uma vocagdo para negocios disruptivos fazem Claudia

Woods, uma das executivas de mais prestigio no Brasil.
Exemplo 3

C#2 Documentario protagonizado por mulheres aborda a forca do

empreendedorismo.
Exemplo 4
V#1 Como ela faz e acontece: Giovana Pacini, CEO da Merz no Brasil.
Exemplo 5

C#2 Marca brasileira de calcinhas absorventes permitira que clientes criem

suas proprias lojinhas no site, recebendo comisséao por vendas.
Exemplo 6

V#5 Ela largou a carreira de mais de uma década em multinacionais para
abrir um nego6cio cheio de propdsito: uma comunidade que impulsiona e desenvolve

liderancas femininas.

Embora os processos materiais sejam mais frequentes no corpus no geral. Na
revista Claudia, apesar de algumas variagcbes na frequéncia dos processos, 0s
mentais e 0s relacionais sdo mais recorrentes. Predominam processos mentais
(34%) e relacionais (33%), seguidos pelos processos materiais (25%) e verbais

(8%), este com a menor frequéncia, conforme indica a Figura 4.
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Processo Verb.
8%
Processo Material 25%

Processo Relacional

33%

Processo Mental
34%

M Processo Material Processo Mental
M Processo Relacional MW Processo Verbal

Figura 4 — Revista Claudia On-line

Os exemplos a seguir ilustram a ocorréncia dos processos nos textos

analisados da revista Claudia on-line.

Processos Mentais:

Exemplo 7

C#4 Apbs luto materno e fracassos, empreendedora saida para
ressurgir.

Exemplo 8

C#4 Rejane Toigo ap6s a morte de um dos filhos e

uma nova maneira de empreender.
Processos Relacionais:
Exemplo 9

C#3 No dia Internacional da Mulher Empreendedora o dilema para as
mulheres pretas ainda € o mesmo: como sobreviver ao racismo institucional no
mundo dos negocios?

Exemplo 10
C#5 Maternidade foi empurrdozinho para 75% das empreendedoras.

Processos Verbais:
Exemplo 11

C#3 Mulheres de sucesso revelam os desafios e caminhos do

empreendedorismo.
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A predominancia de processos do tipo mental (C#4 se reergueu, no
exemplo 8) e relacional (C#5 é, no exemplo 11) sugere uma tentativa de evidenciar
uma visdo positiva do empreendedorismo e de sua capacidade de promover uma
mudanga na vida das mulheres que empreendem (C#4 “Rejane Toigo
apos a morte de um dos filhos e uma nova maneira de empreender”). Isso
se d& também pela presenca de verbos relacionais que servem, nos textos
analisados, como uma tentativa de estruturar e definir a fungcdo do

empreendedorismo na vida das mulheres.

7

Outro aspecto que chama a atencdo é a maternidade como um elemento
motivador para o empreendedorismo feminino. Esse aspecto parece sugerir que o
empreendedorismo é apresentado ndo somente como um recurso para uma
mudanca na vida das mulheres como também um elemento que pode dar um novo
sentido a vida delas ap6s perderam seus filhos (C#5 “Maternidade foi empurrdozinho
para 75% das empreendedoras” e C#4 “Apds luto materno e fracassos,
empreendedora saida para ressurgir’). A revista parece se alinhar a cultura
da maternidade compulséria ao naturalizar e universalizar essa crengca como
inerente ao género feminino (C#5 “Apos terem filhos, essas maes decidiram ter o

préprio negocio; mulheres sdo 32% dos empreendedores do Brasil.”)

Isso evidencia que as desigualdades existentes na sociedade brasileira tém o
marcador de género como aspecto determinante. Ademais, antes de ser uma
guestdo econdmica, a relevancia do marcador de género alinha-se a aspectos
sociais, histéricos e culturais. Dai que as representacdes socias da mulher
empreendedora se restringem a afazeres e papéis tradicionalmente associados as
mulheres. Isso corrobora com o que Ferreira et. al (2018) aponta sobre as
motivagdes para o empreendedorismo feminino serem diferentes daquelas dos
homens porque as mulheres sao levadas por questdes familiares enquanto os

homens por questdes de ganho monetario.

Diferentemente da revista Claudia, a revista Vogue alterna entre dois tipos de

processos: materiais (70%) e verbais (30%), conforme demonstra a Figura 5.
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Processo Verbal 30%

Processo Material 70%

Processo Material Processo Verbal

Figura 5 — Revista Vogue On-line

A revista Vogue traz a ideia de que a mulher é a autora de suas a¢fes por
meio do slogan padrdo nos titulos das reportagens Como ela faz e acontece que
justifica a predominancia dos processos materiais (V#1 Como ela faz e acontece:
Giovana Pacini, CEO da Merz no Brasil e V#4 “Como ela faz e acontece: Claudia
Woods, CEO da WeWork para a América Latina.”). Essas mulheres sdo trazidas
como parte no processo de mudanca de sua vida por meio do empreendedorismo.

Por outro lado, nos lides das reportagens da Vogue predominam o0s
processos verbais, quando se cria uma narrativa de que o empreendedorismo serve
para todas as mulheres, o que pode ser considerado uma falacia, principalmente,
quando se trata de questdo de género (V#2 “Primeira influenciadora a assinar o
Pacto Global da ONU, Camila guando passou a delegar mais, como organiza
a nao-rotina e onde busca por inspiragdo” e V#3 “De estagiaria a diretora na L’Oréal
Brasil, Sabrina como o siléncio é fundamental para sua salde mental, quais
seus métodos de organizagcado e como lidera de maneira nao hierarquica”).

A recorréncia de processos materiais e verbais na Revista Vogue € um
indicativo de que a revista busca que se crie um fluxo de consciéncia novo para o
seu publico-alvo. Isto €, o editorial da revista superestima o empreendedorismo ao
trazé-lo como um caminho facil e alternativo para a realizacdo pessoal e econémica.
Ademais, segundo Ferreira et. al (2017, p. 05), “0 empreendedorismo aparece como
uma alternativa de carreira, destacando-se pelo aparente beneficio de permitir maior
controle sobre o tempo e o futuro profissional.”

Assim, no contexto do Capitalismo, a segregacao do trabalho em termos de
género tente a ganhar pela exploragdo da mulher em dupla, muitas vezes, tripla
jornada de trabalho: ela movimenta a economia e ainda é responsavel pela

manutencdo e bem-estar da familia, visto que a maternidade compulsoria ainda
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perpassa a narrativa elaborada pelo empreendedorismo nessas revistas, como
ilustram os textos analisados da revista Claudia on-line. Ainda, ha o “fator magico”
do empreendedorismo capaz de transformar a vida das mulheres. Isso se verifica
nos titulos e nos lides das reportagens analisadas da revista Vogue em que as
narrativas construidas pelos processos verbais relatam mulheres que alcancaram o
sucesso e a satisfacdo pessoal pelo empreendedorismo. Como se este estive ao
alcance de todas.

A falacia do empreendedorismo feminino surge, nesse contexto, porque a
maioria dessas mulheres empreende por necessidade. Muitas dessas mulheres
empreendem sem saber como fazer. Outro aspecto que se evidencia nessa
glamourizacao € a fragilidade do vinculo empregaticio que esta na base ideologica
do sistema neoliberal: mulheres que fazem e acontecem.

5. Consideracodes Finais

As analises ora apresentadas ilustram como a midia retrata a relacdo mulher
e trabalho no contexto do empreendedorismo. Verifica-se que € estabelecida uma
representacdo para as mulheres empreendedoras na contemporaneidade que ainda
limita sua capacidade laboral a cultura da maternidade compulséria e como um “fator
magico” capaz de mudar a vida de mulheres. Ainda, a liberdade que o
empreendedorismo promove € glamourizada nos titulos e lides analisados porque
ela é relativa: ainda se faz parte do mercado e se busca o empreendedorismo para
ter um estilo de vida que ele mesmo promove: consumista e individualista.

O empreendedorismo €é apontado pelas revistas como uma carreira
alternativa que promove beneficios que podem ser considerados aparentes porque
daria as mulheres a possibilidade de gerir 0 seu tempo no trabalho e conciliar com a
familia. Quanto aos discursos sobre as mulheres empreendedoras, estes sao
contraditorios porque as insere em um contexto que as identifica com atividades
tradicionalmente exercidas por mulheres. Isso vai ao encontro de uma organizagao
social do trabalho sustentada pelo sexismo.

E importante ressaltar que o empreendedorismo afeta a vida e trajetria dos
sujeitos assim como € também afetado por eles, pode-se dizer que as razdes pelas
guais as mulheres decidem entrar no mundo dos negdécios venham de uma iniciativa
em mudar as condi¢Bes de vida e alcangar a independéncia, todavia empreender

nao tem motivos especificos e universais, como diz Ferreira e Nogueira (2013). Para
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eles, “cada necessidade, apesar de ser constituida no social, € subjetivada
individualmente”. Assim, a condicdo de empreendedora ndo manifesta apenas a

categoria de mulher de negocios, mas também a sua condicdo em sociedade.
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