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RESUMO

O presente trabalho visa entender como a Revista Vogue estrutura o projeto grafico
das suas capas através da direcdo de arte. Com isso tem-se como objetivo geral
realizar uma analise da linguagem visual de seis capas, na perspectiva da direcao
de arte entre os anos de 2020 e 2022. Esse estudo justifica-se pela relevancia
mundial que a revista apresenta para a sociedade, tanto em termos de extensao
territorial quanto na constituicdo de comportamento e identidades e também como
mecanismo de venda e consumo. Em relacdo a metodologia, optou-se pela
aplicacdo da analise de conteddo baseada na autora Bardin (2016). A utilizacéo
desse método se deu em trés etapas que auxiliaram na construcdo desta pesquisa.
Em relacdo a bibliografia, esse trabalho é baseado nos seguintes autores: Donis A.
Dondis, Ellen Lupton e Jennifer Cole Phillips, Rudolf Arnheim e Allen Hurlburt para
teorias voltadas a direcdo de arte; Stuart Hall, Darcy Ribeiro e Aldo Vannucchi para
teorias voltadas a cultura brasileira; Astrid Facanha e Christiane Mesquita, Nina-
Sophia Miralles e Daniela Schmitz e Solange Wajnman para o embasamento teorico
do capitulo de revistas de moda. J& tratando-se das analises, sdo seis capas na qual
foram analisados os elementos de direcdo de arte. A partir delas, realizou-se uma
analise conjunta das capas a fim de entender se existem semelhancas ou ndo entre
elas e também como elas expressam a cultura brasileira. Com isso, entendeu-se
gue as capas, apesar de algumas diferencas pontuais, expressam uma linguagem
concisa que constréi uma identidade visual Unica que auxilia no reconhecimento do
publico, no consumo de revistas, ha moda e ainda na construcadode identidades.

Palavras-Chave: Revistas de Moda, Direcédo de arte, Revista Vogue Brasil , Projeto
Gréfico e Identidade Visual.



ABSTRACT

The present work aims to understand how Vogue Magazine structures the graphic
design of its covers through art direction. With this, the general objective is to carry
out an analysis of the visual language of six covers, from the perspective of art
direction between the years 2020 and 2022. This study is justified by the worldwide
relevance that the magazine presents to society, both in terms of territorial extension
and in the constitution of behavior and identities and also as a sales and
consumption mechanism. Regarding the methodology, we opted for the application of
content analysis based on the author Bardin (2016). The use of this method took
place in three stages that helped in the construction of this research. Regarding the
bibliography, this work is based on the following authors: Donis A. Dondis, Ellen
Lupton and Jennifer Cole Phillips, Rudolf Arnheim and Allen Hurlburt for theories
focused on art direction; Stuart Hall, Darcy Ribeiro and Aldo Vannucchi for theories
focused on Brazilian culture; Astrid Faganha and Christiane Mesquita, Nina-Sophia
Miralles and Daniela Schmitz and Solange Wajnman for the theoretical basis of the
fashion magazines chapter. As for the analyses, there are six covers in which the
elements of art direction were analyzed. From them, a joint analysis of the covers
was carried out in order to understand whether or not there are similarities between
them and also how they express the Brazilian culture. With this, it was understood
that the covers, despite some specific differences, express a concise language that
builds a unique visual identity that helps in the recognition of the public, in the
consumption of magazines, in fashion and even in the construction of identities.

Keywords: Fashion Magazine, Art Direction, Vogue Brazil Magazine, Graphic Project
and Visual Identity.
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1 RECORTES INICIAIS - INTRODUCAO

Tendo em vista 0 crescimento exponencial do consumo de moda e 0 seu
papel de “representagdo coletiva e de compartilhamento de valores" (FACANHA e
MESQUITA, 2018, p. 13) na sociedade contemporanea, vé-se as revistas de moda,
gue ganharam espaco nesse universo a partir do século XIX, como veiculos de

disseminacéao de tais valores e de comercializacdo para esse mercado.

As revistas ganham espaco no universo da moda no século XIX. O assunto
facilitava a insercédo de imagens nas matérias, que também foi possivel com
0 avanco grafico da época. As imagens eram belas, atraindo ndo apenas as
leitoras mas também o0s anunciantes, que passaram a utilizar cada vez mais
as revistas como meio de divulgacdo e aumento de lucros para seus
negocios (SCALZO, 2011, p. 20).

Com isso, nota-se que 0s aspectos visuais presentes na composi¢cao de um
projeto grafico de revistas de moda séo relevantes para a construcdo de identidade
da mesma e para o aumento do consumo no mercado da moda. Segundo Faganha
e Mesquita (2018, p. 13): “a comecar pelo proprio consumo, que intensifica ainda as
suas ligacbes com a visualidade e com imagens de divulgacdo”. Além disso, o
processo tecnoldgico, fez com que as revistas de moda passassem a ser
consumidas de maneira digital, "j& que mais de quatro bilh6es de pessoas vém
usando a internet ao redor do mundo" (FACANHA e MESQUITA, 2018, p. 13). Com
isso, a linguagem visual desse produto precisa se adaptar ao hovo meio para
entregar ao consumidor conteado com qualidade.

Entdo, definiu-se como objeto de estudo, a Revista Vogue, que se faz
presente tanto no meio digital, através da plataforma da revista digital, quanto fisico,
através da revista impressa. As edicdes apresentam o mesmo conteudo, tendo
apenas como diferenca a maneira de veiculacdo. A escolha se deu pela relevancia
mundial que a mesma apresenta para a sociedade, tanto em termos de extensao
territorial, j& que ela se faz presente em mais de 90 paises do mundo®, quanto em
termos de comercializagdo e consumo, ocupando a posi¢do numero 1 no ranking de
revistas de moda mais consumidas no mundo. Para sintetizar o objeto de estudo e

torna-lo mais proximo a realidade da autora, optou-se pela analise de seis edicbes

1

Fonte:
<https://falauniversidades.com.br/confira-as-cinco-revistas-de-moda-mais-famosas-do-mundo/>.
Acesso em: 25 de junho de 2022.
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das capas da Revista Vogue Brasil nos anos de 2020 a 2022 presentes na
plataforma digital do veiculo.

Parte-se entdo para a problematica que surgiu de alguns questionamentos:
como a direcao de arte se aplica em revistas de moda? Existe uma forma especifica
e diferenciada de aplicagcdo? Quais elementos de direcdo de arte sdo utilizados?
Quais sdo as técnicas? Deste modo, o problema de pesquisa é: “Como a Revista
Vogue Brasil estrutura a linguagem visual das capas na 6tica da direcdo de
arte?”. Como objetivo geral, pretende-se realizar uma analise da linguagem visual
das capas da Revista Vogue Brasil, na perspectiva da dire¢éo de arte entre os anos
de 2020 e 2022. Os objetivos especificos partem da ideia da construcdo da
linguagem visual: (1) pesquisar os elementos da diregdo de arte; (2) examinar a
tipografia, as cores, as imagens e a composicdo das capas; (3) analisar o conjunto
das capas para compreender se ha semelhancas ou ndo entre as publicacdes (4)
compreender como foi expressa a cultura brasileira no objeto de pesquisa.

Visto que, segundo Lupton e Phillips (2008, p. 10) “Mesmo a linguagem visual
mais vigorosa torna-se inutil sem a habilidade de inseri-la num contexto palpavel”,
por isso, esta analise torna-se relevante para analisar as capas da revista de moda a
partir da estruturacdo do projeto grafico em um contexto de identidade visual.

Em relacdo a justificativa, Santaella (2001) afirma que o principal objetivo é
destacar a importancia da tematica para contexto atual em que a pesquisa esta
inserida. A autora diz que "a justificativa visa colocar em relevo a importancia da
pesquisa proposta, quer no campo da teoria quer no da préatica, para a area de
conhecimento em que a pesquisa se desenvolve.” (Santaella, 2001, p. 173)

Portanto, o presente projeto justifica-se pela importancia da direcao de arte
dentro do projeto grafico de revistas de moda. Pretende-se mostrar como a
linguagem visual é pertinente para a construgcdo da identidade visual das capas da
Revista Vogue Brasil entre os anos de 2020 e 2022.

A escolha de analisar as capas se deu a partir da afirmacéo de Ribeiro (2003,
p. 441) “a capa é a apresentacao da revista". Ele ainda afirma que "funciona para o
publico como o primeiro elemento de atracdo e de julgamento. Muitas pessoas séo
levadas a adquirir uma revista exatamente pela capa.” (RIBEIRO, 2003, p. 441). Ja o
recorte do periodo, se deu através da facilidade do acesso as edi¢gbes presentes no

site da revista digital.
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Em relacdo as contribuicdes, Santaella (2001) diz que h& categorias para
justificar a construcdo de uma pesquisa. Com isso, esta pesquisa trard
conhecimentos cientificos-teoricos, pois auxiliara na ampliacdo de conhecimentos
sobre direcdo de arte em revistas de moda, mais especificamente sobre tipografias,
cores, imagens e composicao nas capas da Revista Vogue Brasil.

Além disso, para a construcdo cientifico-tedrica do projeto, foram feitas
pesquisas nas plataformas Google Académico e SciELO. As pesquisas encontradas
nestas plataformas irdo auxiliar no embasamento tedrico desta pesquisa pois trazem
perspectivas em relacdo a revistas de moda e dire¢cdo de arte. Dessa maneira, este
irA acrescentar conhecimento em relagdo a direcdo de arte voltados a revistas de
moda, como tipografia, cores, grid, entre outros. Foram utilizadas quatro palavras-
chaves: Revista Vogue Brasil; revista de moda; direcédo de arte em revistas de moda;
projeto grafico de revistas de moda.

Em “Revista Vogue Brasil” foram encontrados as seguintes pesquisas:
“Jornalismo De Moda: Uma Anadlise Das Capas Da Revista Vogue Nos Periodos Pré
E Pés Digital (2020)? da autora Melissa Ferreira Gouveia, desenvolvido como
Trabalho de Conclusdo de Curso para o Curso de Jornalismo da Universidade de
Ribeirdo Preto. JA& em “revistas de moda”, foram encontradas as seguintes
pesquisas: “Consumo de moda: a relacédo pessoa-objeto (2019)”3, livro desenvolvido
por Ana Paula Miranda; “Diagramacédo de revistas de moda: Elle; Harper's
Bazaar; Vogue (2013)™, Trabalho de Conclusdo de curso com autoria de Gabriel
Rosa Gomes na Uniceub. Nas pesquisas da palavra “Direcdo de arte” foram

encontrados: “A arte de editar revistas: Um guia para jornalistas, diretores de

redacéo, diretores de arte, editores e estudantes”; “O design gréafico da pagina

’Fonte:
<https://jornalismounaerp.com.br/wp-content/uploads/2022/04/Gouveia-Melissa-Ferreira.-Trabalho-de-
3Conclusao-de-Curso-JornaIismo.|odf>. Acesso em: 20 de junho de 2022.

Fonte:
<https://books.google.com.br/books?hl=pt-BR&Ir=&id=SMqCDwWAAQBAJ&oi=fnd&pg=PT7&dqg=revista
s+de+moda&ots=C4oafesr J&sig=9Px-NhLrq rVISIyvbVSbIpLNMM>. Acesso em: 20 de junho de
3022.

Fonte:

<http://coloquiomoda.com.br/anais/Coloquio%20de%20Moda%20-%202010/71881 Jornalismo _de m
g)da no Brasil - da especializacao _a mod.pdf>. Acesso em: 20 de junho de 2022.

Fonte:

<https://books.google.com.br/books?hl=pt-BR&Ir=&id=vT YADAAAQBAJ&oi=fnd&pg=PT23&dg=dire%
C3%A7%C3%A30+de+arte+impressa&ots=iPmAMzsf6z&sig=rvtigEkKW4k6XWYcSAVP5q11TkKLg>.
Acesso em: 20 de junho de 2022.
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http://coloquiomoda.com.br/anais/Coloquio%20de%20Moda%20-%202010/71881_Jornalismo_de_moda_no_Brasil_-_da_especializacao_a_mod.pdf
http://coloquiomoda.com.br/anais/Coloquio%20de%20Moda%20-%202010/71881_Jornalismo_de_moda_no_Brasil_-_da_especializacao_a_mod.pdf
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na constituicdo da identidade visual das revistas impressas (2008)"°, dissertacdo
apresentada na Universidade Federal de Santa Catarina no curso de Pods-
Graduacao em Design e Expressdo Grafica com autoria de Geraldo Abud Rossi. Ao
pesquisar “projeto grafico de revista de moda” foram encontrados os seguintes

resultados: A identidade visual no projeto gréfico de revistas de moda (2012)"’

, tese
de doutorado desenvolvida por Marlon Uliana Calza na Universidade Federal Do Rio
Grande Do Sul de Porto Alegre.

Para além das contribui¢cdes cientifico-tedricas, existem as do ambito pessoal.
A autora desta pesquisa tem interesse direto com a tematica abordada nesta
monografia. A dire¢do de arte no ambito de revistas de moda é uma area na qual
pretende-se seguir carreira, ndo s6 no mercado de trabalho, mas também na
academia.

A respeito do embasamento tedrico, ele foi dividido em trés capitulos, o
primeiro deles é "Revistas de Moda", cujo objetivo € entender o funcionamento e a
estruturacdo desta midia dentro da sociedade e ainda, aprofundar os estudos sobre
0 objeto de estudo. Os principais autores utilizados para embasar o capitulo foram
Astrid Facanha e Christiane Mesquita com a obra Styling e criacdo de imagem de
moda (2018), Milton Ribeiro com a obra Planejamento Visual Grafico (2003),
Daniela Schmitz e Solange Wajnman com a obra A moda produzindo costuras
(2018) e Nina-Sophia Miralles com a obra Nos bastidores da Vogue: A histéria da
revista que transformou o mundo da moda (2021).

O segundo capitulo € "Cultura Brasileira", que visa entender a constituicao
cultural no Brasil e em como a Vogue utiliza-se desses aspectos em suas capas.
Além disso, entender esses aspectos é necessario, visto que, a escolha das capas
presentes nesta pesquisa se deu a partir da regra de representatividade e
apresentam em sua esséncia, a cultura brasileira. Com isso, 0s principais autores
sdo Stuart Hall com Identidade Cultural na Pds-modernidade (2006), Darcy
Ribeiro com O povo brasileiro (2014) e Aldo Vannucchi com Cultura Brasileira
(2006) de Aldo Vannucchi.

Para finalizar, no capitulo "Direcdo de Arte" pretende-se entender os aspectos
de direcdo de arte a fim de embasar e facilitar o processo das analises. As principais

obras sdo Sintaxe da Linguagem Visual (1997) com autoria de Donis A. Dondis,

® Fonte: <https://repositorio.ufsc.br/handle/123456789/91993>. Acesso em: 20 de junho de 2022.
’ Fonte: <https://www.lume.ufrgs.br/handle/10183/115890>. Acesso em: 20 de junho de 2022.
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Novos Fundamentos do Design (2008) das autoras Ellen Lupton e Jennifer Cole
Phillips, Arte e Percepgéo Visual (2017) de Rudolf Arnheim e Layout: o design da
pagina impressa (2002) do autor Allen Hurlburt.
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2 MOODBOARD DE TEORIAS - REFERENCIAL TEORICO

Este capitulo apresenta contribuicbes de autores e autoras em relacdo as
tematicas discutidas nesta presente monografia. Ele esta dividido em trés secdes
principais, sao elas: revistas de moda, cultura brasileira e dire¢do de arte. Dentro de
cada secao, formulam-se ideias embasadas em bibliografias que tratam de aspectos
essenciais para o desenvolvimento de teorias que auxiliardo na andlise dos

documentos.

2.1 REVISTAS DE MODA

Antes de mais nada, é necessario conceituar revistas de moda e entender o
funcionamento e a estruturacdo desta midia dentro da sociedade atual. Visto isso,
este capitulo tem como objetivo tracar um breve panorama historico para
compreender o processo de evolucdo das revistas para o produto constituido
atualmente. Além disso, apresentar o0 objeto de estudo, para entender as suas
caracteristicas e relevancia para a sociedade.

O primeiro registro que se tem da moda vinculada a midia impressa surge em
meados do século XIX, como afirma Facanha e Mesquita (2018, p. 196) "a
informacdo de moda na midia impressa surge no século XIX em periodicos
femininos ou de variedades". Além disso, Kronka (2018) afirma que as revista da
metade deste século sdo de extrema relevancia "pois o "formato" adotado, isto €, o
leque de assuntos abordados, com a intencdo de abarcar o universo feminino,
manteve-se praticamente até os dias de hoje" (KRONKA, 2018, p. 73).

No decorrer dos anos, a linguagem de moda foi se adaptando ao mercado e
também definindo o seu publico, para mais, vale ressaltar que "a evolucdo das
revistas de moda da-se simultaneamente, com a moderniza¢do do proprio mercado
e industria da moda na Franca, no inicio do século XX" (KRONKA, 2018, p. 74). Com
isso, vé-se 0 crescimento exponencial desse nicho de mercado, visto que, "com o
desenvolvimento da industria de cosméticos, de moda e de produtos para a familia e
a casa, e com o progresso da publicidade, as revistas femininas tornam-se
fundamentais para o capitalismo nacional” (FACANHA E MESQUITA, 2018, p. 195).
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Ademais, a partir do século XX, as revistas impressas de moda passaram a
crescer e a ganhar mais espaco dentro da sociedade, assim afirma Kronka (2018, p.
71) "o século XX, [...] , foi o palco para o amplo crescimento das revistas no formato
impresso. A autora ainda afirma que essa midia se tornou grandes canais de
comunicacao e fontes de talento que auxiliaram na propagacao das ideias de moda
em diferentes regides do planeta (KRONKA, 2018, p. 71). Consequentemente, com
o alto consumo, tornou-se impossivel ignorar o poder dessa midia, que passou a
atrair cada vez mais investidores e poderosos anunciantes.

Em relacdo ao publico-alvo, séo focadas especialmente no publico feminino,
Facanha e Mesquita (2018, p. 195) explicam que "a revista, com linguagem mais
pessoal e leitura prazerosa, passa a ser o veiculo da imprensa feminina". O
conteudo das publicacdes séo variados, porém o foco principal € moda e beleza, "a
leitora busca a novidade e, atenta aos figurinos de seu tempo, encontra nas revistas
uma comunicacdo atraente e imediata, com variedade de sec¢les e ilustracbes”
(FACANHA e MESQUITA, 2018, p. 195). Ainda sobre as revistas, Kronka (2018, p.
74) diz que a partir delas "que o padrdo de imprensa de moda, de certa forma,
imp0de-se, abrindo o leque de matérias, com ilustracdes, dando especial atencdo aos
temas que mostravam uma nova posicdo tomada socialmente pela mulher”
(KRONKA, 2018, p. 74).

Como ja citado anteriormente, a revista de moda, como qualguer outra midia,
acompanha o crescimento do mercado e dessa maneira, a partir dos anos 2000,
passou a ocupar, também, os espacos on-line. Vale lembrar que o boom da internet
ocorreu no final da década de 90, mais ou menos no ano de 1996. Esse momento foi
um divisor de &guas, visto que, segundo Kronka (2018, p. 79) "aumentou
infinitamente o numero de pessoas com acesso a informacao on-line" e ao contetdo
disponibilizado. O on-line passou a ser uma "plataforma para difusdo de informacfes

de moda". Ainda segundo Kronka (2018):

Tudo isso contribuiu para que a disseminacdo crescesse, bem como
aumentasse o interesse de empresas, marcas e criadores em disponibilizar
suas novidades a imensa audiéncia que surgia, sempre avida por novidades
(KRONKA, 2018, p. 79)

Porém, apesar do crescimento digital e da introducdo das revistas de moda
nesse meio, as revistas impressas ndo perderam a sua forca, muito pelo contrério,

passaram a ser um objeto de desejo pelo publico, visto que, a experiéncia de se ter
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0 contato fisico com ela € ainda mais interessante. Assim afirma Kronka (2018, p.
79) "ha algo de magico e até de transcendente no manuseio de um belo exemplar de
revista impressa. Da capa a contracapa, a informacdo chega ao leitor conquistando

seus sentidos, movendo a reflexao".

Qualidade da informacéo, exceléncia grafica, esmero na producao editorial,
inovagdo na concepcado da imagem fotografica séo alguns dos elementos
gue, somados a tradi¢do historica do titulo, contribuem para que exemplares
de cada edicdo das grandes revistas de moda tornem-se pecas desejadas e
até mesmo colecionaveis (KRONKA, 2018, p. 79).

Por fim, podemos afirmar que as revistas de moda sdo uma midia com grande
potencialidade, visto que estdo presentes tanto no meio digital, quanto no fisico, com
capacidade para atingir publicos com caracteristicas de consumo totalmente
diferentes. Elman (2018) aborda como essa midia € uma ferramenta que determina
0 consumo de moda em nossa sociedade, “estabelece também o que é digno de ser
visto, 0 que deve ser admirado, o que deve ser desejado, 0 que deve ser consumido,
e também o que deve ser descartado" (ELMAN, 2018, p. 84).

2.1.1 Capa

O projeto grafico de uma revista de moda é composto por diferentes etapas e
elementos, porém, uma das mais importantes € a capa, visto que ela é o fator
determinante para o consumidor no momento de compra. Além disso, o objeto de
estudo desta presente pesquisa sdo seis capas da revista Vogue Brasil, motivo pelo
qgual se faz necessario entender mais sobre esse dispositivo midiatico. Ribeiro (2007,
p. 446) afirma que a capa "é o cartdo de visitas da revista: nas bancas, oferece-se
para o publico como o primeiro elemento de atracéo e de julgamento”.

A capa deve ser um objeto de desejo, por isso, a sua composicado deve ser
pensada estrategicamente para que se torne um dispositivo que faga com que as
pessoas sejam arrebatadas através do impacto visual. Por isso, a direcao de arte é
pensada nos minimos detalhes para refletir esse sentimento. Normalmente, na
composicdo visual, uma capa contém a marca, uma fotografia com personalidades
de sucesso e um ou mais titulos que tem como objetivo refletir o que o leitor ira
encontrar ao folhear as paginas.

Falando mais especificamente da Revista Vogue Brasil, segundo Reis (2017)

em matéria para site O GLOBO "as capas da “Vogue” refletem seu tempo, com seus
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personagens e o lifestyle brasileiro. Elas tém a obrigacdo de traduzir em uma Gnica
imagem o melhor da fotografia e da moda, além de ser um reflexo de seu tempo".
Por fim, a capa é um dispositivo essencial dentro do projeto grafico, visto que,
segundo Ribeiro (2007, p. 442), "funciona para o publico com primeiro objeto de
atracdo e de atracdo". Ou seja, na banca ou seja la onde o publico ir& adquirir
determinada publicacdo, a acdo de compra sera decidida justamente por conta da

capa. Essa é a grande importancia dessa peca.

2.1.2 Vogue

A Vogue esta entre as revistas de moda mais famosas do mundo. Sua
primeira edi¢do foi langada no dia 17 de dezembro de 1892 na cidade de Nova
York®. O idealizador foi Arthur Baldwin Turnure, “um homem de negdcios
aperfeicoado na Universidade de Princeton” (VOGUE PORTUGAL, 2019) além
disso, "era um representante da sociedade nova iorquina e amigo dos mais
representativos membros das familias distintas" (ELMAN, 2018, p, 86). Nos
primérdios, a revista Vogue ndo tinha somente a moda como principal foco, segundo
Bozinoski (2019) era “lancada semanalmente com noticias, poesia e desenhos
humoristicos, a Vogue era, a época, uma verdadeira publicacdo de sociedade —
mas, com o tempo, as paginas de Moda comecaram a ocupar cada vez mais
espago”. Além disso, segundo Elman (2018, p. 86) era uma "uma publicacdo
semanal especializada em crdnica social de uma classe ascendente”

Para mais, inicialmente, o publico-alvo ndo era exclusivamente feminino, a
Revista Vogue era feita tanto para mulheres quanto para homens. Ademais, 0s
conteldos ndo eram somente sobre moda, mas, segundo Elman (2018, p. 86)
incluiam também "resenhas dos mais recentes livros publicados, muasica e arte.
Trazia também grande numero de artigos sobre etiqgueta e como se comportar em
eventos sociais". Vale ressaltar, que, apesar da Revista Vogue ser feita para a
parcela da privilegiada da populagédo, acabou por seduzir dois grupos sociais, "0s

8

https://oglobo.globo.com/ela/moda/vogue-brasil-conta-42-anos-de-historia-partir-de-cem-capas-21773
421

°Fonte:
https://www.escola-panamericana.com.br/acontece/conheca-a-historia-da-revista-vogue-a-mais-famos
a-publicacao-de-moda-do-mundo#:~:text=A%20hist%C3%B3ria%20da%20VOGUE%2C%20mais,torn
aria%20uma%20marca%?20reconhecida%20mundialmente. Acesso em: 23 de julho de 2022.



https://oglobo.globo.com/ela/moda/vogue-brasil-conta-42-anos-de-historia-partir-de-cem-capas-21773421
https://oglobo.globo.com/ela/moda/vogue-brasil-conta-42-anos-de-historia-partir-de-cem-capas-21773421
http://www.escola-panamericana.com.br/acontece/conheca-a-historia-da-revista-vogue-a-mais-famos

25

leitores de classe média, que a compravam para finalmente ver o que as pessoas
ricas e distintas andavam fazendo, e os leitores de classe alta, que a compravam
para alimentar seus egos" (MIRALLES, 2021, p. 16).

A Revista Vogue ja era um verdadeiro sucesso, porém, foi pelas méaos de
Condé Montrose Nast em 1909, advogado e publicitario especializado em jornalismo
de revista, que ocorreu a virada de chave para a midia, EIman (2018, p. 87) afirma
gue "a revista continuou sendo lida pelos ricos e proeminentes membros da
sociedade. Condé Nast aproveitou esse fato para tornar Vogue em uma das mais
famosas revistas de estilo e cultura do mundo”. Quando passou a ser editada pela
Condé Nast, passou a ter em sua esséncia estética aspectos de arte, design,
fotografia e também ilustracbes e também, "todas as capas passaram a ser
coloridas, e a revista passou de semanal a bimensal' (MIRALLES, 2021, p.29).

Ademais, ElIman (2018) explica que:

No seu desenvolvimento, apresentou significativa influéncia nas artes, no
design, fotografia, ilustracBes e na inovagdo estética dos editoriais.
Utilizando a cultura (vista pelo olhar das elites e para as elites) como
estratégia, Vogue constitui-se como uma publicacdo icone, normativa de
comportamento e guia mundial do que é importante para consumir para ser
e estar no mundo (ELMAN, 2018, p. 87).

Porém, apesar dessas transformacfes estéticas significativas, foi por conta
da publicidade que Nast tornou a Revista Vogue referéncia do segmento, assim
afirma Miralles (2021, p. 29-30) "no modelo de negdcios de Nast, com o tempo a
circulagdo passaria a ser apenas uma cifra para atrair anunciantes, levando-os a
gastar grandes quantias”. Ainda, a autora afirma que o principal objetivo para utilizar
essa estratégia é de precisar depender cada vez menos do numero de vendas nas
bancas (MIRALLES, 2021, p. 30).

Com isso, entra-se em outro fator importante na histoéria da Vogue: a primeira
edicdo no exterior, mais especificamente, na Inglaterra. "Depois de estabelecer os
seus interesses confortavelmente nos EUA, Nast comegou a cobicar terras
estrangeiras” (MIRALLES, 2021, p. 40). Esse fato se torna essencial visto que é o
inicio da expanséo territorial e a consolidagdo como a revista de moda mais famosa
do mundo. Primeiramente, os exemplares que eram comercializados no Reino Unido
eram 0s mesmos da revista americana, porém com a mudancga ortografica do inglés,
assim afirma Miralles (2021, p. 40) "a unica diferenca tangivel na revista antes de
chegar as bancas foi a mudanca da ortografia americana para a inglesa". Ou seja,
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0s exemplares eram exportados dos Estados Unidos. Foi somente no ano de 1916
gue a Vogue Britanica, primeiro braco da Vogue, fez a sua primeira edic¢ao oficial.

Vale ressaltar aqui que, apesar da ambicdo de Nast, alguns outros fatores
tornaram a criacdo da Vogue Britanica uma realidade. Um deles € que, em 1914,
tem-se inicio a Primeira Guerra Mundial, que perdurou por cerca de quatro anos.
Miralles (2021, p. 42) explica que "a Primeira Guerra Mundial havia irrompido em
1914 e levara a suspensao das exportacbfes apds uma série de ataques de
submarinos alemaes, o que significou que o suprimento da Vogue ja ndo podia ir de
Nova York para Londres".

Os anos de 1910 a 1920 foram essenciais para a consolidacdo e a
construcdo do que € a Vogue atualmente, visto que, segundo Miralles (2021, p. 36)
"0 que Condé Nast fez com a sua companhia na década de 1920 cimentou uma
reputacdo e um fluxo de lucros ainda vigentes em 2020". No decorrer da historia, a
sede mundial e a mais famosa, localizada nos Estados Unidos, teve sete mulheres
por tras da direcao criativa, séo elas: (1) Josephine Redding, entre os anos de 1892
a 1901, (2) Marie Harrison, entre os anos de 1901 a 1914, (3) Edna Woolman
Chase, entre os anos de 1914 a 1952, (4) Jessica Daves, entre os anos de 1952 e
1962, (5) Diana Vreeland, entre os anos de 1963-1971, (6) Grace Mirabella, entre os
anos de 1971 a 1988 e (7) Anna Wintour de 1988 até os dias de hoje.

Foi a partir da direcdo criativa de Wintour que a Vogue passou a ser
denominada Biblia da Moda e que ficou ainda mais famosa. Passou a ser um
mecanismo para tornar desconhecidos do mundo da moda em pessoas
verdadeiramente famosas. Além disso, ela foi responsavel por diversas mudancas e
inovacdes na publicacdo, como por exemplo a primeira edicdo online lancada em
1996,

Atualmente, segundo Segundo Miralles (2021, p. 6) "a revista se espalha por
25 territorios, tem 24,9 milhdes de leitores da edicdo mensal impressa, 113,6 milhdes
de usuarios mensais da edicdo on-line e 118,7 milhdes de seguidores nos diversos

meios digitais".

10

Fonte:
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A historia da Vogue é feita de diretores, editores, jornalistas, colaboradores,
criadores, modelos, fotégrafos e artistas, mas também de inUmeras
primeiras vezes que, ao longo dos seus 127 anos, ndo marcaram apenas o
titulo — marcaram o mundo (VOGUE PORTUGAL, 2019).

Pode-se afirmar que, a Revista Vogue € sindnimo de sucesso, desde o0s
tempos de sua criacdo até os dias atuais, na qual se tornou uma marca poderosa e
cobicada pelo publico, por grandes anunciantes, profissionais e artistas. Por fim,
Miralles (2021, p. 6) afirma que a Vogue € "lider de mercado inconteste ha mais de
um século, € uma das marcas mais reconhecidas no mundo e uma maquina
milionaria de fazer dinheiro. Nao € apenas uma revista de moda, € o padrdo. Uma
biblia" (MIRALLES, 2021, p.6).

2.1.2.1 Vogue Brasil

A partir da expanséo territorial iniciada em 1914, na Inglaterra, a Vogue foi se
espalhando pelos continentes, chegando ao Brasil no ano de 1975. Ela foi a primeira
edicdo da revista a ser introduzida na América Latina e a primeira revista de moda
lancada em territdério nacional, assim afirma Facanha e Mesquita (2018, p. 199)
“titulos internacionais comecam a chegar ao Brasil para as leitoras mais informadas

e sofisticadas: Vogue Brasil, lancada em maio de 1975" pela editora Trés.

No Brasil, a primeira edicdo da revista Vogue foi publicada na década de
1970, ano na qual a Primeira revista de moda no Brasil, a revista Vogue
chegou em 1975, hoje editada pela Globo/Condé Nast, trazendo um estilo
de vida bastante sofisticado, na esteira da intencdo das editoras nacionais
que, ao trazerem titulos fortes no mercado editorial mundial, identificaram
um leitor brasileiro alinhado com padrbes de consumo internacionais
(ELMAN, 2018, p. 88).

Segundo Castra, em matéria publicada para o site Dossier "a chegada ao
pais foi interesse de Luis Carta, um dos fundadores da revista Claudia, que possuia
o sonho de um veiculo voltado para as brasileiras mais sofisticadas"*'. Ainda
segundo informacdes coletadas a familia Carta que detinha os direitos da revista e

sua direcao foi passada de pai para filho e de irméo para irméao. Foi somente a partir

11
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<https://dossierartsandfashion.com/a-historia-da-vogue-brasil/> Acesso em: 10 de dezembro de 2022
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do ano de 2010 que os direitos da Vogue Brasil passaram a ser das Edi¢cdes Globo
Condé Nast'?.

Atualmente, a Direcédo Criativa esta a cargo de Paula Merlo, jornalista pos-
graduada em moda pelo Istituto Europeo di Design e mestra em publishing pela
London College of Communication®®.

Por fim, é interessante pontuar a dificuldade em encontrar informacdes
completas em relacdo ao surgimento da Vogue no Brasil, acredita-se que o fato de
ser uma publicacdo relativamente nova, torna os conteddos um tanto quanto

simplificados
2.3 CULTURA BRASILEIRA

Faz-se necessario falar sobre cultura brasileira, visto que, a escolha dos
documentos presentes nesta pesquisa se deu a partir da regra de representatividade
(BARDIN, 2016), ou seja, as capas a serem analisadas apresentam em sua
esséncia, a cultura brasileira, seja por meio da direcdo de arte em si, como cores,
tipografias, fotografias, ou também através de personalidades, como artistas, por
exemplo. Além disso, a Revista Vogue Brasil se trata de uma midia feita, em sua
grande maioria, por profissionais brasileiros e € veiculada em territério nacional, o
gue torna a escolha da regra de representatividade pertinente para a realizacdo das
analises das capas.

Em relagéo a pesquisa bibliogréfica deste capitulo, ela se baseia nos estudos
de alguns autores, Stuart Hall com a obra Identidade Cultural na Pés-modernidade
que trata da mudanca estrutural na pos-modernidade e as consequéncias da
globalizacdo em como os individuos se enxergam culturalmente. Também, Darcy
Ribeiro, com O Povo Brasileiro, que se trata de uma obra histérico-antropologica que
busca entender como os brasileiros se constituiram culturalmente ao longo do tempo
para formagdo da sociedade que se tem atualmente. Além disso, Aldo Vannucchi

com a obra Cultura Brasileira que, segundo o préprio autor, busca entender "o ser
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cultural no contexto determinadamente brasileiro, com todos 0s seus ingredientes
estaticos e dinamicos, negativos e positivos" (VANNUCHI, 2006, s.p).

Com isso, para entender esses aspectos culturais, é necessario realizar uma
analise sobre a constituicdo étnica do brasileiro, visto que, a cultura esta diretamente
ligada a esse fato. Hall explica que (2006, p.47) os individuos sentem que a cultura
faz parte da natureza essencial do ser, 0 que a torna um aspecto tdo importante.

Vannucchi (2006) afirma ainda que:

A cultura ndo existe em seres humanos genéricos, em situacdes abstratas,
mas em homens e mulheres concretos, pertencentes a este ou aquele povo,
a esta ou aquela classe, em determinado territério, num regime politico A ou
B, dentro desta ou daquela realidade econémica (VANNUCCHI, 2006, p.10)

Segundo Ribeiro (2011, p.17) "surgimos da confluéncia, do entrechoque e do
caldeamento do invasor portugués com indios silvicolas e campineiros e com negros
africanos". Ainda segundo Ribeiro (2011, p.17) essa confluéncia fez-se fundir
"matrizes raciais dispares, tradicbes culturais distintas, formacdes sociais
defasadas". Ainda, Ribeiro (2011, p.18) diz que trés forcas atuaram diretamente na

constituicdo étnica brasileira, sdo elas: ecoldgica, econdmica e a imigragao.

A ecoldgica, fazendo surgir paisagens humanas distintas onde as condi¢des
de meio ambiente obrigaram a adaptacfes regionais. A econdmica, criando
formas diferenciadas de producdo, que conduziram a especializacbes
funcionais e aos seus correspondentes géneros de vida. E, por Ultimo, a
imigracdo, que introduziu, nesse magma, novos contingentes humanos,
principalmente europeus, arabes e japoneses. Mas ja o encontrando
formado e capaz de absorvé-los e abrasileira-los, apenas estrangeirou
alguns brasileiros ao gerar diferencia¢cdes nas areas ou nos estratos sociais
onde os imigrantes mais se concentraram (RIBEIRO, 2011, p.18).

7

Assim, nota-se que o brasileiro € um povo de muitas variantes e através
desses aspectos citados anteriormente, permite distingui-los de acordo com a regiao
em que vivem. Porém, Ribeiro (2011, p. 19) nos diz que, apesar dessas
caracteristicas regionais, os brasileiros sdo marcados "muito mais pelo que tém de
comum como brasileiros, do que pelas diferencas devidas a adaptacdes regionais ou
funcionais, ou de miscigenacéao e aculturacdo que emprestam fisionomia prépria a
uma ou outra parcela da populacéo”. Porém, sabe-se que na pratica, o Brasil € um
pais com grande desigualdade social, detalhe importante para realizar a andlise

cultural.
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A partir desse breve relato da constituicAo étnica do povo brasileiro,
adentramos no que significa de fato cultura. Entender o significado € algo complexo,
uma vez que é impossivel definir cultura de maneira universal e Unica (VANNUCCHI,
2006), pois sao inumeros pontos de vista. Vannucchi (2006, p. 21) nos afirma que
"somente se podera conceituar cultura como auto-realizacdo da pessoa humana no
seu mundo, numa interacdo dialética entre os dois, sempre em dimensdo social".
Com isso, sera tratado alguns pontos de vista, para entender o que é a cultura
brasileira.

E interessante pontuar que, a definicdo de cultura brasileira presente neste
trabalho é uma interpretacdo da autora em relacao a bibliografia utilizada e também
ao objeto de estudo escolhido para a realizacdo das andlises. Como ja citado
anteriormente, ndo existe uma definicdo Unica e verdadeira sobre o0 que de fato seria
cultura brasileira, visto que em sua interpretacdo, muitos aspectos precisam ser
levados em consideracdo, como o0 contexto, area e o enfoque na qual ela esta
inserida.

Vannucchi (2006) traz algumas perspectivas, a primeira delas € a nocao
basica de cultura, na qual o autor aborda que cultura "é tudo aquilo que néo é
natureza. Por sua vez, toda acdo humana na natureza e com a natureza é cultura"
(Vannucchi, 2006, p. 23). E interessante notar que esse conceito de cultura esta

diretamente ligado ao produzir humano.
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A terra é natureza, mas o plantio é cultura. O mar é natureza, mas a
navegacao é cultura. As arvores sdo natureza, mas o papel que delas
provém é cultura. Em resumo: tudo o que é produzido pelo ser humano é
cultura (VANNUCCHI, 2006, p. 23).

Seguindo, apresenta-se o sentido filoséfico de cultura, na qual o filosofo vé a
cultura como "expressao global da existéncia humana no mundo” (VANNUCCHI,
2006, p. 23). Esse conceito de cultura caminha lado a lado de alguns
questionamentos: o que € "ser' humano? O que é o "existir' humano?. Nesse
sentido, Vannuchi afirma que (2006, p. 24) "cultura, na otica filosdéfica, € a forma

préopria e especifica da existéncia humana no mundo”.

E nossa propria existéncia fenomenologizada, ou seja, um processo
histérico permanente e inevitavel, em que o ser humano tanto representa o
sujeito produtivo como o objeto produzido. Em suma, os homens séo seres
culturais por natureza (VANNUCCHI, 2006, p. 24).

Em terceiro lugar, o sentido humanista, que, assim como a nocdo bésica, &
um conceito antigo datando tempos anteriores a ldade Média. Segundo essa
perspectiva, cultura é vista como "como desenvolvimento multidimensional e
harmonioso da pessoa ou da humanidade em geral, ou ainda como o acervo, bem

como a transmissdo espontanea ou dirigida de valores e conhecimentos"
(VANNUCCHI, 2006, p. 24).

Atualmente, a concepcdo humanista perdeu sua forca por conta do
desenvolvimento tecnoldgico e cientifico. Isso fez com que surgissem dois polos, o
“"tecnocientifico e humanistico-literario” (VANNUCCHI, 2006, p. 26). Ainda, segundo
Vannucchi (2006, p. 26), "ambas constroem a cidade humana, porque é por meio
delas que se erradicar a peste da ignorancia e da exploracdo do homem pelo
homem" (VANNUCCHI, 2006, p. 26).

Entra-se no sentido etnoldgico de cultura, onde Vannucchi (2006) diz:

Em termos mais simples, cultura, nesse enfoque, é o modo de viver tipico, o
estilo de vida comum, o ser, o fazer e o0 agir de determinado grupo humano,
desta ou daquela etnia. Fala-se, assim, etnologicamente, em cultura
brasileira, cultura nhambiquara, cultura alemd, cultura esquimé etc.
(VANNUCCHI, 2006, p. 24).
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Por fim, apresenta-se o sentido de cultura em Antropologia Cultural, onde é
definida por 4 diferentes perspectivas, (1) "h& os que véem cultura como sistema de
padrées de comportamento, de modos de organizacdo econdmica e politica, de
tecnologias, em permanente adaptacdo, em vista do relacionamento dos grupos
humanos com seus respectivos ecossistemas (VANNUCCHI, 2006, p. 27-28); (2) "h&
0S que tratam a cultura como um sistema de conhecimento da realidade, como o
cédigo mental do grupo, ndo como um fendmeno material, mas cognitivo"
(VANNUCCHI, 2006, p. 28),

Além disso, (3) "ha também os que encaram a cultura como um sistema
estrutural, em que o eixo de tudo é a bipolaridade natureza-cultura, tendo como
campos privilegiados de sua concretizagdo o mito, a arte, a lingua e o parentesco"
(VANNUCCHI, 2006, p. 28); (4) "por fim, ha os que entendem cultura como sistema
simbdlico de um grupo humano, sistema que sé poderd ser apreendido por outro
grupo por meio de interpretacdo e nao por mera descricdo” (VANNUCCHI, 2006, p.
28).

Com isso, a partir desses conceitos de cultura citados anteriormente, define-
se, para este trabalho, o conceito antropolégico de cultura como parametro para a

escolha e realizacdo das analises das capas.

Em seguida, entra-se na ligacdo de cultura com nacionalidade. Hall (2006)
traz o termo "culturas nacionais", que, segundo o autor, € a principal fonte de
identidade cultural que um individuo tem durante toda a vida. "Nacionais pelo fato de
0 homem ter a necessidade de estar inserido como membro de uma sociedade,
grupo, classe e nagao" (SCRUTON, 1986, apud HALL, 2006).

Para dizer de forma simples: ndo importa quéo diferentes seus membros
possam ser em termos de classe, género ou raca, uma cultura nacional
busca unifica-los numa identidade cultural, para representa-los todos como

pertencendo & mesma e grande familia nacional (HALL, 2006, p. 59).
Além disso, alguns fatores foram fundamentais para que ocorresse essa
unificacdo cultural brasileira. Ribeiro (2011, p. 19) afirma que a urbanizacdo, a
industrializagdo e os meios de comunicacdo de massa contribuiram para a

construcéo cultural do Brasil.
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Entretanto, apesar de tratarmos da unificacdo cultural, € de salientar que, "a
maioria das nagdes consiste de culturas separadas que s6 foram unificadas por um
longo processo de conquista violenta - isto é, pela supressao forcada da diferenca
cultural" (HALL, 2006, p. 59) e mesmo com essa unidade, o Brasil € um pais com
raizes profundas no distanciamento social, que segundo Ribeiro (2011, p. 20), é
"gerada pelo tipo de estratificacdo que o proprio processo de formacgdo nacional

produziu”.

Surge, isto sim, da concentracdo de uma forca de trabalho escrava,

recrutada para servir a propésitos mercantis alheios a ela, através de

processos tao violentos de ordenacgéo e repressao que constituiram, de fato,

um continuado genocidio e um etnocidio implacéavel (RIBEIRO, 2008, p. 21).

Além disso, o autor ainda afirma que "a estratificacdo social separa e opde"
(RIBEIRO, 2011, p. 21). Hall (2006) nos diz que "as nagdes sdo sempre compostas
de diferentes classes sociais e diferentes grupos étnicos e de género" (HALL, 2006,
p. 62). Visto isso, € possivel notar que a concentracdo de privilégios nas méaos de
poucos traz uma ruptura social que se esconde embaixo da ideia de unidade cultural
e nacional. Além disso, Hall (2006, p. 59) nos diz que "uma cultura nacional nunca
foi um simples ponto de lealdade, unido e identificacdo simbdlica. Ela é também uma
estrutura de poder cultural". Ainda, Vannucchi (2006, p. 37) diz que "muito dado
cultural importado também se integrou a nossa formacao", por isso, tratar de cultura

unificada pode ser um tanto quanto equivocado.

Com isso, para definir cultura brasileira, a nacionalidade deve ser utilizada
como "processo social permanente e conflitivo, com o qual se edifica e se aprofunda
a identidade de um povo" (VANNUCCHI, 2006, p. 42). Vannuchi (2006, p. 47) ainda
diz que "s6 se pode falar de cultura brasileira na acepcao de uma entidade complexa
e fluida, que ndo corresponde a uma forma dada, sendo a uma tendéncia em busca

de uma autenticidade jamais lograda plenamente”.

Vale ressaltar também, o surgimento de duas polarizagBes culturais que
compunham a cultura Brasileira em seu processo de estruturacdo. Uma considerada
erudita, herdada dos europeus e a popular, muitas vezes marginalizada pela

sociedade, herdada das raizes indigenas e africanas. Assim afirma Vannuchi (2006):
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Assim, logo foram se distinguindo dois planos culturais no Brasil: o erudito,
marcado pela branquidade e europeidade, alienado e alienante; e o vulgar,
das camadas subalternas, mais criativo, mais aberto & convivéncia humana
e ao entendimento imediato das necessidades espirituais (VANNUCHI,
2006, p. 13-14).

Em relacdo a cultura erudita, torna-se necessario conceituar pelo fato de, no
decorrer da pesquisa notar-se que, revistas de moda nao se tratam de um produto
popular, longe disso, é uma midia consumida pela parcela elitizada da populagéo.
Com isso, a cultura erudita pode ser definida como aquela que € "vista pelo olhar
das elites e para as elites" (ELMAN, 2018, p. 87). Ou seja, através dessa
perspectiva, vé-se que a cultura, apesar de se tratar de uma producéo social feita
por todos os individuos, como uma producédo que emana constantemente poder. No
Brasil, esse processo de dominacdo cultural acontece desde os tempos de
colonizagdo, visto que o0s europeus, quando chegaram no territério brasileiro,
forcaram os povos que aqui ja viviam a aderirem aos seus aspectos culturais. Com
isso, podemos dizer que a cultura de elite no Brasil € aquela oriunda dos

colonizadores europeus.

Porém, apesar de se tratar de um produto elitizado, a revista de moda é um
veiculo que utiliza-se de aspectos da cultura popular brasileira como mecanismo de
venda e de identificacdo, visto que, segundo Vannuchi (2006) a cultura popular é de

interesse geral:

Todos hoje se interessam por cultura popular. Esquerda e direita, Igreja e
governo, universidades e meios de comunicagdo, politicos e intelectuais,
todos procuram celebrar e capitalizar, de alguma forma, as manifestactes
culturais tipicas do povo brasileiro (VANNUCHI, 2006, p. 95).

Sabe-se que qualquer definicdo que envolve a cultura, é necessario entender
0 conceito na qual ela esta inserida, com a cultura popular brasileira ndo é diferente,
como por exemplo, cenario politico, cenario econdmico, cenario social e até mesmo
o cenario histérico. Vannuchi afirma que "a cultura popular brasileira ndo pode ser
compreendida apenas como acerca de objetos, de produtos ou de realidades

sedimentadas. Ela é um processo vivenciado diferenciadamente no seio da
sociedade nacional" (VANNUCHI, 2006, p. 107).
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Em outras palavras, a cultura popular ndo se identifica por um determinado
contelido. Serd preciso capta-la pela globalidade das condi¢ces de vida dos
que lutam pela prépria subsisténcia, sem deter o controle do préprio
trabalho. Trata-se, por consequéncia, de cultura distinta e até oposta a
cultura dominante, dentro de uma sociedade desigual. Uma cultura baseada
muito mais no "fazer" do que no "saber" (VANNUCHI, 2006, p. 107).
Ou seja, a cultura brasileira é aquela produzida através de vivéncias de um
individuo ou grupo de individuos. Ela pode estar inserida em diversas situacdes

dentro da nossa sociedade, como na rua ou até mesmo dentro de casa.

Colocando-a no conceito das revistas de moda, acredita-se que, utilizar
elementos dessa cultura é essencial para questdes com viés mercadolégico e de
consumo, Visto que, a cultura é um elemento de identificacdo essencial quando se
trata de decisdo de compra e que o publico, hoje, busca cada vez mais por produtos
que o fazem sentir pertencentes. Vale ressaltar que, as revistas sdo, ainda, um
produto feito para elites, porém, utilizando esse tipo de contelddo, acaba por atingir

uma parcela diferenciada da populacéo.

2.4 DIRECAO DE ARTE

E inegavel a importancia da experiéncia visual no decorrer de toda a vida
humana, afinal, segundo Dondis (1997, p. 6) “é fundamental no aprendizado para
gque possamos compreender o meio ambiente e reagir a ele”. Sendo assim, a
direcdo de arte torna-se elemento essencial em qualquer produto midiatico, nesse
caso, em revistas de moda, pois através da sua estruturacdo, proporciona
experiéncias visuais unicas.

Além disso, na construcdo de qualquer produto midiatico, seja ele digital,
analégico ou impresso, existe uma linguagem visual especifica que conversa
diretamente com o publico-alvo. Por isso, destaca-se aqui o produto revistas de
moda, mais especificamente, a revista Vogue Brasil, em que a linguagem visual se

compde das mais variadas formas através de métodos de composic¢des e design.
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2.2.1 Leis Gerais de Configuracéo

Segundo Dondis (1997, p. 29), a etapa de composi¢cao é um processo crucial
para a resolucdo de problemas visuais. Ainda segundo a autora, "os resultados das
decisGes compositivas determinam o objetivo e o significado da manifestacdo visual
e tém fortes implicagBes com relacdo ao que é recebido pelo espectador" (DONDIS,
1997, p. 29). Ou seja, através dos panoramas compositivos de uma peca grafica é
possivel criar aspectos de identidade visual que sejam reconhecidos pelo publico
consumidor e até mesmo, que criem uma ligacdo emocional do mesmo em relacéo
ao produto.

Dentro da composicdo, existem alguns elementos essenciais para a
construcdo de uma linguagem visual concisa e coerente. O primeiro deles € o
equilibrio, considerado por Dondis (1997, p. 32) como uma "importante influéncia
tanto psicolégica quanto fisica". A autora parte do pressuposto de que, 0s seres
humanos tém a necessidade de buscar sempre pelo equilibrio das coisas. Por isso,
ele é "a referéncia visual mais forte e firme do homem" (DONDIS, 1997, p. 32).

Além disso, quando feita a leitura de uma peca gréafica, a percep¢ao que se
tem em relacdo ao equilibrio € quase que automatica, o que o torna um aspecto

essencial na construcdo da linguagem visual. Lupton e Phillips (2008) afirmam que:

O equilibrio € um conforto estimado em nossa cultura e ndo nos surpreende
que nossa relacdo intuitiva, implicita com ele, nos tenha capacitado a
perceber o equilibrio - ou 0 desequilibrio - nas coisas que vemos, ouvimos,
cheiramos, provamos e tocamos (LUPTON e PHILLIPS, 2008, p. 29).

Além disso, Lupton e Phillips (2008, p. 29) nos trazem que “em design, o
equilibrio age como uma baliza para a forma - ele ancora e ativa elementos no
espaco”. As autoras ainda dizem que "o equilibrio visual acontece quando o peso de
uma ou mais coisas esta distribuido igualmente ou proporcionalmente no espacgo”
(LUPTON e PHILLIPS, 2008, p. 29).

Ja em relacédo a percepcdo do equilibrio, funciona através de eixo sentido,

Dondis (1997) nos explica que:

Na expressao ou interpretagéo visual, esse processo de estabilizacdo impde
a todas as coisas vistas e planejadas um "eixo" vertical, comum referente
horizontal secundario, os quais determinam, em conjunto, os fatores
estruturais que medem o equilibrio. Esse eixo visual também é chamado de
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eixo sentido, que melhor expressa a presencga invisivel mas preponderante
do eixo no ato de ver. Trata-se de uma constante inconsciente (DONDIS,
1997, p. 33).

Vale ressaltar que, apesar da ideia de equilibrio estar diretamente ligada a
questdes de estabilidade, ele ndo necessariamente precisa ser estético, pode
transmitir movimentos através da sua composicao, assim afirma Lupton e Phillips
(2008, p. 29) "um projeto simétrico, que possua 0s mesmos elementos em pelos
menos dois lados de um eixo comum, é naturalmente estavel. Entretanto, o
equilibrio ndo precisa ser estatico".

Sédo diversas maneiras que trazem equilibrio para um produto grafico, "os
designers empregam tamanho, textura, valor, cor e forma contrastantes para
contrabalancar ou enfatizar o peso de um objeto, atingindo assim o sentido de
equilibrio” (LUPTON e PHILLIPS, 2008, p. 29).

A respeito de outro aspecto compositivo, Dondis (1997, p. 36) explica que “a
tensdo, ou sua auséncia, € o primeiro fator compositivo que pode ser usado
sintaticamente na busca do alfabetismo visual’. Por isso, esse elemento esta
diretamente ligado ao equilibrio, pois quando presente em determinado produto,
causa desordem na regularidade, trazendo grande impacto na percepgao visual.

Dondis (1997, p. 41) explica que, “os elementos visuais que se situam em
areas de tensdo tém mais peso”. A autora ainda esclarece que “o0 peso, que nesse
contexto significa capacidade de atrair o olho, tem aqui uma enorme importancia em
termos do equilibrio compositivo” (DONDIS, 1997, p. 41).

Em sequéncia, apresenta-se 0s elementos de nivelamento e agucamento
que, segundo Arnheim (2017, p. 58) “sado aplicacbes de uma tendéncia
superordenada, a saber, a de tornar a estrutura perceptiva mais nitida possivel.
Segundo Arnheim (2017, p. 58):

O nivelamento caracteriza-se por alguns artificios como unificacéo, realce
da simetria, reducdo das caracteristicas estruturais, repeticdo, omissao de
detalhes néo integrados, eliminacdo da obliquidade. O agucamento realga
as diferencas, intensifica a obliquidade (ARNHEIM, 2017, p. 58).

Na pratica da percepcdo visual, Dondis (1997, p. 38) explica
nivelamento/agugamento através de uma demonstragao simples: “nivelamento seria
colocar um ponto no centro geométrico de um tragado estrutural”’, ja em relagao ao
agucamento Dondis (1997, p. 38) explica que seria “a colocagédo do ponto no canto

direito”. Além disso, ainda em relacdo ao nivelamento e ao agugamento, vale
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ressaltar a preferéncia que o olho humano tem pelo angulo esquerdo. Dondis (1997)

aborda que:

Quando o material visual se ajusta as nossas expectativas em termos do
eixo sentido, da base estabilizadora horizontal, do predominio da area
esquerda do campo sobre a direita e da metade inferior do campo visual
sobre a superior, estamos diante de uma composicdo nivelada, que
apresenta um minimo de tensdo. Quando predominam as condicdes
opostas, temos uma composicdo visual de tensdo maxima (DONDIS, 1997,
p. 40-41).

Ademais, outro elemento compositivo € a atracdo e o agrupamento que
segundo Dondis (1997, p. 44) existem dois niveis de significagédo, a primeira: “é uma
condicdo visual que cria uma circunstancia de concessdes muatuas nas relacdes que
envolvem interacédo”. Ja a segunda, Dondis (1997, p. 44) afirma que “os opostos se
repelem e os semelhantes se atraem. Assim, o olho completa as conexdes que
faltam, mas relaciona, automaticamente, e com maior forca, as unidades
semelhantes”.

Para finalizar, apresenta-se o elemento figura/fundo. Segundo Lupton e
Phillips (2008, p. 65) “relacbes de figura/fundo definem a percepcéo visual”. Esse
aspecto compositivo é conhecido também como positivo e negativo, que, segundo
Lupton e Phillips (2008, p. 65) “criam contrastes entre forma e contraforma”. Além
disso, ainda segundo as autoras, considera-se apenas dois planos, sendo que um
deles deve ocupar mais espaco do que o outro. Uma encontra-se a frente da outra

sendo a figura e a outra o fundo.

2.2.2 Elementos do design

Os elementos do design sdo os aspectos fundamentais no processo de
construcédo da linguagem visual como afirma Dondis (1997, p. 52) “os elementos
visuais constituem a substancia basica daquilo que vemos”. A autora ainda nos
explica que “a compreensdo mais profunda da constru¢cao elementar das formas
visuais oferece ao visualizador maior liberdade e diversidade de opcoes
compositivas, as quais sao fundamentais para o comunicador visual" (DONDIS,
1997, p. 53).

Com isso, o primeiro elemento de design desenvolvido é o ponto/linha/plano.
Lupton e Phillips (2008, p. 13) explicam que “o ponto, a linha e o plano compdem os

alicerces do design. Partindo desses elementos, os designers criam imagens,



39

icones, texturas, padrbes, diagramas, animacdes e sistemas tipograficos”. é
interessante notar que esses elementos sdo codependentes, ou seja, dependem
diretamente um do outro para existir, por exemplo, a linha s6 existe por conta da
juncao de pontos e o plano é a juncao de linhas em movimento.

Tratando especificamente de pontos, Lupton e Phillips (2008, p. 14)
comentam que "0 ponto indica uma posicdo no espaco”. Além disso, Lupton e
Phillips (2008, p. 14) ainda complementam que "graficamente, contudo, um ponto
toma forma como um sinal, uma marca visivel. Um ponto pode ser uma manchinha
de matéria insignificante ou um foco de forga concentrada".

Um exemplo de ponto em um projeto grafico é o caractere tipogréafico, como
afirma Lupton e Phillips (2008, p.14) "cada caractere num campo de texto € um
ponto, um elemento finito representado por um Unico toque na tecla. A letra ocupa
uma posicdo numa linha ou plano de texto maior". Além de tudo, o ponto é uma
ferramenta poderosa de conducdo do olhar, assim afirma Dondis (1997, p. 54)
"quando vistos, os pontos se ligam , sendo, portanto, capazes de dirigir o olhar" e
ainda, a autora explica que "a capacidade de [...] conduzir o olhar é intensificada
pela maior proximidade dos pontos".

Esse aspecto de unido de pontos forma a linha, que Lupton e Phillips (2008,
p. 16) conceituam como "uma série infinita de pontos". As autoras ainda afirmam que
a conexao entre dois pontos ou o trajeto de um ponto em movimento pode ser
considerado linha, isso significa que, em alguns casos, esse elemento ndo vai estar
visualmente exposto no projeto grafico. Como exemplo, Lupton e Phillips (2008)
citam caracteres e as colunas de paginas "Os caracteres agrupam-se em linhas de
texto, enquanto colunas sdo posicionadas em blocos alinhados a esquerda, a direita
ou justificados. Linhas imaginarias surgem ao longo dos limites de cada coluna,
expressando assim a ordem da pagina" (LUPTON e PHILLIPS, 2008, p. 16).

Nas artes visuais, a linha tem, por sua propria natureza, uma enorme
energia. Nunca é estatica; € o elemento visual inquieto e inquiridor do
esboco. Onde quer que seja utilizada, é o instrumento fundamental da pré-
visualizagcéo, o meio de apresentar, em forma palpavel, aquilo que ainda nao
existe, a ndo ser na imaginacdo (DONDIS, 1997, p. 56).

Além disso, "as linhas aparecem nos limites dos objetos onde dois planos se
encontram” (LUPTON e PHILLIPS, 2008, p. 16) e sua constituicdo gréfica pode se

dar através de linhas retas ou curvas, continuas e tracejadas, "a linha pode assumir
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formas muito diversas para expressar uma grande variedade de estados de espirito"
(DONDIS, 1997, p. 57)

Ja o plano, é definido por Lupton e Phillips (2008, p .18) como "uma superficie
continua que se estende em altura e largura”. Em um projeto gréafico, "um plano € o
trajeto de uma linha em movimento; ele é a linha com amplitude. Uma linha fecha-se
para tornar-se uma forma, um plano delimitado” (LUPTON e PHILLIPS, 2008, p. 18).
Ainda, € considerado plano, "tetos, paredes, pisos e janelas sédo planos fisicos. Um
plano pode ser solido ou perfurado, opaco ou transparente, rugoso ou liso"
(LUPTON e PHILLIPS, 2008, p. 18).

E interessante notar que, os planos, estdo presentes também na unido

tipogréfica, assim afirma Lupton e Phillips (2008):

Em tipografia, as letras agrupam-se em linhas e as linhas compdem planos.
A qualidade do plano - sua densidade ou opacidade, seu peso ou leveza na
pagina - é determinada pelo tamanho das letras, a entrelinha, palavras e
caracteres, e o carater visual de uma dada fonte (LUPTON e PHILLIPS,
2008, p. 18).

Ainda sobre os elementos tipograficos, Lupton e Phillips (2008) afirmam que
"um plano tipografico pode ser denso ou aberto, rigido ou irregular. Os designers
experimentam com o entrelinhamento, o tamanho dos tipos e o alinhamento para
criar diferentes formas tipograficas" (LUPTON e PHILLIPS, 2008, p. 18).

Em conseguinte, apresenta-se a forma. Segundo Dondis (1997, p. 57) “a
linguagem das artes visuais, a linha articula a complexidade da forma”. A autora
ainda apresenta as trés formas basicas e suas significacdes em projetos gréficos: ao
quadrado, “se associam enfado, honestidade, retiddo e esmero” (DONDIS, 1997, p.
58); o circulo “infinitude, calidez, protecao” (DONDIS, 1997, p. 58); e o tridngulo
equilatero “acado conflito, tensdo” (DONDIS, 1997, p. 58). Além disso, Arnheim

(2017) explica sobre forma:

A forma sempre ultrapassa a funcdo préatica das coisas, encontrando em
sua configuracéo as qualidades visuais como rotundidade ou agudeza, forca
ou fragilidade, harmonia ou discordancia. Portanto séo lidas simbolicamente
como imagens da condicdo humana (ARNHEIM, 2017, p. 90).

Entra-se, entdo, no elemento direcdo/movimento. Em relacdo a direcao,
Dondis (1997, p. 60) nos explica que “cada uma das dire¢des visuais tem um forte

7

significado associativo e é um valioso instrumento para a criagcdo de mensagens
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visuais” (DONDIS, 1997, p. 60). Além disso, no que se diz a respeito do movimento
Lupton e Phillips (2008) afirmam:

Qualquer imagem estatica possui um movimento implicito (ou uma
estagnacédo implicita), assim como o design em movimento partilha com o
impresso principios composicionais. Hoje em dia, profissionais da éarea
trabalham cotidianamente tanto com midias temporais como com
impressdo. E uma mesma campanha deve funcionar simultaneamente
nessas diferentes midias (LUPTON e PHILLIPS, 2008, p. 215).

Com isso, nota-se que ambos elementos andam lado a lado e sem
complementam dentro do processo de construgdo de um projeto gréfico
“‘composigdes diagonais evocam movimento, ao passo que configuragdes retilineas
parecem estaticas. Cortar uma forma também pode sugerir movimento, assim como
0 uso de uma linha sinuosa ou de uma forma pontual, triangular” (LUPTON e
PHILLIPS, 2008, p. 216).

A cor e o0 tom sdo elementos essenciais do design grafico. Para Lupton e
Phillips (2008, p. 92) “a cor pode exprimir uma atmosfera, descrever uma realidade

ou codificar uma informacgao”. As autoras ainda afirmam que:

A cor tornou-se parte integrante do processo de design. A impressdo em
cor, antes um luxo, virou rotina. Um ndmero infinito de matizes e
intensidades da nova vida a midia moderna, revigorando a pagina, atelae o
ambiente construido, compondo com sensualidade e significancia. As artes
gréficas e a cor encontraram-se (LUPTON e PHILLIPS, 2008, p. 92).

Ja em relacdo ao tom, Dondis (1997, p. 60-61) explica que geralmente, ele se
apresenta “‘em forma de justaposicdo de tons, ou seja, de intensidade da
obscuridade ou claridade de qualquer coisa vista”. Além disso, “as variacbes de luz
ou de tom sdo os meios pelos quais distinguimos oticamente a complexidade da
informacéao visual do ambiente” (DONDIS, 1997, p. 61).

Apesar de andarem lado a lado, cor e tom apresentam algumas diferencas
em relacdo a sua aplicabilidade na direcao de arte. Dondis (1997, p. 64) explica que
a principal diferenca entre eles € que "enquanto o tom esta associado a questdes de
sobrevivéncia, sendo portanto essencial para o organismo humano, a cor tem
maiores afinidades com as emogdes”.

A textura é outro elemento fundamental do design, principalmente quando
relacionada a percepcao humana. Visto que, além da viséo, trabalha também com o

sentido tato. Assim como explica Lupton e Phillips (2008, p. 53) "a textura € grao tatil
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das superficies e substancias". As autoras ainda abordam que "em design, a textura
é tanto concreta como virtual. As texturas incluem a superficie efetivamente
empregada na feitura de uma peca impressa ou de um objeto palpavel e a aparéncia
Otica dessa superficie" (LUPTON e PHILLIPS, 2008, p. 53).

"O grande n&o pode existir sem o pequeno” (DONDIS, 1997, p. 72). A
escala/dimensédo é um elemento utilizado para trazer dinamismo ao projeto grafico e
um toque de modernidade, isso porque "pode criar uma tensdo, bem como uma
sensacao de profundidade e movimento” (LUPTON e PHILLIPS, 2008, p. 52). Além
disso, contrastes de tamanhos tém a capacidade de expressar diferentes graus de
importancia direcionando o olhar do receptor ao que tem prioridade.

Para finalizar os elementos de design, tipografia/grid foram dispostos em uma
mesma categoria pelo fato de ambos coexistirem dentro da maioria dos projetos
gréficos, a elaboracdo de um grid normalmente € baseada através dos elementos
tipogréficos dispostos no produto.

Em relagéo a tipografia, Hurlburt (2022, p. 98) nos explica que “palavras sao
comunicagao”, ou seja, na constituicdo de qualquer projeto grafico, seja ele imagem
ou nao, a tipografia esta presente para mostrar 0 que quer ser dito através da
visualidade de palavras. O autor ainda aborda que "sob o peso crescente de uma
saturacdo visual e consequente énfase em relacdo aos conceitos verbais, a
tipografia atinge o seu ponto de mais alta prioridade no mundo do design”
(HURLBURT, 2002, p. 98). Ainda, Ribeiro (2007, p. 56) nos diz que "a finalidade da
tipografia consiste em apresentar o pensamento escrito sob uma forma ordenada,
clara e equilibrada, que facilite a leitura e, graficamente, concorde com seu espirito".
Segundo Ribeiro (2007, p.56), no projeto gréafico, "sua disposi¢cdo dara o destaque,
de acordo com o interesse dos titulos”.

A tipografia apresenta cinco formas originais de tipografia, ou seja, estilos que
baseiam a constituicdo de todas os tipos que tem-se hoje, sdo eles: gotica, romana,
cursiva, escritura e bastdo (RIBEIRO, 2007, p. 56). Além disso, podem ser divididas
também em serifadas, fontes com curvas e pontas e ndo serifadas, fontes retas e
sobrias.

Ja a respeito do grid, "é uma rede de linhas. Em geral, essas linhas cortam
um plano horizontal e verticalmente com incrementos ritmados, mas um grid pode
também ser anguloso, irregular ou ainda circular" (LUPTON e PHILLIPS, 2008, p.

175). Uma estrutura de grid permite organizar os conteudos de maneira na qual o
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publico receptor compreenda todos 0s elementos presentes e entenda a mensagem

a ser transmitida.

2.2.3 Técnicas

Sobretudo, as técnicas visuais auxiliam na constituicdo da identidade visual
do projeto gréfico, isso pelo fato de oferecerem “uma grande variedade de meios
para a expressao visual do conteudo” (DONDIS, 1997, p. 139). Dentro do processo
compositivo, elas sdo descritas por Dondis (1997) como desiguais e antagonicas,
como “polaridades de um continuum” (DONDIS, 1997, p. 139). Ou seja, todos os
elementos sao opostos um ao outro.

Entra-se entdo na primeira técnica, equilibrio/instabilidade. Equilibrio €
considerado um dos elementos mais importantes do processo de composi¢ao visual
como ja citado no capitulo das Leis Gerais de Configuracdo. Seu oposto € a
instabilidade. Dondis (1997, p. 141) define ambos: “o equilibrio € uma estratégia de
design em que existe um centro de suspensdo a meio caminho entre dois pesos. A
instabilidade é a auséncia de equilibrio e uma formulacdo visual extremamente
inquietante e provocadora”.

Em seguida, parte-se para simetria/assimetria, diretamente ligada a técnica
anterior. Segundo Dondis (1997, p. 142), “simetria é a formulacéo visual totalmente
resolvida”. “Trata-se de uma concepcéo visual caracterizada pela logica e pela
simplicidade absolutas” (DONDIS, 1997, p. 142). A autora ainda explica a assimetria,
abordando que nela, "o equilibrio € complicado, uma vez que requer um ajuste de
muitas forcas, embora seja interessante e fecundo em sua variedade” (DONDIS,
1997, p. 142). Como assimetria é polaridade de simetria, podemos dizer que ela é
uma formulacdo visual onde os elementos ndo seguem uma lGgica absoluta de
composicao.

A regularidade € a técnica utilizada quando, na constituicdo do projeto grafico,
busca-se por uma composicao que expressa ordem e uniformidade, assim afirma
Dondis (1997, p. 143) “a regularidade no design constitui o favorecimento da
uniformidade dos elementos, e o desenvolvimento de uma ordem baseada em
algum principio ou método constante e invariavel’. Ja, o seu polo oposto, € a
irregularidade, utilizado para evidenciar o impenséavel, “enfatiza o inesperado e

insolito, sem ajustar-se a nenhum plano decifravel” (DONDIS, 1997, p. 143).
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Em continuagédo, define-se simplicidade/complexidade. Elementos simples
trazem "imediatez e a uniformidade da forma elementar, livre de complicacdes ou
elaboracdes secundarias” (DONDIS, 1997, p. 144). JA a complexidade, constitui
elementos visuais complexos, “inumeras unidades e forgas elementares, e resulta
num dificil processo de organizacdo do significado no ambito de um determinado
padrao” (DONDIS, 1997, p. 144).

A minimizacéo/exagero, assim como as demais, € uma categoria fundamental
para a composicao grafica. Normalmente, sdo técnicas que causam impacto visual
por conta da sua expressividade e também pela falta dela. Minimizacdo, define-se,
segundo Dondis (1997, p. 147), como uma “abordagem muito abrandada, que
procura obter do observador a maxima resposta a partir de elementos minimos”. Ja
no exagero, € totalmente o contrario, “deve recorrer a um relato profuso e
extravagante” (DONDIS, 1997, p. 147). Quando utiliza-se exagero, o objetivo &
“‘intensificar e amplificar” (DONDIS, 1997, p. 147) os elementos dispostos na
composicao.

No que diz a respeito da transparéncia/opacidade, séo técnicas, que, de certo
modo, parecem n&o ser opostos, isso porque, em sua definicdo, “compartilham de
termos fisicos” (DONDIS, 1997, p. 152). Dondis (1997, p. 152) aborda que
transparéncia “envolve os detalhes visuais através dos quais se pode ver, de tal
modo que o que lhes fica atras também nos é revelado aos olhos”. Ja quando se
trata da opacidade, “¢ o bloqueio total, o ocultamento, dos elementos que sé&o
visualmente substituidos” (DONDIS,1997, p. 152).

Para finalizar os aspectos técnicos de composicdo, a sutileza/ousadia, se
utilizados da maneira correta, sdo elementos que causam impacto visual. Dondis
(1997, p. 150) define sutileza como “técnica que escolhemos para estabelecer uma
distincdo apurada, que fugisse de toda obviedade e firmeza de propdsito”. Além
disso, a autora explica que, apesar da sutileza ter uma “abordagem visualmente
delicada e de extremo requinte, deve ser criteriosamente concebida para que as
solugbes encontradas sejam habeis e inventivas”. Em relagédo a ousadia, Dondis
(1997, p. 150) nos explica: "é uma técnica visual Obvia. Deve ser utilizada pelo
designer com audécia, seguranca e confiangca, uma vez que 0 objetivo é obter

maxima visibilidade”.
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3 MODELANDO A PESQUISA - METODOLOGIA

Primeiramente, o embasamento teorico dos capitulos se baseia na pesquisa
bibliografica que, segundo Barros e Duarte (2005 p. 51), “é o planejamento global
inicial de qualquer trabalho de pesquisa’. Ainda segundo os autores, na pesquisa
bibliografica “é apresentada toda a literatura que o aluno examinou, de forma a
evidenciar o entendimento do pensamento dos autores, acrescido de suas proprias
ideias e opinides" (BARROS e DUARTE, 2005, p. 51).

Dessa forma, as principais obras e autores a serem utilizados nessa pesquisa
sdo Sintaxe da Linguagem Visual (1997) com autoria de Donis A. Dondis, Novos
Fundamentos do Design (2008) das autoras Ellen Lupton e Jennifer Cole Phillips,
Arte e Percepcdao Visual (2017) de Rudolf Arnheim e Layout: o design da pagina
impressa (2002) do autor Allen Hurlburt. J& para o embasamento das teorias
relacionadas a cultura brasileira, a bibliografia a ser utilizada sao Identidade
Cultural na Pés-modernidade (2006) de Stuart Hall, O povo brasileiro (2014) de
Darcy Ribeiro e Cultura Brasileira (2006) de Aldo Vannucchi. Ainda, Astrid Facanha
e Christiane Mesquita com a obra Styling e criacdo de imagem de moda (2018),
Milton Ribeiro com a obra Planejamento Visual Grafico (2003), Daniela Schmitz e
Solange Wajnman com a obra A moda produzindo costuras (2018) e Nina-Sophia
Miralles com a obra Nos bastidores da Vogue: A histéria da revista que transformou o
mundo da moda (2021) para a construcdo de ideias voltadas a revistas de moda.
Além disso, serdo feitas pesquisas em paginas e sites da internet.

Em relagéo aos procedimentos metodolégicos a serem utilizados no presente
projeto de monografia, optou-se pela aplicagcdo da andlise de contelddo proposta
pela autora Laurence Bardin no livro intitulado Analise de Contetdo (2016). Bardin
(2016, p. 33) explica que “estas técnicas implicam um trabalho exaustivo com suas
divisdes, célculos e aperfeicoamentos incessantes do métier”. A autora ainda afirma
que:

A analise de conteddo é um conjunto de técnicas de andlise das
comunicacdes. N&o se trata de um instrumento, mas de um leque de
apetrechos; ou, com maior rigor, serd um Unico instrumento, mas marcado

por uma grande disparidade de formas e adaptavel a um campo de
aplicacdo muito vasto: as comunicag6es (BARDIN, 2016, p. 37).


https://www.google.com.br/search?hl=pt-BR&gbpv=1&printsec=frontcover&q=inauthor%3A%22Nina-Sophia%2BMiralles%22&tbm=bks&sa=X&ved=2ahUKEwjFwL__iIH9AhWaEbkGHQ0bC6gQmxMoAHoECBIQAg&sxsrf=AJOqlzW2zdgDXD6gwG-pPVU0iSPT2IJgGg%3A1675692495740
https://www.google.com.br/search?hl=pt-BR&gbpv=1&printsec=frontcover&q=inauthor%3A%22Nina-Sophia%2BMiralles%22&tbm=bks&sa=X&ved=2ahUKEwjFwL__iIH9AhWaEbkGHQ0bC6gQmxMoAHoECBIQAg&sxsrf=AJOqlzW2zdgDXD6gwG-pPVU0iSPT2IJgGg%3A1675692495740
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Justamente por conta dessa “grande disparidade de formas e um adaptavel
campo de aplicacdo vasto" (BARDIN, 2016, p. 37) torna-se possivel criar um
paralelo entre a analise de conteudo e o estudo da direcdo de arte nas capas da
revista Vogue Brasil entre os anos de 2020 e 2022. O estudo dessa area de
comunicacao pela perspectiva desse método de pesquisa torna possivel a expansao
dos conhecimentos e a propensédo para a descoberta de conceitos relacionados a
essa tematica.

A aplicacdo desse método se dard em trés etapas etapas: (1) pré-analise,
onde sera desenvolvido a leitura flutuante, a escolha dos documentos, a codificacéo
e a categorizacdo; (2) exploracdo do material, sera feito o gerenciamento das
técnicas de analise no corpus; (3) tratamento dos resultados e interpretacdes, onde
sera realizado a inferéncia e interpretacdes da analise (4) compreender como foi
expressa a cultura brasileira no objeto de pesquisa.

A pré-andlise, segundo Bardin (2016, p. 125) “é a fase da organizacao
propriamente dita”. Ainda sobre a pré-analise, a autora afirma que “corresponde a
um periodo de intuicdes, mas tem por objetivo tornar operacionais e sistematizar a
analise, de maneira a conduzir a um esquema preciso do desenvolvimento de
operag0Oes sucessivas, num plano de analise” (BARDIN, 2016, p. 16).

A primeira atividade a ser realizada é a leitura flutuante que “consiste em
estabelecer contato com os documentos a analisar e em conhecer o texto, deixando-
se invadir por impressfes e orientacées” (BARDIN, 2016, p. 126). Com isso, esta
atividade se baseia em entrar em contato com as capas da revista Vogue Brasil
entre os anos 2020 e 2022 através da plataforma da revista digital e observa-las, a
fim de conhecer o objeto de estudo.

Antes de mais nada, Bardin explica que a escolha dos documentos e a
definicdo do corpus da pesquisa pode se dar de diferentes maneiras e de diferentes
formas de ordenacado. Neste caso, a priori, as revistas de moda e a direcao de arte
compdem o universo do estudo. A escolha dos documentos e a definicdo do corpus,

deu-se a partir da regra de representatividade trazida por Bardin (2016):

A andlise pode efetuar-se numa amostra desde que o material a isso se
preste. A amostragem diz-se rigorosa se a amostra for uma parte
representativa do universo inicial. Neste caso, os resultados obtidos para a
amostra serdo generalizados ao todo (BARDIN, 2016, p. 127).
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Para sintetizar o corpus e torna-lo mais proximo a realidade da autora, optou-
se pela analise de seis capas das edi¢cdes da Revista Vogue Brasil nos anos de
2020 a 2022. As escolhas das capas se deram por meio de uma Unica
especificidade: representatividade brasileira. As capas a serem analisadas devem
trazer como foco a cultura do Brasil'*, seja por meio de personalidades brasileiras
como artistas, por exemplo, ou através de elementos da dire¢do de arte em si, como
cores, ilustracdes e direcdo de fotografia. As capas selecionadas foram: (1) Ivete, 31
de marco de 2020; (2) Luz prépria, 9 de julho de 2020; (3) Ha esperanca, 3 de
setembro de 2020; (4) Salve Salvador, 8 de fevereiro de 2021; (5) Brasilidade em
transformacao, 10 de fevereiro de 2022; (6) Anitta do Brasil e do mundo, 10 de maio

de 2022.

Figura 1 - capas selecionadas
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Fonte: Vogue Brasil

1 *Tomando em seu amplo sentido etnogréafico € este todo complexo que inclui conhecimentos,
crencas, arte, moral, leis, costumes ou qualquer outra capacidade ou habitos adquiridos pelo homem
como membro de uma sociedade" (TYLOR, 1832 - 1917, p. 25).

!> Fonte: <http://vogue.pressreader.com/vogue-brasil/20220510> Acesso em: 22 de julho de 2022



http://vogue.pressreader.com/vogue-brasil/20220510
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Entra-se entdo na etapa crucial da pré-analise, a categorizacdo dos
elementos e a codificacdo. Neste passo, define-se o método qualitativo como
procedimento de andlise. Segundo Maria Helena Michel (2009, p. 37), a pesquisa
qualitativa “convence na forma da experimentagdo empirica, a partir de analises
feitas de forma detalhada, abrangente e consistente, assim como na argumentacao
l6gica das ideias”. Ou seja, utilizar a pesquisa qualitativa ira possibilitar elaborar
deducdes em relacdo a direcdo de arte das capas da revista Vogue Brasil através da
interacao e interpretacao.

Porém, apesar do objetivo ndo ser o de trazer dados que envolvem
frequéncia de aparicdo, ou seja, resultados quantitativos, os aspectos de repeticéo
nas capas sado um fator decisivo para o entendimento do problema envolto nesse
projeto, que € de como a revista Vogue Brasil estrutura a linguagem visual das
capas na Otica da direcdo de arte. Assim afirma Bardin (2016, p. 146) “[..]
precisamos que a andlise qualitativa ndo rejeita toda e qualquer forma de
quantificacdo. Somente os indices é que séo retidos de maneira ndo frequencial,
podendo o analista recorrer a testes quantitativos”. Como exemplo, o uso repetido
de uma mesma tipografia ou de um mesmo alinhamento para determinado texto.

J& a etapa de categorizacao € definida segundo Bardin (2016) como:

[...] uma operacdo de classificacdo de elementos constitutivos de um
conjunto por diferenciacdo e, em seguida, por reagrupamento segundo o
género (analogia), com os critérios previamente definidos. As categorias sdo
rubricas ou classes, as quais reinem um grupo de elementos (unidades de
registro, no caso da andalise de conteddo) sob um titulo genérico,
agrupamento esse efetuado em razdo das caracteristicas comuns destes
elementos (BARDIN, 2016, p. 147).

Com isso, sera utilizada como base a técnica de analise categorial que,
segundo Bardin (2016, p. 202) “funciona por operagbes de desmembramento do
texto em unidades, em categorias segundo reagrupamentos analdgicos”.

Essa técnica de andlise permite uma abordagem de categorizagdo que
possibilita o estudo de diferentes aspectos na direcdo de arte nas capas da Revista
Vogue Brasil que vao desde a andlise de imagens, composi¢cdo, técnicas e
elementos de design.

Dessa forma, a categorizacao foi definida com foco em elementos de direcéo

de arte. Sendo assim, as categorias se baseiam nos estudos realizados pela autora
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Donis Dondis no livro Sintaxe Da Linguagem Visual (1997), nos estudos da autora
Ellen Lupton e Jennifer Cole Phillips na obra Novos Fundamentos do Design
(2008) e nos estudos feitos por Rudolf Arnheim na obra Arte e Percepcéo Visual
(2017).

Foram definidas 3 categorias principais para a andlise das capas da revista
Vogue Brasil e, a partir delas, subcategorias: (1) Leis gerais de configuracdo, sub-
categorizada em equilibrio, tenséo, nivelamento/agucamento, atracado/agrupamento
e figura/fundo; (2) Elementos do design, sub-categorizada em ponto/linha/plano,
forma, diregdo/movimento, cor/tom, textura, escala/dimensao e tipografia/grid; (3)
Técnicas, sub categorizada em equilibrio/instabilidade, simetria/assimetria,
regularidade/irregularidade, simplicidade/complexidade, minimizacao/exagero,
transparéncia/opacidade e sutileza/ousadia.

A partir do fechamento da etapa da pré-analise, passa-se para a exploracao
do material. Segundo Bardin (2016, p. 131) essa etapa € “a fase de analise
propriamente dita, ndo é mais do que a aplicacdo sistematica das decisdes
tomadas”. Além disso, a autora ainda afirma que “esta fase, longa e fastidiosa,
consiste essencialmente em operacdes de codificacdo, decomposicdo ou
enumeragao, em funcao de regras previamente formuladas” (BARDIN, 2016, p. 131).
Aqui, serd possivel colocar em prética as operacbes desenvolvidas na etapa
anterior.

Com isso, para efetuar o procedimento de analise da direcdo de arte nas
capas das Revistas Vogue Brasil, sera realizada uma tabela que tem como intuito o
confrontar as categorias desenvolvidas com os documentos escolhidos na etapa da
pré-analise. Nessa tabela, os elementos categorizados estaréo dispostos em linhas
e colunas a fim de exemplificar e facilitar o entendimento em relacdo a anélise. A

seguir, a proposta da tabela:
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Tabela 1- proposta de tabela

Equilibrio Tenséo Nivelamento/Agucamento Atracao/Agrupamento Figura/Fundo
Ponto/ Forma Direcéo/ Cor/Tom Textura Escala/ Tipografia/Grid
Linha/Plano Movimento Dimenséo
Equilibrio/ Simetria/ Regularidade/ Simplicidade/ Minimizagao/ Opacidade/ Sutileza/Ousadia
Instabilidade Assimetria Irregularidade Complexidade Exagero Transparéncia

Desenvolvido pela autora (2022)

Cada capa da revista terd uma tabela especifica na qual os elementos de
direc@o de arte presentes serdo sinalizados. Dessa maneira, abaixo da tabela, sera
realizada a analise em texto corrido dos elementos percebidos e marcados na
tabela.

Concluida a fase da exploracdo do material, parte-se entdo para o tratamento
dos resultados obtidos e a interpretagdo. Bardin (2016, p. 131) explica que nessa
etapa “os resultados brutos sdo tratados de maneira a serem significativos
("falantes") e vélidos". Além do mais, “permitem estabelecer quadros de resultados,
diagramas, figuras e modelos, os quais condensam e pdem em relevo as
informacgdes fornecidas pela analise” (BARDIN, 2016, p. 131).

Aqui, “o analista, tendo a sua disposigao resultados significativos e fiéis, pode
entdo propor inferéncias e adiantar interpretacdes a propésito dos objetivos previstos
ou que digam respeito a outras descobertas inesperadas” (BARDIN, 2016, p. 131).
Desse modo, pretende-se fazer conexdes em relagdo a fundamentacgéo teorica e a
analise propriamente dita, a fim de entender a construcdo visual das capas da
Revista Vogue Brasil através da perspectiva da direcdo de arte. Além disso, nessa
etapa serdo abordados os elementos semelhantes entre as publicacdes, a fim de
confirmar os aspectos de identidade visual da revista.
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4 COSTURANDO OS RESULTADOS - APRESENTACAO DA PESQUISA E
ANALISE DOS RESULTADOS

Este capitulo tem como objetivo mostrar, em aspectos imagéticos e também
textuais, as andlises da direcdo de arte das capas da Revista Vogue Brasil. Vale
ressaltar que, cada capa terd uma analise propria. E onde serd desevolvida as
conexdes entre a teoria, exposta no capitulo 2, e a andlise. Ainda, é onde se
discutird os resultados obtidos a partir da analise conjunta das capas visto que um
dos objetivos especificos desta monografia € analisar o conjunto das mesmas para

compreender se ha semelhancas ou ndo entre as publicacdes.

4.1 ANALISE DAS CAPAS
4.1.1 Capa "lvete"

Publicada em 31 de marco de 2020, a capa a ser analisada € "lvete". A
fotografia foi feita pelas lentes de Hick Duarte e edicdo de Pedro Sales e traz Ivete
Sangalo como protagonista (VOGUE BRASIL, 2022).
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Tabela 2 - Ivete

Figura 2: Capa Ivete

Fonte: Vogue Brasil

52

Equilibrio Tenséo Nivelamento/Agucamento Atracao/Agrupamento Figura/Fundo
X X X X X
Ponto/ Forma Diregao/ Cor/Tom Textura Escala/ Tipografia/Grid
Linha/Plano Movimento Dimenséo

x
x
x
x
x
x

Sutileza/

Equilibrio/ Simetria/ Regularidade/ Simplicidade/ Minimizacao/ Opacidade/
Instabilidade Assimetria Irregularidade | Complexidade Exagero Transparéncia Ousadia
Equilibrio Assimetria Irregularidade Simplicidade Exagero Transparéncia Sutileza
Desenvolvido pela autora (2022)
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4.1.1.1 Leis gerais de configuracao

Em relacdo as leis gerais de configuracdo, a capa Ivete apresenta equilibrio,
pois, quando tracada uma linha horizontal e vertical nota-se que os elementos ficam
dispostos harmonicamente pela pagina e seguem um eixo sentido. Assim como
citado no capitulo 2, o equilibrio ndo precisa necessariamente ser estatico, ele pode
apresentar variacdes de peso e também de estabilidade através das dimensdes e

disposicfes dos objetos, ou seja, 0os elementos ndo estdo 100% distribuidos
uniformemente pela capa, mas seguem um eixo que proporciona equilibrio. Nesse
caso especifico, os elementos visuais estdo dispostos, na linha horizontal, na parte
superior e inferior, ja verticalmente, tanto na direita quanto na esquerda. Vale
destacar aqui, que a fotografia € essencial para garantir o equilibrio dessa pagina,
visto que auxilia nos aspectos de equilibrio quando colocada como elemento central.

A disposicado dos elementos provocam aspectos de tensdo em determinadas
regibes, no caso, na parte superior da capa. As areas de tensdo da pagina tem por
objetivo dar destaque em determinados elementos no momento da visualizacdo da
pagina, nesse caso, ela trabalha em conjunto com os aspectos de equilibrio a fim de

criar uma composi¢do que agrade os olhos humanos. A tensdo desta pagina
encontra-se em duas posi¢cdes, superior, onde esta localizada a marca Vogue e
inferior, onde estéo localizados os textos, "lvete", "por Xuxa + 0s novos caminhos da
moda em tempos de coronavirus" e "Edicdo 500". Além disso, outro aspecto de
tenséo se localiza na regido do rosto de lvete.

Essa capa contém uma disposicdo de textos que provoca agugcamento, visto
que ndo estdo centralizados na pagina, mas localizados na parte inferior, em
alinhados a direita em diversas posicoes. Porém, a figura de Ivete esta localizada
em um ponto de nivelamento que ndo provoca nenhuma surpresa visual. Portanto,
pode-se dizer que essa capa em especifico conttm ambos o0s elementos,
nivelamento e agucamento. Nesse caso, apresenta atracdo moderada por conta de
dois elementos textuais que apresentam maior destaque na pagina, "lvete" e "Edicédo
500" "Vogue". Além disso, por conta desses elementos ndo estarem na mesma linha
horizontal/vertical e a uma certa distancia um do outro acabam, de certa maneira
repelindo um ao outro e disputando a atenc¢éo visual. Ja& quando colocamos em foco
0 texto "lvete" em relacdo ao "por Xuxa" e "+ 0S novos caminhos da moda em

tempos de pandemia”, pode-se dizer que a atracdo é ainda mais intensa e forte, por
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conta da proximidade, ocasionando um agrupamento que nos faz ligar um texto ao
outro.

A respeito da figura/fundo, nota-se que a capa apresenta dois planos, o
primeiro deles € o plano textual, na qual estédo localizados os blocos de texto que se
encontram em frente a artista e o segundo traz a artista lvete. Essa escolha
compositiva se deu por conta do plano fotografico escolhido, primeiro plano, que
basicamente € um close-up que foca no rosto e ombros. Nesse caso em especifico,

ela fica atras dos elementos textuais por conta de ja estar em evidéncia.

4.1.1.2 Elementos de Design

Em relacdo aos elementos de design, a capa apresenta ponto/linha/plano.
Ponto, representado por cada caractere tipografico, pois, segundo Lupton e Phillips
(2008, p. 14) "cada caractere num campo de texto € um ponto, elemento finito
representado por um Unico toque na tela". A respeito da linha, ela é representada
pelos "limites dos objetos e onde os planos se encontram” (LUPTON; PHILLIPS,
2008, p. 16), neste caso, nas linhas corporais de lvete e nas linhas das roupas.
Ainda sobre as linhas estdo presentes nas espessuras tipograficas, nas texturas da
imagem, nos caracteres alinhados em linhas de texto e nos blocos de textos
alinhados a esquerda. Existem também as linhas imaginarias que expressam a
ordem na pagina. Ja o plano esta presente no conjunto tipogréafico presente na capa
na qual diferem a sua densidade, tamanho e peso, ou seja, todos os blocos de
textos presentes na capa formam os planos.

Sobre direcdo/movimento, a capa apresenta a direcdo horizontal-vertical, os
textos trazem o peso horizontal e a imagem de Ivete traz o peso vertical, que
transmite estabilidade visual na composicdo do projeto grafico. O movimento da
capa é implicito, esquerdo-direito e alto-baixo, ou seja, o olho humano percorre
primeiramente o alto da capa, onde estd a marca Vogue Brasil, ap0s isso, ocorre a
visualizacdo de lvete e em seguida os textos na parte inferior da pagina. Vale
ressaltar que, por conta das diferengas de pesos nos blocos de texto, a visualizagéo
do que esta em mais evidéncia € inevitavel.

Neste projeto grafico em especifico, as cores apresentam destaque. O
vermelho, uma cor primaria e enérgica, causa forte contraste em relacdo ao fundo e
as outras cores presentes na pagina, gue em sua grande maioria sdo tonalidades

mais claras, como branco, por exemplo. “Os designers sobrepdem cores para
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intensificar cores para criar atmosferas e qualidades especificas, usando uma cor
para minimizar ou intensificar outras” (LUPTON; PHILLIPS, 2007, p. 78). Além disso,
em termos técnicos, por se tratar de uma capa vinculada tanto em meio impresso
qguanto digital, pode-se dizer que ela segue tanto o sistema RGB quanto o sistema
CMYK. Tratando-se do tom, ele é elemento essencial para criar perspectivas e
dimensbes na péagina, por isso, a diferenca de tonalidade trazida pelo fundo e a
personagem principal da pagina.

Em relacéo a textura, pode-se nota-la na por toda a fotografia da capa, mais
especificamente na personalidade Ivete, como pele, cabelo, roupas. Esse
reconhecimento se da através do sentido da visdo que aguca o sentido do tato
fazendo com que tenhamos a impressdo de estar tocando nas superficies com
textura.

Pode-se dizer que o0s elementos de escala/dimensdo sdo 0s mais
perceptiveis dentro de um projeto grafico, aqui, segundo Arnheim (2017) as
variacOes de escala e dimensdao mudam de acordo com o grau de importancia que
deseja se dar a determinado objeto. Com isso, a escala da marca Vogue Brasil é
maior em relacdo a todos 0s outros elementos textuais na pdagina visto que o
objetivo é colocé-la em maior evidéncia. E interessante notar também, que existe
uma hierarquia textual na qual é dado maior destaque para os textos “lvete” e
"Edicdo 500” em relagao a “por xuxa” e “+ 0s novos caminhos da moda em tempos
de coronavirus”. Tratando-se de escala, o elemento que esta com a maior escala
nesta pagina é a personagem lvete, por conta de uma escolha criativa em relagéo a
fotografia, que traz o rosto da personagem em destaque. Apesar de se tratar de uma
pagina de revista, a fotografia traz a experiéncia dimensional para o projeto gréfico,
ela se da através de algumas decis6es tomadas pelo fotégrafo em si, como a lente,
angulo, plano.

Com respeito a tipografia/grid, pode-se realizar uma analise sobre diversos
aspectos. Sobre tipografia, os blocos de texto estdo alinhados a esquerda expostos
em diferentes areas da pagina, iniciando pelo lado esquerdo e finalizando no lado
direito. A fonte tipografica utilizada é serifada e seguem o estilo romano moderno,
com serifas finas e onduladas, sem ligacdo de curvas entre hastes. Os tipos como
esses apresentam clara distincdo entre as hastes finas e as mais largas"
(HURLBURT, 2022, p. 102). Ja tratando-se do grid, a capa apresenta um grid de

pagina de uma coluna vertical e de trés colunas horizontais.
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4.1.1.3 Técnicas

Acerca das técnicas, a capa possui equilibrio, pois todos os elementos
trabalham harmonicamente para criar uma composicdo que transmita estabilidade. E
assimétrica, pois ndo apresenta uma organizacao logica dos elemento, porém com o
ajuste de forcas e pesos de compensacdo, transmite um equilibrio imperfeito.
Apesar de apresentar equilibrio, pode-se dizer que de certa forma a capa apresenta
irregularidade pois os textos dispostos na parte inferior da pagina ndo expressam
uma organizacdo logica de posicionamento a esquerda mesmo utilizando a
repeticdo das fontes. Expressa complexidade, visto que, apesar de apresentar
tipografia serifada para todos o0s textos e poucas unidades presentes na
composicao, os alinhamentos e disposi¢cdes dos textos podem causar estranheza ao
leitor e serem considerados uma complicacéo visual. Exagero por trazer elementos
em grandes e diferentes escalas. Essa capa em especifico apresenta transparéncia,
visto que a marca Vogue encontra-se em frente a personagem principal, o que torna
ambos elementos perceptiveis ao olho. Em relagdo ao Ultimo aspecto das técnicas,
a pagina apresenta sutileza, visto que, com a forma de trabalhar os elementos, foge
da obviedade, trazendo elementos de diferentes escalas, o que causa uma distin¢ao

apurada entre eles e uma composi¢cao que transmite requinte.

4.1.2 Capa "Luz Propria"

Publicada em 9 de julho de 2020, a capa "Luz Propria" traz como protagonista
Teresa Cristina, compositora e cantora brasileira que tem participacdo ativa na

cultura brasileira. A fotografia foi feita por MAR+VIN.
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Tabela 3 - Luz Prépria

Nivelamento/Agugamento

Atragao/Agrupamento

Figura/Fundo
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X

Ponto/
Linha/Plano

Forma

X

Direcéo/

Movimento

Cor/Tom

X

Escala/

Dimenséao

Textura

X

Tipografia/Grid

X X X X X X X

Equilibrio/ Simetria/ Regularidade/ Simplicidade/ Minimizacao/ Opacidade/ Sutileza/
Instabilidade Assimetria Irregularidade | Complexidade Exagero Transparéncia Ousadia
Equilibrio Simetria Irregularidade Simplicidade Exagero - Ousadia

Desenvolvido pela autora (2022)
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4.1.2.1 Leis gerais de configuracao

Em relacdo as leis gerais de configuracdo, a capa Luz Prépria apresenta
equilibrio, pois, quando tracada uma linha horizontal e vertical nota-se que o0s
elementos ficam dispostos harmonicamente pela pagina e seguem um eixo sentido.
O equilibrio ndo precisa necessariamente ser estatico, ele pode apresentar
variagbes de peso e também de estabilidade através das dimensdes e disposi¢des
dos objetos, ou seja, os elementos ndo estdo 100% distribuidos uniformemente pela
capa, mas seguem um eixo que proporciona equilibrio. Nesta capa em especifico, os
elementos visuais estdo dispostos, na linha horizontal, no meio da péagina, ja
verticalmente, tanto na direita quanto na esquerda. Vale destacar aqui, que a
fotografia € essencial para garantir o equilibrio dessa péagina, visto que auxilia nos
aspectos de equilibrio quando colocada como elemento central nos blocos verticais.

A disposicao dos elementos provocam aspectos de tensdo em determinadas
regides, elas tem como objetivo dar destaque em determinados elementos no
momento da visualizacdo da pagina, nesse caso, ela trabalha em conjunto com os
aspectos de equilibrio a fim de criar uma composicéo que agrade os olhos humanos.
A tensdo desta pagina encontra-se em duas posi¢des, superior, onde esta localizada
a marca Vogue e central, onde estédo localizados os textos, "Luz Prépria", "Teresa
Cristina uniu um pais com suas lives durante a pandemia [...]". Além disso, outro
aspecto de tensdo se localiza na imagem de Teresa Cristina, colocada centralmente
na pagina.

Essa capa contém uma disposicdo de textos que provoca agugamento, visto
que nado estdo centralizados na pagina nas linhas verticais, mas localizados nas
laterais E interessante notar que o bloco de texto “Luz Propria" esta alinhado a
esquerda, porém o bloco "Teresa Cristina uniu um pais com suas lives durante a
pandemia [...]" apresenta uma composi¢cdo que foge totalmente do comum, sem
alinhamento de texto para direita, esquerda e centralizado. Porém, a figura de
Teresa Cristina esta localizada no centro da pagina, em um ponto de nivelamento,
gue ndo provoca nenhuma surpresa visual. Por isso, pode-se dizer que a capa
contém ambos os elementos, nivelamento e agucamento. Em relacdo aos elementos
de atracdo, pode-se dizer que esta pagina apresenta uma atracdo moderada em

relacdo aos elementos textuais e acabam, de certa maneira, repelindo um ao outro
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por conta de ndo estarem na mesma linha horizontal/vertical e a uma certa distancia
um do outro.

Sobre figura/fundo, é possivel notar que esta capa apresenta dois planos
distintos, o primeiro deles é Teresa Cristina, 0 segundo 0s blocos de texto, a marca e
o fundo da fotografia propriamente dito. Essa mudanga na figura/fundo em relagéo a
capa “Ivete” se da por conta do plano geral utilizado na fotografia, que € mais aberto

e tem tendéncia de mostrar, além do personagem, o cenario.

4.1.2.2 Elementos de Design

Em relacdo aos elementos de design, a capa apresenta ponto/linha/plano.
Ponto, representado por cada caractere tipogréafico, pois, segundo Lupton e Phillips
(2008, p. 14) "cada caractere num campo de texto € um ponto, elemento finito
representado por um unico toque na tela". A respeito da linha, ela é representada
pelos "limites dos objetos e onde os planos se encontram” (LUPTON E PHILLIPS,
2008, p. 16), neste caso, nas linhas corporais de Teresa Cristina, nas linhas das
roupas e nas linhas do cenario. Ainda sobre as linhas estdo presentes nas
espessuras tipograficas, nas texturas da imagem, nos caracteres alinhados em
linhas de texto e nos blocos de textos. Existem também as linhas imaginarias
horizontais e verticais que expressam a ordem na pagina. Ja o plano esta presente
no conjunto tipografico presente na capa na qual diferem a sua densidade, tamanho
e peso, ou seja, todos os blocos de textos presentes na capa formam os planos.

Em relacdo a forma, essa péagina traz a uma das formas basicas em sua
composicdo visual, o quadrado presente no cenario da fotografia, mais
especificamente na parte inferior. Sobre direcdo/movimento, a capa apresenta a
direcdo horizontal-vertical, os textos trazem o peso horizontal e a imagem de Teresa
Cristina traz o peso vertical, fazendo com que haja estabilidade visual na
composicao do projeto grafico.

O movimento da capa € implicito, esquerdo-direito e alto-baixo, ou seja, 0
olho humano percorre primeiramente o alto da capa, onde estd a marca Vogue
Brasil, apos isso, ocorre a visualizacdo de Teresa Cristina, em seguida os textos
"Luz Propria”, "Teresa Cristina uniu um pais com suas lives durante a pandemia [...]"
na respectiva ordem que foram citados visto que o primeiro deles encontra-se no
lado esquerdo, na qual o olho humano tem preferéncia na hora de visualizar

determinada informacdo e em seguida, o bloco de texto da direita. Além disso, vale
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ressaltar que, por conta das diferencas de pesos nos blocos de texto, a visualizagcéo
do que estd em mais evidéncia é feita justamente nessa ordem.

Neste projeto grafico em especifico, as cores sdo importantes visto que
trabalham em conjunto para evidenciar os elementos. O caso dos textos na cor
amarela, causam contraste em relacdo ao fundo azul. Ambas cores primarias com
variacdo de matiz mais clara do que a cor em seu estado mais puro. Além disso, em
alguns elementos textuais também é utilizado o branco. Como ja citado
anteriormente, a sobreposicdo de cores € feita para intensificar cores e 0os elementos
(LUPTON E PHILLIPS, 2007, p.78). Tratando em termos técnicos, por se tratar de
uma capa vinculada tanto em meio impresso quanto digital, pode-se dizer que ela
segue tanto o sistema RGB quanto o sistema CMYK. Em relagdo ao tom, ele auxilia
na criagdo das perspectivas presentes na pagina através da diferenca de
tonalidades do fundo com a personagem e o0s textos trazendo a ideia de
profundidade.

A textura encontra-se em diversos elementos, séo eles: o fundo que traz a
sensacao de estar tocando em uma parede. O mesmo acontece com 0 piso. A roupa
gue Teresa Cristina esta usando também traz a sensacdo de tato no momento que
ocorre a visualizacdo. Além disso, aspectos como, cabelo e a pele podem também
agucar o sentido do tato.

Ja no que se refere a elementos de escala/dimensao, eles tém um papel
interessante na construcdo desta pagina, visto que cumprem exatamente 0 seu
papel, que é dar mais énfase em determinados elementos da pagina e coloca-los em
grau de importancia e hierarquia de visualizacdo. Primeiro elemento com maior
evidéncia e escala é a marca Vogue Brasil, que vai, horizontalmente, praticamente
de uma extremidade a outra. A hierarquia textual acontece pelo fato do que se quer
gue seja visualizado primeiro e o0 que se deseja que tenha mais evidéncia visual,
neste caso, primeiramente “Luz Propria”, no lado esquerdo da pagina e por ultimo,
"Teresa Cristina uniu um pais com suas lives durante a pandemia [...]". Diferente da
pagina anterior, Teresa Cristina estd em uma escala um tanto quanto menor, visto
gque aparece de corpo inteiro e em um plano diferente da fotografia da capa anterior.
Ja a dimensdo, mesmo por se tratar de uma pagina impressa, a fotografia tem o
papel de trazer a experiéncia dimensional para o projeto grafico no momento que
ocorrer a visualizagdo da péagina pelo leitor. Ela se da através de algumas decisfes

tomadas pelo fotégrafo em si, como a lente, angulo, plano. Dependendo do que for
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escolhido, pode-se criar uma composi¢cado com campos dimensionais mais abertos,
mais fechados, que valorizem determinado elemento, determinada cor. Aqui é
possivel visualizar as dimensdes com ainda mais clareza que a capa analisada
anteriormente visto que foi utilizado um plano mais aberto.

Sobre tipografia, o de texto localizado a esquerda da pagina esta alinhado a
esquerda, ja o bloco de texto a direita, utiliza uma formacédo totalmente fora do
comum, sem alinhamentos a esquerda, direita ou centralizado. Pela analise
realizada, a fonte utilizada € a mesma da capa anterior, serifada e seguem o estilo
romano moderno, com serifas finas e onduladas, sem ligacdo de curvas entre
hastes. Porém, no bloco de texto “Luz Propria” foi utilizada uma variacdo da fonte
em bold, que é uma versdo mais grossa e que causa um impacto maior no projeto
gréfico. Ja tratando-se do grid, a capa apresenta um grid de pagina de trés colunas

verticais.

4.1.2.3 Técnicas

Acerca das técnicas, a capa possui equilibrio, pois todos os elementos
trabalham harmonicamente para criar uma composicdo que transmita estabilidade. E
simétrica, pois transmite simplicidade através dos poucos elementos presentes na
capa e, além disso, segue uma organizacdo harmoniosa pela utilizacdo do grid de
trés colunas verticais. Apesar de apresentar equilibrio, pode-se dizer que de certa
forma a capa apresenta irregularidade pois um dos blocos de texto dispostos na
parte inferior da pagina nao expressam uma organizacdo logica de alinhamento a
esquerda, direita ou nem sequer centralizado mesmo utilizando a repeticdo das
fontes. Expressa simplicidade através de elementos sem complicacBes visuais e
faceis de entender, como por exemplo, a tipografia serifada para todos os textos e
poucas unidades presentes na composicdo. Exagero por trazer elementos em
grandes e diferentes escalas. Em relacdo ao ultimo aspecto das técnicas presente
nessa capa, a pagina apresenta ousadia, visto que o0 objetivo € dar maxima
visibilidade aos elementos presentes na capa. Além disso, a composicao fotogréafica
reflete também esse aspecto pelo fato de trazer uma mulher de costas e observar-se

o rosto dela refletido por um espelho popularmente conhecido no Brasil.
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4.2.3 Capa "Ha Esperanca”

Publicada em 3 de setembro de 2020, a capa a ser analisada nesse projeto
de pesquisa traz "Ha esperanca" e traz como foco a floresta amazonica e os povos
indigenas sendo representados por Wanda Ortega. (VOGUE BRASIL, 2022).

Figura 4: Capa Ha Esperanca
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Tabela 4 - H4 Esperanca

Equilibrio Tenséo Nivelamento/Agucamento Atracao/Agrupamento Figura/Fundo
X X Agucamento Atracao X
Ponto/ Forma Direcéo/ Cor/Tom Textura Escala/ Tipografia/Grid
Linha/Plano Movimento Dimenséo
X X X X X X X
Equilibrio/ Simetria/ Regularidade/ Simplicidade/ Minimizagao/ Opacidade/ Sutileza/
Instabilidade Assimetria Irregularidade | Complexidade Exagero Transparéncia Ousadia
Equilibrio Simetria Irregularidade | Complexidade Exagero Transparéncia Sutileza

Fonte: desenvolvido pela autora (2022)

4.1.3.1 Leis gerais de configuracao

A respeito das leis gerais de configuracdo, a capa Ha Esperanca apresenta
equilibrio, visto que todos os elementos ficam dispostos de maneira harmdnica na
pagina e seguem um eixo sentido, a marca Vogue Brasil ocupa a parte superior da
pagina de uma extremidade a outra e os textos estdo dispostos em lados opostos
para trazer pesos em ambos os lados. Essa formacéo € essencial para a criacdo de
equilibrio na pagina. Porém, quando tragcamos a linha horizontal/vertical, é possivel
notar que esse equilibrio ndo segue uma configuracdo 100% uniforme, visto que, o
bloco de texto “Ha Esperanga” ocupa todo o lado da pagina e o bloco de texto “na
floresta e nos povos da amazoénia estao a resposta para um futuro possivel” ndo.

A disposicdo dos elementos provocam aspectos de tensdo em determinadas
regides, elas tem como objetivo dar destaque em determinados aspectos no
momento da visualizagdo da pégina, nesse caso, ela trabalha em conjunto com os
aspectos de equilibrio a fim de criar uma composicdo que agrade os olhos humanos.
A tensdo desta pagina encontra-se em 4 posic¢oes, superior, onde esta localizada a
marca Vogue, na fotografia e nos textos “Ha Esperanga” e “na floresta e nos povos
da amazobnia estdo a resposta para um futuro possivel”’. Vale ressaltar que os
aspectos de tensdo auxiliam na leitura da pagina como um todo, visto que a forma

na qual estdo dispostos foi pensada estrategicamente para guiar o olho humano a
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percorrer a pagina como um todo. Pelo fato dos textos ndo estarem centralizados na
pagina ou nem sequer alinhados em uma mesma linha, provoca agucamento. Além
disso, assim como analisado na pagina anterior, o bloco de texto “na floresta e nos
povos da amazobnia estdo a resposta para um futuro possivel” ndo segue um
alinhamento logico, o que deixa o0s aspectos de agugcamento ainda mais evidentes.
Porém, ao contrario das paginas analisadas anteriormente, essa em especifico ndo
apresenta nenhum aspecto de nivelamento, visto que os elementos ndo seguem
uma organizacao logica e centralizada, pelo contrario, ocupam as laterais da pagina.
Em relacdo aos elementos de atracdo, pode-se dizer que esta pagina
apresenta uma atracdo moderada em relagdo aos elementos textuais e acabam, de
certa maneira, repelindo um ao outro por conta de ndo estarem na mesma linha
horizontal/vertical e a uma certa distancia um do outro.

Em relacéo a figura/fundo, sdo dois planos distintos, o primeiro deles sédo os
blocos de texto e a marca Vogue Brasil e o segundo a fotografia. Aqui, assim como
na capa “lvete”, analisada no subcapitulo 4.1.1 Capa “Ivete”, o plano fotografico
utilizado é o primeiro plano em um angulo de perfil, fechado e com foco no rosto, o
gue faz com que seja necessario colocar o plano textual em primeiro lugar, a fim que

eles também fiquem em evidéncia.

4.1.3.2 Elementos de Design

No que concerne aos elementos do design, assim como nas outras analises,
a capa apresenta ponto/linha/plano. Ponto, representado por cada caractere
tipogréfico, pois, "cada caractere num campo de texto € um ponto, elemento finito
representado por um unico toque na tela" (LUPTON E PHILLIPS, 2008, p. 14). A
respeito da linha, ela é representada pelos "limites dos objetos e onde os planos se
encontram” (LUPTON E PHILLIPS, 2008, p. 16), neste caso, nas linhas corporais de
Vanda Ortega, personagem principal da pagina, nas linhas das roupas e nas linhas
do cenario, que traz a natureza como principal elemento. Ainda sobre as linhas
estdo presentes nas espessuras tipogréficas, nas texturas da imagem, nos
caracteres alinhados, nas linhas de texto e também nos blocos de textos. Existem
também as linhas imaginarias horizontais e verticais que expressam a ordem na
pagina, como as linhas de alinhamento e as linhas de grid. Ja o plano esta presente
no conjunto tipografico presente na capa na qual diferem a sua densidade, tamanho

e peso, ou seja, todos os blocos de textos presentes na capa formam os planos. Em
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relacdo a forma, essa pégina traz variagdes das formas basicas na pintura do rosto e
no corpo e também nos desenhos do cocar.

Sobre direcdo/movimento, uma apresenta a direcdo horizontal-vertical, os
textos trazem o peso horizontal e a imagem de Vanda Ortega traz o peso vertical,
fazendo com que haja estabilidade visual na composicdo do projeto grafico. O
movimento da capa € implicito, esquerdo-direito e alto-baixo, ou seja, primeiramente
ocorre a visualizacdo o alto da capa, onde esta a marca Vogue Brasil, apds isso,
ocorre a visualizagdo de Vanda Ortega, em seguida os textos "Ha Esperanga”, “na
floresta e nos povos da amazobnia estao a resposta para um futuro possivel”. Essa
visualizagdo ocorre na respectiva ordem que foram citados dadas as diferentes
escalas que foram dadas aos objetivos, trazendo uma hierarquia de visualizagao
através do peso e consequentemente 0 movimento para pagina.

As cores sdo elementos essenciais na composicdo grafica e devem ser
utilizadas estrategicamente para facilitar a visualizagédo dos elementos. Aqui, ocorreu
um problema de visualizacdo de um dos elementos por conta da cor selecionada,
um azul de matiz mais escura com o fundo da fotografia. Em relacdo aos outros
elementos, foi utilizado o branco, que traz o contraste perfeito para realizar a leitura
com facilidade. Tratando em termos técnicos, por se tratar de uma capa vinculada
tanto em meio impresso quanto digital, pode-se dizer que ela segue tanto o sistema
RGB gquanto o sistema CMYK, por isso, o profissional, ao fazer a selecéo de cores,
deve pensar em como a visualizacdo ficara em ambos os sistemas. Nesse caso,
apesar de um dos elementos ndo apresentar o contraste necessario, 0 tom ainda
esta presente, auxiliando na criacdo das perspectivas trazendo os elementos
textuais para o primeiro plano e produzindo a ideia de profundidade.

A textura encontra-se em diversos elementos da fotografia, como na
natureza, mas especificamente nas folhas e galhos, além disso, pelo fato da
personagem principal estar tendo contato direto com ela, amplifica ainda mais o
sentido do tato. Além disso, esta presente na propria modelo, como na pele e nas
pinturas feitas nela, cabelo, roupas e acessoérios.

Ja no que se refere a elementos de escala/dimenséao, cumprem exatamente
0 papel de dar mais énfase em determinados elementos da pagina e coloca-los em
grau de importancia e hierarquia de visualizagdo. Primeiro elemento textual com
maior evidéncia e escala € a marca Vogue Brasil, que vai, horizontalmente,

praticamente de uma extremidade a outra. A hierarquia textual acontece pelo fato do
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gue se deseja que seja visto primeiro e 0 que se deseja que tenha mais evidéncia
visual, neste caso, primeiramente “Ha esperancga”, no lado esquerdo da pagina e por
altimo, “na floresta e nos povos da amazOnia estdo a resposta para um futuro
possivel’. Assim como na pagina “lvete”, essa capa coloca a personagem principal
em um primeiro plano, o que faz com que seja o elemento com maior destaque da
pagina em termos de escala. J& a dimensdo, mesmo por se tratar de uma pagina
impressa, a fotografia tem o papel de trazer a experiéncia dimensional para o
projeto grafico no momento da visualizacdo da pagina pelo leitor através da escolha
de lente, angulos e planos pelo profissional responsavel. Pode-se notar que um
angulo mais fechado traz uma dimensao menos perceptivel aos olhos.

A respeito da tipografia, o de texto localizado a esquerda da pagina esta
alinhado a esquerda, ja o bloco de texto a direita, utiliza uma formacéao totalmente
fora do comum, sem alinhamentos a esquerda, direita ou centralizado, assim como
na capa analisada anteriormente. A fonte utilizada segue a mesma, serifada e estilo
romano moderno, com serifas finas e onduladas, sem ligacdo de curvas entre
hastes. Porém, nos blocos de textos inferiores foi utilizada uma variacao da fonte em
bold, que é uma versdo mais grossa e que causa um impacto maior no projeto
grafico. Ja tratando-se do grid, a capa apresenta um grid de pagina de 2 colunas

verticais e 2 linhas horizontais.

4.1.3.3 Técnicas

Acerca das técnicas, a capa possui equilibrio, pois todos os elementos
trabalham harmonicamente para criar uma composicdo que transmita estabilidade. E
simétrica, pois transmite simplicidade através dos poucos elementos presentes na
capa e, além disso, segue uma organizacdo harmoniosa pela utilizacdo de duas
colunas verticais e de 2 blocos horizontais bem definidos. Apesar de apresentar
equilibrio, pode-se dizer que de certa forma a capa apresenta irregularidade pois os
textos dispostos na parte inferior da pagina ndo expressam uma organizagéo légica
de posicionamento e alinhamento mesmo utilizando a repeticAo das fontes.
Expressa complexidade por conta das cores utilizadas na pagina, ocasionando um
complicacéo visual da marca e dificuldade para realizar a leitura. Exagero por trazer
elementos em grandes e diferentes escalas. Visto que a marca Vogue e 0s blocos
de texto encontram-se em frente a personagem principal, essa capa apresenta

transparéncia, o que torna ambos elementos perceptiveis ao olho. Em relacdo ao
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ultimo aspecto das técnicas, a pagina apresenta sutileza, visto que n&o apresenta
nenhum elemento que cause um impacto visual. O objetivo € trazer elementos em
diferentes escalas que causem uma distincdo visual e uma composicdo que

transmite requinte e sobriedade.

4.1.4 Capa "Salve Salvador"

Publicada em 8 de fevereiro de 2021, a capa a ser analisada € "Salve
Salvador" que traz como foco uma modelo e a cidade de Salvador, capital da Bahia

e um grande polo cultural do Brasil como principal foco. (VOGUE BRASIL, 2022).

Figura 5: Capa Salve Salvador
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Tabela 5 - Salve Salvador

Equilibrio Tenséo

Nivelamento/Agucamento

Atracao/Agrupamento Figura/Fundo

X X Agucamento X X

Escala/

Dimenséao

Ponto/ Forma Cor/Tom Textura

Linha/Plano

Direcao/ Tipografia/Grid

Movimento

x
x
x
x
x
x

Equilibrio/ Simetria/ Regularidade/ Simplicidade/ Minimizagao/ Opacidade/ Sutileza/
Instabilidade Assimetria Irregularidade | Complexidade Exagero Transparéncia Ousadia
Equilibrio Simetria Irregularidade Simplicidade Exagero Opacidade Ousadia

Desenvolvido pela autora (2022)

4.1.4.1 Leis gerais de configuracao

Acerca das leis gerais de configuragdo, a capa “Salve Salvador”, assim como
todas as outras capas analisadas anteriormente, apresenta equilibrio, visto que
todos os elementos ficam dispostos de maneira harmdnica na pagina e seguem um
eixo sentido com a marca Vogue Brasil ocupando a parte superior da pagina, o0s
textos dispostos em ambos os lados da péagina e a fotografia auxiliando na
composicdo por conta do posicionamento em diagonal. Essa formacao é essencial
para a criacdo de equilibrio na pagina visto que evita que um dos lados fique com
um vazio que possa causar estranheza ao leitor. Ao tracar uma linha
horizontal/vertical, é possivel notar que esse equilibrio ndo segue uma configuragcéo
homogénea, visto que, ele apresenta variacfes de peso e estabilidade (DONDIS,
1997, p. 32) no decorrer das linhas tragadas, alinhamento e posicionamento dos
blocos de texto e da fotografia.

Existem alguns aspectos de tensédo nesta pagina que cumprem o seu objetivo
de dar destaque a determinados aspectos no momento da visualizacdo da pagina.
Esses aspectos de tenséo auxiliam a criar uma composicao que transmita equilibrio
visto que, se concentram em areas estratégicas para que o0s pesos fiqguem bem
distribuidos pela pagina. A tensdo desta pagina encontra-se em trés pontos,

superior, onde esta localizada a marca Vogue e rosto da modelo e nos blocos de
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textos “Salve Salvador” e “Cores intensas [...]". Vale ressaltar que os aspectos de
tensdo auxiliam na leitura da pagina como um todo, visto que a forma na qual estao
dispostos é pensada para guiar o olho humano a percorrer a pagina como um todo.
Pelo fato dos textos ndo estarem centralizados na pagina ou nem sequer alinhados
em uma mesma linha, provoca agucamento. Além disso, assim como analisado na
pagina anterior, o bloco de texto “Cores intensas [...] ndo segue um alinhamento
l6gico a esquerda, direita e sequer centralizado, o que deixa 0s aspectos de
agucamento ainda mais evidentes. Porém, ao contrario de algumas paginas
analisadas anteriormente, essa em especifico ndo apresenta nenhum aspecto de
nivelamento, pois, nem a fotografia segue uma organizacdo légica ao centro da
pagina por conta do angulo e da técnica fotografica utilizada. Ocupa, portanto,
ambas as laterais da pagina, esquerda e direita.

Ja tratando dos elementos de atracdo/agrupamento da pagina, pode-se dizer
que a atracdo desta pagina ndo € tao evidente, ela existe, porém de maneira
moderada, visto que os elementos estdo distantes um do outro e ndo estdo na
mesma linha horizontal/vertical, o que provoca a reacdao de repelir um ao outro,
disputando a atencdo visual. Apesar de parecer um aspecto negativo, essa
estratégia de composicdo faz com que todos os elementos tenham a atencédo
necessaria. Ja em relacdo aos dois blocos de texto localizados no lado direito da
pagina, pode-se afirmar que estdo em uma posicdo agrupamento, visto que estao
praticamente colados um no outro e auxiliam na continuidade da leitura.

Em relacdo a figura/fundo, sdo dois planos distintos, o primeiro deles é o
textual, ou seja, a figura, e o segundo é o fotografico e a marca Vogue Brasil, ou
seja, o fundo, dado que se encontra atras do modelo. Aqui, o plano utilizado é mais
aberto que o anterior, plano americano, porém, mesmo assim, torna necessario que

os textos figuem em primeiro plano para que também figuem em evidéncia.

4.1.4.2 Elementos de Design

Acerca dos elementos do design, assim como nas outras analises, a capa
apresenta ponto/linha/plano, pelo fato de serem elementos basicos na composicao.
Ponto, representado por cada caractere tipografico, pois, "cada caractere num
campo de texto € um ponto, elemento finito representado por um Unico toque na
tela" (LUPTON E PHILLIPS, 2008, p. 14). A respeito da linha, ela é representada

pelos "limites dos objetos e onde os planos se encontram” (LUPTON E PHILLIPS,
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2008, p. 16), neste caso, nas linhas corporais e nas linhas das roupas da modelo.
Ainda sobre as linhas estao presentes nas espessuras tipogréficas, nas texturas da
imagem, nos caracteres alinhados, nas linhas de texto e também nos blocos de
textos. Existem também as linhas imaginarias horizontais e verticais que expressam
a ordem na pagina, como as linhas de alinhamento e as linhas de grid. Ja o plano
esta presente no conjunto tipogréfico presente na capa na qual diferem a sua
densidade, tamanho e peso, ou seja, todos os blocos de textos presentes na capa
formam os planos.

Sobre direcdo/movimento, apresenta a direcdo horizontal-vertical, os textos
trazem o peso horizontal e a imagem da modelo traz o peso vertical, fazendo com
que haja estabilidade visual na composicéo do projeto grafico. O movimento da capa
€ implicito, esquerdo-direito e alto-baixo, ou seja, primeiramente ocorre a
visualizacdo o alto da capa, onde esta a marca Vogue Brasil, apds isso, ocorre a
visualizagdo da modelo, em seguida os textos "Salve Salvador", “Cores intensas”.
Nesta capa em especifico, a fotografia tem um papel importante em relacdo ao
movimento, visto que, guia o olhar para o texto “Salve Salvador” localizado em um
nivel mais baixo que os outros textos. Além disso, outro elemento que influencia
diretamente no movimento € a escala, que traz uma hierarquia visual através do
peso e importancia.

As cores sdo elementos importantes que trazem personalidade e significados
para o projeto grafico, porém, para além disso, se utilizadas da maneira correta, séo
ferramentas que facilitam a visualizag&o e o entendimento. Essa capa apresenta um
contraste de cor perfeito onde a fotografia apresenta matizes de cores com fortes
contrastes e 0s demais elementos, em cor branca. Por se tratar de uma capa
vinculada tanto em meio impresso quanto digital, pode-se dizer que ela segue tanto
o sistema RGB quanto o sistema CMYK. O tom auxilia a criar profundidade e
contrastes na pagina. Ja em relacdo a textura, esta localizada nos elementos da
fotografia. O sentido do tato € agugado quando visualizamos o tecido da roupa e na
modelo, como na pele e cabelo.

Quanto a escala, faz com que determinados elementos tenham mais énfase
em determinados na pagina e coloca-los em grau de importancia e hierarquia de
visualizacdo. A modelo e marca Vogue Brasil sdo os elementos da pagina que
apresentam maior escala, visto que sdo os elementos que se deseja dar mais

evidéncia. Seguindo a hierarquia visual, o bloco de texto “Salve Salvador”
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encontra-se em uma escala maior, isso porque, a partir da visualizacdo dos
elementos citados anteriormente, o objetivo € que o olhar do leitor passe para essa
regido da pagina. E por ultimo, o bloco de texto “Cores intensas [...]", que encontra-
se em uma escala menor em relacdo aos demais. A dimensdo € construida pela
fotografia, através da escolha de lente, angulos e planos pelo profissional
responsavel. Pode-se notar que, o plano americano utilizado nesta fotografia em
especifico, € mais aberto que o que foi utilizado na capa anterior 0 que torna os
aspectos dimensionais mais perceptiveis aos olhos. Além disso, o fato da marca
Vogue Brasil encontrar-se atrds da modelo, evidencia ainda mais o0s aspectos
dimensionais da péagina.

A respeito da tipografia, o texto localizado a esquerda da péagina utiliza um
alinhamento justificado, ja o bloco de texto a direita, utiliza uma formacao totalmente
fora do comum, sem alinhamentos a esquerda, direita, centralizado ou justificado,
assim como em algumas capas analisadas anteriormente. A fonte utilizada no texto
“Salve Salvador” é diferente das utilizadas nas capas anteriores, porém segue as
mesmas, caracteristicas do estilo romano moderno, sem ligacdo de curvas entre
hastes, porém sem serifas e com formato quadrado, sem curvas. Optou-se pela
utilizacdo de caixa alta. Porém, nos blocos de textos localizados no lado direito, foi
utilizada a mesma fonte das capas anteriores, serifada e estilo romano moderno,
com serifas finas e onduladas, sem ligacdo de curvas entre hastes, variando entre
caixa alta e caixa baixa. Ja tratando-se do grid, a capa apresenta um grid de pagina

de 2 colunas verticais e 3 colunas horizontais.

4.1.4.3 Técnicas

A respeito das técnicas, a capa possui equilibrio, pois todos os elementos
trabalham harmonicamente para criar uma composicao que transmita estabilidade. E
simétrica, pois transmite simplicidade através dos poucos elementos presentes na
capa e, além disso, segue uma organizacdo harmoniosa pela utilizacdo de duas
colunas verticais e de 3 blocos horizontais bem definidos. Apesar de apresentar
equilibrio, pode-se dizer que de certa forma a capa apresenta irregularidade, pois os
textos dispostos na parte inferior da pagina nao expressam uma organizacao légica
de posicionamento e alinhamento, mesmo utilizando a repeticdo das fontes e um
grid bem definido. Expressa simplicidade, com elementos livres de complicagbes

visuais e faceis de entender. Exagero por trazer elementos em grandes e diferentes
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escalas. Visto que a marca Vogue encontra-se atras do modelo, essa capa
apresenta uma técnica denominada opacidade, visto que a letra “0” presente nesse
elemento encontra-se totalmente coberta, impossibilitando sua visualizacdo. Em
relacdo ao ultimo aspecto das técnicas, a pagina apresenta ousadia, visto que causa
um impacto visual através do angulo contra plongée e enquadramento diagonal.
Além disso, o0 objetivo é dar maxima visibilidade aos elementos, sem dificultar a

visualizacéo, o que ocorre.

4.1.5 Capa "Brasilidade em Transformacéao”

Publicada em 10 de fevereiro de 2022, a capa a ser analisada traz
"Brasilidade em Transformacao"” com a reproducdo de uma obra historica do
movimento modernista feita pelo artista Elian Almeida, trazendo mulheres negras
como protagonistas. (VOGUE BRASIL, 2022).

Figura 6: Capa Brasilidade em transformacéo

brasilidade em transformacao

Fonte: Vogue Brasil
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Tabela 6 - Brasilidade em transformacao

Equilibrio Tenséo Nivelamento/Agucamento Atracao/Agrupamento Figura/Fundo
X X X X X
Ponto/ Forma Direcéo/ Cor/Tom Textura Escala/ Tipografia/Grid
Linha/Plano Movimento Dimenséo
X - X X X X X
Equilibrio/ Simetria/ Regularidade/ Simplicidade/ Minimizagao/ Opacidade/ Sutileza/
Instabilidade Assimetria Irregularidade | Complexidade Exagero Transparéncia Ousadia
Equilibrio Simetria Regularidade Simplicidade Exagero Ousadia

Desenvolvido pela autora (2022)

4.1.5.1 Leis gerais de configuracao

Antes de mais nada, € necessario pontuar que, de todas as capas analisadas
até agora, essa € a que apresenta algumas caracteristicas diferentes em relacao as
demais. Esses aspectos serdo entendidos no decorrer da andlise. Com isso, em
relacdo a leis gerais de configuracdo, a capa Brasilidade em transformacao
apresenta equilibrio pelo fato dos elementos estarem dispostos de maneira
harmoénica e seguirem um eixo sentido com a marca Vogue Brasil ocupando a parte
superior da péagina, a ilustracdo ocupando o centro e os textos ocupando o lado
esquerdo e inferior da pagina. O equilibrio dessa pagina € diferente das demais,
visto que € um equilibrio que ndo apresenta variacbes de peso tdo evidentes. Ao
tracar a linha horizontal vertical, é possivel notar que a marca Vogue Brasil e a
ilustracdo presente na capa estéo distribuidos de maneira que preenchem a pagina
horizontalmente e todos os textos estédo alinhados a esquerda e localizados no lado
esquerdo da pagina.

A respeito da tenséo, essa pagina apresenta trés pontos de tensdo, o primeiro
deles é onde esta localizada a marca Vogue Brasil, 0 segundo é onde encontra-se

7

as personagens da ilustracdo e o terceiro € onde estdo localizados os textos

“Brasilidade em Transformacao” e “ No cenario da semana de 22 [...]". Esses

elementos e os locais na qual estdo localizados cumprem o seu objetivo de dar
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destaque a determinados aspectos no momento da visualizacdo da pégina. Esses
aspectos de tensdo auxiliam a criar uma composi¢cdo que transmita equilibrio visto
gue, se concentram em areas estratégicas para que o0s pesos figuem bem
distribuidos pela pagina.

Pelo fato dos textos e da marca Vogue Brasil ndo estarem centralizados na
pagina, provocam agucamento. Porém, as personagens principais encontram-se ao
centro da pagina, em uma posicao de nivelamento. Portanto, essa pagina apresenta
aspectos de agucamento e nivelamento. Essa categoria influencia diretamente no
equilibrio, visto que faz com que os elementos sejam distribuidos em diferentes
areas da pagina. Ja tratando dos elementos de atracdo/agrupamento da péagina,
pode-se dizer que a atracdo desta pagina € moderada, visto que grande parte dos
elementos presentes nela estdo a uma certa distancia um do outro, e sabe-se que,
guanto maior a proximidade, maior sera a tensdo. Porém, se analisarmos

individualmente os textos “Brasilidade em Transformacdao” e “ No cenario da
semana de 22 [...]”, a tensao entre esses dois elementos € forte, visto a proximidade.
Além disso, apresentam aspectos de agrupamento, visto que, por conta de sua
semelhanca e proximidade, facilita a leitura através das conexdes que o olho
humano faz. Em relacdo a figura/fundo, séo dois planos distintos, o primeiro deles é

o textual, ou seja, a figura, e 0 segundo € o da ilustracdo, ou seja, o fundo.

4.1.5.2 Elementos de Design

Acerca dos elementos do design, a capa apresenta ponto/linha/plano. Ponto,
representado por cada caractere tipogréafico, pois, "cada caractere num campo de
texto € um ponto, elemento finito representado por um Unico toque na tela"
(LUPTON E PHILLIPS, 2008, p. 14). A respeito da linha, ela é representada pelos
"limites dos objetos e onde os planos se encontram” (LUPTON E PHILLIPS, 2008, p.
16), neste caso, nas linhas presentes na ilustracdo, mesmo néo sendo retas. Ainda
sobre as linhas estdo presentes nas espessuras tipograficas, nas texturas da
ilustracdo, nos caracteres alinhados, nas linhas de texto e também nos blocos de
textos. Existem também as linhas imaginarias horizontais e verticais que expressam
a ordem na pagina, como as linhas de alinhamento e as linhas de grid. Ja o plano
estd presente no conjunto tipografico presente na capa na qual diferem a sua
densidade, tamanho e peso, ou seja, todos 0s blocos de textos presentes na capa

formam os planos. Sobre direcdo/movimento, diferentemente das capas analisadas
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anteriormente, apresenta somente a direcdo horizontal por conta dos textos e da
ilustracdo. Ja o movimento da capa € implicito, esquerdo-direito e alto-baixo, ou
seja, primeiramente ocorre a visualizagdo o alto da capa, onde esta a marca Vogue
Brasil, apo0s isso, ocorre a visualizagdo da ilustracdo e por ultimo, dos
textos“Brasilidade em Transformacgao” e “ No cenario da semana de 22 [...]".

As cores sdo elementos importantes que trazem personalidade e significados
para o projeto grafico, principalmente neste, que utiliza-se de uma ilustracéo feita a
partir de uma pintura. Aqui, a pintura apresenta 0 maior destaque em relacédo as
cores e por isso, os textos em branco foram uma escolha estratégica para que
tivessem o contraste necessario e pudessem ser entendidos pelo espectador de
maneira facil e simples. Além disso, por se tratar de uma ilustracéo, as cores séao
elemento essencial para trazer contrastes, compor a pintura e torna-la de facil
entendimento. Pelo fato de ser uma capa vinculada tanto em meio impresso quanto
digital, pode-se dizer que ela segue tanto o sistema RGB quanto o sistema CMYK.
Os diferentes tons auxiliam a criar profundidade e contrastes, nesta pagina em
especifico, o profissional optou por utilizar diferentes tons a fim de tornar esses
aspectos perceptiveis. Ja em relacdo a textura, essa capa apresenta esse aspecto
por toda a sua composicao.

A ilustracdo feita através de uma pintura faz com que a experiéncia do tato
seja ainda mais intensa que as demais capas analisadas. A marca Vogue Brasil e a
ilustracdo sdo o0s elementos da pagina que apresentam maior escala,
consequentemente, sdo os elementos com mais evidéncia. Seguindo, os blocos de
texto “Brasilidade em Transformagao” e “ No cenario da semana de 22 [...]". O
primeiro encontra-se em uma escala maior em relagcdo ao segundo. A dimenséao é
construida pela utilizacdo das cores e diferentes tons, que trazem profundidade e
dimensionalidade a composicéo.

A respeito da tipografia, os textos localizados na parte inferior da pagina,
diferente das demais que ja foram analisadas, utilizam somente o alinhamento a
esquerda. Ainda, sabe-se que o olho humano tem preferéncia pelo lado esquerdo e
essa pagina em especifico segue essa ideia. A fonte utilizada € a mesma das capas
anteriores, serifada e estilo romano moderno, com serifas finas e onduladas, sem
ligacdo de curvas entre hastes. Aqui, optou-se por utilizar o texto em caixa baixa. J&
o grid, a capa apresenta um grid de pagina de trés colunas horizontais e uma

vertical.
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4.1.5.3 Técnicas

A respeito das técnicas, a capa possui equilibrio, pois todos os elementos
trabalham harmonicamente para criar uma composi¢cao que transmita estabilidade, é
uma composicdo com pesos e elementos bem organizados na péagina. E simétrica,
pois transmite simplicidade através dos poucos elementos presentes na capa e,
além disso, segue uma organizacdo harmoniosa pela utilizacdo de uma coluna
vertical e de trés blocos horizontais bem definidos. A capa apresenta regularidade,
pois segue uma organizagdo logica de grid, alinhamento e posicionamento. Além
disso, utiliza a repeticdo de fontes, aspecto que traz a regularidade na péagina.
Expressa simplicidade, com elementos livres de complicacfes visuais e faceis de
entender. Em relacdo ao Ultimo aspecto das técnicas, a pagina apresenta ousadia,
visto que, em sua composicdo € comum que tenha uma fotografia como elemento
central, ja aqui, apresenta a ilustracdo de uma releitura de uma pintura do

movimento modernista.

4.1.6 Capa "Anitta do Brasil e do mundo”

Publicada em 10 de maio de 2022, a capa a ser analisada nesse projeto de
pesquisa traz "ANITTA do Brasil e do mundo" (VOGUE BRASIL, 2022). O fotografo
responsavel pela fotografia da capa é Zee Nunes e a edicdo de moda por Paul

Hartleben.



Equilibrio

Figura 7: Capa Anitta do Brasil e do Mundo
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Fonte: Vogue Brasil

Tabela 7 - Anitta do Brasil e do mundo

77

Tensédo

Nivelamento/Agugamento

Atragcao/Agrupamento

Figura/Fundo

X

X

Atracéo

X

Ponto/ Forma Diregao/ Cor/Tom Textura Escala/ Tipografia/Grid
Linha/Plano Movimento Dimenséo
X - X X X X X

Equilibrio/ Simetria/ Regularidade/ Simplicidade/ Minimizagao/ Opacidade/ Sutileza/
Instabilidade Assimetria Irregularidade | Complexidade Exagero Transparéncia Ousadia
Equilibrio Simetria Regularidade Simplicidade Exagero Opacidade Sutileza

Desenvolvido pela autora (2022)
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4.1.6.1 Leis gerais de configuracao

Em relacdo as leis gerais de configuracdo a capa apresenta equilibrio, pois,
qguando tracada uma linha horizontal e vertical nota-se que os elementos ficam
dispostos harmonicamente pela pagina e seguem um eixo sentido. Porém, esse
equilibrio ndo é estatico e nem simples, ele apresenta variacbes de peso e
estabilidade através de uma reacdo de contrapeso (DONDIS, 1997, p. 32) no
decorrer das linhas tracadas, ou seja, 0os elementos ndo estdo 100% distribuidos
uniformemente pela capa, mas seguem um eixo que proporciona equilibrio.

Além disso, a disposicdo dos elementos provocam aspectos de tensdo em
determinadas regifes, no caso, na parte superior da capa onde encontram-se a
marca Vogue Brasil e o texto "Edi¢cdo de aniverséario 47 anos de ousadia”, no centro
com peso vertical onde encontra-se Anitta e no lado esquerdo onde encontra-se 0
texto "Anitta do Brasil e do mundo”.

Dentro do projeto grafico da capa, nota-se que a disposicdo dos textos
provocam agucamento, eles oferecem uma surpresa visual por n&o estarem
dispostos de maneira centralizada na pagina, mas sim em ambos os lados esquerdo
e direito. Porém, Anitta encontra-se ao centro da pagina, em um ponto de
nivelamento. Essa capa em especifico, apresenta tanto elementos de nivelamento
quanto de agugamento.

Apresentam também atracdo, pois os dois elementos textuais, "Edicdo de
aniversario 47 anos de ousadia" (VOGUE BRASIL, 2022) e "Anitta do Brasil e do
mundo” (VOGUE BRASIL, 2022), disputam a atenc&o visual por ndo estarem na
mesma linha horizontal/vertical e também por estarem a uma certa distancia, o que
causa a impressao de que estado repelindo um ao outro. Aqui, a atracdo é moderada,
pois, segundo Dondis (1997, p. 44) "quanto maior for a sua proximidade, maior sera
a sua atracao".

Para finalizar, a respeito da figura/fundo, nota-se que a capa apresenta dois
planos, o principal deles é o plano em que Anitta tem destaque, o fato dela se
encontrar em frente a um dos elementos traz profundidade bidimensional com o
fundo da fotografia. Além disso, os titulos "Edicdo de aniversario 47 anos de
ousadia" (VOGUE BRASIL, 2022) e "Anitta do Brasil e do mundo” (VOGUE BRASIL,
2022) e a marca Vogue Brasil auxiliam também diretamente na percepcao do leitor

em relacdo aos elementos que apresentam destague na péagina.
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4.1.6.2 Elementos de Design

Em relacdo aos elementos de design, a capa apresenta ponto/linha/plano.
Ponto, representado por cada caractere tipografico, pois, segundo Lupton e Phillips
(2008, p. 14) "cada caractere num campo de texto € um ponto, elemento finito
representado por um unico toque na tela". A respeito da linha, ela é representada
pelos "limites dos objetos e onde os planos se encontram” (LUPTON E PHILLIPS,
2008, p. 16), neste caso, nas linhas corporais de Anitta e nas linhas do pddio onde
ela se encontra. Ainda sobre as linhas estdo presentes nas espessuras tipograficas,
nas texturas da imagem, nos caracteres alinhados em linhas de texto e nos blocos
de textos alinhados a esquerda. Existem também as linhas imaginérias que
expressam a ordem na pagina. JA o plano estd presente no conjunto tipografico
presente na capa na qual diferem a sua densidade, tamanho e peso. No que diz
respeito a direcdo/movimento, a capa apresenta a direcdo horizontal-vertical (os
textos trazem o peso horizontal e a imagem de Anitta traz o peso vertical) que
transmite estabilidade visual na composi¢éo do projeto grafico.

O movimento da capa € implicito, esquerdo-direito e alto-baixo, ou seja, o
olho humano percorre primeiramente o alto da capa, onde estad Anitta e a marca
Vogue Brasil, ap0s isso, o lado esquerdo onde se encontra o texto "Edicdo de
aniversario 47 anos de ousadia" (VOGUE BRASIL, 2022) e por ultimo ocorre a
visualizacao do texto "Anitta do Brasil e do mundo" (VOGUE BRASIL, 2022).

Neste projeto gréfico, a imagem da capa apresenta forte contraste de cor
entre Anitta, vestida com roupas pretas, e o fundo, com uma matiz neutra, ou seja,
0s contrastes de cores sao utilizados para "expressar e intensificar a informacao
visual" (LUPTON E PHILLIPS, 2008, p. 69). Além disso, em termos técnicos, por se
tratar de uma capa vinculada tanto em meio impresso quanto digital, pode-se dizer
gue ela segue tanto o sistema RBG quanto o sistema CMYK.

Ja em relacdo a textura, esta presente no podio onde Anitta se encontra,
através das curvas, linhas e dimens@es. O reconhecimento da textura é feito apenas
pelo sentido da visdo e mesmo ndo podendo tocar, o cérebro faz o reconhecimento
e remete a sensacao do toque.

Os elementos de escala/dimensdo s&o perceptiveis na capa, segundo
Arnheim (2017) as variacOes de escala e dimensdo mudam de acordo com o grau
de importancia que deseja se dar a determinado objeto. Com isso, a escala da

marca Vogue Brasil € maior em relacdo a medida de Anitta e aos textos dispostos na
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capa, pelo fato da importancia que deseja se dar a ela, ja que, a proépria cantora
apresenta destaque devido ao contraste de cores citado acima e por estar em uma
posicdo central no grid. Além disso, € interessante notar que a marca Vogue Brasil
estar em uma escala maior em relacdo aos outros objetos auxilia também na
lembranca espontanea do publico. Ja os textos sé@o dispostos em diferentes
tamanhos de escalas a fim de criar uma composi¢cdo moderna e dar destaque para o
gue € mais importante, no caso, "Anitta" e "47 anos de ousadia”.

Com respeito a tipografia/grid, pode-se realizar uma analise sobre diversos
aspectos. Sobre tipografia, um bloco de texto esta localizado a esquerda com
alinhamento justificado e outro bloco de texto est4 localizado a direita com
alinhamento centralizado. A fonte tipogréfica utilizada é serifada e seguem o estilo
romano moderno, "com serifas finas e onduladas, sem ligacdo curvas entre hastes.
Os tipos como esses apresentam clara distincdo entre as hastes finas e as mais
largas" (HURLBURT, 2022, p. 102). Ja tratando-se do grid, a capa apresenta um grid
de péagina de trés colunas verticais.

4.1.6.3 Técnicas

Acerca das técnicas, a capa possui equilibrio, pois todos os elementos
trabalham harmonicamente para criar uma composicdo que transmita estabilidade. E
simétrica, pois transmite simplicidade através dos poucos elementos presentes na
capa e, além disso, segue uma organizacdo logica pela utilizacdo do grid de trés
colunas. Regular pois preza por uma organizacdo que expressa ordem, através da
repeticdo das fontes e dos elementos dispostos de maneira a expressar
uniformidade. Expressa simplicidade através de elementos sem complicacfes
visuais, como por exemplo, a fotografia que destaca o minimalismo, a tipografia
serifada para todos os textos e poucas unidades presentes na composicdo. A capa
apresenta opacidade quando a marca Vogue Brasil é colocada atras da Anitta sem
gue possa ser vista por inteiro. Apresenta sutileza, visto que € uma capa que
apresenta requinte através de seus elementos. Também, traz uma composi¢cdo com

elementos de diferentes escalas o que faz com que sejam distintos um do outro.
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4.2 ANALISE DOS RESULTADOS

Este capitulo tem como finalidade analisar os resultados obtidos em relacéo
aos objetivos da presente monografia. Aqui, ser4 exposto se existe ou néo
semelhancas entre as publicacdes e como a cultura brasileira foi expressa nas
capas escolhidas a serem analisadas a fim de entender os aspectos de identidade
visual da revista Vogue Brasil. Para entender de uma forma simples, assim como as
andlises da direcéo de arte das capas foram separadas por categorias, a analise dos
resultados seguird o0 mesmo caminho, para no fim, fazer a andlise do conjunto. As
categorias sdo: leis gerais de configuracdo, elementos do design e técnicas. Além
disso, os resultados estdo expostos em tabelas divididas de acordo com as
categorias a fim facilitar a visualizagéo e o entendimento.

Parte-se entdo para analise dos resultados obtidos na categoria leis gerais de
configuracdo. Assim como foi visto no capitulo 2, essa etapa € essencial para a
resolucdo de problemas visuais e influéncia no que € recebido pelo espectador

(DONDIS, 1997, p. 29). Dessa maneira, foi obtido os seguintes resultados:

Tabela 8 - Leis gerais de configuracéo

CAPA Equilibrio Tenséo Nivelamento/Agucamento Atracao/Agrupamento Figura/Fundo

Ivete X X X X X

Luz Prépria X X X X X

Ha esperanca X X Agucamento Atracéo X

Salve Salvador X X Agucamento X X

Brasilidade em X X X X X
transformacéao

Anitta do Brasil X X X Atracao X

e do mundo

Desenvolvida pela autora (2022)

Com isso, como € possivel visualizar nas tabelas acima, as capas
apresentam em semelhante praticamente todos os aspectos com diferenca apenas
em duas categorias, nivelamento/agucamento na qual, duas capas apresentam
somente agucamento, por conta do posicionamento dos elementos presentes na

capa e atracdo/agrupamento, na qual, também, duas capas apresentam somente
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atracdo, por conta dos elementos estarem distante um do outro e nao criarem
agrupamentos visuais. A partir disso, apesar das diferencas pontuadas, é possivel
afirmar que, em relacdo a essa categoria, as capas seguem o0 mesmo sentido para
construir uma composicdo que resolva problemas visuais e facilite o espectador a
entender a capa com um todo.

Em relacdo aos elementos do design, sdo essenciais para construcao de uma
linguagem visual concisa visto que sdo elementos basicos para a compreensao e
construcdo visual (DONDIS, 1997, p.53-52). Entra-se entdo para os resultados

obtidos nessa categoria no decorrer das analise das capas:

Tabela 9 - Elementos do design

CAPA Ponto/ Forma Direcao/ Cor/Tom Textura Escala/ Tipografia/Grid
Linha/Plano Movimento Dimenséo

Ivete X - X X X X X

Luz Prépria X X X X X X X

H& esperanga X X X X X X X

Salve Salvador X - X X X X X

Brasilidade em X - X X X X X
transformagao

Anitta do Brasil X - X X X X X

e do mundo

Desenvolvido pela autora (2022)

Assim como na categoria anterior, as capas apresentam semelhancas em
guase todos o0s aspectos, exceto que apenas duas apresentam formas bem
definidas na constituicéo visual, sdo elas a capa Luz propria e a capa Ha esperanca.
Isso se d& pelo fato de capas com aspectos minimalistas terem preferéncia, dado
gue as formas trazem mais informacao visual. Essa semelhanca acontece visto que,
essa categoria apresenta 0s elementos basicos para a criagdo de uma linguagem
visual, por isso, a maioria dos elementos estdo presentes em todas as capas.
Porém, vale ressaltar que, apesar de grande parte dos aspectos estarem presentes,
eles se mostram com algumas caracteristicas diferentes de acordo com a capa, visto
que precisam se adaptar a linguagem que se deseja transmitir e também para que

haja um entendimento pleno de tudo que esta sendo colocado na péagina. Por
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exemplo, as cores, escala/dimensao, tipografia/grid. Apesar disso, essas
caracteristicas ndo alteram o fato de que as capas seguem uma linguagem que
constitui a identidade visual, dado que estdo na capa servindo por um mesmo
propdésito compositivo.

Entéo, parte-se para a visualizagdo da tabela com os resultados obtidos na
categoria das técnicas, que sao formas para expressar visualmente o contetdo
(DONDIS, 1997, p.139). Nessa categoria, 0s elementos sdo opostos uns aos outros
0 que faz com que apenas um esteja presente na capa. Com isso, 0s resultados

obtidos foram os seguintes:

Tabela 10 - Técnicas

CAPA Equilibrio/ Simetria/ Regularidade/ Simplicidade/ | Minimizagéo/ Opacidade/ Sutileza/

Instabilidade Assimetria Irregularidade Complexidade Exagero Transparéncia QOusadia

Ivete Equilibrio Assimetria Irregularidade Simplicidade Exagero Transparéncia Sutileza

Luz Prépria Equilibrio Simetria Irregularidade Simplicidade Exagero Ousadia

H& esperanga Equilibrio Simetria Irregularidade Complexidade Exagero Transparéncia Sutileza

Salve Salvador Equilibrio Simetria Irregularidade Simplicidade Exagero Opacidade Ousadia

Brasilidade em Equilibrio Simetria Regularidade Simplicidade Exagero Ousadia
transformacgéo

Anitta do Brasil Equilibrio Simetria Regularidade Simplicidade Exagero Opacidade Sutileza

e do mundo

Desenvolvida pela autora (2022)

E possivel notar que essa tabela apresenta mais diferencas de elementos
entre uma capa e outra, visto que foram utilizadas técnicas diversas para expressar
e compor o conteddo na pagina. Aqui, todas as capas apresentam equilibrio, isso
significa que a identidade visual busca sempre por uma linguagem que transmite
estabilidade. Cinco das capas analisadas também apresentam simetria, com
excecdo de uma das capas que € assimétrica, essa € uma uma técnica visual bem
resolvida através de poucos elementos que sdo simples e de facil entendimento.
Nas técnicas de regularidade/irregularidade, quatro capas apresentam
irregularidade, por conta da distribuicdo e alinhamento de alguns elementos e duas
sdo regulares, visto que ndo fogem da composicdo l6gica. Ja em relagdo a
simplicidade/complexidade, somente uma das capas apresenta complexidade, visto

que, na sua composicdo foi utilizado cores que trazem uma complicacdo visual o
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que dificulta o entendimento da mesma por conta da falta de contraste na pagina. Ja
em minimizagdo/exagero, todas as capas utilizam a técnica exagero, com elementos
em grande escala a fim de criar uma composicdo com destaque a determinados
elementos. A respeito de opacidade/transparéncia, duas capas ndo apresentam
nenhuma das técnicas visto que utiliza-se de um plano fotografico mais aberto, duas
apresentam transparéncia, na qual ambos os elementos estédo visiveis na pagina e
duas apresentam opacidade, com um dos elementos coberto por outro. Por fim, trés
as paginas utilizam a técnica de ousadia, pois o0 objetivo delas é dar maxima
visibilidade aos elementos através de uma composicdo visual com elementos que
tragam um impacto visual e trés capas apresentam sutileza na qual o objetivo é
trazer uma composicdo com que transmite requinte e sobriedade através distincédo
apurada de elementos em diferentes escalas.

A partir da exposicdo dos resultados, € possivel afirmar que, apesar de
algumas diferencas presentes em cada categoria, as capas da revista Vogue Brasil
seguem uma linguagem visual que preza por poucos elementos dispostos de uma
maneira que transmitam equilibrio e seriedade. Com a utilizacdo de cores,
contrastes, grid e textura tornam as personagens principais das capas figuras
imponentes e de destaque em todas as paginas. JA o padrdo tipografico serifado
utilizado em todas as paginas, auxilia nos aspectos visuais, compositivos e também
como um facilitador na continuidade da leitura, visto que, ela é feita da esquerda
para a direita e o olho do leitor percorre esse caminho fazendo com que ele passe o
olhar por todos os aspectos da pagina. Entdo, através desses aspectos, a identidade
visual das capas da revista Vogue Brasil se estrutura.

J4 acerca da cultura brasileira, o primeiro aspecto é a utilizacdo de
personalidades que estdo diretamente ligadas a construcdo cultural nacional. Quem
melhor representa a cultura brasileira do que personagens produtores da mesma, e
um exemplo disso, € que, em uma das capas, tem-se Anitta como protagonista, uma
personalidade que produz cultura das mais variadas formas, mas a principal delas é
o funk ou lvete, sendo representante do axé. Além disso, colocando os bastidores
das capas em foco, sdo produzidas também por artistas brasileiros, o que torna o
aspecto cultural ainda mais significativo.

Em segundo lugar, as cores, texturas e elementos séo utilizados de acordo
com o que se deseja transmitir naquela capa em especifico: for¢a, determinacéo,

poder, alegria. Vale ressaltar que, apesar da revista Vogue Brasil utilizar alguns
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aspectos culturais na revista, eles sao utilizados de maneira adaptada ao publico-
alvo de revistas de moda, uma parcela pequena e elitizada da populacéo.

Para finalizar, € importante salientar que, esse trabalho obteve esses
resultados a partir das seis capas que foram selecionadas com base na regra de
representatividade e através do viés cultural presentes nelas, a Vogue Brasil
consegue atingir uma gama maior de leitores com caracteristicas diferentes do
publico principal, visto que abre espaco para um conteudo diferente e segmentado
ao povo brasileiro. Além disso, mostra, por meio das capas, a beleza cultural e a
importéancia dela, principalmente tratando-se de questbes representatividade e
reconhecimento do publico.
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5 ACABAMENTOS - CONSIDERACOES FINAIS

Para iniciar as discussdes em relagdo as conclusdes obtidas na monografia,
torna-se necessario retomar alguns topicos, o primeiro deles é o problema de
pesquisa que é o0 seguinte questionamento: “Como a Revista Vogue Brasil estrutura
a linguagem visual das capas na otica da direcdo de arte?”. Essa problematica &
importante para o campo da comunicagdo por dois motivos, o primeiro é o fato de se
estar analisando as revistas de moda, uma midia essencial para a construcao de
identidades, compartilhamento de valores e uma ferramenta poderosa de divulgacao
e venda. O segundo motivo é a direcdo de arte, processo essencial para a
construcdo de identidade visual que conversa diretamente com o publico através de
cores, tipografias, grids, etc. Ainda, se trata da analise de capas, o elemento mais
importante dentro do projeto grafico de revistas.

Em relacdo a producdo da pesquisa, contou com processos que envolvem,
em sua grande maioria, aspectos tedricos. E composto por ideias de autores
especialistas nas tematicas envolvidas, somadas aos pontos de vista da autora do
presente trabalho de conclusdo de curso. Dessa maneira, foi possivel constituir
suposicbes e também, conclusdes em relacdo ao problema e aos objetivos da
pesquisa. Além disso, € uma pesquisa que apresenta conhecimentos variados,
percorrendo sobre temas que envolvem revistas de moda, cultura brasileira e
também direcédo de arte. Acredita-se que, por cultura se tratar de um tema complexo
e com perspectivas variadas, um projeto que trata especificamente disso traria
compreensdes maiores do assunto.

J4, a respeito dos caminhos metodolégicos adotados, eles se mostraram
eficientes para a realizacdo das analises e principalmente para a obtencdo dos
resultados. A analise de conteudo trazida por Bardin (2016) foi adaptada para a
analise da direcéo de arte das capas e tornou a construcdo desse projeto ainda mais
simplificada. Com isso, a utilizacdo da metodologia desenvolvida neste projeto pode
auxiliar futuras pesquisas voltadas para este tipo de analise.

Analisando o processo como um todo, acredita-se que os resultados obtidos
sdo importantes para o campo da direcdo de arte e também de revistas de moda,
visto que, salientou, como os aspectos de identidade visual sdo necessarios para a
construcdo de uma linguagem atraente, concisa e que cause a identificacdo e

reconhecimento imediato pelo publico em relagcdo ao produto. Tratando
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especificamente do problema de pesquisa, as analises das capas auxiliaram no
entendimento de como a linguagem visual se estrutura através de elementos e
técnicas visuais da direcao de arte e em como elas estruturam a identidade visual da
Revista Vogue Brasil.

Além disso, essa pesquisa tem um valor significativo pelo fato de analisar
aspectos culturais presentes na capa. Foi possivel notar a importancia que €, um
veiculo midiatico e com relevancia mundial como a revista Vogue, trazer elementos
relacionados a cultura do Brasil nas capas. Ainda, traz visibilidade, auxilia na
disseminac¢édo e na valorizagdo de artistas e também da cultura em si para 0 mundo.

Assim como a pergunta problema, os objetivos gerais e especificos foram
respondidos. No objetivo geral, pretendia-se realizar uma analise da linguagem
visual das capas da Revista Vogue Brasil, na perspectiva da direcdo de arte entre os
anos de 2020 e 2022, o que foi feito. Ja os objetivos especificos partiram da ideia da
construcdo da linguagem visual. O primeiro deles é voltado a aspectos tedricos, na
qual o objetivo era pesquisar os elementos da direcdo de arte. Esse objetivo foi
resolvido através da pesquisa bibliografica em livros, artigos e sites na internet que
se baseiam em estudos de autores em relagcédo ao tema.

Ainda, constituiram todo o capitulo 2 e interferiram diretamente na construcao
do capitulo 4. O segundo é voltado as andlises propriamente ditas, na qual o objetivo
era examinar a tipografia, as cores, as imagens e a composicdo das capas. Esse
objetivo foi resolvido no decorrer de todo o capitulo 4, precisamente no subcapitulo
4.1. J4 em relacdo ao terceiro objetivo, era analisar o conjunto das capas para
compreender se ha semelhancas ou nao entre as publicacdes, esses aspectos
foram resolvidos no capitulo 4, mais especificamente no 4.2. Por ultimo, o objetivo
era compreender como foi expressa a cultura brasileira no objeto de pesquisa, 0 que
também foi feito no subcapitulo 4.2.

Por fim, o trabalho teve como objetivo mostrar como a direcdo de arte €
pertinente para a construgcdo de uma identidade visual que impacte, tornando as
revistas de moda objeto de desejo para os consumidores. Também, influencia
diretamente em aspectos de consumo e na construcdo de valores da sociedade

atual.
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