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RESUMO

TIPIFICACAO DA PRODUCAO DA AGRICULTURA FAMILIAR EM ITAQUI - RS
Autor: Katieli Dorneles da Rosa
Orientador: Prof®. Dr®. Janaina Balk Brand&o
Local e data: Itaqui, 10 de outubro de 2013.

O objetivo do presente estudo €é realizar um diagnéstico dos produtos
comercializados nas feiras do municipio de Itaqui — RS, examinando as
caracteristicas do canal de comercializagdo adotado. O estudo justifica-se pelo fato
gue as politicas publicas existentes no municipio podem ser melhoradas desde que
se conheca em profundidade a realidade, podendo servir como subsidio para acées
que atendam as necessidades de producgdo, transporte e comercializacdo dos
produtos, buscando assim, estratégias para fortalecer a atividade, minimizando os
entraves encontrados. Através de uma pesquisa qualitativa e exploratoria foram
realizadas entrevistas semiestruturadas com quatorze feirantes e um técnico da
Emater/RS-ASCAR, nas datas de 29 de agosto até 5 de setembro de 2013.
Verificou-se que a feira no municipio existe ha aproximadamente 32 anos e 0s
produtos comercializados sdo oriundos da agricultura familiar, sendo estes produtos
classificados em agricolas e ndo agricolas. Quanto a caracteristica do canal
adotado, considera-se um canal de nivel zero, pois a venda é direta para o
consumidor. Foi possivel identificar ainda que a feira vem ultrapassando o0s
obstaculos e mantendo-se a custa de muito esforcos dos feirantes, 6rgaos publicos

gue apostam no seu fortalecimento.

Palavras-chave: Agricultura familiar, canais de comercializacao, feira.



ABSTRACT

CHARACTERIZATION ON FAMILY AGRICULTURE PROTUCTION IN
ITAQUI - RS
Author: Katieli Dorneles Rosa
Advisor: Prof. Dr. Balk Janaina Brandao
Place and date: Itaqui, October 10, 2013

The aim of this study is to perform a diagnosis of the products sold at fairs in the city
of Itaqui - RS, examining the characteristics of the purchase channel adopted. The
study is justified by the fact that public policies in the municipality could be improved
if the reality were deeply known, and it may serve as a basis for actions that meet the
needs of production, transportation and purchasing of products, thus seeking
strategies to strengthen activity, minimizing the obstacles faced. Through a
qualitative exploratory study that was conducted with semi-structured interviews with
fourteen fairground and a technician of Emater / RS - ASCAR, the dates of August 29
to September 5, 2013. It was found that the fair is in town for nearly 32 years and
purchased products are sourced from family farms, these products are classified into
agricultural and non-agricultural. As the channel characteristic adopted, it is a
channel of level zero, as is direct sale to the consumer. It was possible to identify the
fair comes overcoming obstacles and keeping itself on cost of much efforts of

merchants, and government agencies that are committed to their empowerment .

Keywords: Family agriculture, purchase channels , Fair .
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1 INTRODUCAO

Durante a maior parte da historia brasileira, a agricultura familiar foi um
segmento esquecido pelo poder publico. A modernizacdo da agricultura se deu em
detrimento deste segmento, uma vez que as politicas publicas privilegiaram os
produtores mais capitalizados: a esfera produtiva de commodities, voltadas ao
mercado internacional, com fins de correcdo dos desequilibrios dos pagamentos
externos do pais (Mattei, 2001; Delgado, 2005).

Apos o siléncio imposto pelo regime militar as lutas camponesas, na década de
1990, € iniciado o processo de mudanca desta situagcdo, marcado por fortes
reivindicagbes dos movimentos de trabalhadores e trabalhadoras do campo para a
implementacédo de politicas publicas especificas para o setor (Schneider, 2003).

Em 1996, foi implantado o Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura
Familiar (PRONAF). Trés anos depois, em 1999, criou-se o Ministério do
Desenvolvimento Agrario (MDA), 6rgao da administrac@o Publica Federal direta, que
tem como competéncias legais a politica de reforma agréaria, as acdes estatais de
fomento a assisténcia técnica e extensao rural e a promocdo do desenvolvimento
sustentavel do segmento econdmico-social constituido pelos agricultores e
agricultoras familiares (Siorg, 2008).

No Brasil a agricultura familiar € regulamentada pela Lei Federal numero
11.326, de 24 de julho de 2006. Nessa Lei é considerado agricultor familiar o
produtor que possuir uma area de até quatro modulos fiscais, utilizar mao de obra
predominantemente familiar, ter sua renda originada do préprio estabelecimento e
dirigir seu estabelecimento com sua familia (IBGE, 2006). Esta lei foi atualizada no
gue diz respeito a renda familiar, sendo que 50% deve ser oriunda da propriedade e
50% pode ser de outros meios, tais como: aposentadoria, comércio, entre outros.

Na producédo de alimentos a Agricultura Familiar é responsavel por maioria dos
produtos consumidos pela populacdo do pais, oferecendo os principais itens da
cesta basica nacional, respondendo por exemplo, pela producao interna de 87% da
mandioca, 70% do feijao, 46% do milho, 59 % dos suinos e 50% das aves (IBGE,
2009). No caso do leite, seu principal produto, 58% vem dos estabelecimentos da
agricultura familiar (IBGE, 2009).

O Censo Agropecuario de 2006 identificou no Brasil 4.367.902

estabelecimentos da agricultura familiar, o que representa 84,4 % do total de
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estabelecimentos. Apesar de ocupar apenas 24,3% da area total de
estabelecimentos, a agricultura familiar é responsavel por 38% do valor bruto total
da producao agropecuaria. 74,4 % da méao de obra rural estdo empregadas neste
segmento (IBGE, 2009). No estado do Rio Grande do Sul o mesmo censo identificou
378,5 mil estabelecimentos familiares, que representa 85,7% do numero total de
estabelecimentos e ocupou 30,5% da &rea agricola estadual (IBGE, 2009).

Considerando a ndo existéncia de dados empiricos focados na Regido
Fronteira Oeste, que possibilitem a analise desse segmento, suas implicacdes na
dindmica econOmica e social, surge a necessidade de um estudo que demonstre
como se encontra a situagdo da agricultura familiar no municipio de Itaqui RS. Para
tanto, utilizou-se como recorte as feiras municipais, buscando verificar quais dos
agricultores feirantes sao familiares, quais culturas e/ou produtos sdo mais
explorados por eles e a existéncia ou ndo de formalizacéo.

Deste modo, o presente estudo tem como objetivo realizar um diagnéstico dos
produtos comercializados nas feiras do municipio de Itaqui - RS examinando as
caracteristicas do canal de comercializacdo adotado. Trés objetivos especificos
orientam a elaboracdo desse estudo, quais sejam: verificar o grau de formalizacao
dos produtores, identificar quais sdo os produtos agricolas e ndo agricolas
comercializados nas feiras, analisar o perfil dos produtores feirantes.

A relevancia empirica do presente estudo deve-se ao fato que as politicas
publicas existentes no municipio podem ser melhoradas desde que se conheca em
profundidade a realidade, podendo servir como subsidio para acdes que atendam as
necessidades de producao, transporte e comercializacdo dos produtos, buscando

assim, estratégias para fortalecer a atividade, minimizando os entraves encontrados.
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2 REVISAO DE LITERATURA

2.1 Comercializagdo Agricola

A comercializacdo de produtos de origem agricola deve ser entendida como
uma transferéncia de bens e servicos complexos na qual abrange uma série de
atividades. Trata-se de um conceito amplo e que se atribui essa atividade a fungao
de transferir os produtos ao consumidor final, considerando-se influéncias de varias
atividades, agricolas e nao agricolas (Waquil; Miele; Schultz, 2010).

Os canais de comercializacdo na agricultura familiar podem ser variados, o
produtor deve levar em consideracdo quando da escolha alguns critérios, tais como:
ambiente institucional, tipo ou natureza do produto a ser comercializado, mercado
entre outros. Ao longo dessa cadeia cada atividade agrega valor ao produto.

Conforme Wagquil; Miele; Schultz (2010), a inser¢cdo de agricultores, em canais
curtos de comercializagdo, pode contribuir para estes terem melhores inclusées no

mercado e controles de comercializacdo de seus produtos.

2.1.1 Canais de Comercializacao

O sistema de comercializacdo agricola pode ser considerado um mecanismo
primario para a coordenacdo das atividades de producéo, distribuicdo e consumo.
Essa particularidade evidencia a realidade da agricultura familiar, pois a insuficiéncia
frequente de capitalizacdo coloca énfase na realizacdo das vendas para o
pagamento dos fatores, dos bens e dos servicos consumidos pelo nucleo familiar e
para a compra dos insumos necessarios ao novo ciclo de producéao (Pierri; Valente,
2009).

Waquil; Miele; Schultz (2010) afirmam que, a comercializagdo agricola
estabelece a relacdo entre o setor produtivo e o consumidor final. Sendo a feira um
canal direto de comercializagédo, onde produtor e consumidor possuem um contato
direto para comercializacao.

A crescente importancia da distribuicAio no contexto mercadologico e
empresarial brasileiro tem mostrado diferentes dimensdes da administragdo, de

canais ou vias de distribuicdo. “O canal pode ser visto entdo como um sistema
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comportamental, um sistema econdmico, sistema ecolégico e mesmo como um
sistema de administragao estratégica” (Cobra, 1993).

Wagquil; Miele; Schultz (2010) argumentam ainda que, a intervencao
governamental tem exercido um importante funcdo nos mercados, pois pode ocorrer
por diversas razdes, mas a principal € a garantia de seguranca alimentar da
populacdo. Deste modo, essa garantia ndo depende apenas das politicas de
fomento a producéo agricola, mas também depende da estabilizacdo dos fluxos e a
garantia de acesso da populacdo aos alimentos. Assim, a seguranca alimentar pode
ser influenciada pelas condicbes de infraestrutura, pelas politicas de apoio a
comercializacdo agricola, pelas politicas de geracdo de emprego e renda, politicas

macroecondmicas e das estratégias de desenvolvimento.

2.1.2 Niveis de canal

Toda venda € representada por um canal e geralmente o0s canais se
desenvolvem em até seis niveis, isso varia de acordo com o perfil do consumidor,
onde ele costuma comprar e de que forma é realizada a compra. Kotler (2000)

afirma que:

O fabricante e o consumidor final fazem parte de todos os
canais [...]. Um canal de nivel zero o fabricante que vende
diretamente para o consumidor final [...]. J& o canal de nivel
um tem um Unico intermediério de vendas, como um varejista.
Um canal de dois niveis conta com dois intermediarios. Nos
mercados de bens de consumo, estes sdo normalmente um
atacadista e um varejista. Um canal de trés niveis contém trés
intermediarios [...]. HA4 canais de marketing ainda mais
extensos [...] podendo envolver até seis niveis.

Wagquil; Miele; Schultz (2010) relatam que a existéncia dos intermediarios
podem favorecer e ou prejudicar as extremidades da cadeia: produtor e consumidor.
Favorecem em alguns aspectos, como por exemplo: regularizacdo e padronizacao
do fluxo de produtos junto ao consumidor. Os efeitos negativos estao relacionados
as margens elevadas nao relacionadas a agregacao de valor, resultante do poder de
barganha, por exemplo, oriundo da relagcdo dos produtores rurais com grandes
empresas fornecedoras de insumos agropecuarios e com grandes empresas

processadoras de matéria prima e ou varejistas de alimentos.
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Na Figura 01, apresenta-se essa classificacdo dos canais de bens de consumo.

Fabricante Fabricante Fabricante Fabricante
y N
Atacadista Atacadista
\4
Especializad
A\ 4 \ 4 A
Varejista Varejista Varejista
\4 \4 Y \4
Consumidor Consumidor Consumidor Consumidor

Figura 01: Canais de bens de consumo.
Fonte: Kotler (2000).

Na concepcédo de Waquil; Miele; Schultz (2010) a propriedade rural, tem
influéncia através da difusdo dos seus produtos no mercado, onde na qual o
agricultor distribui os produtos no mercado sem levar em consideracéo as diferencas
existentes entre 0s possiveis compradores, como por exemplo, as commodities
agricolas, os produtos sdo padronizados e a efetivagcdo da comercializacado esta
condicionada aos precos desses produtos e a capacidade dos agricultores
cumprirem os contratos.

Outra estratégia é a demanda heterogénea, exigindo do agricultor uma
definicho quanto aos mercados alvos a serem alcangados. Os produtores tem
diferenciacdo e a efetivacdo da comercializacdo esta associada principalmente a

qualidade dos produtos agricolas e a capacidade dos agricultores atingirem

segmentos especificos de mercado (Waquil; MIELE; Schultz, 2010).

2.1.3 A cadeia de comercializagc&o de produtos agricolas
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Pierri e Valente (2009) argumentam que os limites da subsisténcia e da
entrada em sistemas produtivos especializados, est4 presente a combinacdo de
varios alicerces, como producdo para o0 proprio consumo, troca entre vizinhos,
vendas diretas e outras atividades que incorporam as formas de comercializacao e
distribuicdo, até aquelas relacionadas com a agroindustria, por meio dos contratos
de integragao.

Os mesmos autores afirmam que, pode estar relacionados em diferentes
niveis de integracdo, os canais de comercializacdo dos produtos da agricultura
familiar podem ser classificados em quatro ramos.

Na Figura 02, apresenta-se a classificacdo dos canais de comercializagao dos

produtos da agricultura familiar.

Forma de comercializacéo Processo

Vendas diretas Todas as entregas diretas da mercadoria
ao consumidor, tais como: entregas ao
domicilio, feiras livres, eventos

comerciais, lojas, entre outros.

Integracéo vertical Venda de produtos como matéria prima

para beneficiamento pelo comprador.

Vendas para distribuicéo Atacadistas, varejistas, distribuidores,
restaurantes, lojas especializadas,
supermercados, hipermercados.

Mercados institucionais Um exemplo sdo os mercados criados
pelo Programa de Aquisicdo de Alimentos
da Agricultura Familiar (PAA, Lei n°
10.696 de 2 de julho de 2003). O PAA é
um instrumento de politica publica que
realiza a compra de produtos da
Agricultura Familiar e Programa Nacional
de Alimentacao Escolar (PNAE).

Figura 02: Classificacdo dos canais de comercializacdo dos produtos da agricultura familiar
Fonte: Pierri e Valente (2009) adaptado pela autora (2013).
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2.1.4 A modernizacao da agricultura

A agricultura familiar, na concepc¢ao de Gazolla (2004) se encontra numa fase
que se caracteriza pela sua mercantilizagcdo social e econbmica e sua crescente
dependéncia aos circuitos mercantis para executar a reproducéo social e alimentar.
Para o mesmo autor, as transformacfes técnicas e produtivas decorrentes da
modernizacdo da agricultura, fez com que os agricultores familiares se inserissem na
dindmica do mercado, fazendo com que muitos perdessem a autonomia do processo
produtivo e inclusive a tradicédo e a producao dos préprios alimentos para consumo.

Na concepcdo do mesmo autor, foi esse movimento que produziu uma
diferenciacao social entre os agricultores familiares e fez com que uma parcela, ndo
passasse a ter dificuldades em garantir sua seguranca alimentar, pois a sua
alimentacéo deixou de ser produzida no interior da unidade produtiva e passou a ser
adquirida no comércio local.

Segundo Pierri e Valente (2009), foi por meio de uma politica voltada para a
agricultura familiar, que em 2003 foi destinado um grande volume de recursos
financeiros na ampliacdo do leque de politicas publicas para o segmento. Politicas
como crédito, garantia de preco, seguro agricola, entre outros.

Em 2006, através da Lei n°® 11.326, que estabelece a conceituacéo oficial de
Agricultura Familiar a ser utilizada pelas politicas nacionais, o qual representou o
reconhecimento pelo Estado Brasileiro do valor econdmico e social da Agricultura
Familiar para o pais e da obrigacdo do Poder Publico, independente da alternancia

programatica de governos para com seu fomento (Pierri; Valente, 2009).
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3 MATERIAL E METODOS

Nesse trabalho utilizou-se o0 método qualitativo, que busca explicar o porqué
dos fatos. Na concepcdo de Minayo (2001) apud Gerhardt e Silveira (2008), a
pesquisa qualitativa trabalha com universo de significados, motivos, aspiracoes,
crengas, valores e atitudes, o que corresponde a um espago mais profundo das
relacbes, dos processos e nos fendmenos que ndo podem ser reduzidos a
operacionalizacao de variaveis.

Quanto a metodologia, considera-se um Estudo de Caso, pois conforme
Fonseca (2002) apud Gerhardt e Silveira (2008), visa conhecer em profundidade
como e porque de uma determinada situacdo que se supde ser Unica em muitos
aspectos, procurando descobrir o que ha de mais essencial e caracteristico.

Yin (1994) afirma que os estudos de caso podem ser exploratorios, descritivos
ou explanatdrios, onde estudos exploratérios seriam aqueles destinados a aumentar
a familiaridade com fenémenos relativamente desconhecidos, obter informacdes
prévias para posteriores investigacfes. Ja os estudos descritivos visam descrever
um fenbmeno enquanto que os estudos explanatérios buscam propor explicacdes
para o fendbmeno e indicar como estas explicacbes podem ser aplicadas em outras
situacdes (YIN, 1994). Dessa forma caracterizou-se o0 estudo como exploratério, ja
gue procura conhecer melhor uma realidade.

No presente estudo, a populacdo é composta por 14 feirantes, entrevistados
nos locais das feiras, sendo 6 feirantes entrevistados na Praca Marechal Deodoro, 6
na rua Dom Pedro Il, proximo ao parcédo da cidade, 1 na Praca das Cafifas e 1 na

Vila Nova.

3.1 Técnicas de coleta de dados

Para o referido estudo, a técnica de coleta de dados utilizada foi a entrevista.
Esta € pertinente j& que pode ser considerada como uma técnica para coletar dados
nao documentados, sobre um determinado tema, assim como uma técnica de
interacdo social, uma forma de didlogo assimétrico em que uma das partes busca
obter dados e a outra se apresenta como fonte de informacdes (Gerhardt; Silveira,
2008).
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Para realizagédo das entrevistas, primeiramente foi realizado um contato inicial
por parte da autora, com a populagdo investigada, objetivando um bom
desenvolvimento da entrevista, informando o0s entrevistados sobre o
desenvolvimento do estudo.

As entrevistas foram elaboradas com carater exploratério, a qual se utilizou
um roteiro semiestruturado, (Anexo 1 e 2) para analisar as questbes de forma
padronizada, onde as mesmas foram gravadas e posteriormente transcritas. No
primeiro questionario foram entrevistados os produtores, nos locais de feira mesmo,
sendo feitas perguntas abertas e em linguagem de fécil entendimento pelos
mesmos.

Um segundo questionario foi realizado com o Extensionista Agropecuario da
Emater/RS-ASCAR Hugo Mendes em uma conversa informal no escritério da
mesma. Neste, objetivava-se obter uma perspectiva institucional sobre a situacéo da
agricultura familiar no municipio e as estratégias de comercializagdo adotadas. Da
mesma forma, o0s principais entraves apontados pelos técnicos para o

desenvolvimento desse segmento na regiao.

3.2 Analise e interpretacédo dos resultados

Com o intuito de analisar, compreender e interpretar a realidade pesquisada
foram realizadas entrevistas com 0s produtores, nas quais investigou-se 0 nome,
namero de membros da familia, a existéncia ou ndo de méo de obra contratada,
local e tamanho da propriedade, como surgiu o interesse em participar da feira, ha
qguanto tempo participa, se comercializa seus produtos apenas na feira, quais 0s
produtos agricolas vende na feira e quais os nao agricolas, qual o produto
comercializado é o mais importante em termos de renda e em que época, qual dos
produtos comercializados € menos procurado pelos consumidores, se a feira é a
Unica forma de renda da familia, também investigou-se a existéncia ou ndo de
registros ou selos dos produtores, bem como se existe regras ou exigéncias para
participar da feira.

Através do extensionista da Emater/RS-ASCAR investigou-se o ambiente
institucional e organizacional da feira, como comecou a feira no municipio, quem
foram os apoiadores, quais as normas, registros para participar da feira, quais as

politicas publicas que existem para as atividades da feira, como é organizada a

producdo e distribuicdo dos produtos comercializados (custos, quantidade e
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qualidade), como é o transporte dos produtos até a feira, além da venda direta na
feira, existe outra forma de comercializacdo dos produtos, existe controle de
custo/venda/lucro, como esta a questédo de formalizacéo dos produtos.

A andlise e interpretacdo dos dados também foi realizada por meio
percentual, onde apdés realizar todas as entrevistas os produtores foram divididos em
familiares ou ndo, quanto ao numero de membros da familia, tempo que participa da
feira, se existe outra forma de renda da familia, enquadrados na legislacdo ou
informais, quanto a tipificacdo dos produtos os mesmos foram classificados como

agricolas e nédo agricolas.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 Histoérico e localizagao das feiras no municipio

A primeira feira no municipio de Itaqui teve inicio no ano de 1980, contando
com 78 feirantes que comercializam seus produtos na Praca Marechal Deodoro e no
Parcédo da cidade. Estes feirantes pioneiros tinham como transporte para vir para
feira um caminhdo. Os préprios feirantes colocavam os produtos em caixas para
transportar, sendo dificil a conservacdo dos mesmos, devido a distancia percorrida
até a feira. Segundo relato do extensionista da Emater/RS-ASCAR a feira comecou
através de uma parceria entre produtores, Emater/RS-ASCAR, Secretaria da
Agricultura, os quais sentiram a necessidade de comercializar os produtos
produzidos nas pequenas propriedades do municipio e aumentar a renda dos
agricultores familiares.

Atualmente as feiras contam com 17 feirantes que comercializam seus
produtos todas as quintas-feiras e sabados, tendo como local a Praca Marechal
Deodoro, a rua Dom Pedro Il, préximo ao parcéo da cidade, a Praca das Cafifas e a
Vila Nova. Conforme relato do representante da Emater/RS-ASCAR local os
produtores tem como transporte um 6nibus, o qual é cedido pela prefeitura, sendo
gue cada feirante paga a quantia de dois reais mensais para custear as despesas e
manuteng¢ao do Onibus, nos dias de feira 0s mesmos pagam passagem que varia
conforme o local onde mora. O nimero maximo de feirantes por vez € oito, devido a
distribuicdo dos mesmos nos pontos de vendas e capacidade do 6nibus.

Localizacao dos pontos de feiras, Figura 3 e 4:

Praca Mal =
Deodoro =

Paroquia =
Sao Patricio

Figura 03: Localizacdo dos pontos de feiras no municipio
Fonte: Google maps, adaptado pela autora, 2013.
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Pae - Parque Fermino
F5Coal Minoe - Fernandes

= 2 £scobgr

Figura 04: Localizégéo dos pontos de feiras no municip?o
Fonte: Google maps, adaptado pela autora, 2013.

4.2 Perfil dos Feirantes

O presente estudo analisou o perfil dos feirantes, verificando que 100% dos
feirantes estdo enquadrados como agricultores familiares, pois estes estdo de
acordo com a legislacdo que regulamenta o que € agricultor familiar (Lei Federal
namero 11.326, de 24 de julho de 2006). Isso porque 100% deles utilizam méao de
obra familiar, todos possuem a propriedade até quatro médulos fiscais (para o
municipio de Itaqui o médulo fiscal € de 20 hd). A maior propriedade do estudo
possui uma area de 70 h4a, mas 57% dos feirantes possuem até 10 ha, 21,4% até 20
ha, e 21,4% possuem mais de 20 ha. Todavia, salienta-se que a renda dos
agricultores familiares pode ser 50% da propriedade e 50% oriunda de outros meios,
sendo que 35,8% dos feirantes sdo aposentados, funcionarios publicos 14,3%, e
possuem comércio 7,1%. Ainda dentre esses existe a venda dos produtos em
mercados do municipio, sendo 21,4%. Também foi abordado o numero de membros
da familia que trabalham na propriedade. Como resultado, 7,1% dos feirantes
possuem até 2 membros, 50% até 3 membros, 21,4% até 4 membros, 21,4% até 5
membros.

O tempo médio de feira variou de 1 ano até 23 anos, sendo que 7 % tem até 5
anos de feira, 7 % de 5 a 10 anos, 21 % de 10 a 15 anos e 64 % mais de 15 anos,
constatou-se que muitos dos feirantes comecgaram participar da feira desde o inicio,
passaram para seus filhos o espacgo, devido o avancado da idade e problemas de

salde.
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Segundo relato dos feirantes &rea para produzir existe, mas o maior problema
esta relacionado com os dias que ficam sem vir a feira, pois os feirantes s6 podem
vir de 21 em 21 dias, onde se perde muita producdo devido esse intervalo muito
grande. Também verificou-se a existéncia de regras ou exigéncias para participar da
feira. Nesse quesito, todos os feirantes responderam que existe a necessidade de
ser cadastrado na Secretaria da Agricultura, participar das reunides mensais e pagar
o valor para utilizar o 6nibus. Quanto a existéncia de algum selo ou registro, apenas
uma feirante mencionou que existe um selo, que pode ser usado em todos o0s
produtos comercializados na feira que tem por nome Ita Terra, 0s outros feirantes
estudados nao fazem uso deste selo, sendo este cedido pela Secretaria da
Agricultura, este selo ndo € um selo sanitario, por esse motivo nao possui

fiscalizacéo sobre ele.

4.3 Produtos agricolas e ndo agricolas comercializados na feira- Tipificacao-
Com o intuito de diversificar a producdo e aumentar a renda os feirantes
comercializam produtos de origem agricolas e os nao agricolas, os produtos

Agricolas estao descritos na Tabela 1 e os N&o Agricolas na Tabela 2.

Agricolas
Feirante Folhosas Tubérculos Frutas Ovos Leite
A X X X X -
B X X X - -
C X X - - X
D X X - X -
E X X - - X
F - - - - X
G X X X - X
H - - X X -
I X X - X
J X X X X -
L X X - - -
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Agricolas
Feirantes | Folhosas Tubérculos Frutas Ovos Leite
M X - - X -
N X X - - -
0] X - - X -

Tabela 01: Produtos agricolas comercializados na feira
Fonte: Dados do estudo (2013)

Verificou-se que entre os produtos agricolas as folhosas se destacaram, entre
elas com maior expressdo na comercializacdo esta a alface, onde 64,2% dos
feirantes comercializam, seguida de outras folhosas tais como: tempero verde,
couve, repolho e racula. Os tubérculos também possuem uma grande expressao na
feira, entre eles destaca-se a mandioca, onde 50% dos feirantes comercializam,
(que também é entregue por alguns feirantes nos mercados do municipio, somente
em época de safra). Ainda entre os tubérculos estdo a batata doce, beterraba,
cenoura e rabanete.

As frutas sao basicamente laranja e bergamota, sendo que apenas 35% dos
feirantes comercializam. Segundo eles, a fruta é de dificil transporte, pois com a
distancia ela amassa muito, chegando na feira com um aspecto ndo desejado pelo
consumidor.

Também entre os produtos agricolas, encontrou-se produtos de origem
animal, os quais é proibida a venda por parte dos feirantes por falta de
enquadramento na legislacdo (Lei Municipal Numero 3.738), sendo que 50% dos
feirantes comercializam ovos e 28,5% comercializam leite. Verificou-se que um
feirante ndo comercializa produtos de origem vegetal, segundo ele a idade avancada
e 0s problemas de salude ndo permitem que o mesmo desenvolva trabalhos na

agricultura, sendo assim os produtos por ele comercializado séo panificados, doces,

leite e mel.
N&o agricolas
Feirantes | Panificados | Doces Queijo Mel
A X X - -
B X X X -
C - - X -
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N&o agricolas

Feirantes | Panificados | Doces Queijo Mel
D X X - -
E X X - X
F X X - X
G - X X X
H R - -

I - X X X
J X X X -
L - X X -
M - X - X
N X X - -
O X X - -

Tabela 02: Produtos ndo agricolas comercializados na feira
Fonte: Dados do estudo (2013).

Constatou-se que entre os produtos ndo agricolas os doces sdo 0s mais
comercializados pelos feirantes, sendo vendidos por 85,7% dos feirantes. Entre eles,
encontra-se doces em calda, rapaduras e cocadas. Outro produto com grande
expressdo na feira sdo os panificados, ja que 57 % dos feirantes comercializam,
dentre esses estdo os paes, bolos e bolachinhas. Também entre os produtos nao
agricolas, encontrou-se produtos de origem animal, sendo que 42,8% comercializam

queijo e 35,7% comercializam mel.

4.4 Grau de formalizacao

Através deste estudo foi possivel verificar que todos os feirantes sdo informais,
pois nao estéo dentro dos padrdes exigidos pela legislagao.

No municipio de Itaqui, o servigo de inspecdo € bem recente e pouco atuante,
inclusive segundo relato do extensionista agropecuario da Emater/RS-ASCAR e dos
feirantes essa inspegéo nédo existe nas feiras. Os feirantes apenas comunicados da
proibicdo da venda dos produtos de origem animal, mas nunca foi realizada a
fiscalizagdo nas feiras para verificar se esses produtos sao ou ndo comercializados.
Existe a Lei municipal numero 3.738, de 14 de abril de 2011, que institui o Servigo

de Inspecao Municipal de Produtos de Origem Animal no Municipio de Itaqui, sendo
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que essa fiscalizacdo engloba: os animais destinados ao abate, subprodutos e
matérias-primas; leite e seus derivados; ovo e seus derivados; mel, a cera de abelha
e seus derivados. Segundo relatos dos feirantes essa inspecdo atua mais nos
abatedouros devido a falta de funcionarios para tal funcéo.

4.5 Analise do canal

Nesse caso os produtores que compdem a feira, 0S mesmos participam do
nivel 0, onde o fabricante é o proprio produtor e vendem diretamente ao consumidor
ou participam como nivel 1, entregando para o varejista e estes vendem diretamente
para o consumidor.

Através de uma entrevista com o extensionista agropecuario da Emater/RS-
ASCAR buscou-se entender o ambiente da feira, na qual o0 mesmo relatou que a
feira € um canal de comercializacdo muito importante para os agricultores familiares
do municipio, pois através dela é que maior parte deles comercializa seus produtos.
O mesmo relata que os produtores tem apoio do PRONAF, sendo que 30% dos
feirantes ja foram contemplados com o programa e os outros 70% encontra-se em
andamento. Ressalta ainda que os feirantes tem assisténcia técnica gratuita e
prestacao de servico de maquinarios pela prefeitura.

Ainda segundo o extensionista os feirantes devem cumprir alguns deveres para
ser feirante, tais como: participar das reunides mensais realizadas pela Emater/RS-
ASCAR,; pagar o valor estipulado para utilizar o 6nibus; manter o local da feira limpo
e organizado. O extensionista também relata que existe muita desunido por parte
dos feirantes o que torna dificil conseguir mais oportunidades para 0S mesmos.
Ainda nessa entrevista foi perguntado sobre o controle de custo, vendas e lucros, e
0 mesmo respondeu que existe um controle por parte da Emater/RS-ASCAR, mas o
mesmo ndo é muito eficiente, quanto a formalidade dos produtores o técnico relata
gue sao todos informais.

Por fim, o informante relata que ndo existem outros canais estruturados de
comercializacdo sendo as feiras de extrema importancia para os agricultores do
municipio, ja que através delas podem aumentar sua renda familiar ou tirar seu

préprio sustento.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Tendo em vista o estudo realizado, percebe-se que as feiras no municipio de
Itaqui-RS, vem persistindo apesar das dificuldades encontradas, como falta de
transporte adequado, espaco fisico precario e falta de unido. Pondera-se que a
mesma precisa ser vista com mais zelo pelo poder publico, para que ocorram
melhorias que mantenham os feirantes ativos, ja que observou-se com esse estudo
a dificuldade de sucesséo dos feirantes.

Em relacdo ao ambiente da feira, ha a necessidade de melhorias fisicas para
gue os feirantes possam expor melhor seus produtos e com mais higiene, quanto
aos feirantes, estes necessitam de capacitagdo para produzir, transportar e
comercializar seus produtos, ja que observou-se produtos mau armazenados e
outros danificados por falta de cuidados e embalagens adequadas,(produtos em
caixas de madeiras sem cuidados algum para transportar, o qual danifica muito
devido a longa distancia de transporte). Também verificou-se produtos com
aparéncia ruim o que ndo atrai os consumidores, muitas vezes esse produto ndo é
comercializado e retorna com o produtor para propriedade para um descarte, sendo
assim o produtor perde tempo e dinheiro.

Cabe ressaltar ainda que, obteve-se um pouco de dificuldade para conseguir as
informacBes com os feirantes, pois 0s mesmos omitem muitas informacdes ou
relatam informacdes falsas. Assim neste estudo foi necessario muito didlogo para
conseguir obter as informacdes necessarias.

Embora sendo um estudo pioneiro na regiao, foi possivel ter uma visdo do
cenéario atual dos feirantes do municipio, sugerindo a outros pesquisadores dar
continuidade ao estudo, visando buscar estratégias que garantam a sustentabilidade

desse importante canal de comercializacdo no municipio.
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ANEXOS

Anexos 1: Roteiro de entrevistas com agricultores (feirantes) para caracterizar
a feira e os produtos comercializados

Nome:

Numero de membros da familia:

NUmero de pessoas contratadas para trabalho permanente:

Numero de pessoas contratadas para trabalho temporério:

Local e tamanho da propriedade:

a) Como surgiu o interesse em participar da feira?

b) Quanto tempo participa?

c) Todos produtos que tem em seu estabelecimento o senhor comercializa na
feira?

( ) Consumo:
() Supermercado:
() Mercadinhos:

d) Quais os produtos agricolas sdo vendidos na feira pelo Sr?

e) Quais os produtos ndo agricolas sao vendidos na feira pelo Sr?

f) De todos produtos que o Sr. comercializa, qual € o mais importante em
termos de renda? Qual época?

g) Dos produtos comercializados qual o produto que tem menos saida?

h) Existem regras ou exigéncias para participar da feira? Quais?

i) A feira & a unica forma de renda da familia?

j) Possui algum tipo de selo ou registro dos produtos?
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Anexos 2: Entrevista com técnicos da Emater para descrever o planejamento
da producao e comercializagao

a) Como comecou a feira no municipio? Quem foram os apoiadores?

b) Quais as normas, registros para participar da feira?

¢) Quais as politicas publicas que existem para as atividades da feira?

d) Como é organizada a producao e a distribuicdo dos produtos comercializados
na feira? (custos, quantidade, qualidade).

e) Como é o transporte dos produtos até a feira?

f) Além da venda direta (produtor X consumidor) na feira, existe outra forma de
comercializacdo dos produtos?

g) Existe controle de custo/vendas/lucros?

h) Questao da formalizagdo dos produtos.



