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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo central verificar o impacto das estratégias de educomunicacdo
popular possibilitando a transi¢do agroecolédgica entre a monocultura e a agricultura organica
na criacdo de feiras locais dos pequenos produtores rurais. A metodologia utilizada para o
desenvolvimento desta pesquisa dividiu-se em um conjunto de técnicas e procedimentos para
compor a analise. Assim, uma das técnicas utilizadas nessa pesquisa tem como finalidade a
coleta de dados para contribuir na construcdo de um cenario acerca das feiras populares e seus
agentes. Para nortear a discussdo, como metodo de pesquisa foi adotado a construgdo de
hipdteses acerca da questdo problema. A partir das hipoteses houve a definicdo do recorte
teorico e material de analise para responder a pergunta central deste trabalho. Para
complementar a discussdo a partir da transicdo agroecologica através das estratégias de
educomunicacao possibilita que esses agricultores comercializem a sua producdo nas feiras
populares ampliando a sua comercializacdo ao fornecer produtos mais saudaveis e
diferenciados aos demais. Além disso este trabalho busca identificar feiras populares como um
espaco de potencializacéo para novos negocios, podendo ser considerado um espago Vivo e em

constante transformacao.

Palavras-Chave: Educomunicacéo; Feiras Populares; Agroecologia; Agricultura Familiar.



ABSTRACT

The main objective of this work is to verify the impact of popular educommunication strategies
enabling the agroecological transition between monoculture and organic agriculture in the
creation of local fairs of small farmers. The methodology used for the development of this
research was divided into a set of techniques and procedures to compose the analysis. Thus,
one of the techniques used in this research aims to collect data to contribute to the construction
of a scenario about popular fairs and their agents. To guide the discussion, as a research method
it was adopted the construction of hypotheses about the problem issue. From the hypotheses
there was the definition of the theoretical cut and analysis material to answer the central
question of this work. To complement the discussion based on the agroecological transition
through educommunication strategies, it enables these farmers to market their production in
popular fairs, expanding their commercialization by providing healthier and differentiated
products to others. In addition, this work seeks to identify popular fairs as a space of potential

for new business, and can be considered a living space and in constant transformation.

Keywords: Educommunication; Popular Fairs; Agroecology; Family farming.



LISTA DE ILUSTRACOES

(@ = To | £ T PSR RPROURPSP 20
(@ U= To [ {0 TSSO URPPP 26
(@ U= To [ £ T PSR RPROURPSP 30
(@ U= To [ £ I SO 35
(@ U= To [ £ IR PP SURRPRTOURPPP 42
(@ U= To [ {0 I SO 44
FIOUIA Lo bbbt r s et nb bbb ereas 61
FIOUI 2.ttt e e e 62

0] = R PSSP P TP ORPTPTPRUPTPRRTO 62



LISTA DE ANEXOS

IMAGEM L. e 69
IMABGEIM 2.t b et nr e 70
IMABGEIM 3. et s bbb 71
IMAGEM 4. 72
MBI B e 73
IMAGEIM Bt eb b nr e e 74
IMIBGEIM 7. e 75
IMAGEIM 8. 76
IMAGEIM .. ettt 77

IMAGEIM 10, ittt e 78



SUMARIO

1 INTRODUGAO ..ottt 11
1.3 Feiras Populares € 0 Grande VarejO .......uuuueuueeeeeeeieeeeeeeeeeeereeeesrreerseeerseeeeeeeeeee.. 12
1.2 As novas oportunidades de COMErCIO ......ccciviiiiiiiiiii 13
1.3 Feiras populares X redes d€ VarEjO..... ... i uuuuuuuuei e s 21

2 A EDUCOMUNICACAO E A TRANSICAO AGROECOLOGICA............. 27
2.1 Estratégias de EdUCOMUNICACA0 ... .uuuiiiiiiiiiiiiiiiteeiietitteeeeerereeeeeeeeeeeeeeeeeseseeeeereseseeesereesnrennnes 28
2.3 Transicdo agroecoldgica e desenraizamento.......cccccceeieiiiiiii, 30

3 CONHECENDO A REALIDADE: AS FEIRAS POPULARES EM DADOS36
3.3 PROBLEMA .....ooeiiittieee ettt e ettt e s ritte e e s s abe e e s st e e e ssabaeee s saabeeessssbaeessnnaeeesanstneessnnsenessnnssneess 36
3.1 HIPOTESES ......tieieeitieee ettt e ettt e sttt e s sttt e e s sabe e e e ssstteeessaabeeessssbaeeessnseeesanstneessnnsaeeesnnssneens 37

4 METODOLOGIA .., 44
4.1  -TECNICAS DE PESQUISA ....cveviivieretieteteeteeteteeteet et eteeeeteese e etenseseesessesessessssesseseesensereseseesens 45
4.2 PROCEDIMENTOS DE PESQUISA .......uvtiiiiiiieeeiiiieeeeiiteeessireeessetaeessssnaeeessssneessnnseessssnssnnes 46
4.3 -TECNICAS DE ANALISE:....cuiuiuiiiieieteteieieset sttt sttt bttt s ettt s s senens 47

5 DESCRIQAO DO OBJETODE PESQUISA: ..., 49

6 ANALISANDO OS DADOS ... e 50
6.1 [ LT oYX u =T =T 0 o 4 PP PPPPPPPPPRS 51

6.2 HIPOTESE 2- O impacto das estratégias de Educomunicacio na transicdo agroecoldgica: ..56

7. APROVEITANDO A PESQUISA ....ovoeeeeeeeeeeeeeeeeee oot 60
8. CONSIDERAGCOES FINAIS ...ttt 63
REFEREN CIAS: . oottt e e e et et et e e e e et e e et e et e et e e e et e et e ee e e e er e et e eearrere e e, 68

LISTA DE ANEXOS: ... 69



1 INTRODUCAO

O tema deste trabalho aborda a educomunicacdo e as feiras populares através do
processo de transicdo agroecoldgica na agricultura familiar em S3o Borja. A partir da
delimitacdo do tema a construcdo da questdo problema se da através da relagdo dos temas da
educomunicacao e transicdo agroecoldgica, tendo como ponto central as feiras populares da
agricultura familiar de S&o Borja.

Dessa forma, o problema deste trabalho busca dialogar sobre o impacto das estratégias
de educomunicacdo popular possibilitando a transicdo agroecoldgica entre a monocultura e a
agricultura organica na criacdo de feiras locais dos pequenos produtores. Tem como objetivo
relacionar as estratégias educomunicacao popular para a transicdo da pratica da monocultura
para a agricultura organica, ao relacionar o impacto na criacao das feiras locais com produtores
da agricultura familiar. Essa problematica busca contribuir para a consolidacdo da agricultura
familiar na cidade de S&o Borja através da comercializacdo da producdo através das feiras
populares. Sendo assim ira nortear os procedimentos dessa pesquisa atraves da pergunta central
sobre qual o impacto das estratégias de educomunicacdo popular possibilitando a transicéo
agroecoldgica entre a monocultura e a agricultura organica na criacdo de feiras locais dos
pequenos produtores rurais.

O roteiro analitico sera permeado atraves da apresentacdo de duas hipoteses a fim de
confirmar a questdo problema. A primeira hipotese consiste em elucidar os impactos de
constituir as feiras populares como um movimento de resisténcia. Propdem uma discussdo sobre
como as feiras populares podem ser consideradas um espaco de transformacdao através da troca
direta em forma de comercio livre e sustentavel ao se tornar a principal alternativa para a
comercializacéo e criacdo de novas oportunidades, além disso ira relacionar as feiras populares
como um movimento de resisténcias as redes de varejo. A segunda hipdtese a ser apresentada
é a acerca do impacto das estratégias de educomunicacdo na transicdo agroecoldgica.

A partir da definicdo das hipdteses a discussdo se dara através da relacdo das estratégias
de educomunicacdo e a transicdo agroecoldgica que irdo sustentar as hipoteses. A metodologia
utilizada para o desenvolvimento desta pesquisa contempla um conjunto de técnicas e
procedimentos para compor a analise. Assim, uma das técnicas utilizadas nessa pesquisa tem
como finalidade a coleta de dados para contribuir na construcdo de um cenario acerca das feiras

populares e seus agentes. Os procedimentos da pesquisa dividem-se na construcdo do
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questionério sua aplicagdo e preparacdo, por fim a captacdo das entrevistas. Para atender aos
procedimentos de pesquisa construimos os seguintes procedimentos operacionais.

A andlise sera composta em trés fases, a pré-analise, a exploracdo do material e o
tratamento dos dados, inferencia e interpretacdo. O objeto de pesquisa deste trabalho se resume
em realizar um recorte das feiras populares na cidade de S&o Borja, especificamente os
produtores rurais que por sua vez também sdo feirantes e participantes do projeto de extensdo
da Universidade Federal do Pampa intitulado, Projeto de Extensdo Educacdo e Comunicacao
Popular no Campo.

Para o suporte a discussdo e a metodologia o primeiro capitulo apresenta uma discussao
embasada em debates tedricos sobre a constituicdo da agricultura familiar e as feiras populares
como um movimento de resisténcia. O segundo capitulo tem como objetivo embasar a discussao
do impacto das estratégias de educomunicacéo para a transi¢do agroecologica, ao fazer a relagéo
entre autores trara suporte teorico as discussdes praticas acerca do nosso objeto de estudo.

Dessa forma este trabalho se estrutura em dois eixos principais: o primeiro traz o aporte
teorico acerca dos conceitos que aqui serdo discutidos e o segundo apresentara a discussao do
tema através do aporte teorico e dos resultados praticos extraidos a partir da selecdo dos
materiais para analise a fim de comprovar as hipdteses que serdo apresentadas ao longo do
trabalho.

A partir disso o resultado da andlise acima mencionada, serd apresentada como
argumento principal que sustenta essa pesquisa a fim de responder a questdo problema inicial

e suas variaveis que poderdo surgir ao longo do desenvolvimento do texto.

1.3 Feiras Populares e 0 Grande Varejo

Qual o impacto das estratégias de educomunicacao popular possibilitando a transicao
agroecoldgica entre a monocultura e a agricultura organica na criacdo de feiras locais dos
pequenos produtores rurais? Esta reflexdo busca embasar teoricamente esse problema através
de duas hipoteses. Nesse capitulo iremos abordar como as feiras populares podem representar
um movimento de resisténcia através de argumentos para nortear a narrativa.

Em um Estado cuja economia em grande parte é baseada na agricultura, a comercializa
e escoamento dessa producdo deve ser analisada a fundo a fim de identificar tendéncias de
mercado e alternativas sustentaveis para o setor. Nesse texto o objetivo é trazer um referencial
tedrico sobre como as feiras populares podem ser a principal alternativa de comercializacdo

para 0s pequenos produtores da agricultura familiar ao representar um movimento de resisténcia
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a monocultura. Partimos do pressuposto de que a principal alternativa para esses individuos da
agricultura familiar seja o comercial informal e para isso trazemos um arrematado de teéricos
para abordar o papel que as feiras populares exercem na economia desses produtores para
identificar o impacto das estratégias de educomunicacdo nas propriedades em transicdo
agroecoldgica entre a monocultura e a agricultura orgénica através da comercializagao dos seus

produtos.

1.2 As novas oportunidades de comércio

As feiras populares podem ser consideradas como um movimento de resisténcia pois
representam o resultado final dos esfor¢os dos pequenos produtores rurais. As feiras populares
podem ser consideradas um espaco de transformacdo da sociedade, vide a comunidade local
que é impactada por essa pratica de comércio que pode assumir o papel de pioneira nas relagdes
comerciais de troca. Ao longo do texto iremos apresentar oito argumentos: a) Impacto do
latifindio no pequeno produtor; b) Feiras populares e a agricultura familiar; c) Relagdes de
dependéncia do pequeno produtor; d) Beneficios da agricultura familiar; €) Reconhecimento da
agricultura familiar; f) Feiras populares e o comércio; g) Estimulo as feiras populares; h)
Estimulo ao consumo.

Nosso primeiro argumento, busca relacionar o impacto do latifindio no pequeno
agricultor, direcionado a realidade de Sdo Borja, uma cidade localizada na fronteira oeste do
estado do Rio Grande do Sul, conhecida pelas grandes propriedades de cultivo de graos,
principalmente arroz e soja. E neste cenario que se encontram 0s pequenos produtores da
agricultura familiar cercados por grandes propriedades, militantes do trabalho familiar e
coletivo, de uma agricultura de subsisténcia cuja principal finalidade é garantir a seguranca
alimentar da familia através do cultivo da terra e o excedente dessa producdo pode ser
comercializado, propiciando a independéncia e seguranca financeira desses individuos, em
contraponto temos a agricultura tradicional voltada ao cultuo o da monocultura em grandes
propriedades onde a maioria dos seres do campo ndo tem acesso a terra e sim trabalham para

0s grandes proprietarios.

[...]Jdominada pelo latifandio, a agricultura é incapaz de se desenvolver tecnicamente
e de contribuir para a elevagdo permanente da produgéo. Tanto mais que a maior parte
dos trabalhadores rurais, ndo tendo acesso a terra, ndo pode participar do processo
social de progresso técnico. Assim, estes trabalhadores encontram-se & margem do
mercado: pouco produzem e pouco consomem (Abramovay, Ricardo 2013:113).
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Nas palavras de Abramovay, poucos trabalhadores rurais, sdo donos da terra, em sua
maioria, trabalham nas grandes propriedades sob regime de contratacdo. Neste cenério, pouco
contribuem para o crescimento da agricultura familiar e seu desenvolvimento, sdo apenas mao
de obra. Dessa forma a agricultura de subsisténcia fica desamparado pelo fato de que nas
grandes propriedades o plantio de gréos geralmente € o carro chefe, o impacto dessa auséncia
de proprietéarios, afeta também o abastecimento das pequenas cidades, pois na maioria dos casos,
0s pequenos produtores colhem a sua producdo e vao até as cidades ou regides proximas
comercializa-la a um preco justo e 0 também em locais publicos.

O segundo argumento busca relacionar o impacto das feiras populares para agricultura
familiar. A partir de dados do IBGE percebemos que a agricultura familiar compreende grande
parte das propriedades rurais no Brasil. Dessa forma, nesta argumentacao buscaremos entender

como as feiras populares estdo relacionadas ao escoamento da producao dessas propriedades.

Em 2006, a agricultura familiar compreendia 4,3 milhdes de unidades produtivas (84
% do total) e 14,0 milhdes de pessoas ocupadas, 0 que representava em torno de 74,0%
das ocupacBes no campo, e 80,3 milhdes de hectares (25,0% da area total),
contribuindo expressivamente para a producgdo de alimentos essenciais da dieta béasica
do brasileiro, além de ter papel preponderante na geracdo de trabalho rural no Brasil
(IBGE, 2006) (Delgado, Guilherme Costa. Bergamasco, Sonia Maria Pessoa Pereira
(orgs.) 2017:134).

Segundo dados do IBGE, a agricultura familiar compde mais de 80% das unidades
produtivas no Brasil, ou seja, a maioria das propriedades rurais sdo da agricultura familiar e por
isso possuem um papel significante no abastecimento da alimentacao da populacéo, além de ser
responsavel por grande parte do trabalho rural. Dessa forma, a preocupagdo com o escoamento
dessa producdo dessas propriedades, assume uma importancia significativa para esses
produtores. Essa producdo pode ser comercializada de maneira direta através das feiras
populares, pode ser vendida em pequenos comércios e também para redes de varejo. Para a
comercializacdo, a melhor alternativa vem de encontro ao objetivo das feiras populares pois
permitem o contato direto com o consumidor final, melhorando assim 0s ganhos para 0s
pequenos produtores e principalmente, precos justos para 0s consumidores.

Neste terceiro argumento o objetivo € dialogar sobre o sistema de varejo e a exploracédo
do pequeno produtor atraves das relaces de dependéncia. Em contraponto, a partir do momento
em que esse agricultor, utiliza como principal canal de escoamento da sua producdo o
fornecimento dos produtos em comércios e redes de varejo, 0 mesmo contribui para a maior
obtencdo de lucro para terceiros e por sua vez o encarecimento da alimentacdo da populacdo
pois seguindo uma logica de mercado, ao aumentar as etapas de comercializacdo até o
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consumidor final o aumento do preco final do produto é proporcional & quantidade de
etapas/parceiros envolvidos.

[...Jmesmo néo sendo um agricultor capitalista, o pequeno produtor contribuia para a
acumulacdo de capital a medida que, oferecendo produtos a precos relativamente
baixos, possibilitava um rebaixamento do custo da forca de trabalho, portanto dos
salérios, e, ainda, 0 aumento da taxa de lucro (Abramovay, Ricardo 2013:115).

Dessa forma, todo o trabalho, oriundo da producéao familiar, se torna combustivel para
a acumulacdo de capital de grandes e pequenos empresarios, pois 0s pre¢os deverao ser mais
baixos que os praticados em feiras populares em decorréncia da venda nesse caso nao ser direta.
Por outro lado, do lado quem consome, essa pratica limita e dificulta a alimentacéo de qualidade
e diversificada da populacdo, pois com precos mais altos, o consumidor precisa escolher entre
o0s produtos de acordo com a sua necessidade. Mesmo que de certo modo, para 0S pequenos
produtores rurais, trabalhar com unidades de comeércio para o escoamento da sua producao seja
uma tarefa mais facil pois o escoamento da producéo € garantido através de demanda fixa, essa
pratica acaba limitando o seu potencial de crescimento, pois como falado antes o0s precos séo

abaixo de mercado e por sua vez a obtencdo de lucro é menor.

[...]Jsem ter por premissa, para sua reproducdo social, a obtencdo da taxa média de
lucro, o pequeno produtor oferecia produtos a precos menores aos que seriam vigentes
caso a producdo estivesse sob a responsabilidade de empresas capitalistas
(Abramovay, Ricardo 2013:115).

Sob essa perspectiva, a partir do momento em que o produtor rural, abre mdo da sua
autonomia, no cultivo e comercializacdo dos produtos na sua propriedade, acaba fortalecendo
a obtencdo de lucro das empresas pois ao oferecer produtos necessariamente abaixo do mercado
pois ndo sdo comercializados diretamente ao consumidor final, acaba consolidando a posi¢édo
de poder dos empresarios.

A partir disso 0 nosso quarto argumento tem como objetivo elencar os beneficios acerca
da agricultura familiar. Fica nitida a importancia da agricultura familiar, seja da perspectiva
comercial quanto da seguranca alimentar. Ainda assim, a agricultura familiar s6 tera a sua
representacdo fiel, a partir do momento em que as feiras populares forem a principal forma de
comercializacdo dos produtos ao facilitar o acesso da populacdo, ao priorizar também a
responsabilidade com a seguranca alimentar, pois na medida que consegue diversificar a
alimentacéo da sociedade através de produtos de qualidade e a preco justo, contribui para que

mais pessoas tenham uma alimentagdo mais rica e diversa de nutrientes.
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A importancia da agricultura familiar sustenta-se nos seguintes aspectos: (a) esta
intrinsecamente vinculada a seguranca alimentar e nutricional; (b) preserva os
alimentos tradicionais, além de contribuir para uma alimentacdo balanceada e
salvaguardar a agrobiodiversidade e o uso sustentavel dos recursos naturais; (c)
representa uma oportunidade para impulsionar as economias locais, especialmente
guando combinada com politicas especificas destinadas a promover a autonomia do
agricultor, reafirmando sua identidade, a protecdo social e o bem-estar das
comunidades e o desenvolvimento rural; d) demonstra o potencial para geragdo de
postos de trabalho (Delgado, Guilherme Costa. Bergamasco, Sonia Maria Pessoa
Pereira (orgs.) 2017:134).

Conforme acima, a importancia da agricultura familiar esta além da seguranca alimentar.
A agricultura familiar é responsavel por garantir o preenchimento de varias lacunas da nossa
sociedade. Primeiramente a seguranca alimentar, ao garantir uma alimentacdo saudavel e
balanceada é o primeiro passo para a garantia do bem estar da populacdo. O método de cultivo
da agricultura familiar vaia de encontro as praticas ecologicas de preservacdo do meio ambiente,
com baixo ou praticamente zero impacto nos ecossistemas em que estdo inseridos. Mais do que
garantir e impulsionar as economias locais, com a comercializacdo dos produtos em feiras
populares, com precos justos, a agricultura familiar representa a consolidacdo do homem do
campo e a sua relevancia no bem estar dos cidadaos.

A partir desses pontos, ndo faltam argumentos para demonstrar o seu potencial como
fonte de renda, possibilitando inimeros postos de trabalho, por isso 0 nosso quinto argumento
aborda a luta pelo reconhecimento dos trabalhadores da agricultura familiar. Com a evolucao
dos movimentos populares, como o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra(MST),
muitos agricultores antes economicamente impossibilitados pois ndo possuiam a posse da terra
e serviam de mao de obra de baixo custo para asa grandes propriedades, hoje lutam pelo
reconhecimento como agricultores, trabalhadores rurais pois desempenham um papel

fundamental no abastecimento e desenvolvimento da economia de maneira sustentavel.

A grande maioria dos agricultores antes considerados "periféricos" reivindica o
reconhecimento de sua identificacdo com um tipo de trabalho especifico, aquele
exercido de forma auténoma, em carater familiar, através da posse e controle dos
meios de producdo para isso necessarios. Em outras palavras, inclusdo social para os
préprios produtores significa o reconhecimento de sua condicdo de agricultor, de suas
formas de trabalhar e produzir, cujas potencialidades devem ser apoiadas pelas
politicas puablicas, inclusive as destinadas a agricultura (Delgado, Guilherme Costa.
Bergamasco, Sonia Maria Pessoa Pereira (orgs.) 2017:78).

Delgado traz um ponto muito importante acerca de uma realidade vivenciada pela
grande maioria dos trabalhadores rurais que vivem nas suas pequenas propriedades na maioria

das vezes longe das cidades e com acesso precario a qualquer tipo de servico e principalmente
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as politicas plblicas destinadas & agricultura. E notéria a necessidade de que as politicas
publicas de acesso, seguranca e suporte técnico sejam direcionadas a todos os homens do campo.
E necessario que como qualquer outro segmento da indlstria e economia brasileira, a
agricultura seja amplamente assistida pelas politicas publicas a fim de fomentar e garantir o seu
crescimento. Como trazido anteriormente a agricultura familiar, comp&em majoritariamente o
setor no nosso pais e, justamente os agricultores familiares sdo a camada da populagéo rural

que menos obtém suporte e assessoria das politicas publicas.

Pode-se concluir desse quadro geral que esses agricultores vivenciam situacGes de
extrema precariedade e que tém, efetivamente, uma enorme dificuldade para gerar
renda monetaria de sua atividade produtiva. No entanto, reiterando, o que foi
assinalado acima, ndo é possivel desconhecer o fato, por todos afirmado, de que,
apesar dos obstaculos, eles ndo sdo outra coisa sendo agricultores: suas estratégias
revelam os esforcos empreendidos para assegurar a subsisténcia através dos reduzidos
meios que dispdem (Delgado, Guilherme Costa. Bergamasco, Sonia Maria Pessoa
Pereira (orgs.) 2017:78).

E notdria a precariedade para com a agricultura familiar, faltam desde escolas rurais a
assisténcia tecnica para os pequenos produtores. A agricultura de subsisténcia, mesmo com
todas as dificuldades se reinventa através da forca de vontade e coragem dos agricultores.
Vemos indmeras tentativas de assegurar o bem estar da familia do campo e também da
populacdo urbana através da comercializacdo dos produtos oriundos da agricultura familiar.
A partir do momento em que o cultivo da terra tem como finalidade a subsisténcia, o
abastecimento das necessidades do nucleo familiar e o excedente comercializado, esses
individuos devem sim, serem considerados agricultores do campo, pois a o cultivo da terra no

nucleo familiar é um ato que os legitima nessa posicao.

Colocando-se na perspectiva dos sujeitos analisados, e ndo daquela ditada pelas regras
do mercado, registra-se com muita frequéncia que as categorias familiares
consideradas "em transicdo" e “periféricas” ndo hesitam em se definir como
agricultores, em suas praticas presentes e em seus projetos de futuro. Para eles, a
produgdo para o préprio consumo ou para 0 consumo interno do seu estabelecimento
€ uma pratica que os legitimam como agricultores familiares. Apesar da forma
subordinada e precéria, sua insercdo nos mercados agropecuérios é reivindicada como
um elemento central de suas estratégias produtivas (Delgado, Guilherme Costa.
Bergamasco, Sonia Maria Pessoa Pereira (orgs.) 2017:79).

A legitimacdo da posicdo de agricultor deve estar ligada a sua atividade, o fato de
cultivarem a terra, produzirem alimento e fonte de renda através do plantio deve sim, ser um

fator a ser considerado para que esses homens do campo sejam legitimados como agricultores
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familiares, mesmo com a precariedade e a submissdo que vemos nos mercados agropecuarios
onde a agricultura familiar muitas vezes ndo tem espaco de fala.

O nosso sexto argumento busca elucidar as feiras populares como uma alternativa
consolidada de comércio. A partir da consolidagdo da agricultura familiar, as feiras populares
se tornam um elemento essencial na vida desses agricultores, pois a principal finalidade dessas
feiras, é garantir que os legumes, verduras e hortalicas, todas as culturas da& pratica de
agricultura de subsisténcia tenham o seu espaco de comercializagcdo. Se por um lado a
agricultura familiar se consolida pelos inimeros beneficios que propicia para a sociedade, as
feiras populares se legitimam a partir do momento que se tornam um espaco de acesso a essa
producdo. Um espaco de acesso justo e sustentavel que desde a sua origem esta intimamente
conectada a agricultura, desde o Brasil colonial que as feiras populares sdo um espaco para
troca, que em muitos dos casos essa troca nédo se tratava de moeda, mas também de uma troca
de produtos ou servicos.

As feiras populares, podem ser consideradas um espago vivo de comercio, onde as
possibilidades, desde o inicio no Brasil, podem ser adaptadas de acordo com as necessidades

dos individuos que utilizam esse espaco.

No Brasil, consolidou-se como uma forma de costume implantada pelos portugueses
desde época colonial, existiam as chamadas quitandas ou feiras africanas que eram
um comercio em locais estabelecidos que funcionavam ao ar livre a onde as
vendedoras negras negociavam os produtos cultivados na lavoura, da pesca e de
mercadorias feitas em casa (Luciano, Wilyan Rodrigo 2017:9).

Conforme apresentado por Luciano, desde o inicio, a construcdo das feiras possui uma
base diversificada de produtos, desde os produtos oriundos da lavoura, peixes e produtos
caseiros. Esse mix de produtos permanece até hoje, a principal caracteristica das feiras é essa
diversificacdo de produtos onde os consumidores podem encontrar desde legumes e hortalicas
até a produtos caseiros, ou seja, nas feiras populares, os consumidores podem encontrar desde
itens para complementar as refeicdes até a itens para consumo imediato. Dessa forma o carater
diverso das feiras populares deve ser um fator a ser analisado e principalmente incentivado.

Nosso sétimo argumento traz a necessidade de estimulo as feiras populares. As feiras
populares devem ser espacos onde o consumidor possa encontrar 0 maximo de itens ndo
beneficiados que possa encontrar e, quanto mais variedades o feirante possuir, ou seja, quanto
mais diversa for a sua producdo na propriedade, melhor sera o resultado da comercializacdo nas

feiras, pois estara suprindo a necessidades do consumidor a um prego justo.
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Neste cenario surge a necessidade de estimular os produtores, empreendedores e
prestadores de servicos para novas formas de oferta, desenvolvendo acgdes dirigidas
a promocéo dos produtos locais, conferindo visibilidade ao territ6rio e as pessoas que
nele trabalham e habitam. Uma das alternativas passa pela criacdo e utilizacdo de
instrumentos e métodos que permitam testar novas formas de comercializagdo de
proximidade, que auxiliem os pequenos produtores a escoar os seus produtos agricolas
directamente aos consumidores, decorrendo desta transaccdo um beneficio para
ambos os intervenientes (BANDEIRA et al., 2009, s/p.).

E notoria a complexidade das feiras populares, do ponto de vista pela quantidade de
opcbes de comercializacdo que oferecem, desde produtos oriundos do cultivo da terra a
produtos caseiros e até mesmo o artesanato. E neste sentido que os pequenos produtores rurais
devem ser incentivados criativamente para utilizar esse espaco de comercializacdo de forma
empreendedora. O grande ponto positivo em comparacgdo as outras formas de comercio é a
proximidade do produtor/comerciante do consumidor final. Cabe aos produtores ocuparem esse
espaco da melhor maneira, experimentando novos formatos e produtos para a garantia do
escoamento da sua producdo e também da obtencdo de lucro para garantir a seguranca
financeira da familia além da possibilidade de crescimento.

Nosso oitavo argumento apresenta a necessidade de estimulo ao consumo consciente e
alternativo das feiras populares. Do ponto de vista do consumidor comprar os alimentos
diretamente com os produtores, possibilita conhecer melhor os produtos que estdo sendo
adquiridos, a forma como tudo foi produzido e principalmente conhecer de quem estdo
comprando, essa proximidade garante a construcao de uma relacdo de confianga, credibilidade
e principalmente a fidelizacdo desse consumidor que ao encontrar os produtos que procura, a
um preco justo e de boa qualidade ira retornar para novas compras. Pois através da proximidade
que as feiras populares proporcionam, os consumidores vao estar sempre comprando do “seu
Joao ou da Dona Maria” é a mesma logica de ir sempre ao mesmo supermercado porque € bem
atendido, ou o0 ambiente é agradavel, nas feiras € sempre o0 seu Jodo ou a Dona Maria vendendo
os produtos colhidos na sua propriedade e vendendo para o consumidor final, através disso

humanizamos as relacdes de consumo.

Ao olhar para os produtores rurais 0 que se constata € uma série de beneficios tais
como: o escoamento regular dos bens produzidos, o aumento do rendimento dos
produtores, o pagamento imediato e justo dos produtos, desencadeando, ainda, a
possibilidade de diversificagdo das atividades da exploracdo. Na o&tica dos
consumidores é uma relagdo benéfica, porque oferece o consumo de produtos diversos,
frescos e com qualidade garantida pelo contato direto com os produtores (Luciano,
Wilyan Rodrigo 2017:12).
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Dessa forma, o comércio nas feiras populares, do ponto de vista dos agricultores
familiares representa a garantia do escoamento da produgéo, assim a como a possibilidade de
incrementar a renda familiar. Além disso a transacdo gerada a partir da comercializacao direta,
possibilita que os produtores invistam na qualificagdo da propriedade e dos seus produtos. Para

os consumidores a compra regular nas feiras, além de ser uma alternativa de consumo

consciente, representa a garantia de produtos frescos e variados sempre.

Quadro 1. Feiras Populares e o Grande Varejo

ARGUMENTO SINTESE SUPORTE PARA
HIPOTESE
Impacto do latifundio Limita o acesso a terra e As feiras populares
no pequeno produtor ao seu crescimento. podem representar uma

libertacdo das relacdes de poder

do latiflndio.

Feiras populares e a

agricultura familiar

Representam uma

alternativa  eficaz para a

comercializagao.

Dada a dimensdo das
propriedades familiares, as feiras
populares adotam a mesma
propor¢do na perspectiva de

comercializacao.

alimentacdo saudavel através da

comercializagdo justa.

Relacbes de A relagdo de dominio As feiras populares
dependéncia do pequeno | das redes de varejo com a | como uma alternativa de
produtor agricultura familiar. libertacdo dessa ldgica de

mercado abusiva.

Beneficios da Agricultura  familiar Se sustenta pelo fato de
agricultura familiar como uma alternativa de | a comercializagdo da agricultura

familiar ocorrer

majoritariamente em  feiras

populares.

Reconhecimento da

agricultura familiar

O reconhecimento dos
agricultores através da
importancia que exercem no

abastecimento das cidades

As feiras populares sdo
um espaco de comercializacdo
da agricultura familiar onde
esses individuos sdo legitimados

como agricultores.

Feiras populares e o

comeércio

As feiras populares
estdo ligadas diretamente a
garantia de escoamento da

producdo da agricultura familiar.

Porque ao consolidar as
feiras populares como a principal
alternativa de comercializago, a
agricultura familiar é

representada.
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Estimulo as feiras As feiras devem ser Ao estimular as feiras
populares estimuladas pela relagdo direta a | populares estamos estimulando a
diversidade de  alimentos | agricultura familiar.
comercializados pela agricultura
familiar.
Estimulo ao consumo Ao estimular 0 Fortalece o papel de

consumo consciente estamos | importancia das feiras populares

estimulando a  agricultura | na relagdo entre consumidor

familiar através das feiras | final e agricultor.

populares

Fonte: Sistematizagdo do académico (2019).

1.3 Feiras populares x redes de varejo

Complementando a discussao da hipotese das feiras populares como um movimento de
resisténcia, nesta secdo abordamos os argumentos que compdem a relacéo das feiras populares
com as redes de varejo. Aqui apresentamos um conjunto de sete argumentos: a) Feiras populares
e 0 varejo b) Mercadorizacdo do meio ambiente; ¢) Geragédo de pobreza; d) A capilaridade da
agricultura familiar; €) Feiras populares e a troca justa; f) Agricultura familiar e as redes de
varejo; g) Escoamento da producéo e h) Novas oportunidades para a agricultura familiar.

Nosso primeiro argumento, aborda a relacdo de oposicao das feiras populares com as
redes de varejo. Assim como a agricultura familiar de subsisténcia e a agricultura de
monocultura sdo opostas, as grandes redes de varejo fazem oposicdo a forma de
comercializacdo praticada nas feiras populares. A partir disso, busca por melhores alternativas
de comercializacdo para o pequeno produtor rural, vdo em busca de garantir condigdes justas
independentes para esses produtores. Por outro lado, as redes de varejo, ocupam um espaco
importante na cadeia de consumo da populacéo brasileira, sendo responsavel pelo fornecimento
de todos os produtos para a composicdo da dieta alimentar, tornando assim o processo de

consumo, mais uma mercadoria a ser explorada pela industria do agronegécio.

Observe-se que a pretensdo da terra “mercadoria como outra qualquer”, da economia
do agronegdcio é absolutamente antinémica e esterilizante de quaisquer outros valores
socioambientais que se possam atribuir & natureza como bem intergeracional, de
maultiplos usos e finalidades intertemporais, portanto de interesse geral (Delgado,
Guilherme Costa. Bergamasco, Sonia Maria Pessoa Pereira (orgs.) 2017:19).
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Nesse caso, ndo estamos falando apenas da terra como mercadoria, mas sim das familias
que nela vivem e dela dependem e principalmente dos produtos oriundos dessa “terra”. E de
interesse de toda a sociedade que nesse caso, a terra ndo seja vista como uma mercadoria como
qualquer outra, tal ponto de vista afeta profundamente os nossos ecossistemas, ndo s6 0 meio
ambiente, mas a qualidade de vida do homem do campo e do homem da cidade, a saude das
pessoas que vivem da terra e principalmente das pessoas que consomem 0s produtos frutos de
uma agricultura comercial.

Nosso segundo argumento aborda a mercadorizacdo do meio ambiente pelas grandes
propriedades e redes de varejo do setor agricola. A mercadorizacdo do setor afeta desde a
producdo, utilizando-se insumos agricolas pois a producdo é em larga escala até na forma de
comercializacdo, direcionando o escoamento da producdo para centros de distribuicdo e

estabelecimentos comerciais, contrapondo as praticas da agricultura familiar.

A estratégia da completa mercadorizacdo dos espacos da natureza contém uma
contradicdo tdo forte com as relacdes sociais civilizadas, no sentido que o proprio
constituinte brasileiro ja havia instituido, que para realiza-la, na pratica se destroem
as condigdes sociais e politicas do préprio Estado democratico, ainda que de maneira
subrepticia (Delgado, Guilherme Costa. Bergamasco, Sonia Maria Pessoa Pereira
(orgs.) 2017:19).

Essa mercadorizacdo extensiva do setor, afeta diretamente o pequeno produtor e
principalmente o meio ambiente que é afetado pelo efeito colateral do desenvolvimento. Tal
evolucdo possibilita 0 aumento de capital das grandes corporac@es, mas por outro lado acaba
diminuindo as possibilidades dos pequenos produtores e pequenos empresarios de expandirem
0S Seus negdcios e a sua area de atuacdo. Tal funcionamento é refletido diretamente nas
condicdes sociais do estado, pois concentra o acimulo de capital nas grandes empresas e 0
pequeno produtor que busco o seu crescimento através da comercializacdo dos produtos
oriundos da agricultura familiar acaba sendo oprimido pelas praticas do mercado.

O nosso terceiro argumento aborda a geracdo de pobreza através da industrializa¢do da
agricultura e os seus processos de comercializacdo. Por outro lado, essa pratica também
aumenta o empobrecimento da populagdo, que por sua vez tem as suas necessidades atendidas
por grandes redes de varejo que determinam o prec¢o final dos produtos necessarios para a sua
alimentacdo, dessa forma ao ponto que evoluimos em forma de empresas, prejudicamos o
desenvolvimento individual e a seguranca financeira das familias que encontram nas feiras

populares uma alternativa justa de comercio.
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A pobreza que permanece no Brasil, tanto no campo como em suas areas urbanas, ndo
pode ser entendida como aquela que ndo foi atingida pelos processos de
desenvolvimento. Ao contrério, ela é, fundamentalmente, uma pobreza gerada como
consequéncia direta do modelo de desenvolvimento prevalecente na sociedade
brasileira, cuja base é a historica associacdo entre o capital e a propriedade da terra, e
da forma como foi implantada no Brasil a moderna, agricultura, centrada no enfoque
setorial da modernizacdo (Delgado, Guilherme Costa. Bergamasco, Sonia Maria
Pessoa Pereira (orgs.) 2017:69).

Justamente ao passo que evoluimos no desenvolvimento econdémico e tecnoldgico, nos
tornamos alvos dos efeitos colaterais desse avanco. Tanto as populagfes urbanas quanto a
populacéo rural sdo afetadas por esse modelo que transforma a terra e 0 meio ambiente em um
simples produto, consequentemente desse ponto de vista, o cultivo da terra, através de hortalicas,
legumes e verdura é visto também como um produto, oriundo de uma producéo sistematizada
e voltada para a obtengéo de lucro, sem se preocupar com a forma de cultivo e principalmente
0 seu impacto no meio ambiente. Dessa forma, a agricultura familiar se faz um ponto de
resisténcia a mercadorizacdo e a automacdo da agricultura, preservando ecossistemas e
economias atraves do plantio e comercializagdo sustentavel. Nota-se que ambas as praticas
possuem a mesma finalidade, atender as demandas dos consumidores e também a obtencédo de
lucro, porém a diferenca esta na forma como isso é feito e principalmente no impacto gerado
através dessa pratica sem consciéncia.

Nosso quarto argumento tem como finalidade abordar a capilaridade da agricultura
familiar. O grande ponto aqui, é revistar o importante papel que a agricultura familiar exerce
dentro da nossa sociedade e a sua capilaridade no que diz respeito a comercializacao nas feiras

populares.

A agricultura familiar se tornou a categoria consagrada, capaz de abranger todas estas
formas de agricultura, baseadas na associacgéo entre trabalho, familia e produgéo, bem
como aquelas fundamentadas nos lagos comunitarios de natureza étnica. N&o resta
duvida que o PRONAF representou um salto significativo em relacdo as politicas
anteriormente praticadas, na medida em que afirmou o reconhecimento da condicdo
de agricultor e da contribuicdo essencial para a sociedade, daqueles que até entdo eram
tidos apenas como pequenos, de baixa renda ou de subsisténcia (Delgado, Guilherme
Costa. Bergamasco, Sonia Maria Pessoa Pereira (orgs.) 2017:69).

Em outras palavras, a agricultura familiar € capaz de atender de forma abrangente o
abastecimento da populac¢éo pois unifica a as suas necessidades alimentares através da producao
coletiva por meio do trabalho familiar em pequenas propriedades. Principalmente ap6s o
impacto gerado pelo PRONAF, que possibilitou que os produtores rurais, que exercem um
papel tdo importante na sociedade através da sua produgdo agricola, obtivessem melhores

condicOes de trabalho no campo. A partir do momento em que reconhecemos a sua relevancia
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e o0 papel do agricultor por meio de politicas publicas que possibilitem o seu crescimento a
medida que garantem a seguranca alimentar por meio da sua producéo diversificada, garantimos
que a agricultura familiar avance em meio as dificuldades econdémicas encontradas no campo e

na cidade, seja para produg@o ou para 0 consumo.

O desenvolvimento econdmico das agriculturas familiares passa também pela sua
organizacdo para acessar aos mercados, para enfrentar a extensdo generalizada do
mercado de troca capitalista, mas também para dialogar com o Estado mediante novos
instrumentos de politicas publicas (Rev. Econ. NE, Fortaleza, v. 45, suplemento
especial, p. 21-35, out./dez., 2014).

Dessa forma, incentivar a agricultura familiar consiste ndo s6 em oferecer politicas
publicas para acesso a terra ou financiamento rural para o plantio, mas sim contribuir para que
essas familias consigam acessar aos mercados. Essas politicas, devem facilitar a
comercializacdo da producéo rural, que por sua vez deveria ampliar os pontos de venda para a
realizacdo das feiras populares e principalmente ao passo que as feiras populares sdo ampliadas
e potencializadas, o acesso dos consumidores também é facilitado pois proporciona a troca justa.

O nosso quinto argumento aborda a relacdo entre a agricultura familiar e as redes de
varejo, apresentando as feiras populares como principal alternativa de comercializacdo para a
emancipacdo da vida no campo. Sendo assim as feiras populares se tornam um mecanismo de
garantia para contrapor o sistema de troca capitalista que visa a acumulacédo de lucro privado
das redes de varejo. O grande ponto das redes de varejo tradicionais esta no desequilibrio da
transacdo financeira que ndo oferece umatroca justa para quem fornece os produtos e tampouco

para quem consome.

A dificuldade econémica da construcdo de um valor de troca adaptado e justo tanto
para o produtor como para o consumidor reside na contradicdo entre o sistema de
reciprocidade que considera as necessidades das pessoas e 0 sistema de troca
capitalista que privilegia a concorréncia para a acumulagdo privada do lucro (Rev.
Econ. NE, Fortaleza, v. 45, suplemento especial, p. 21-35, out./dez., 2014).

A partir dessa dificuldade que as feiras populares se destacam em oposicdo as redes de
varejo pois possuem a caracteristica de oferecer produtos de qualidade e principalmente de
preco justo. Normalmente as feiras acontecem com varios produtores em um local pré-
estabelecido, com essa caracteristica de ampla concorréncia, o consumidor tem a possibilidade
de encontrar em um so lugar os produtos que necessita ao preco que considerar mais adequado.

Dessa forma, esses sistemas de troca que resultam da comercializagdo dos produtos da
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agricultura familiar em feiras livres, proporciona um equilibrio nas relagbes comerciais,
apresentando vantagens mdtuas, para quem produz e para quem consome.

O nosso sexto argumento, aborda os problemas encontrados pelos agricultores para o
escoamento da producdo familiar. Se por um lado a comercializacdo através das feiras livres se
consolida como uma forma de comércio justo e sustentavel, por outro lado as dificuldades
encontradas pelos pequenos produtores muitas vezes acaba os tornando reféns dos
intermediadores e das redes de distribuicdo para que possam atender a mais regibes e
principalmente a fim de baratear os custos dessas transagdes.

Para manter essas redes de venda, os operadores do comércio justo devem reduzir
seus custos de transacdo e de frete, o que lhes leva a recorrer aos mesmos
intermediarios da grande distribuicdo capitalista, arriscando adotar as mesmas
praticas, em nome da eficiéncia, até o ponto de perder o valor agregado ético: a
fidelidade e a exclusividade do abastecimento, a qualidade da informacdo mutua, quer
dizer a relacdo humana entre consumidor e produtor (Rev. Econ. NE, Fortaleza, v. 45,
suplemento especial, p. 21-35, out./dez., 2014).

Sendo assim, os agricultores acabam por recorrer aos mesmos intermediadores aos quais
tentam atraves das feiras a independéncia. J& no caso dos comerciantes, que poderiam atender
ao escoamento da pequena propriedade familiar, devido ao foco para obtencédo de lucro através
da grande demanda, se opta por ter como fornecedor as redes de distribui¢do. Ou seja para que
0 supermercado tenha sempre as suas gondolas abastecidas pelos mesmos produtos
independente da estacdo do ano e a sazonalidade das culturas, sdo levados a operar com as
grandes redes de distribuicdo, se opondo a producdo familiar devido a necessidade de
periodicidade no abastecimento e principalmente a obtencéo de lucro.

Através dessa dinamica de abastecimento versus lucro a problematica se estende do
campo as areas urbanas nas suas mais variadas configuracdes. Nas regides mais nobres o
varejista ira optar pela seguranca do fornecimento continuo das redes de distribui¢do, nas
regides periféricas o fornecimento de alimentos de qualidade e preco justo serdo comprometidas
pois 0 acesso a essa populacao é mais dificil, fomentando a criacao de pequenos mercados onde
a variedade de legumes, frutas e verduras sera limitado. No campo por sua vez, cada vez mais
distante das grandes regides o escoamento da producdo se torna limitado devido a cadeia de
distribuicdo. Dessa forma a ampliacdo das feiras populares deve ocorrer de maneira prioritaria
para ambas as partes sejam favorecidas.

O nosso sétimo argumento elucida sobre o equilibrio na expansdo de mercado e novas
oportunidades para que todas as camadas da sociedade sejam atendidas. No campo por sua vez,

cada vez mais distante das grandes regides o escoamento da producéo se torna limitado devido
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a cadeia de distribuicdo. Dessa forma a ampliagéo das feiras populares deve ocorrer de maneira

prioritaria para ambas as partes sejam favorecidas.

A relagdo dessa dindamica com os problemas aqui expostos, ademais, sO se evidencia
a partir de determinado estagio de concentracdo e dominio dos supermercados sobre
0 acesso aos alimentos, bem como de expansdo das cidades. Ambas as dindmicas
modificaram as condi¢Bes do arranjo de comercializagdo de alimentos nas zonas
urbanas, especialmente naquelas mais populosas. Enquanto em alguns locais de maior
renda os supermercados se disseminaram intensamente, em outros coexistem mais
frequentemente com formas tradicionais de varejo e atacado. Em outros espagos,
ainda, a tendéncia foi de expansdo desordenada das periferias, onde o0 acesso aos
alimentos tornou-se amplamente comprometido (Sistema Tradicional De Varejo De
Alimentos E Sua Importancia Para A Seguranca Alimentar E Nutricional: O Caso Do
Distrito Federal, Correa Leda, Luisa. 2017:75).

Conforme exposto acima, a problematica da distribuicdo de renda e da urbanizagao
enaltece o antagonismo das feiras populares e as grandes redes de varejo. Se por um lado nas
regides mais populosas a concentracdo dos supermercados € maior e o fornecimento de
alimentos também pois se utiliza do fornecimento convencional de produtos, por outro, nas
regibes menos populosas as feiras populares possuem um espaco de crescimento e
potencializacdo pois poderdo atender as demandas da populacdo que por ser em menor
concentracdo ndo sdo atendidas pelas redes de varejo. Dessa forma, essas regides devem ser
vistas como uma oportunidade para 0s pequenos produtores rurais. Dada a complexidade do
tema e principalmente o potencial de crescimento, é do interesse de toda a sociedade fomentar
as feiras populares, ou feiras livres, espacos de troca alternativos e pequenos comércios. Do
ponto de vista do pequeno produtor, esses espagos devem ser vistos como uma oportunidade de
expansdo para a comercializacdo da sua producdo, pois podera atender uma camada da
populacdo com pouco acesso aos produtos que nas regides mais populosas ja sdo atendidas.
Sendo assim cabe aos 6rgdos publicos ampliar esses espacos e garantir 0 abastecimento da
populacdo para que todos tenham acesso a uma alimentacdo saudavel e diversificada e
principalmente para que 0s pequenos produtores possam prosperar na vida no campo.

Quadro 2. Feiras Populares como alternativa a agricultura convencional.

ARGUMENTO

SINTESE

SUPORTE PARA
HIPOTESE

Feiras x Varejo

Novas alternativas de
comercializagdo a fim de tornar
as feiras populares mais
expressivas perante as redes de

varejo

Reforga os esforcos das
feiras para superar a
majoritariedade do varejo com a
criagdo de novos habitos de

consumo.




Mercadorizagéo

meio ambiente

do

Torna o processo de
cultivo da terra mais uma opcéo
para a industria, minimizando o

potencial da agricultura familiar.

Através da
mercadorizacdo do meio
ambiente as feiras populares sdo
um movimento de expansdo e
resisténcia ao dominio da

indUstria.

Geracdo de pobreza

Através da
industrializacdo do campo, das
grandes propriedades, o poder
econdmico se concentra nas

maos do latifandio.

Com a concentracdo de

poder, as feiras populares
possibilitam a emancipacdo do

pequeno produtor.

Capilaridade

agricultura familiar

da

Aborda o papel do
agricultor no fornecimento de
produtos agricolas ampliando os

seus mercados.

Através de politicas que
facilitem a comercializacdo das

feiras populares.

agricultores.

Agricultura familiar e Evidencia 0 Justifica as  feiras
redes de varejo desequilibrio do varejo nas | populares como uma alternativa
relacbes entre consumidor e | que beneficia de maneira justa,

produtor. produtor e consumidor.
Escoamento da Problematiza a relacdo Através das feiras
producdo de producéo versus | populares  esses individuos
comercializagdo dos | diminuem a sua relacdo de

dependéncia do varejo.

Novas oportunidades

Apanhado sobre 0o
abastecimento de regides com
maior concentragdo de pessoas e
capital versus regibes menos

populosas

As feiras populares

podem chegar a populacdes
menos assistidas, devido a sua
versatilidade de
comercializacdo, atendem a

todas as camadas da sociedade.

Fonte: Sistematizacdo do académico (2019).
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Neste capitulo buscamos embasar teoricamente qual o impacto das estratégias de

educomunicacdo popular possibilitando a transi¢cdo agroecoldgica entre a monocultura e a

agricultura orgéanica na criacdo de feiras locais dos pequenos produtores rurais. A partir dessa

perspectiva iremos a educomunicacao e a transicao agroecoldgica. Primeiramente as estratégias
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de educomunicagdo como método &gil de ensino durante e pds-transi¢do agroecoldgica. Por sua

vez a transi¢do agroecoldgica e o desenraizamento dos métodos tradicionais de cultivo da terra.

2.1 Estratégias de Educomunicagéo

Para descrever sobre as estratégias de educomunicagdo iremos apresentar trés
argumentos que sustentam a nossa discussao. A) Conexdo através da educomunicacdo; b)
Educomunicacdo e conceito; ¢) Educomunicacdo por dois prismas. O nosso primeiro
argumento aborda a conexdo entre os individuos através da educomunicagdo. O foco principal
da educomunicacdo estd em conectar os individuos com os meios de comunicacdo e novas
tecnologias a fim possibilitar que o processo de aprendizagem seja mais agil e dindmico através
de fontes de informacéo diversas. Dessa forma, instiga os sentidos dos individuos para se
apropriarem das diversas fontes apresentadas durante o processo de aprendizagem. Como no
caso da transicdo agroecologica e capacitacdo em marketing, através de dindmicas e videos 0s
conceitos vao sendo absorvidos e aprimorado a partir do ponto de vista dos agentes envolvidos.
Dessa forma € um método dindmico de producao de conhecimento. Aqui, o direcionamento das
estratégias da educomunicacdo esta em conscientizar tanto produtores rurais, quanto
consumidores da importancia da producdo de carater agroecoldgico com dos beneficios do

consumo de produtos agroecoldgicos oriundos da agricultura familiar.

O que caracteriza esta vertente € seu foco na relacdo dos educandos com os meios de
comunicagdo e as novas tecnologias ou, simplesmente, com a midia. Esta é a razéo
pela qual esta maneira de trabalhar o tema ganha denominag¢6es como Educacion para
los Medios, na Espanha; Educacdo para os Medias, em Portugal e Midia e educac&o,
no Brasil (Soares, Ismar de Oliveira, 2002. Disponivel em< http://www.usp.br/nce>).

Conforme trazido pelo o autor a utilizacdo dos meios de comunicacéo e das tecnologias
€ 0 coracdo do processo para que se possa neste caso, implementar a transi¢do agroecologica e
principalmente para que através dos meios de comunicacdo disponiveis como as redes sociais,
blog, jornais, radio e materiais impressos possamos a0 mesmo tempo gque comunicamos as
mudancas desejadas e ja realizadas, conscientizamos os individuos envolvidos sobre 0s
conceitos da agroecologia através da comunicacdo visual e qualificacdo do ponto de venda.

O nosso segundo argumento aborda o0s conceitos que norteiam a educomunicagao. Para
elucidar o conceito de educomunicacdo de maneira didatica, trago um recorte do texto, “Mas

afinal, o que é Educomunicagao?” do Prof® Dr. Ismar de Oliveira Soares, onde ele relata com
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uma riqueza de detalhes um questionamento que recebeu de uma professora em um dos

encontros promovidos:

1 - integrar as praticas educativas o estudo sistematico dos sistemas de comunicacao;
2 - criar e fortalecer ecossistemas comunicativos em espagos educativos; 3 - melhorar
o coeficiente expressivo e comunicativo das agdes educativas; A Educomunicacio
necessita que sejam observados alguns procedimentos sem o quais fica irreconhecivel,
entre os estes: a) E necessario prever e planejar \'conjuntos de ac¢es\', no contexto do
plano pedagogico das escolas, e ndo acdes isoladas (uma agdo isolada ndo modifica
as relacbes de comunicacdo num ambiente marcado por praticas autoritarias de
comunicagdo); b) Todo planejamento deve ser participativo envolvendo todas as
pessoas envolvidas como agentes ou beneficiarias das acdes; c) As relagdes de
comunicacdo devem ser sempre francas e abertas; d) O objetivo principal é o
crescimento da auto-estima e da capacidade de expressdo das pessoas, como
individuos e como grupo (Soares, Ismar de Oliveira. 2004 Disponivel em <
http://www.usp.br/nce>).

Dessa forma, se apropriando dos conceitos apresentados por SOARES (2004), nesse
contexto a educomunicagdo assume dois papeis importantes, o0 primeiro como método para a
transicdo agroecoldgica das pequenas propriedades rurais e o segundo como estratégia de
marketing para divulgacdo e conscientizacdo da comunidade local sobre a producéo
agroecoldgica da agricultura familiar, sendo assim, em um primeiro momento a
educomunicacao assume o papel de metodologia e no segundo assume o papel de estratégia. A
partir da perspectiva de método para a absor¢do de conhecimentos e posteriormente como
estratégia para a producéo de conhecimento. Os conceitos para a transicdo agroecologica devem
seguir a metodologia da educomunicacdo como estratégia para que os individuos facam parte
do processo de aprendizagem através dos contetidos midiaticos onde a troca de saberes ocorre
de maneira dinamica.

O nosso terceiro argumento aborda a educomunicacéo sobre dois prismas, de método e
estratégia. Ao criar espacos comunicativos para a transicdo agroecoldgica, possibilitamos a
participacao de todos os individuos envolvidos como protagonistas da co-criacdo das estratégias
a serem implementadas pois a partir do ponto em que 0 mesmo conteddo que é apresentado
para esses individuos como método de ensino é produzido por eles como estratégia de

conscientizacdo sobre agroecologia. Sendo assim a educomunicacao pode ser definida como:

[...] um conjunto de agBes cuja finalidade € integrar as praticas educativas o estudo
sistematico dos sistemas de comunicacdo, criar e fortalecer ecossistemas
comunicativos em espacos educativos e melhorar o coeficiente expressivo e
comunicativo  das  acglBes  educativas (SOARES, 2002, disponivel
emhttp://www.usp.br/nce, 29 de outubro de 2019).
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Em um primeiro momento, essas estratégias assumem o papel de metodologia para a
troca de saberes através de conversas e producdo de conteudo, possibilitando a rapida absorcao
dos conceitos a serem postos em pratica para a transicdo agroecoldgica nas propriedades. A
segunda etapa que contempla o viés estratégico da educomunicacéo, aliado as estratégias de
marketing permite, através da utilizacdo das redes sociais e principalmente de materiais
impressos, educar a comunidade sobre a agroecologia, ao passo que realiza a promoc¢éao de uma
qualificacdo dos produtos da agricultura familiar que sdo comercializados nas feiras populares
pois por serem produzidos através de meétodos agroecoldgicos, do viés de marketing esses
produtos possuem um diferencial perante aos produtos convencionais. Através das estratégias
de educomunicacdo de producdo de conteudo sobre o processo de transi¢cdo, esse material acaba
se tornando argumento de venda. Ao utilizar as midias e materiais de acordo com a realidade
dos individuos de forma simples e variada, utilizando formatos como video, imagens e textos a
educomunicacao contribui significativamente para que 0S mesmos incorporem 0 processo de
transicdo agroecoldgica.

Quadro 3. Estratégias de Educomunicacao.

ARGUMENTO SINTESE-NO SUPORTE PARA
MAXIMO TRES LINHAS HIPOTESE
Conexdo através da Possui o papel de Através da
educomunicacédo concetar os individuos com os | educomunica¢do, 0s conceitos
meios de comunicagdo para a | agroecoldgicos  podem  ser
produgdo de conhecimento. absorvidos e postos em pratica.
Conhecendo a Sintetiza a Sustenta a
educomunicacdo educomunicacdo em conceitos e | educomunicacdo em  praticas
praticas para possibilitar o conhecimento.
Educomunicagdo  por A versatilidade da E elemento
dois prismas educomunicacdo serve como | fundamental para a troca de
método para a transicdo e como | experiéncias e producdo de
estratégia para a | conhecimento.
comercializagdo.

Fonte: Sistematizacdo do académico (2019).

2.3 Transicdo agroecoldgica e desenraizamento

Para elucidar teoricamente o processo de transi¢do agroecoldgica e o desenraizamento
dos métodos convencionais de producdo agricola a fim de embasar a discusséo dessa hipotese,

apresentamos um conjunto de seis argumentos: a) A hegemonia dos agrotédxicos; b) Agricultura
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industrial; c) Consciéncia ambiental; d) Agricultura familiar e a agroecologia; e) Resisténcia a
industrializacéo e f) Agroecologia e a natureza.

O nosso primeiro argumento aborda a hegemonia acerca do uso de agrotoxicos. A partir
dessa afirmacdo, a transicdo agroecoldgica pode ser considerada como um processo de
desenraizamento dos das préaticas convencionais do cultivo da terra, direcionadas através da
pratica de monocultura com o uso extensivo de agrotoxicos e de grandes propriedades para o
plantio extensivo da monocultura cujo o Unico objetivo € a obtencdo de lucro e a extragdo do
que a terra pode dar, sem nenhum cuidado com os impactos causados por essa pratica como o
envenenamento da populacdo e do meio ambiente como poluigcdo do solo e dos rios. Sendo
assim, a agricultura convencional se torna o tema central de uma discussdo acerca dos
maleficios causados pelo uso de agrotoxicos de maneira exacerbada pois o impacto gerado pelo
Seu uso no meio ambiente polui rios e elimina ecossistemas, sem contar os maleficios causados

na saude das pessoas.

Um dos grandes expoentes hoje da probleméatica ambiental no campo sdo os
agrotoxicos e suas implicacdes sobre 0 meio ambiente e a saide humana. Segundo
dados da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa), em 2009, o Brasil tinha
relacionado 434 tipos de agrotoxicos e, nesse mesmo ano, foram vendidas 789.974
toneladas do género. Ainda segundo a Anvisa, 0 Brasil se destaca hoje no cenario
mundial como o maior consumidor de agrotoxicos, respondendo, s6 na América
Latina, por 86% do consumo desses produtos (Neto, Mazanella Wilson, Delgado,
Guilherme Costa. Bergamasco, Sonia Maria Pessoa Pereira (orgs.) 2017:197).

Essa problematica trazida pelos autores é o reflexo do cenario atual encontrado na
agricultura brasileira, conforme o texto sé no ano de 2009 haviam sido vendidas mais de 700
mil toneladas de agrotéxicos no pais em decorréncia da monocultura extensiva que necessita
do uso de agrotoxicos para que determinada cultura produza o ano inteiro independente de
fatores externos. Todos esses numeros estdo relacionados diretamente aos impactos causados
no meio ambiente e principalmente fazem parte da alimentacdo diaria da populacdo. Ainda
segundo o texto, o Brasil se destaca no cenario mundial pelo uso excessivo de agrotdxicos na
agricultura, pois de acordo com dados da Anvisa, 0 Brasil € o maior consumidor de agrotdxicos
no mundo.

O nosso segundo argumento apresenta a l6gica de uma agricultura industrial. Essa l6gica
de producdo agricola de maneira industrial demonstra o carater secundario até entdo ocupado
pela ecologia no Brasil. Pois demonstra o desinteresse pelos 6rgaos publicos, empresarios e a
sociedade em geral por uma producdo limpa e sustentavel. A partir desse cenario o pensamento

ecoldgico de nortear as praticas produtivas voltadas a agricultura.
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A l6gica de producéo e a relacdo com a natureza, presentes na agricultura moderna e
no capitalismo industrial, como dindmica relacional destrutiva, espalhou-se com
facilidade e relativa aceitacdo no decorrer das décadas de 1960 e 1970 por todo o
mundo, reforcando o carater secundario dada a questdo ecologica (Neto, Mazanella
Wilson, Delgado, Guilherme Costa. Bergamasco, Sonia Maria Pessoa Pereira (orgs.)
2017:198).

Com a agricultura tendo a sua orientacdo para o sistema industrial, os impactos causados
pelo uso de agrotoxicos se tornaram uma relacdo destrutiva para o meio ambiente. A partir do
momento em que a grande maioria da sociedade ndo se posiciona em pensar a questao ambiental,
falando do ambito de Brasil, movimentos comegam a surgir com a intencdo de articular a
questdo agricola de uma maneira ecoldgica que reduza os impactos nocivos ao meio ambiente.

O nosso terceiro argumento aborda a questdo da consciéncia ambiental na agricultura.
A reducéo do impacto da agricultura é do interesse de toda a sociedade que, até entdo inerte as
questdes ambientais comeca a estruturar o debate da ecologia no ambito nacional e

internacional através da Via Campesina.

O reconhecimento recente da rapida destruicdo ambiental e o estabelecimento da
pauta ecoldgica como uma necessidade para a transformacao social e o enfretamento
ao avanco destrutivo do capitalismo, fortalece a expressdo de um pensamento
agrarista-ecoldgico internacional e de articulaces sociais varias, como é o caso da
Via Campesina (Neto, Mazanella Wilson, Delgado, Guilherme Costa. Bergamasco,
Sonia Maria Pessoa Pereira (orgs.) 2017:201).

Dessa forma, a Via Campesina e 0 MST, comecam o embate pela revolugédo verde, em
busca de resolucdes eficazes contra o deserto verde encontrado no pais ainda nos dias de hoje.
Além da luta pela terra, esses camponeses séo a representacdo de uma mudanca que o Brasil
vem enfrentando ao longo dos anos com os grandes latifundiarios, pois a reforma agraria e a
consciéncia ecologica seguem uma linha de raciocinio oposta a légica de producéo aplicada nas
grandes propriedades. A pratica da monocultura e a agropecuéria sdo muito importantes para a
economia do pais, porém os seus efeitos sdo degradantes para 0 homem do campo e
principalmente a natureza. Com o avanco do latifundio, o nimero de familias das pequenas
propriedades caiu drasticamente, por isso a necessidade da luta pela reforma agraria no pais,
pela distribuicdo de terra para esses individuos que fazem parte da agricultura brasileira e sdo
grandes pioneiros da ecologia no campo pois esses movimentos possuem as suas raizes ligadas

a consciéncia ecoldgica.

A formacao historica do MST esta relacionada, dentre uma série de fatores, também
ao desenvolvimento da revolucdo verde e seus efeitos degradantes, que geraram
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desertos verdes de monocultivo com pouquissima gente trabalhando e vivendo no
campo. O contexto de expulsdo e empobrecimento de milhares de camponeses e
camponesas despertaram e fortaleceram a necessidade da luta pela terra (Neto,
Mazanella Wilson, Delgado, Guilherme Costa. Bergamasco, Sonia Maria Pessoa
Pereira (orgs.) 2017:207).

Sendo assim, a formacdo do MST esta intimamente ligada ao sentimento de mudanca
das condicGes enfrentadas pelo homem do campo e principalmente pelos impactos gerados no
meio ambiente através do monocultivo, como a polui¢cdo de mananciais e queimadas constantes.
Tal pratica € responsavel pelo empobrecimento e estagnacdo da agricultura familiar, onde as
pequenas propriedades foram cedendo 0 seu espaco para os grandes “desertos verdes”
encontrados nas areas rurais do pais como grandes pastagens e fazendas inteiras de cultivo de
uma unica cultura. Por outro lado, a agricultura ecologica vem de encontro a esse cenario onde
0s pequenos produtores foram expropriados de suas propriedades para dar lugar a nova
agricultura, modernizada.

O nosso quarto argumento relaciona a agricultura familiar e a agroecologia. Dessa forma
esses pequenos produtores, encontraram na pratica ecologica ou agroecoldgica uma alternativa
para sobreviver em meio a esse cenario de latifundio utilizando-se das técnicas mais antigas e
tradicionais do cultivo da terra, através da ecologia, pois molda a sua producao de acordo com

0s ecossistemas, preservando a harmonia entre o plantio e 0 meio ambiente.

[...]a agricultura ecolégica encontra suas raizes, na década de setenta, em plena fase
da modernizacdo intensiva da agricultura. Surge com o movimento da agricultura
alternativa em razéo de uma politica de modernizagéo que provocou a expropriacdo
de camponeses e agricultores familiares, a concentragéo da propriedade da terra e a
crescente diferenciacdo social no campo. A agricultura alternativa, caracterizada pelo
resgate de formas tradicionais da producdo camponesa, constituia nesse caso uma
estratégia de reproducéo social dos agricultores que lutavam por sobreviver no campo
(Brandenburg, Alfo, Delgado, Guilherme Costa. Bergamasco, Sonia Maria Pessoa
Pereira (orgs.) 2017:152).

Ao fazer o resgate nas suas origens na forma de cultivar a terra, a agricultura ecolégica
ou agroecologia tem como protagonistas desse movimento os agricultores familiares e os
camponeses pois com recursos escassos, a agroecologia se tornou uma alternativa sustentavel
de plantio, garantindo a sua sobrevivéncia no campo. A principal caracteristica da agroecologia
é estar embasada nas formas tradicionais de cultivo da terra, nesse contexto leia-se tradicional,
0 método mais antigo da agricultura em que as culturas cultivadas nas propriedades se
adaptavam aos ecossistemas ja existentes, sem nenhuma necessidade de causar impacto na

biodiversidade e principalmente na salde das pessoas.
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O nosso quinto argumento aborda a resisténcia a industrializacdo a fim de seguir o
caminho contrério ao trilhado pelas praticas latifundiérias. Nesse sentido, o plantio ocorre de
acordo com o que € possivel naquela regido ou estacéo do ano, ndo se tem o interesse de eliminar
nenhum organismo Vvivo ja existente, mas sim adaptar a agricultura de modo que nem a natureza

e nem a agricultura sejam impactadas.

O projeto de uma agricultura ecoldgica tem nos agricultores familiares e camponeses
seus autores. Ele ndo nasce por estimulo de uma politica publica, mas por reacéo
desses atores da sociedade civil contra um processo excludente de modernizacdo. Os
projetos vao sendo construidos diante dos desafios que o sistema social impde. A
grande questdo na trajetdria de construcdo desses projetos é quando se intensificam as
relacBes com o mercado (Brandenburg, Alfo, Delgado, Guilherme Costa. Bergamasco,
Sonia Maria Pessoa Pereira (orgs.) 2017:162).

Dessa maneira, a agricultura ecologica incialmente esta muito associada & uma
manifestacdo aos avancos tecnoldgicos da agricultura, pois 0s mesmos sdo responsaveis por
modificar a realidade do campo através do avango das grandes propriedades, da diminuicéo de
ecossistemas e por consequéncia da diminuicdo de culturas no campo, pois através dessa
massificacdo da monocultura, a agricultura de subsisténcia, de alimentacédo de base, cede o seu
espaco para que o plantio de gréos por exemplo avance. Por outro lado, esse movimento ganha
forca a partir do momento em que as relagdes com o mercado se intensificam contribuindo para
a criacdo de uma nova demanda.

O nosso sexto argumento faz uma relacdo da agroecologia com o meio ambiente. A
agroecologia surge como uma alternativa para conciliar os impactos causados pela agricultura
convencional. A sua missdo se torna mais abrangente ao passo que comeca a ser implantada,
podemos considerar 0 movimento como um tsunami verde, por onde passa realiza mudancas
significativas. E capaz de revitalizar as propriedades onde a monocultura extinguiu

ecossistemas devido a pratica da monocultura extensiva, com 0 uso massivo de agrotoxicos.

A Agroecologia surge como conjunto de experiéncias que estabelecem uma nova
relagdo com a natureza e, entre 0s proprios seres humanos. Onde o latifindio
reproduzia a exploracdo do ser humano e a degradacéo ambiental, se produz alimentos
saudaveis, se recupera e preserva a natureza, a biodiversidade, os solos e as aguas.
Com base nas caracteristicas do ecossistema local sdo produzidos alimentos,
reorganiza-se o trabalho e relagdes de producdo ndo alienadas, nas quais as
capacidades humanas e sua relagdo com a natureza se colocam de forma muito mais
racional (Martins, 2010) (Neto, Mazanella Wilson, Delgado, Guilherme Costa.
Bergamasco, Sonia Maria Pessoa Pereira (orgs.) 2017:209).

Além disso com a eliminacdo da exploragdo do ser humano e da degradacdo ambiental

causada pelo latifandio a agroecologia se apresenta como solucdo, cuja finalidade principal é
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preservar a natureza, restaurar 0 meio ambiente e principalmente, reestabelecer as relagdes
sociais, pois baseia-se no respeito, respeito ao préximo, respeito ao meio ambiente. Uma das
premissas da agroecologia é se adaptar ao ecossistema em que esta inserida e com isso produzir
alimentos saudaveis sem o0 uso de agrotdxicos, preservando a biodiversidade existente na
natureza.  Sendo assim, 0 agricultor ecoldgico assume um papel de transformador da
sociedade pois € responsavel por transformar as relag6es interpessoais ao respeitar as diferencas
e principalmente pelo fato de o respeito ocorrer em todas as relagdes desses individuos,

principalmente na relagdo com a natureza.

O agricultor ecolégico, portanto, reconstréi as condigdes ambientais e sociais de
sobrevivéncia inaugurando uma “nova cultura agricola”; ou nova agricultura. Em
sintese: novos atores construindo uma nova cultura agraria. Dessa forma, o processo
de ecologizacdo da agricultura familiar € um processo reflexivo de diversas dimenses
gue abrange o meio natural, o social e o simbdlico (Brandenburg, Alfo, Delgado,
Guilherme Costa. Bergamasco, Sonia Maria Pessoa Pereira (orgs.) 2017:156).

Sendo assim, 0 processo de transicdo agroecoldgica representa um processo de
desenraizamento ao passo que reconstroi as condi¢cdes ambientais que até antes apenas eram
visadas de maneira exploratoria assim como as relac@es sociais de sobrevivéncia no campo pois
o trabalhador rural deixa de trabalhar na grande propriedade para cultivar na sua terra. Sendo
assim o processo de transicdo agroecoldgica na agricultura familiar é responsavel por gerar um
processo de producdo, comercializagdo e consumo consciente. Tal consciéncia tem como o
objetivo a tomada de decisdes de maneira racional, levando em conta o impacto causado pelo
consumo que, a partir do momento que ha a consciéncia sobre o impacto gerado através da
forma como consumimos e por isso, deixamos de consumir de maneira convencional e
procuramos alternativas sustentaveis de alimentacdo, deixamos de contribuir com a inddstria
da agricultura por sua vez é responsavel pelas praticas extensivas da monocultura.

Quadro 4. Transicdo Agroecoldgica.

ARGUMENTO SINTESE SUPORTE PARA
HIPOTESE
Hegemonia dos Apresenta um cenério Justifica a agroecologia

agrotoxicos

onde o Brasil ocupa posi¢do de

como uma alternativa de plantio

industrial acerca da agricultura

para a producdo de massa.

destaque pelo uso intenso de | sustentavel.
agrotdxicos.
Agricultura industrial Demonstra a logica Faz a relacdo de

oposicdo da agricultura familiar




e a agroecologia a pratica
industrial da agricultura.

Consciéncia ambiental

Faz uma relacdo de
questBes ambientais enfrentadas
em decorréncia da

industrializac&o da agricultura

Demonstra 0s primeiros

passos para a transicdo

agroecologica.

Agricultura familiar e a

agroecologia

Faz um resgate da
agricultura familiar e o comeco

da producao agroecoldgica.

Demonstra que o
processo de desenraizamento
comega através das pequenas

propriedades.

Resisténcia a

industrializagdo

Apresenta a
agroecologia como um

movimento de resisténcia aos

Justifica o papel da
agroecologia e da agricultura

familiar no  processo de

avangos da indUstria  da | resisténcia a industrializacdo da
agricultura. agricultura.
Agroecologia e a Faz um resgate da Apresenta a agricultura

natureza

relacdo de harmonia que hé entre
a agroecologia e 0 meio
ambiente através da agricultura

familiar.

familiar como precursora na

transicdo agroecoldgica.

Fonte: Sistematizacdo do académico (2019).

3 CONHECENDO A REALIDADE: AS FEIRAS POPULARES EM DADOS

3.3 PROBLEMA
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Segundo Lakatos e Marconi (2003) a formulacdo do problema consiste em dizer de

maneira clara como pretendemos responder a questdo que da origem a essa pesquisa. Sendo

assim, o objetivo da formulacdo do problema da pesquisa € torna-lo individual e inconfundivel.

O problema, assim, consiste em um enunciado explicitado de forma clara,
compreensivel e operacional, cujo melhor modo de solu¢do ou é uma pesquisa ou
pode ser resolvido por meio de processos cientificos. Kerlinger (In: Schrader, 1974:18)
considera que o problema se constitui em uma pergunta cientifica quando explicita a
relacdo de dois ou mais fendmenos (fatos, varidveis) entre si, "adequando-se a uma
investigagdo. Sistematica, controlada, empirica e critica” (Marina de Andrade
Marconi, Eva Maria Lakatos. 2003:126).
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Dessa forma, a questéo problema dessa pesquisa se formula da seguinte maneira: Qual
o0 impacto das estratégias de educomunicacdo popular possibilitando a transi¢do agroecolégica
entre a monocultura e a agricultura organica na criacao de feiras locais dos pequenos produtores
rurais?

A partir disso, o problema se constitui da relagéo entre as estratégias de educomunicagao
popular com a finalidade de possibilitar a transicdo agroecoldgica entre a monocultura e a
agricultura organica na criacdo de feiras locais para 0s pequenos produtores rurais. A partir
desse contexto a educomunicacéo tem o papel de utilizar a comunica¢do como ferramenta de
educacgdo, se apropria da realidade e dos agentes de determinado ambiente para que nesse
contexto cumpra o seu papel.

Sé&o Borja, assim como o estado do Rio Grande do Sul como um todo, tem a sua base
econémica construida pela agricultura, de grandes propriedades e praticas extensivas de
monocultura e agropecudria. Sabemos que nessa forma de producéo, o uso de agrotoxicos é
comum e necessario além do produto ser vendido a um atravessador ou beneficiador que ir4
transforma-lo ou beneficia-lo para o consumidor final. A transi¢do do cultivo da monocultura,
com metodos tradicionais e sintéticos nas praticas da monocultura que, por sua vez possuem
toda uma cadeia de processamento.

Neste cenario o objetivo deste trabalho busca identificar qual o papel das feiras
populares para o pequeno produtor rural. Sendo assim, de que maneira essa producao deve ser
escoada, como esse produto oriundo da agroecologia pode ser comercializado? Uma feira
popular por si soO ja se torna um movimento disruptivo de resisténcia e autonomia do sistema
praticado nessa regido, pois através das feiras populares, os produtores possuem autonomia para
vender a sua producdo ao consumidor direto. Com a criacdo de feiras agroecologicas, criamos

um novo mercado, um novo habito de consumo, o ato de criar significa algo novo.

3.1 HIPOTESES

Com base em Lakatos e Marconi (2003:127-132) a maneira mais comum de formular
hipoteses ¢ “se x, entdo y”” onde as preposi¢des sdo variaveis entre si. Nesse caso pode-se dizer
que o “se impacto de constituir as feiras populares, entdo sdo um movimento de resisténcia”
por exemplo. Entdo pode-se dizer que as hipoteses sdo colocagdes que deduzem duas ou mais
variaveis. Além disso devem ser passiveis de mensuracdo ou potencialmente mensuraveis.

Vale destacar a importancia das hip6teses, a partir delas novas hipéteses podem surgir,

sendo instrumento de direcionamento da pesquisa para o investigador. A principal funcao das
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hipoteses estd em dirigir o trabalho do pesquisador e coordenar os fatos ja conhecidos
organizando os materiais acumulados através da observacdo. Dessa forma, as hipdteses podem
ser elaboradas através da observacéo e da comparagdo com outros estudos. Como no caso deste
trabalho, onde as hipoteses foram desenvolvidas com base na observacédo como extensionista e
em comparacdo com outros estudos praticados com o universo da pesquisa. Por Gltimo, as

hipGteses podem ser constituidas tambeém através da deducéo logica.

HIPOTESE 1 - O impacto de constituir as feiras populares como um movimento de

resisténcia:

No texto abaixo, trazemos um conjunto de argumentos que constituem a nossa primeira
hipdtese. Tem como finalidade elucidar os possiveis desdobramentos referentes ao impacto de
constituir as feiras populares como um movimento de resisténcia: a) As feiras populares como
um espaco de transformacgdo onde a troca direta em forma de comercio livre e sustentavel se
torna a principal alternativa para a comercializacdo possibilitando a criacdo de novas
oportunidades e b) As feiras populares como um movimento de resisténcia as grandes redes de
varejo.

O nosso primeiro argumento aborda as feiras como um espaco de transformacéo onde a
troca direta entre produtor e cliente em forma de comercio livre e sustentavel se torna a principal
alternativa para a comercializacdo possibilitando a criacdo de novas oportunidades. As feiras
populares, de comércio livre, sdo a base das relagdes comerciais, pois estabelecem a troca direta
entre produtor e cliente, além disso sdo um espaco de troca de saberes e de aproximacao do
consumidor com quem produz, sdo também uma alternativa de comercializacdo para o pequeno
produtor rural da agricultura familiar, pois garantem que os esforcos feitos na propriedade serdo
compensados ao terem o0s seus produtos vendidos para toda a comunidade. Sendo assim, as
feiras populares podem se tornar, além de um espaco de comercio justo e sustentavel, um espaco
de troca de saberes e crescimento, tanto dos produtores entre si quanto dos produtores com a
comunidade local.

Se isso ocorrer, as feiras populares irdo se consolidar como um espaco dinamico, vivo
e mutavel a cada dia ao trazer voz e visibilidade aos camponeses que, se comercializarem 0s
seus produtos de forma convencional em um supermercado, jamais serdo vistos e reconhecidos
na comunidade pela importancia que exercem na vida das pessoas que vivem em Sao Borja. Ao
se tornar o protagonista de uma relagdo comercial de troca de mercadoria que com o passar do

tempo os lacos vao se estreitando e o cliente além de fidelizado, se torna um amigo.
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As feiras possibilitam que os produtores de matéria prima como hortifrutigranjeiros
tenham contato com o consumidor final que além de fazer parte da comunidade em que estdo
inseridos, como o bairro, a cidade e assim por diante, é de fato quem vai levar aquele alimento
da feira para a cozinha para ser transformado nas refei¢cdes e por sua vez transformando as
relagBes mais proximas e vivas. Dessa forma a troca direta entre produtor e consumidor é um
movimento de resisténcia, pois apresenta uma alternativa de comercio sustentavel

Diferente dos grandes comércios que temos como padrao, as feiras populares sdo um
espaco de livre comercio e valorizacdo do individuo do campo e da cidade. Sendo assim as
feiras representam principalmente a possibilidade de crescimento e visibilidade dos produtores
pequenos como resisténcia ao sistema pois ndo existe uma relacdo de poder e dependéncia de
grandes redes de varejo, as Unicas relagcdes existentes sdo a do produtor familiar com a terra e
0 produtor com o cliente.

As feiras populares, de comércio livre, sdo a base das relagbes comerciais, pois
estabelecem a troca direta entre produtor e cliente, sendo o protagonista de uma relagéo
comercial de troca de mercadoria para uma relacdo que com o passar do tempo os lagos vao se
estreitando e o cliente além de fidelizado se torna um amigo. As feiras possibilitam que os
produtores de matéria prima como hortifrutigranjeiros tenham contato com o consumidor final
que além de fazer parte da comunidade em que estdo inseridos, como o bairro, a cidade e assim
por diante, é de fato quem vai levar aquele alimento da feira para a cozinha para ser
transformado nas refei¢fes e por sua vez transformando as relagcBes mais proximas e vivas.

Partindo da hipotese das feiras populares como um movimento de resisténcia, além de
possibilitar a troca direta entre produtor e consumidor as feiras representam muito mais do que
uma alternativa sustentavel para a comercializacdo de produtos, sdo um espaco de resisténcia
contra o sistema capitalista, pois assim como no sistema tradicional, uma feira possibilita o
lucro e crescimento de ambas as partes s6 que de forma justa, ou seja, ao consumir produtos
locais feitos pela agricultura familiar, tem-se o beneficio de contribuir com a seguranca
financeira dessas familias que através das feiras complementam a sua renda, além de ter a
vantagem de consumir produtos a precos justos com a possibilidade de negociacdo garantindo
também a sua propria seguranca financeira.

O conceito da agricultura familiar € de que se vive do que é produzido na terra, na
maioria dos casos sdo hortalicas, raizes, frutas e produtos caseiros a base do que é plantado na
propriedade além do manejo de pequenos animais, o excedente da producdo pode ser
comercializado. O foco principal para a criagdo dessas feiras populares é para que os produtores

tenham locais pré-determinados para a comercializagdo dos seus produtos.
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Dessa forma a ampliacéo das feiras populares para novos pontos de venda é uma forma
de resisténcia pois além de trazer os seres do campo para mais proximo da universidade, garante
que essas familias ao ampliarem a sua comercializagdo, ndo dependam de trocas de favores.
Além disso, para as novas oportunidades de comercio fazem um mapeamento de possibilidades
de comercializagdo ao longo da cidade, em busca de encontrar lugares que ainda ndo sao
atendidos pelas feiras e também novos formatos de comercializagdo. Através das novas frentes
comerciais, garantimos que essas familias possam, ao ampliarem a sua comercializacdo, nao
depender de trocas de favores que poderiam utilizar da sua dependéncia para minimizar os
lucros dos pequenos produtores.

O nosso segundo argumento apresenta as feiras populares como um movimento de
resisténcia as grandes redes de varejo pois as feiras populares representam um espago Vivo,
onde os agentes tem autonomia e poder para transforméa-lo diferentemente das grandes redes de
varejo pois as mesmas possuem regras e sistemas econdmicos e sociais pré-estabelecidos. Para
falar em grandes cadeias de comercializacdo, implica em uma relagdo de produtor e comerciante
através de intermediadores, centros de distribuicdo, pois ao se abastecer uma grande rede de
supermercados por exemplo, existem varios fornecedores de um mesmo produto, bem como a
propria Ceasa(Centrais de Abastecimento) como intermediador, tornando o produtor cada vez
mais distante do consumidor final.

Por sua vez, essa cadeia de comercializacdo se da de forma engessada a fim de garantir
0 lucro e o abastecimento conforme as necessidades da organizacdo, pois a mesma é
responsavel de garantir que os desejos e necessidades dos consumidores sejam atendidos, sem
interessar 0s processos anteriores a comercializacdo com o consumidor final. Dessa forma, mais
uma vez as feiras populares se tornam uma alternativa mais conveniente e benéfica do ponto de
vista de negdcio para quem produz, pois além do produtor ter autonomia para o cultivo da sua
terra pois a comercializacdo depende do que for cultivado na propriedade e ndo o contrario, é
uma forma de comercializacdo em que o produtor estd proximo de quem consome 0S Seus
produtos.

Partindo do ponto da visibilidade como individuo do campo, as feiras populares trazem
reconhecimento e empoderamento para esses personagens como protagonistas na vida no
campo. As feiras populares mais uma vez se justificam como um movimento de resisténcia as
grandes redes de varejos pois possibilitam que o consumidor conhega quem produz os alimentos
que sdo comprados na feira e levados para casa para compor a sua refei¢do, o conhecimento
sobre o produto vai além do rétulo pois através das feiras populares o contato com os produtores

é direto e o fortalecimento do pequeno produtor se torna uma consequéncia dessa proximidade.



41

Por um viés mais mercadoldgico, as feiras se justificam mais uma vez como uma forma de
resisténcia pois representam um espaco de visibilidade para o pequeno produtor, onde ele tem
voz de fala ndo s6 para vender a sua producdo diretamente, como pra justificar e comprovar
como tudo que é vendido é feito pela familia e pela familia pois a base da agricultura familiar
é uma agricultura de subsisténcia onde o excesso da producdo é comercializado.

Para falar da relevancia das feiras populares como uma alternativa de comercializacéo
para o pequeno produtor rural da agricultura familiar, precisamos olhar para as alternativas de
comercializacéo tradicionais, como o supermercado e as implicagfes que séo estabelecidas para
fazer parte de uma grande cadeia de comercializagdo. Para muitos produtores pode ser muito
importante e significativo ter os seus produtos expostos em uma gondola de supermercado, pois
demonstra sua relevancia como fornecedores além de fazerem parte do sistema comercial, ha
também a possibilidade de abastecer uma cidade inteira, uma rede de supermercados inteiros,
tendo a margem de lucro representada pela quantidade.

Porém estar presente em um ponto de venda que nao seja 0 seu espaco, implica em estar
longe do consumidor final, impede que o produtor defina o seu preco, porque ao fazer parte de
um negacio apenas como um fornecedor, o produtor ndo ira determinar o preco final, essa etapa
ficard a cargo do comerciante além de muitas vezes ser necessario adequar o seu fluxo de
producéo pois nesse tipo de relacdo, quem determina as necessidade e oportunidades é quem
estd a cargo do ponto de venda, pois € o responsavel por atender as demandas e necessidades
do consumidor final.

O contraponto entre vender a producdo dos hortifrutigranjeiros produzidos na pequena
propriedade familiar no varejo ou em uma feira popular, demonstra como o pequeno produtor
encontra na feira popular uma alternativa de comercializagdo a um preco justo e diretamente ao
consumidor final. Ao comercializar os seus produtos em uma feira popular, o produtor garante
gue nao ird depender das grandes redes de varejo pois ele consegue obter o lucro necessario nas
feiras populares. Tornando essas feiras um espaco de resisténcia pois possibilita que o pequeno
produtor rural tenha visibilidade e voz ativa sobre aquilo que produz. Nessa forma de
comercializacdo, quem define as regras € o maior e com isso 0 seu poder de barganha aumenta,
tornando o produtor “refém” do vendedor.

Dessa forma as feiras populares se constituem como uma forma de resisténcia a
dependéncia das grandes redes de varejo, onde conforme colocado acima tornam o pequeno
produtor refém das condicGes estabelecidas pelo varejo, de maneira sintetizada, as feiras

populares podem ser consideradas uma forma de resisténcia as grandes redes de varejo pois
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através de uma alternativa de comércio justo e sustentavel, possibilitam a emancipacao,
empoderamento e visibilidade dos agricultores.

Quadro 5. Argumentos de sustentacdo para a Hipotese 1.

ARGUMENTO SINTESE POR QUE E UMA
FORMA DE RESITENCIA

ARGUMENTO 1: Troca E um espagco de livre Forma de comércio livre
direta :Novas oportunidades de | comercio e valorizagdo do | e sustentavel

comércio individuo.

ARGUMENTO 2: Faz um contraponto do Feiras populares como
Feiras populares x redes de varejo | varejo as feiras populares como | um espaco de visibilidade.

espaco de comercializacdo

Fonte: Sistematizagéo do académico (2019).

HIPOTESE 2- O impacto das estratégias de Educomunicacéo na transicio agroecoldgica:

No texto abaixo, detalhamos o conjunto de argumentos que compdem a nossa segunda
hipdtese. Tem como objetivo elucidar os possiveis desdobramentos referentes ao impacto da
educomunicacdo na transicdo agroecologica. a) Estratégias de Educomunicacdo e b)
Transicdo Agroecoldgica como um processo de desenraizamento;

Nosso primeiro argumento aborda o papel da educomunicacao no processo de transicao
agroecoldgica. Nesse sentido a dindmica da educomunicacdo tem as suas bases cravadas na
pedagogia Freireana, pois nesse trabalho, o principal é tornar o individuo o protagonista da
transformacdo de ser, fazer e pensar como homem do campo, membro de uma sociedade
ecologica e consciente com natureza. A educomunicacdo funcionard como método de ensino e
aprendizagem para e a transicao agroecologica por possuir a principal caracteristica a agilidade
e a eficacia com que conseguiremos incorporar 0s conceitos da agroecologia no cotidiano dos
camponeses além de ser utilizada como método para as estratégias de marketing para a
comercializa¢do dos produtos oriundos da producdo familiar.

Ao utilizar as midias e materiais de acordo com a realidade dos individuos de forma
simples e variada, utilizando formatos como video, imagens textos contribui significativamente
para que 0S mesmos incorporem 0 processo de transicdo agroecoldgica. Por sua vez, a
educomunicacao possui duas finalidades nesse contexto, a primeira ja descrita como método e

a segunda como estratégia de marketing através das estratégias de educomunicacdo, para a
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criacdo de materiais graficos como folders e banners até a producéo de contetdo para as redes
sociais.

Os principais resultados esperados através das estratégias de educomunicagdo sdo: a
conscientizacdo dos produtores da agricultura familiar sobre a importancia da produgéo
agroecoldgica para a transicdao para uma producdo limpa sem veneno e que respeite a natureza,
a conscientizagdo da comunidade local sobre a importancia de uma alimentagdo natural para
que se tenha uma vida mais saudavel e principalmente a valorizagao da agricultura familiar pois
é a base da agricultura e em cidades pequenas é a possibilidade de levar uma alimentagéo
diversificada para as comunidades locais.

Através das diversas formas de comunicar, desde o boca a boca entre pessoas, passando
pelas midias tradicionais como radio e jornal, além das redes sociais para que todas as pessoas
sejam impactadas e através desses canais e dessa forma de comunicar as consigamos, a
conscientizacdo da comunidade local sobre a importancia do processo de transi¢cdo da
agroecologia nas feiras populares. Sendo assim a Educomunicacao pos-transicéo agroecoldgica
se faz ainda mais necessaria nas feiras populares como ferramenta de estratégia de marketing
para os feirantes.

O principal beneficio, ao comunicar os diferenciais da forma de produzir é a obtencao
de lucro atraves das estratégias de educomunicagdo, garantindo o lucro a curto prazo e
principalmente motivacdo a longo prazo para que 0S camponeses permanecam na vida no
campo de maneira consciente e ecoldgica. Por fim a importancia das feiras populares como uma
alternativa de consumo consciente e também de valorizacdo da producéo local através das feiras
populares.

Nosso segundo argumento que complem essa hipOtese apresenta a transicéo
agroecoldgica como um processo de desenraizamento dos métodos tradicionais de cultivo da
terra, focados na pratica de monocultura com o uso extensivo de agrotdxicos e de grandes
propriedades cujo o Unico objetivo € o lucro e a extracdo do que a terra pode dar, sem nenhum
cuidado com impacto como poluicdo do solo e dos rios. Ou seja, a transicdo € uma mudanca
profunda nos habitos que foram constituindo-se através da agricultura tradicional.

A transicdo agroecoldgica nas pequenas propriedades, apresenta uma alternativa
completa de salde e bem estar para essas familias, pois elimina os riscos de doengas como o
cancer que estdo associadas ao uso dos agrotoxicos que sdo tdo fatais para a natureza quanto
para 0s homens durante o0 seu manejo pois sdo produtos quimicos, principalmente pelo fato que
dentro da agricultura familiar como o préprio nome diz, a familia inteira esta envolvida dentro

da producéo, desde os mais jovens aos mais velhos.
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Diferentemente do cultivo de subsisténcia, a pratica da monocultura é uma forma de
plantio que requer o uso de agrotoxicos pois molda a natureza para uma cultura diferente, essa
pratica também deixa os camponeses vulneraveis as intempéries pois estamos falando da
monocultura, a seguranca financeira daquela familia inteira depende Unica e exclusivamente do
resultado do plantio de uma cultura, por exemplo, se uma familia utiliza toda a sua propriedade
para o plantio da soja de maneira extensiva e, naquela safra(que é o periodo de producdo e
colheita) as condi¢des climaticas foram prejudiciais, todo o esforco de meses de trabalho seréa
afetado pois esse era o Unico cultivo dessa familia.

Do ponto de vista de uma analogia funciona como uma revolucéo, ou seja, uma grande
transformacdo, seja de modo progressivo, continuo, seja de maneira repentina. Falando do
cultivo da terra, essa revolugédo consiste em para o que esta fazendo, pensar, dialogar, voltar a
fazer, mas de forma diferente. Dessa forma transicdo agroecologica por sua vez, representa o
desenraizamento na forma de cultivo da terra, pois diferente do método convencional da
agriculta a agroecologia ndo visa apenas a extracdo das riquezas da terra, mas sim a manutengéo
dos seus ecossistemas.

A mudanca da forma de produzir de maneira convencional com o uso de agrotdxicos
causa um impacto significativo na preservacdo do meio ambiente, além de trazer mais saude
para quem vive no campo e do campo. O grande impacto é uma forma de producdo limpa sem
0 uso de agrotoxicos, trazendo beneficios para a natureza, para quem produz e para quem
consome, sendo a feira popular a ultima etapa de comercializagéo.

Quadro 6. Argumentos de sustentacdo para a Hipotese 2.

ARGUMENTO SINTESE QUAL IMPACTO

ARGUMENTO 1 Educomunicacdo como Educomunicacdo como

Estratégias de Educomunicacéo método de ensino e aprendizagem | método &gil de ensino.
na transi¢do agroecoldgica.
ARGUMENTO 2: A mudanca da forma de Producéo limpa

Transicdo agroecolégica e o | produzir de maneira convencional

desenraizamento €om 0 uso de agrotéxicos.

Fonte: Sistematizacdo do académico (2019).

4 METODOLOGIA

Este capitulo tem a finalidade de apresentar a metodologia utilizada para o

desenvolvimento desta pesquisa dividindo-se em:

3.2.1- Técnicas de Pesquisa;
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3.2.2- Procedimentos de Pesquisa;

3.2.3- Técnicas de Analise;

3.3- Descrigdo do Objeto de Pesquisa;

3.4- Analisando os Dados

3.4.1- O impacto de constituir as feiras populares como um movimento de resisténcia;

3.4.1.1- As feiras populares como um espaco de transformacao onde a troca direta em
forma de comercio livre e sustentavel se torna a principal alternativa para a comercializacdo
possibilitando a criacdo de novas oportunidades;

3.4.1.2- As feiras populares como um movimento de resisténcia as grandes redes de
varejo.

3.4.2- O impacto das estratégias de Educomunicacgdo na transi¢cdo agroecoldgica;

3.4.2.1- Estratégias de Educomunicagéo;

3.4.2.2- Transi¢do agroecoldgica e o desenraizamento;

3.5- Aproveitando a pesquisa;

4.1 - TECNICAS DE PESQUISA

Nesta secdo sdo apresentadas as técnicas de pesquisa adotadas a fim de contemplar a
questdo problema. Segundo Marconi e Lakatos (2003) a entrevista € um instrumento de trabalho
muito importante nos varios campos das ciéncias sociais ou de outros setores de atividades,
como da Sociologia, da Antropologia, da Psicologia Social, da Politica, do Servico Social, do
Jornalismo, das RelacGes Publicas, da Pesquisa de Mercado e outras. As autoras reiteram a sua

importancia conforme abaixo:

A entrevista € um encontro entre duas pessoas, a fim de que uma delas obtenha
informagfes a respeito de determinado assunto, mediante uma conversacdo de
natureza profissional. E um procedimento utilizado na investigagdo social, para a
coleta de dados ou para ajudar no diagnéstico ou no tratamento de um problema social
(Marina de Andrade Marconi, Eva Maria Lakatos. 2003:195).

Assim, uma das técnicas utilizadas nessa pesquisa tem como finalidade a coleta de dados
para contribuir na construcdo de um cenario acerca das feiras populares e seus agentes. Por ser
um instrumento onde entrevistador e entrevistado estdo frente a frente, a entrevista possibilita
uma riqueza de detalhes acerca do objeto estudado. Marconi e Lakatos apud Selitz (1965:286-
95) elencam os principais objetivos desse método, sendo assim a entrevista pode contemplar

seis tipos de objetivos: de averiguacdo de fatos, determinagdo de opinides sobre determinados



46

fatos, a determinacdo sobre sentimentos, descoberta e investigacdo acerca de planos de agéo,
revelar condutas do passado e do futuro e os motivos conscientes para a emisséo de opinides
sentimentos ou condutas. Dessa forma, a entrevista se destaca como técnica pois permite ao
investigador acesso as informacdes sobre comportamento e pensamento do entrevistado.
Neste trabalho, adotamos também como técnica de pesquisa 0 questionario com

perguntas de multipla escolha e abertas. Marconi e Lakatos definem que:

Questionario é um instrumento de coleta de dados, constituido por uma série ordenada
de perguntas, que devem ser respondidas por escrito e sem a presenca do
entrevistador. Em geral, o pesquisador envia o questionario ao informante, pelo
correio ou por um portador; depois de preenchido, o pesquisado devolve-o do mesmo
modo. Junto com o questionario deve-se enviar uma nota ou carta explicando a
natureza da pesquisa, sua importancia e a necessidade de obter respostas, tentando
despertar o interesse do recebedor, no sentido de que ele preencha e devolva o
guestionario dentro de um prazo razoavel (Marina de Andrade Marconi, Eva Maria
Lakatos. 2003:200).

Segundo as autoras, € um instrumento de coleta de dados eficaz, pois é constituido por
uma série de perguntas para serem respondidas sem a presenca dos entrevistados, conferindo

agilidade e confiabilidade a pesquisa.

4.2 PROCEDIMENTOS DE PESQUISA

Nesta secdo, estdo elencados os trés procedimentos adotados nesta pesquisa: a
construcdo das hipoteses, a selecdo dos trechos a serem analisados dos depoimentos e da
pesquisa e a construcdo do quadro de sinteses. Os procedimentos da pesquisa dividem-se na
construcao do questionario sua aplicacédo e preparacdo, por fim a captacdo das entrevistas. Para
atender aos procedimentos de pesquisa construimos os seguintes procedimentos operacionais:

1° Procedimento- A defini¢do do problema de pesquisa que permitiu definir o universo
e focar nossa pesquisa. Isto foi feito mediante o nosso interesse com um trabalho realizado ha
cinco anos atras. Buscamos de forma retrospectiva atualizar os dados resultantes dos trabalhos
da época fazendo um cruzamento com questionamentos atuais.

2° Procedimento— A partir da consolidacdo das informacdes a construcdo das hipoteses
permitiu que tivéssemos um roteiro metodologico e pratico a fim de comprovar ou ndo o que
foi suposto. A construcdo das hipoteses, possibilitou que estd pesquisa tivesse um
direcionamento pré-estabelecido em busca de averiguar as informacgdes obtidas a fim de
confirmar as hipoteses iniciais deste trabalho. A partir da construcdo das hipoteses, nos

possibilitou direcionar o foco da analise na construgéo e selecdo dos materiais a serem aferidos.
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3° Procedimento- A selecdo dos dados ocorreu através de um recorte a partir da
definicdo da questdo problema do trabalho desenvolvido sob a coordenagao da Professora Merli
Leal Silva, sobre a transi¢cdo agroecoldgica com produtores da agricultura familiar. As
entrevistas e o questionario foram selecionados de acordo com a compatibilidade com o foco
deste trabalho. A partir da selecdo dos trechos dos depoimentos e dos itens da pesquisa, as
informacdes coletadas serviram de base para a construcdo do quadro de sinteses. No caso das
entrevistas, pelas caracteristicas dos entrevistados, para que tivessem mais liberdade de
expressdo, optou-se pelo formato néo dirigido a fim de que pudessem expressar suas opiniées
e sentimentos, apenas fazendo inferéncias no sentido de incentiva-los a falar sobre os temas
abordados. Para que houvesse liberdade na construcdo das entrevistas, as mesmas foram
realizadas dentro da propriedade das familias participantes das feiras populares, a fim de que
houvesse a insercdo nas suas realidades para a obtencdo de detalhes. Foram selecionados trés
depoimentos de produtoras rurais e feirantes de duas propriedades, uma agropecuaria familiar
e um assentamento. Com base na pesquisa realizada na comunidade académica do Campus S&o
Borja da Unipampa foram recortados trés itens sobre a implementacdo de um sistema de
delivery no campus, sdo eles: o valor, dia da semana e o melhor turno. Para o questionario, foi
elaborado com foco no publico interno da Universidade Federal do Pampa, Campus S&o Borja
sobre a implementacdo de um sistema de delivery na universidade com as familias que ja
realizavam a feira na universidade. A pesquisa teve como carater exploratério, a fim de
identificar possibilidades de comercializacdo com a comunidade académica do campus em
2014.

4.3 - TECNICAS DE ANALISE:

Segundo Bardin (1977) a andlise de conteido visa o conhecimento de varidveis de
ordem psicologica, socioldgica, histérica, etc., por meio de um mecanismo de deducdo que
utilizam como base em indicadores reconstruidos a partir de uma amostra de mensagens pré-
selecionadas.

Para andlise de conteudo e analise documental Bardin diz que:

O que é a analise documental? podemos defini-la como uma operagdo ou um conjunto
de operacBes visando representar o conteldo de um documento sob uma forma
diferente da original a fim de facilitar num estado ulterior, a sua consulta e
referénciacdo. Enquanto tratamento da informagdo contida nos documentos
acumulados, a analise documental tem por objetivo dar forma conveniente e
representar de outro modo essa informagdo, por intermédio de procedimentos de
transformacdo (Andlise de Contelido, Bardin 1977:98).
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A andlise foi composta em trés fases, a pré-analise, a exploracdo do material e o
tratamento dos dados, inferencia e interpretacdo. A primeira fase, pré-analise, foi desenvolvida
para sistematizar as ideias iniciais colocadas pelo quadro referencial tedrico e estabelecer
indicadores para a interpretacdo das informacdes coletadas através da formulacao das hipoteses
que tem o objetivo de elucidar as possiveis respostas. A fase compreendeu a leitura e
visualizacdo geral do material eleito para a analise. De forma geral, se propds a organizacao do
material a ser investigada, tal sistematizacdo serviu para que o0 autor pudesse conduzir as

operacOes sucessivas de analise.

Trata-se de uma suposicdo cuja origem € a intuicdo e que permanece em SUSpPenso
enquanto néo for submetida A prova de dados seguros. o objetivo é a finalidade geral
a que nos propomos(ou que ¢ fornecida por uma instancia exterior), o quadro tedrico
e/ou pragmatico, no qual os resultados obtidos serdo utilizados (Analise de Conteudo,
Bardin 1977:98).

Concluida a primeira fase, acima descrita, a exploracdo do material, que constituiu a
segunda fase. A exploracdo do material consiste na construcdo das operacdes de codificacao, a
definicdo de regras de contagem e a classificacdo e agregacdo das informacdes em categorias
simbdlicas ou tematicas.

Bardin (1977) define codificacdo como a transformacao, por meio de recorte, agregacéo
e enumeracgdo, com base em regras precisas sobre as informacdes textuais, representativas das
caracteristicas do conteudo. Nessa fase, todo o material coletado, é recortado em unidades de
registro. Tomar-se-d8o, como unidades de registro, os paragrafos de cada entrevista, assim como
textos de documentos, ou anotacbes de didrios de campo. Essas primeiras categorias, sdo
agrupadas de acordo com temas correlatos, e dao origem as categorias iniciais.

Em nossa analise tivemos os seguintes procedimentos:

1° Procedimento: Montagem de quadros com base nas hipoteses que identificamos
elementos que devemos comprovar ou ndo ao longo da analise.

2° Procedimento: A analise de profundidade de cada entrevista e do questionario a partir
de nosso recorte: trés entrevistas com individuos de duas propriedades e trés perguntas retiradas
do questionario montado como parte das atividades de bolsista no projeto de extensdo Educacao
e Comunicagéo Popular no Campo.

3° Procedimento: A comprovagdo ou ndo das nossas hipoteses através da analise dos

materiais recortados.
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5 DESCRICAO DO OBJETO DE PESQUISA:

O objeto de pesquisa deste trabalho se resume em realizar um recorte das feiras
populares na cidade de Séo Borja, especificamente os produtores rurais que por sua vez também
sdo feirantes e participantes do projeto de extensdo da Universidade Federal do Pampa
intitulado, Projeto de Extensdo Educacdo e Comunicagdo Popular no Campo.

Sdo Borja é uma cidade localizada na fronteira oeste do estado do Rio Grande do Sul,
faz fronteira com a Argentina e a sua economia é baseada na agricultura. A cidade possui mais
de 300 anos de histdria, chegando a ser uma das mais antigas do estado, cenario de grandes
fazendas e plantacdes de gréos, majoritariamente arroz, de acordo com o censo do IBGE de
2007 s&o mais de 40 mil hectares de plantio do gréo.

Nessas propriedades, a pratica da monocultura funciona como premissa basica e a
comercializacdo dessa producao se da por meio de industria de beneficiamento e até exportacéo.
Em meio a esse cendrio existem as pequenas propriedades e 0s assentamentos, onde a producédo
é por meio da agricultura familiar de subsisténcia. O cultivo na maior parte dos casos é de
hortalicas, legumes, raizes frutas e pequenos animais. Para essas familias, a principal alternativa
de fonte de renda ocorre através da comercializacdo do que é plantado na propriedade para além
do consumo, como principal canal de escoamento dessa producgdo surgem as feiras populares
espalhadas pela cidade.

As feiras populares em Sao Borja acontecem de tercas a domingo, em diversos pontos
da cidade, como na Rua Candido Falcdo na Feira do Produtor, no mercado Publico da Cidade,
e em bairros como Pirahy, bairro do Passo onde também se instituiu uma feira na Unipampa.
As feiras possuem a caracteristica de abrigar os produtores da agricultura familiar da cidade,
onde sdo comercializados diversos produtos, desde legumes, hortalicas e frutas conforme a
época de cultivo a produtos caseiros como doces, cucas, paes e bolachas, entre outros.

Dos feirantes, duas propriedades fazem parte do projeto de extensdo, uma propriedade
familiar e um assentamento. Essas propriedades contam a historia dessas familias, uma pequena
agropecuaria onde o trabalho € praticamente todo familiar, pais e filho plantam, colhem e
comercializam juntos. A outra, um assentamento, € composto por vérias familias que
encontraram ali um pedaco de terra para chamar de seu, como organizacdo do assentamento
cada familia produz no seu lote, muitas vezes com ajuda dos vizinhos mais proximos e a
comercializacdo se d& através do coletivo, todos juntos realizam as feiras, através de rodizio em

duplas.
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O projeto de carater multidisciplinar, foi composto por profissionais das areas de
marketing e comunicagdo, agronomia com suporte técnico da prefeitura municipal da cidade
também de drgdos de apoio aos agricultores como a Emater- RS (Empresa de Assisténcia
Teécnica e Extensdo Rural).

O objetivo do projeto consistiu em primeiramente mapear os feirantes para participar e
apos junto com os profissionais da area agricola implementar o processo de transicdo organica
nas propriedades. Em paralelo a transi¢do, encontros semanais foram promovidos in loco, onde
a equipe multidisciplinar do projeto coordenado pela Professora e Dr2 Merli Leal Silva, através
da educomunicacéo seguia capacitando essas familias sobre a importancia da agroecologia nas
pequenas propriedades, ferramentas de marketing e comunicacdo e principalmente através da
pedagogia freireana a emancipacgéo e valoriza¢do do ser do campo. Este trabalho teve como
agentes de protagonismo a figura feminina, mulher, mae, dona de casa, agricultora e
empreendedora.

Ao longo de mais de um ano, a rotina de trabalho dividiu-se em aprimorar as técnicas
de producéo e cultivo agroecoldgico a capacitacdo em marketing. A capacitacdo de marketing
acompanhou todo o processo, pois envolve todas as etapas produtivas até a sua comercializagdo
do produto final. Os produtores foram orientados quanto embalagens, apresentacdo dos
produtos, inovacdo de produtos e principalmente promog¢édo. Todo o processo foi registrado
através de producdo de contedo nas redes sociais, uma das vertentes da educomunicacao.

O grande ponto ao longo da trajetdria foi o desenvolvimento de forma consolidada da
ampliacdo dos pontos de venda. Com a institucionalizagdo da “feirinha da Unipampa”
periodicamente os produtores membros do projeto iam até a universidade com os veiculos
cheios de produtos para comercializar com a comunidade académica de universidade e também
com os moradores proximos que aproveitavam a oportunidade para adquirir produtos de
qualidade com precos justos.

Para que as feiras ocorressem de maneira lucrativa para os produtores, dias antes a
realizacdo das feiras era realizada a divulgacdo na pagina oficial do projeto e também nas
paginas da universidade, dessa forma alunos, professores e técnicos tinham a possibilidade de
contribuir com a agricultura familiar e, claro, ndo s6 com a agricultura familiar, mas
principalmente com aquelas familias que estavam produzindo de maneira alternativa ao que se

praticava na regido, de maneira agroecoldgica.

6 ANALISANDO OS DADOS
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Este capitulo, tem como objetivo apresentar os resultados préticos abordados
inicialmente em carater de hipoteses. Como material da analise, trago como fonte os
depoimentos de trés agricultoras participantes das feiras populares e em processo de transicao
agroecoldgica, o recorte de uma pesquisa realizada em junho de dois mil e catorze com a
comunidade académica da Unipampa Campus Sao Borja e também o relatério de experiéncia
do Projeto de Extensdo de Educacdo e Comunicacdo Popular no Campo, do periodo de dois mil

e treze a dois mil e catorze.

6.1 Hipotese Um:

A primeira hipotese busca identificar o impacto de constituir as feiras populares como
um movimento de resisténcia. Para isso buscamos apresentar aqui o conjunto de informacoes
que justifiguem o argumento de que as feiras populares se constituem um espaco de
transformac&o onde a troca direta em forma de comercio livre e sustentavel se torna a principal
alternativa para a comercializacéo possibilitando a criagdo de novas oportunidades.

O processo das feiras populares comeca desde a organizacdo interna dos produtores para
que através do planejamento possam orientar a producdo de maneira que possam atender as
demandas dos consumidores nas feiras. As feiras populares constituem-se como um espaco de
transformacdo a partir do momento em que possibilita que através das feiras, a vida dos

camponeses seja modificada conforme abaixo:

Al a gente comegou a se organizar pra trabalhar pra fornecer os produtos na cidade
nas feiras. Despois de longa preparacéo, de reunido, debate, a gente se reuniu com a
mulherada, e de certa reunido a gente fez e vimos que dava. Ai marquemos uma
reunido definitiva a qual nés iniciamos a feira, né faz trés anos que nds temos de feira.
Dessa forma, eu consigo viver, que eu tinha uma, que eu conseguia mais do que aquilo
que eu trabalhava em casa, que eu tinha mais “dependéncia”, que eu tive mais
“dependéncia” com isso né? Que eu tinha uma vida, que eu poderia mais, além de
cuidar dos meus filhos, que eu poderia mais e até mesmo pra eu poder ajudar eles né?
Pra mim poder ter eles perto de mim, até mesmo pra eu ir ensinando eles, educando,
gue a gente como mae precisa disso, ter os filhos por perto, principalmente quando
eles chegam na adolescéncia né, que é a fase que eles tdo formando a cabeca deles, ai
como eu ndo poderia trabalhar pra fora, que eu precisava dos meus filhos, ficar perto
deles, ai cada vez mais eu tive a nogdo de que a feira era a melhor oportunidade pra
isso.(Fonte: Entrevistada 1./ Acervo do autor.)

Ao fazer a conexdo deste trecho do relato com a nossa primeira hipdtese, pode-se
constatar o carater transformador que as feiras populares exercem na vida dos pequenos
produtores. O seu papel vai além da seguranca financeira, contribui também para a elevacao da

autoestima desses individuos.
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Conforme o relato da produtora, além de possibilitar a independéncia financeira, as
feiras populares garantiram uma saida para que a mesma a0 mesmo tempo que em contribui
com a renda familiar, consiga estar préxima dos filhos para que possa acompanhar o seu
crescimento. Além disso, a produtora alega uma melhora na sua autoestima, pois através da
feira, ela conseguiu atender as necessidades familiares através de itens para casa como até
mesmo itens basicos de alimentacdo que ndo é possivel cultivar na propriedade.

Outro ponto relevante neste depoimento é que a agricultora relata o quanto a
independéncia financeira que ela conquistou através da comercializacdo nas feiras populares
contribuiu para a sua autoestima como mulher, de poder atender as suas necessidades basicas,
podendo frequentar lojas e estar economicamente ativa. A partir desse relato podemos
comprovar sim que as feiras s&0 um movimento de resisténcia pois possibilitam além do
incremento na renda familiar o reconhecimento como homem do campo, fortalecendo assim o
nosso primeiro argumento onde as feiras populares sdo consideradas um espaco de
transformac&o onde a troca direta em forma de comércio livre e sustentavel se torna a principal

alternativa para a comercializacdo e a construcdo de novas oportunidades de comércio.

Ai eu vi na feira, uma oportunidade de ajudar os meus filhos e complementar na renda
nossa de casa né. Despois que nds comecemos a feira, a quantia de coisa que eu
consegui adquirir mais pra dentro de casa né? E além do bem estar né, e autoestima
acredito da mulher, porque de tu ir no mercado ou ir numa loja e comprar uma roupa
ou ir no mercado e comprar aquilo que tu necessita pra dentro de casa e dizer isso é
fruto do meu trabalho, ja € uma grande conquista que a gente conseguiu né. (Fonte:
Entrevistada 2./ Acervo do autor.)

Ainda sobre o primeiro argumento o impacto da comercializacdo através das feiras
populares se estende para aspectos concretos como a seguranca financeira e também de carater
psicolégico como o empoderamento dos individuos do campo. A partir do recorte acima,
voltamos a atencdo desta analise para a forma de comercializacdo através da troca direta
contribui para um espaco livre e sustentavel.

Nota-se que até a participacdo das feiras populares esses agentes estavam
economicamente inativos, pois através do seu depoimento percebe-se que antes da feira a
agricultora possuia dificuldades para ir ao mercado. Sendo assim pode-se considerar que a
comercializacdo da producdo familiar atraves das feiras populares se torna a principal
alternativa para essas familias. Dessa forma, além de transformar a vida dos agricultores,

transforma também as relacdes de comercializagdo conforme abaixo:
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Ai quando nds vamos pra feira, tipo se nds semos uma dupla, ai tipo quando dois
componentes do grupo feira vao pra feira vender, a gente leva os produtos de todos,
dos outros componentes da feira também, ai nds colocamos as etiquetas em cima dos
produtos com o nome dos produtor, vendemos e quando voltamos pra casa, a gente
anota no caderno o nome ou a quantidade de produtos que levou ou o que levou ai a
gente chega, quando chega de volta pra casa, a gente pega e faz a, olha no caderno e
olha no produto, vé o que voltou e ai da a baixa ali no caderno. Ai um do grupo fica,
a gente reveza, ai um do grupo fica responsavel, por tanto tempo, fazer a soma do
caderno e passar o dinheiro pro restante do pessoal. (Fonte: Entrevistada 2./ Acervo
do autor.)

Observa-se a organizagéo da equipe que representa os demais produtores, todos enviam
0s seus produtos para que sejam comercializados, sem estarem presentes para verificar como
ird ocorrer o processo. Destaca-se a organizagdo cooperativismo dos membros do assentamento
para que todos sejam beneficiados igualmente atraveés de um processo justo e transparente.
Além disso, 0 mesmo espaco das feiras populares onde podemos perceber a organizacdo dos
membros do assentamento, € também um espaco de troca de saberes e contribuicdes com o
trabalho diario de cultivo e cuidado com os produtos que séo trazidos da propriedade para serem
comercializados na feira.

Sendo assim, essa forma colaborativa de organizacdo para a comercializacdo dos
produtos nas feiras vem de encontro com o que foi abordado na construcdo da primeira hipdtese
que norteia essa analise, sendo justificado pelo primeiro argumento, ao ratificar as feiras como
uma forma de comércio livre e sustentavel. Como ocorre a troca direta entre consumidor e
produtor, além de uma relacdo comercial, mais sim de melhorar o trabalho desenvolvido

conforme abaixo:

Olha, a feira pra mim quando comecou foi muito boa, tu entende? Porque foi muita
batalha, foi muita reunido, foi muito discutido né, pra nds chegar até aqui, e eu espero,
gue 2015 seja ainda melhor que esses anos que nds ja passamos. Tu entende, porque
tem muita coisa como nds temos agora esse Kit feira que chegou pra nds, esse quintal
sustentavel, pra gente melhorar ainda mais, tu entende? (Fonte: Entrevistada 1./
Acervo do autor.)

Ao discutir a nossa hipotese com base no trecho acima percebemos que a realizacao da
agricultora em comercializar os produtos colhidos na sua propriedade nas feiras populares.
Além disso a ideia de um futuro prospero através da qualificagdo da comercializagcdo é muito
clara. Dessa forma, comprovando a hipétese das feiras populares como um movimento de
resisténcia.

Complementando o depoimento acima, além da qualificacdo
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Eu espero que com a cooperativa, melhore pra nés e muito, tu entende? Que cada ano
se melhore mais, tu entende, que nds chegamos, que nem agora a Ana tava falando
como Viamao né, que invés de se vender dez caixas de verdura, se dobra a venda,
através dos colégios, até mesmo da Unipampa que a gente vai tentar se organizar pra
colocar nesse restaurante la de vocés e também com a feira que nés vamos pensar
agora com a avaliagdo do ano, como nds vamos chegar la em marco. Entéo acho assim
Gabriel, que eu acho que a gente tem que pensar que cada vez vai melhorar muito
mais, né? (Fonte: Entrevistada 2./ Acervo do autor/ nome ficticio.)

Através do levantamento de dados acima, conseguimos elucidar através da realidade
dos agentes, de que maneira as feiras populares podem se tornar um espaco de transformacao
por meio da troca direta entre produtor e consumidor em forma de comercio livre e sustentavel,
apesar das dificuldades se consolida como a principal alternativa para a comercializacdo
possibilitando a criacdo de novas oportunidades.

Assim o depoimento da agricultora demonstra o quanto os assentados, membros do
grupo da feira, anseiam por novas oportunidades de comercializagdo, buscando mapear
oportunidades préximas como a possibilidade de fornecimento para o restaurante universitario
do Campus Séo Borja, como buscando referéncias de grupos mais distantes com a intensao de
aplicar o mesmo modelo de producdo e comercializacdo na realidade deles. Dessa forma
podemos concluir, conforme levantando pela primeira hipotese, as feiras se constituem como
um movimento de resisténcia, pois através delas os agricultores conseguem a sua independéncia
financeira e reconhecimento como individuos do campo, além de identificarem novas

oportunidades de comércio.

As feiras populares como um movimento de resisténcia as grandes redes de varejo

Neste recorte, desde a sua estruturacdo até a sua consolidacdo como a principal
alternativa de comercializacdo, as feiras populares assumem o papel de um movimento de
resisténcia as grandes redes de varejo, ndo por ser uma forma de comercializacdo alternativo,
mas sim pelo produtor ser protagonista da relacdo comercial.

Conforme abaixo o processo de consolidacdo da participacdo das familias das feiras
populares tem o seu inicio na forma primaria de venda. As produtoras do assentamento
Cambuchim, para darem vasdo ao que era produzido na propriedade e principalmente para
complementarem a renda das suas familias, se deslocavam por cerca de cinquenta quildmetros
até a cidade de Sao Borja, para que pudessem vender os produtos caseiros feitos na propriedade

de porta em porta. A partir de processo inicial, a agricultura junto com os demais membros do
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assentamento, comegou a participar ativamente da Feira Solidaria, realizada na Pragca XV, praca
central da cidade. Nota-se que desde o inicio, o espirito coletivo que permeia o grupo é muito
forte. Para que todos pudessem participar das feiras populares e contribuir com os seus saberes
além de se tornarem conhecidos pela comunidade local que ia até os pontos de venda para a
compra dos produtos, os demais que ficavam nas propriedades, se responsabilizavam em ficar

cuidando os filhos dos demais.

Ai despois de um tempo, eu convidei, vendo a situacdo que tava apertando, eu
convidei uma comadre minha, assentada também pra nds comegar a fazer uns produto,
cuca, pdos caseiro e bolacha pra vender na cidade. Fizemos isso, trabalhamos acho
gue uns 06 meses, vendendo na cidade de porta em porta. Ai veio a feira solidaria, ai
a gente parou de entregar de porta em porta e comegamos ir uma vez por més na Praca
XV, na feira solidaria. (Fonte: Entrevistada 1./ Acervo do autor.)

Esse aspecto, sé ressalta ainda mais o quanto 0 movimento de resisténcia as grandes
redes de varejo esta enraizado em todas as praticas do grupo, pois o senso do coletivo € o que
fala mais alto, a partir desse viés, ninguém ira sobrepor o bem estar dos companheiros por uma
margem de lucro maior, diferentemente do que vemos nas grandes corporacdes. Dessa forma
fica clara a dificuldade encontrada pela agricultora na comercializagdo dos produtos antes da
feira, assim as feiras constituem um movimento de resisténcia as redes de varejo pois abrem
espaco para que esses individuos tenham visibilidade.

A partir do trabalho colaborativo as familias conseguem atender as feiras na cidade e ao
mesmo tempo, através do revezamento acompanham os filhos uma das outras no periodo em

gue ndo estdo na escola.

Sobre 0 grupo resisténcia camponesa, antes a gente tinha uma amizade, mas despois
que a gente comecou a feira, o elo da convivéncia se tornou maior né, o elo da amizade,
a confianca que além de nos té& trabalhando junto na feira, nds criemos o0s nossos filhos
tudo junto né, um ajudando o outro, por causa que a gente sai, vai pra feira a vizinha
fica cuidando os filhos da gente, cuidando a gente sabe que ta em boas maos, entdo o
elo da amizade se tornou 100% melhor né, a confianca. (Fonte: Entrevistada 2./
Acervo do autor.)

Percebe-se que a confianca e 0 companheirismo é um sentimento presente em todas as
esferas do grupo, contribuindo assim para 0 bom andamento da participacdo do assentamento
nas feiras populares. Sempre que se inicia um novo desafio, € muito importante que consigamos
superar as dificuldades ao longo do processo e, para esse grupo de pessoas € notdrio o

movimento realizado para que as feiras acontecam. Dessa forma, a resisténcia as redes de varejo,
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mantendo a comercializagdo por meio das feiras continuamente comprova o0 segundo
argumento da hipdtese de constituir as feiras populares como um movimento de resisténcia.

A partir do relato da agricultura, vemos a falta de visibilidade e resisténcia que esses
individuos encontraram ao iniciar a comercializagdo dos produtos do assentamento nas feiras
populares. Conforme exposto, chegaram a ouvir de outras pessoas que a sua luta pela resisténcia
na vida no campo néo daria certo, que nem sequer produtos para comercializar os agricultores

possuiam.

Quando a gente comegou a socializa no caso, a possibilidade de nos ir pra cidade
vende, a gente se ouvia muito, as pessoas dizer ah isso ndo da certo porque nao tem o
produto. Nao, ndo é que nds ndo tinha, as pessoas ndo enxergavam que nos tinha, ai
né muitos diziam “ah ndo vai dar certo”, porque eles ndo tem produto pra vender. Nao,
ndo era isso, mas a gente comecou a mudar, tantos que despois a gente recebia varios
elogios bom. Nds ndo acreditava que ia dar certo a venda de vocés na cidade, mas
hoje a gente ta vendo totalmente diferente, que da certo sim apesar da distancia né e
as dificuldades que nos enfrentamos né, mas tudo que é, que nés fizé ndés vamos
enfrentar dificuldade, se n6s quiser se manter no campo, nés vamos tocar de enfrentar
esses obstaculos e a melhor forma, acredito de nds ter uma vida saudavel é no campo.
(Fonte: Entrevistada 1./ Acervo do autor.)

Justificando o argumento das feiras populares constituirem um movimento de
resisténcia perante as grandes redes de varejo, o trecho do depoimento acima, ratifica qualquer
afirmativa quanto a feira ser um espaco de visibilidade para estas pessoas. Fica claro que a
resisténcia comeca dentro do proprio movimento, onde o0s vizinhos de propriedade,
desacreditam esses agricultores quanto ao seu potencial de fornecer alimentos em uma feira
popular para a comunidade local. Dessa forma conforme elucidado através da primeira hipotese,
fica claro o grau de importancia que as feiras populares reservam desde as relagdes interpessoais
com os demais, até principalmente as relacGes comerciais, por serem um espaco de afirmacéo

para esses individuos.

6.2 HIPOTESE 2- O impacto das estratégias de Educomunicacdo na transicdo

agroecologica:

O eixo central dessa analise esta em responder a questdo problema acerca do impacto
das estratégias de educomunicacdo popular possibilitando a transi¢cdo agroecoldgica entre a
monocultura e a agricultura orgénica na criacdo de feiras locais dos pequenos produtores rurais,
ao dividir a discussdo em duas hipoteses. Para responder a segunda hipoGtese, apresentada no

inicio deste trabalho, cujo o objetivo € identificar o impacto das estratégias de Educomunicagdo
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na transi¢do agroecolégica, para isso a hipétese foi dividida em dois argumentos a) Estratégias
de educomunicagdo e b) Transi¢do Agroecoldgica como um processo de desenraizamento; para
serem detalhados abaixo, realizando a sua comprovacdo através de recortes dos depoimentos
colhidos com as agricultoras e também com base no relatério de atividades executadas no

processo de transi¢do agroecoldgica junto a universidade.

Estratégias de Educomunicacéo

A partir do desenvolvimento da hipétese inicial acerca do impacto das estratégias de
educomunicacdo para a transicdo agroecoldgica, iremos abordar o papel das estratégias de
educomunicacdo a partir dos materiais pré-selecionados. Nesse contexto, as estratégias de
educomunicacao se fazem presentes desde o inicio do processo, desde a abordagem ao iniciar
a transicao até como estratégia de marketing para a qualificacdo dos produtos. Percebe-se que
a partir do contato com as midias o conhecimento se torna mais natural pois faz parte do

cotidiano dessas pessoas.

Oi, t6 aqui pra dar o meu depoimento sobre o projeto. Entremo no projeto quando a
professora comegou a vir como cliente, comprando aqui € nos incentivando a trabalhar
com a parte organica. Como a gente ja meio conhecia esse trabalho que € muito bom,
a gente produzir, quanto mais natural o produto é mais saudavel, procura nao bota
veneno e entdo temo ja andando com o projeto ja uns 6 meses. (Fonte: Entrevistada 3.
/ Acervo do autor.)

Nota-se que a partir do recorte do depoimento da agricultora uma proximidade com o
tema e principalmente o seu engajamento com a transicdo agroecologica através da
educomunicacdo. Conforme abaixo as estratégias de educomunicacdo foram direcionadas a
divulgacédo dos diferenciais produzidos nas propriedades e principalmente a qualificacdo dos
consumidores pois por ser uma forma de produzir ndo praticada na regido, tornou-se necessario
conscientizar os clientes sobre os beneficios da producdo agroecolégica na agricultura familiar,
principalmente por ser uma pratica pouco comum na regido. Dessa forma o papel das estratégias
de educomunicacdo neste contexto contribui com a discussdo abordada na construcdo dessa
hipdtese.

Para contribuir com o processo de ensino aprendizagem, através dos encontros
presenciais nas propriedades, ao logo do projeto de extensdo que deu origem a esse trabalho,

foram desenvolvidas oficinas de educomunicacdo a fim de capacitar os agricultores nos
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conceitos de marketing, ao demonstrar visualmente de que maneira esses produtores poderiam

qualificar os espagos de comercializacao.

A partir das estratégias de educomunicacao descritas acima, todo o trabalho de transicao
agroecoldgica foi registrado através das fotografias a fim de documentar o processo. Além
disso a utilizacdo das redes sociais foi muito eficaz para a consolidacdo do calendério de feiras
na Unipampa, através das redes sociais, comunicamos a toda a comunidade sobre as mudangas
na forma de produzir dos agricultores.

Para complementar o uso das redes sociais, a producéo de pecas graficas como folders
e banners para que a comunidade fosse impactada pelos diferenciais da producéo agroecoldgica
das familias. Dessa forma o impacto das estratégias de educomunicacédo é direcionado nesse
ponto a comunidade em geral que transita pelas feiras e ira consumir os produtos originarios da

agricultura familiar em transicdo orgénica, comprovando assim 0 nosso primeiro argumento.

Transicdo Agroecologica como um processo de desenraizamento;

Para complementar a resposta a questdo problema sobre o impacto das estratégias de
educomunicacdo popular possibilitando a transicdo agroecoldgica entre a monocultura e a
agricultura organica na criacdo de feiras locais dos pequenos produtores rurais a segunda
hipdtese aborda o impacto das estratégias de educomunicagdo na transicdo agroecologica e
nesta secdo especificamente a transicdo agroecoldgica como um processo de desenraizamento.
Para falarmos da transicdo agroecoldgica como um processo de desenraizamento é importante
entendermos o contexto aos quais esses individuos estdo inseridos e principalmente as suas
necessidades. A partir disso, percebemos que a principal dificuldade encontrada pelos
agricultores é a méo de obra e 0 abastecimento de recursos basicos. Falando da estrutura de um
assentamento, varias propriedades fazem parte dessa comunidade e muitas vezes umas longe
das outras, como no caso do trecho abaixo onde a agricultora relata que o seu principal problema

no cultivo € a mée de obra, pois o trabalho no campo depende em grande parte apenas dela.

Mas a méo de obra pra mim é muito dificil, porque 0 meu marido fica mais envolvido
com o todo do assentamento, tu entende? Como ele é o coordenador. A eu fico meio
que sozinha pra trabalhar tu entende? Eu e as minhas duas criancas, ai como eles vdo
pra escola, a partir da tarde fico s6 eu, mas agora com esse negdcio que veio pra nés
0 quintal sustentavel, eu acredito que vai melhor e muito em 2015, por causo que dai
eu sei que eu vou, a minha dificuldade, além de ser pouca mao de obra, como pra
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produzir na horta a dificuldade é &gua, tu entende? Nds ali, a nossa agua fica muito
longe, entdo nos trabalhamos mais é com panificacdo, com alvoredo que agora nos
temo plantando, com frangos, ovos. Mas a dificuldade mesmo é a méo de obra,pra
mim, a ndo ser agora nés tava falando ali com as gurias, nds tinha que se unir mais, tu
entende? Como a feira € solidaria, eu acredito que nos tinha que trabalhar mais unido
com as mulher. Eu ndo vou te dizer que tem essa unido porque eu moro a 4 quilémetros
daqui, tu entende? A minha vizinha também, entdo n6s semos as duas que moremos
mais perto. Entdo as gurias que é do grupo da feira que moram mais perto, entao até
gue conseguem se unir mais, tu entende? Mas eu e a vizinha que somos mais distante
das outra, é dificultoso. Que ai fico eu trabalhando no meu cantinho, dentro do meu
lote, a vizinha e o marido, os dois, trabalhando dentro do lote deles né, porque nos
semos mais distantes, tu entende? E é isso que dificulta, mas um pouco é a mao de
obra também, eu sinto muito isso, mas quando da a gente ta unido também com as
gurias aqui pra trabalhar! Mas a nossa dificuldade hoje é a distancia, do grupo feira,
que sou eu e a vizinha que figuemos mais distante das outras gurias. Tu entende?
(Fonte: Entrevistada 2. / Acervo do autor.)

A partir desse recorte do depoimento, identificamos que pra a transi¢ao é necessario o
trabalho coletivo, conforme descrito pela agricultora os principais problemas enfrentados por
ela dentro da agricultura familiar sdo o abastecimento precoce de agua na propriedade, a
distancia dos demais membros do assentamento para que o trabalho seja dividido em rodizio e
principalmente a falta de mé@o de obra, ocasionada pelo fato de que ela e 0 marido apenas
cultivam a propriedade e o marido conforme ela mesma ressalta € envolvido com as questdes
organizacionais do movimento e por iSso nem sempre consegue estar presente.

E muito importante, olharmos para esses aspectos no momento da transicio
agroecoldgica, pois o fato de ser um cultivo que preserva 0s ecossistemas, cuida da terra,
precisamos antes de cuidar da terra, entender a situacdo do individuo para que através do
trabalho no campo, consigamos superar essas dificuldades. Ressalto também a forca de vontade
e 0 otimismo que podemos perceber no depoimento da agricultora, mesmo perante as
dificuldades.

Além disso, por se tratar de uma comunidade de assentados, todos possuem pequenas
propriedades, ou como a agricultora disse em seu depoimento “lote” cada um possui o seu e,
isso reflete diretamente no processo de desenraizamento dos métodos tradicionais de producéo
da monocultura em larga escala. Ao longo do seu depoimento, em nenhum momento a
agricultura levanta questdes sobre a dificuldade de produzir de forma agroecoldgica, ou de
subsisténcia plantando varias culturas, pelo contréario, a grande dificuldade encontrada por essa
agricultora sdo questdes de infraestrutura quanto ao abastecimento de agua e a precariedade de
mé&o de obra para dar conta do plantio e manutencéo. Dessa forma podemos concluir que a partir
do argumento que compdem essa hipétese, a transicdo agroecoldgica apresenta a melhor

alternativa para esses agricultores.
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Por outro lado, o depoimento dessa outra agricultora, apresenta a consolidacdo do
processo de transicdo agroecoldgica com uma riqueza de resultados e diferenciais sobre as
hortaligas cultivadas com métodos tradicionais de plantio.

A gente ta vendo melhores resultados, na qualidade, no sabor, tudo do produto e as
pessoas tdo procurando mais que a gente ta divulgando né da parte organica e o
pessoal ta procurando muito mais e ta dizendo que o sabor é mais doce, das verduras,
dos legumes. O total de verduras a gente tem: a parte de repolho, tem brdcolis, couve
flor, cenoura, beterraba, rdcula, alface temos oito variedades de alface e tem agrido,
pimentdo. A gente vai comecar a plantar agora também pepino, ab6bora, moranga,
melancia, meldo, a gente planta também mandioca, batata doce. A gente procura ter
todos os tipos de verduras e legumes. (Fonte: Entrevistada 3. / Acervo do autor.)

Destaco a sua fala em dois grandes pontos: a variedade cultivada na sua propriedade
que, se somadas ultrapassam vinte e duas culturas. O conceito basico da agroecologia é que o
cultivo das espécies seja de forma integrada, pois muitas especies se complementam,
possibilitando assim em cultivo simultaneo a garantia de um portfolio de produtos maior. Mas
o grande diferencial do recorte apresentado aqui € que 0 mesmo ja apresenta os resultados do
cultivo de maneira agroecologica sendo reconhecidos pelos consumidores, ressaltando as
principais caracteristicas desses produtos, como sabor das verduras e legumes.

Dessa forma, pode-se dizer que essa propriedade, dentro do processo de
desenraizamento dos métodos tradicionais de cultivo da terra, esta em um patamar de referéncia
pois a mesma ja possui padrdes de cultivo e de resultados consolidados sendo comprovado a
hipdtese em questdo através dos dois argumentos que no caso dessa propriedade ja sdo postos
em pratica pois a comercializacdo dos produtos agroecologicos ja esta sendo percebida pelos

consumidores.

7. APROVEITANDO A PESQUISA

A partir da questdo problema, foi feito um recorte da pesquisa para contribuir com a
analise sobre o impacto das estratégias de educomunicacdo popular possibilitando a transicédo
agroecoldgica entre a monocultura e a agricultura orgéanica na criacdo de feiras locais dos
pequenos produtores rurais. Essa problematica esta dividida em duas hipoteses que constituem
essa analise, a primeira aborda o impacto de constituir as feiras populares como um movimento
de resisténcia e a segunda retrata 0 impacto das estratégias de educomunicacéo e a transicao
agroecoldgica. Para elucidar as novas oportunidades de comercializagcdo que constituem parte

da primeira hipétese, trazemos o recorte da pesquisa realizada com a comunidade académica
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de campus S&o Borja em junho de 2014 nas redes sociais da universidade e também na péagina
oficial do projeto que se tornou objeto de estudo desse trabalho, sobre a implementacéo de
entregas de kits com produtos vendidos nas feiras.

A partir da formulagdo da questdo problema, foi necessario realizar um recorte da
pesquisa a fim de contemplar as questdes de interesse desse trabalho. Para isso observamos as
respostas acerca do valor que os pesquisados estariam dispostos a pagar pelo kit com 0s
produtos, o dia que gostariam que fosse entregue e também qual o turno de preferéncia.

Figura 1. Respostas da pesquisa realizada para a implementagdo de um delivery na
universidade a cerca do valor dos produtos.

Contagem de valores (RS)
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M Total 6 28 16 4 2

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

A partir da pesquisa, foi identificado que cinquenta e seis pessoas responderam o
questionario manifestando o interesse em adquirir Kits de produtos hortifrutigranjeiros com
variacdo de preco a partir de dez reais, chegando até a quarenta reais, semanalmente. Das
respostas obtidas 50% foram de kits de R$20,00. Os kits seriam compostos de legumes e

verduras, além de produtos coloniais como pées e doces dependendo do valor escolhido.
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Figura 2. Respostas da pesquisa realizada para a implementacdo de um delivery na

universidade a cerca do melhor dia para entrega.

Contagem de Qual o melhor dia da
semana para realizar a entrega?
25
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Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

Das cinquenta e seis respostas obtidas, destas, vinte e duas optaram pela segunda-feira
totalizando a maioria sendo 39,3%, outras sete, optaram pela terca-feira, dez pessoas optaram
pela quarta-feira, sete optaram pela quinta-feira e nove optaram pela sexta-feira, tendo apenas
duas respostas sem preferéncia. A data seria importante pois através da preferéncia dos
consumidores 0s produtores rurais iriam realizar o planejamento inverso para atender a
demanda conforme a preferéncia. A pesquisa também buscou identificar de forma qualitativa
qual seria o turno mais adequado de acordo com as necessidades da comunidade académica.

Figura 3. Respostas da pesquisa realizada para a implementacdo de um delivery na

universidade a cerca do melhor turno para a entrega.

Contagem de Qual o melhor turno para realizar a
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Fonte: Elaborado pelo autor (2019).
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Atraveés das respostas obtidas, mais da metade dos respondentes optou para que a
entrega fosse realizada no turno da tarde, somando 51,8% do total. Essa grande aceitagdo com
outro formato de comercializagcdo dos produtos, s6 ocorre pela forma de comercializa¢do
realizada na feira, onde o consumidor conhece o produtor e principalmente os diferenciais dos
produtos ali comercializados pois conhecem o atendimento e também a procedéncia dos
produtos pois eram parceiros do projeto de pedagogia freireana: educacdo e comunicagdo no
campo. Com base nos dados acima, podemos concluir de que as respostas afirmam as
discussfes abordadas na primeira hipotese, sobre o impacto de constituir as feiras populares
como um movimento de resisténcia. A partir das feiras populares e do contato com o publico
final, novas oportunidades de comercializagdo dos produtos da agricultura familiar séo criadas,

como no caso do Kit de entregas que trouxemos acima.

8. CONSIDERACOES FINAIS

O problema deste trabalho buscou dialogar sobre o impacto das estratégias de
educomunicacdo popular possibilitando a transicdo agroecoldgica entre a monocultura e a
agricultura organica na criacdo de feiras locais dos pequenos produtores rurais a segunda
hipdtese aborda o impacto das estratégias de educomunicacdo na transi¢cdo agroecologica.
Dessa forma tem como objetivo relacionar as estratégias educomunicacdo popular para a
transicdo da préatica da monocultura para a agricultura organica, relacionando ao impacto na
criagdo das feiras locais com produtores da agricultura familiar. Essa problematica busca
contribuir de maneira para a consolidacdo da agricultura familiar na cidade de Sao Borja através
da comercializacdo da producdo através das feiras populares.

Para compreender as discussdes propostas pela questdo problema, construimos duas
hipdteses a fim de nortear os caminhos dessa pesquisa através da analise dos materiais. As duas
hipdteses elaboradas apresentam o impacto de constituir as feiras populares como um
movimento de resisténcia e o impacto das estratégias de educomunicacdo na transicao
agroecoldgica.

A primeira hipotese aborda as feiras populares como um espaco de troca direta entre
produtor e consumidor. Além de ser um espaco de troca as feiras populares através do nosso
segundo argumento, representam também um espaco de resisténcia as grandes redes de varejo.
Dessa forma, as feiras populares também se consolidam como a principal alternativa de
comercializacdo dos produtos oriundos da agricultura familiar. Ainda sobre as feiras populares

por serem a principal alternativa de comercializacdo da agricultura familiar se faz necessario a
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abertura de novos formatos e canais de comercializacdo. Todos esses argumentos compdem o
movimento de resisténcia das feiras populares pois € uma forma de comércio livre e sustentavel
onde os individuos do campo encontram um espaco de visibilidade e autonomia podendo gerar
novos espacos de comércio popular.

A segunda hipétese relaciona a educomunicagdo como método para a transi¢do
agroecoldgica, por sua vez o impacto da educomunicacao é a agilidade e a eficacia com que
conseguimos incorporar os conceitos da agroecologia no cotidiano dos camponeses. Além disso,
temos a agroecologia como um processo de desenraizamento dos métodos tradicionais de
cultivo, cujo impacto € uma forma de producgdo ecoldgica sem o uso de agrotdxicos, trazendo
beneficios para a natureza, para quem produz e para quem consome. Por fim, a educomunicacédo
pos-transicdo nas feiras livres, traz a tona como 0 processo de transicdo que ocorre nas
propriedades é resultante nas feiras populares, sendo assim concluimos que o seu impacto ¢ a
obtencdo de lucro através das estratégias de educomunicacao

A metodologia utilizada para o desenvolvimento desta pesquisa dividiu-se em um
conjunto de técnicas e procedimentos para compor a analise. Assim, uma das técnicas utilizadas
nessa pesquisa tem como finalidade a coleta de dados para contribuir na construcdo de um
cendrio acerca das feiras populares e seus agentes. Por ser um instrumento onde entrevistador
e entrevistado estdo frente a frente, a entrevista possibilita uma riqueza de detalhes acerca do
objeto estudado. Os procedimentos da pesquisa dividem-se na constru¢do do questionario sua
aplicacdo e preparacdo, por fim a captacdo das entrevistas. Para atender aos procedimentos de
pesquisa construimos os seguintes procedimentos operacionais.

A anélise foi composta em trés fases, a pré-analise, a exploracdo do material e o
tratamento dos dados, inferencia e interpretacdo. O objeto de pesquisa deste trabalho se resume
em realizar um recorte das feiras populares na cidade de Séo Borja, especificamente 0s
produtores rurais que por sua vez também sdo feirantes e participantes do projeto de extensao
da Universidade Federal do Pampa intitulado, Projeto de Extensdo Educacdo e Comunicacao
Popular no Campo. Como material da analise, trago como fonte os depoimentos de trés
agricultoras participantes das feiras populares e em processo de transicdo agroecoldgica, o
recorte de uma pesquisa realizada em junho de dois mil e catorze com a comunidade académica
da Unipampa Campus S&o Borja e também o relatorio de experiéncia do Projeto de Extensdo
de Educagéo e Comunicagdo Popular

A partir da analise dos materiais, elencamos um conjunto de descobertas resultantes da

pesquisa, sdo elas:
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Nossa primeira descoberta foi de que os movimentos populares possuem um sistema de
organizacdo que vai desde o auxilio no cuidado dos filhos & forma de comercializacdo em
duplas nas feiras populares. Organizacdo que esta refletida através das feiras populares como
movimento de resisténcia da vida camponesa.

Nossa segunda descoberta foi de que as feiras populares representam a possibilidade de
melhorar a vida de quem vive no campo, nos aspectos financeiros e sociais. Contribuindo com
a discussdo proposta pela hipétese acerca do impacto de constituir as feiras populares.

A nossa terceira descoberta constata que ha um protagonismo feminino na atuacéo no
campo, que por sua vez estd intimamente ligado as relacbes maternas. A partir dos
depoimentos coletados a fim de comprovar as hipéteses, constatamos que a mulher do campo
se tornou responsavel por capitanear as iniciativas de producéo e comercializa¢do, ocupando
um papel de lider das familias.

A nossa quarta descoberta nos mostra que através das feiras populares essas mulheres
camponesas, melhoraram a sua vida e a da sua familia. Ao possibilitar que as mulheres que
fazem parte da agricultura familiar melhorem a qualidade de vida através da comercializacao
da producéo familiar nas feiras, comprova a hipotese de que as feiras populares sdo um espaco
de transformacéo da realidade desses individuos.

A nossa quinta descoberta revela que todos os pequenos avangos foram dificeis e mesmo
assim esses agricultores ndo desistem do desejo de melhorar 0s seus produtos e servigos e por
consequéncia as suas vidas. Constatou-se que a resisténcia dos camponeses representa em
grande parte a sua permanéncia no campo, pois enfrentam inumeras dificuldades e mesmo
assim seguem em busca de melhores condicdes de vida.

A nossa sexta descoberta demonstra que através das feiras populares, novas
oportunidades de comércio vao surgindo. Conforme constatado atraves das hipdteses, através
da potencializacdo das feiras populares novas oportunidades de comércio surgem através da
aproximacdo com o consumidor final;

A nossa sétima descoberta revela que a vida no campo é muito dificil, por isso € latente
0 espirito empreendedor dessas mulheres. Ao longo das analises percebeu-se que as mulheres
que fazem parte da agricultura familiar encontram muitas dificuldades, desde médo de obra a
questdes de acesso a dgua.

A nossa oitava descoberta nos mostra que ainda ha muito preconceito com a agricultura
familiar e os assentamentos. Além disso foi percebido que esses individuos ainda enfrentam
preconceitos quanto a classe agricultora e utilizam as feiras populares como um espago de

afirmacdo como homens e mulheres do campo.
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Por fim a nossa nona descoberta demonstra que resultado da persisténcia em mudar a
forma de produzir, ao deixar de produzir de maneira convencional para produzir de maneira
agroecoldgica, ser consolidado através da percepcdo dos consumidores. A partir do espirito
empreendedor, através do contato com as estratégias de educomunicacao e assisténcia técnica,
realizaram a migracao dos métodos tradicionais de cultivo para a produgdo agroecoldgica.

A partir das descobertas ao longo da pesquisa, esse trabalho contribui de forma
significativa para a academia. De modo que as afirmacgdes aqui constatadas refletem a
importancia da academia para a sociedade. Através das atividades de pesquisa e extensdo
possibilitam a modificacdo da realidade em que estamos inseridos. Sendo assim este trabalho
contribui para aprofundar as discussfes no que diz respeito a agroecologia e a agricultura
familiar além de identificar as feiras populares como a principal alternativa de comercializacéo
para a agricultura familiar. Sendo assim esse trabalho se destaca pela sua capilaridade nos
campos da agricultura familiar, agroecologia e formas alternativas de comercializacdo atraves
das feiras populares.

A partir do estudo desenvolvido neste trabalho destacaria como novas possibilidades
uma analise do protagonismo da mulher no campo. A partir das percep¢des constatadas atraves
desta pesquisa pode-se considerar que a figura da mulher representa em grande parte o
movimento de resisténcia na vida do campo, ao ser responsavel por gerenciar a familia e os
trabalhos domesticos ao mesmo tempo que é responsavel por capitanear iniciativas como a
producdo de carater agroecolégico que terminam por ser comercializadas em feiras populares.
Nesse sentido as feiras populares também podem ser consideradas um outro objeto de estudo
para novas pesquisas pois representa toda a seguranca financeira das familias do campo, além
de garanti a seguranca alimentar das familias da cidade.

Como consideragdes finais destaco as constatacdes feitas acerca do papel das feiras
populares na vida desses individuos do campo. Com base nas pesquisas, ficou comprovado que
as feiras populares foram responsaveis por melhorar a qualidade de vida das familias da
agricultura familiar a partir de dois sentidos: a possibilidade de estar economicamente ativo em
consumir, atendendo as suas necessidades basicas e por ultimo e ndo menos importante o
potencial emancipatorio das feiras populares a partir do momento que possibilita a legitimacéo
desses seres do campo como agricultores. Para complementar a discussdo da transicdo
agroecoldgica através das estratégias de educomunicagdo possibilitou que esses agricultores
que comercializam a sua producédo nas feiras populares ampliassem a sua comercializa¢do ao

fornecer produtos mais saudaveis e diferenciados aos demais. Além disso identificamos as
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feiras populares como um espaco de potencializacdo para novos negocios, podendo ser

considerado um espago Vvivo e em constante transformacéo.
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LISTA DE ANEXOS:

Imagem 1: Ida para o campo junto com os produtores para a producdo de

biofertilizante.
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Imagem 1: Acervo do autor.

Imagem 2:Coleta de esterco de vaca para a producao de biofertilizante.
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Imagem 2: Acervo do autor.

Imagem 3: Producdo do biofertilizante na propriedade.
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Imagem 3: Acervo do autor.

Imagem 4: Roda de conversa para definicdo de estratégias de qualificacdo da

comercializacdo dos produtos agroecologicos.
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Imagem 4: Acervo do autor.
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Imagem 5: Roda de conversa e capacitacdo em educomunicacdo utilizando o

método freireano.
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Imagem 5: Acervo do autor.
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Imagem 6: Produtos agroecolégicos sendo consumidos direto da horta pelas
familias.
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Imagem 6: Acervo do autor.

Imagem 7: Integracéo entre produtoras e a equipe da Universidade Federal do Pampa

e técnicos agricolas da Prefeitura de Séo Borja- RS.
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Imagem 7: Acervo do autor.
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Imagem 8: Aplicacdo do biofertilizante produzido na propriedade.

Imagem 8: Acervo do autor.
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Imagem 9: Troca de saberes entre as participantes da transicdo agroecoldgica

através da educomunicacao.
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Imagem 9: Acervo do autor.
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Imagem 10: Comercializagdo em feiras populares dos produtos oriundos da

agricultura familiar produzidos de forma agroecoldgica.

Imagem 10: Acervo do autor.



