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RESUMO

Este trabalho foi desenvolvido com o objetivo geral de investigar as continuidades e
transformacdes do jornalismo rural que podem ser observadas nas estratégias em midias moveis
dos veiculos Revista Rural, Canal Rural e Globo Rural. Para o seu cumprimento, analisou-se,
no capitulo um, a estrutura e a definicdo de jornalismo rural, partindo dos conceitos de
comunicacdo rural. No capitulo dois, verificou-se as potencialidades do jornalismo digital e a
insergéo do jornalismo rural no meio digital, na tentativa de compreender seu desenvolvimento.
No capitulo trés foram feitas breves observacfes sobre cinco veiculos jornalisticos
especializados em rural para tracar caracteristicas comuns entre eles e fundamentar o estudo
empirico. Ja o capitulo quatro serviu para estudar trés veiculos rurais que possuem aplicativos
para smartphones e tablets. Foi realizada observacdo exploratéria destes, que serviu para a
analise e comparacdo dos contetudos distribuidos nos apps. Além disso, foram aplicados
questionarios a membros das redacBes dos veiculos analisados. Como resultado, percebeu-se
que os aplicativos sdo pouco explorados. Os questionarios mostraram que as producdes
direcionadas aos publicos especificos e que os smartphones séo as plataformas de midia i

consumida pelos usuarios.

Palavras-Chave: Comunicacdo rural. Jornalismo rural. Jornalismo rural digital. Convergéncia
jornalistica. Producdo multiplataforma. Jornalismo rural em dispositivos moveis. Aplicativos

rurais.

ABSTRACT
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This work was developed with the general objective is to investigate the continuities
and transformations of rural journalism that could be observed in the strategies of mobile media
of the Revista Rural, Canal Rural and Globo Rural vehicles. To realize that, this research have
been analyzed in chapter one the structure and the definition of rural journalism starting from
the concepts of Rural Communication. In chapter two, we have verified the potential of digital
journalism and the insertion of rural journalism in the digital environment, in an attempt to
understand its development. In chapter three, brief observations have been made on five rural
vehicles to trace common characteristics among them and to base the empirical study. Chapter
four have been used to study three rural vehicles, which had applications for the smatphone and
tablet mobile devices. An exploratory observation was made, which served to analyze and
compare the contents distributed in the applications. In addition, questionnaires were applied to
members of the newsrooms of the vehicles analyzed. As a result, it have been noticed that the
applications, were little explored. The questionnaires showed that the productions are directed
to specific audiences and that the smartphone is the media platform most consumed by the

users.

Key-Words: Rural comunication, Rural journalism. Digital rural journalism. Journalism

convergence. Multiplatform production. Rural journalism in mobile devices. Rural apps.
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1 INTRODUCAO

Em tempos de comunicacdo digital, ndo s6 as tecnologias estdo se transformando. A
comunicacdo vem se moldando conforme as potencialidades dessas tecnologias vao avancando
e ultrapassando os cendrios convencionais. O jornalismo, por exemplo, € marcado por
producGes mais diversificadas, com contetudos dindmicos e distribuicdo que vai além do
tradicional (radio, televisdo e impresso). Hoje, a convergéncia permite, através de movimentos

como a distribuicdo multiplataforma, a ressignificacdo do conceito de noticiar.

Para acompanhar os fatos e as noticias, ndo € necessario esperar diariamente por uma
nova edicdo de jornal, ou sentar fronte a televisdo ao meio dia, ou em horario nobre. Redes
cabeadas, fibra Otica, internet banda larga, WiFi, conexdes 3G e 4G fazem parte do cenario
atual. Smartphones e tablets, entre outros suportes, estdo ganhando forca e popularidade quando
0 assunto é distribuir os contetdos em multiplas plataformas (SALAVERRIA; NEGREDO,
2008). As empresas estdo apostando em contetdos portateis, de facil acesso, mdveis. Trata-se
de uma adaptacdo a realidade da cultura da convergéncia, segundo Jenkins (2008) marcado pelo
hibridismo das novas e velhas midias, ou sejam, ao invés de uma superar a outra, elas se fundem

e se complementam.

Para que todas essas iniciativas tenham bons resultados, € necessario integrar conte(idos,
jornalistas, programadores, e demais membros, para que todos fagcam os fluxos acontecerem.
Os produtos jornalisticos precisam acompanhar as tendéncias da cultura da convergéncia e da
distribuicdo multiplataforma, estando dispostos a produzirem conteudos diversificados e
exclusivos para cada meio. As exigéncias por parte dos jornalistas sdo cada vez maiores, de
polivaléncia (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008), atuando em todas as areas, conhecendo um
pouco de tudo. Entretanto, em algumas editorias é possivel que a falta de especializacdo, o

conhecimento de area e a inexperiéncia com os publicos afetem o resultado final.

Na intencdo de entender o processo de producdo de uma editoria especifica, foi
desenvolvida esta monografia. O trabalho tem como foco o jornalismo rural de midias
convencionais que passaram a disponibilizar contedos em redes digitais e suas possiveis
transformaces nesse contexto. Observacdo inicial permite a compreensédo de que o jornalismo
rural desses veiculos vem se adequando as midias digitais, embora ainda de maneira timida.
Essa transicdo estd acontecendo, aparentemente, sem muita adaptacdo. Exemplo € o caso do

programa telejornalistico Campo e Lavoura, da Rede Globo, analisado no capitulo Il desta
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monografia. Verifica¢Oes iniciais demonstram que o programa realiza pouca exploragéo de seus
potenciais digitais. Isso porque, em outros casos estudados, os veiculos possuem um site de
noticias proprio, faz a utilizacdo das redes sociais para complementar o fluxo de informacdes e
circulacdo dos conteudos, possuem produtos exclusivos e adaptacdes de outros produtos para
as diversas plataformas e ainda fazem uso, alguns casos, de aplicativos para smartphones.
Levando essas caracteristicas em consideracdo e a inexisténcia delas dentro do Campo e
Lavoura, levantou-se uma davida: seria esse 0 Unico veiculo a possuir essas caréncias? Quais
0s motivos que levam e esta situagdo?

Ainda por uma questdo geografica, os publicos residentes em areas rurais parecem ser
traduzidos como seres inexperientes com relacdo aos processos da comunicagdo digital
(BRAGA E CARVALHO, 1999). Considera-se a premissa de que isso pode acarretar no
desenvolvimento de contetdos supostamente inadequados, sem um cuidado com os fatos.
Diante disso, questiona-se: sera que os conteidos sdo produzidos esquecendo-se que o publico
atual, dessa conjuntura da cultura da convergéncia, mesmo na zona rural, € mais atuante,
diferente de épocas anteriores?

Embora o jornalismo rural apresente tracos e se aproprie das redes digitais e moveis
para se transformar, ele ndo acompanha o ritmo dessas producdes, mesmo se estendendo até os
dispositivos moveis. Ainda h& necessidades de adaptacGes com relagdo a construgdo dos
conteddos produzidos para essa area. Em alguns casos, as producdes sdo feitas por jornalistas
despreparados (BRAGA E CARVALHO, 1999), o que dificulta na construcao e na selecéo da
linguagem que atenda o puablico consumidor. Outro fator que ndo contribuiu é a falta de
produtos em multiplas plataformas, que sejam exclusivos para tais midias. Com base nisso, a
proposta desta monografia é observar como os meios jornalisticos rurais estdo se adequando a
producdo multiplataforma, especialmente com relacdo as suas estratégias em midias moveis,
através de aplicativos. E aqui que outras questdes aparecem, como desenvolver estratégias da
editoria de rural, com caracteristicas adequadas as publicagdes em redes, que superem a
transposicdo e agreguem movimentagdes multiplataforma. Desta forma, a pergunta que guia a
pesquisa resume-se em como se desenvolve o jornalismo rural digital nas midias moveis,
especialmente dentro dos aplicativos jornalisticos?

Buscando respostas para sanar essa duvida, fica evidente o problema de pesquisa deste
trabalho. O objeto de pesquisa sdo as continuidades e transformacdes do jornalismo rural que
podem ser observadas nas estratégias em midias moveis dos veiculos Revista Rural, Canal

Rural e Globo Rural. Os objetivos da pesquisa sdo o0s seguintes:
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1.1 Objetivo geral

Investigar as continuidades e transformacgdes do jornalismo rural que podem ser
observadas nas estratégias em midias mdveis dos veiculos Revista Rural, Canal Rural e Globo

Rural.

1.2 Objetivos especificos

Conceituar jornalismo rural, com base nos principios da comunicagdo rural,

relacionando-o ao jornalismo especializado;

Estudar as caracteristicas do jornalismo rural, das midias anal6gicas as digitais,
refletindo sobre as transformacdes possiveis do jornalismo rural na realidade da cultura da
convergéncia;

Analisar aplicativos para smartphones e tablets, em trés veiculos da editoria de rural,
desenvolvendo um parametro entre a distribuicao dos contetidos nessa plataforma, com relacao

as demais existentes nos outros meios de circulagdo, sendo eles digitais ou convencionais.
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2 COMUNICACAO RURAL

Em um processo de troca de informac®es e circulacdo de contetidos, a comunicagédo € o
elemento que une o emissor e o receptor. Ela é a base dos processos sociais e culturais, sendo
essencial para a obtencdo de resultados positivos e que agreguem valor. O jornalismo, por
exemplo, é movido pelos processos comunicacionais, independente da editoria, especializacgéo,
canal, veiculo, plataforma. Através da comunicacao é que se estabelecem relagdes dentro e fora
das redacdes, fideliza-se o leitor, incentiva-se com que os publicos interajam com as
publicacdes. Em alguns casos especificos, como no jornalismo rural, tais processos possuem
sistemas diferentes de outras areas, seguem padrdes diferentes (MELO; MAGNONI, 2015).
Como este trabalho se interessa pelo desenvolvimento do jornalismo rural em midias moveis,
considera-se relevante comecar a reflexdo aqui proposta salientando as definicdes sobre as
particularidades da comunicacao e do jornalismo rural.

Por comunicacdo rural compreende-se a ferramenta que 0s meios de comunicacgao e as
organizacgOes extensionistas encontram para se comunicar com 0 homem do campo e ingressar

em seu convivio. Bordenave (1988) define comunicacéo rural como

[...] o conjunto de fluxos de informacéo, de dialogo e de influéncia reciproca
existentes entre os componentes do setor rural e entre eles e os demais setores
da nacdo afetados pelo funcionamento da vida rural. Os meios e canais através
dos quais aqueles fluxos circulam podem ser de natureza pessoal — formal ou
informal — como no caso das visitas mutuas, as reunibes, as feiras e
exposicdes, as festas e velorios, como de indole impessoal quando se
empregam meios de comunicacéao tais como jornal, radio, revistas, cartazes,
cinema e audiovisual. (BORDENAVE, 1988, p.7).

Sua representatividade esta nas interacdes e trocas informacionais possiveis. E através
desta relagdo comunicacional que o meio rural se desenvolve e fundamenta suas
transformacdes, tendo como base a comunicacdo para promover e auxiliar nas praticas do
campo. Como exemplo dessa relacdo de dependéncias, pode-se citar a acdo dos veiculos
informativos, que levam até o produtor informacdes sobre a safra em ambiente nacional e
internacional, a situacdo climatica, previsdes para 0s proximos anos com relacdo a dados
anteriores, inovacgdes tecnologicas em produtos e ferramentas, oscilacGes relacionadas as leis
que amparam o morador da zona rural, entre outros. Braga e Carvalho (1999, p.4) dizem que é
a comunicacao rural que “podera mediar solugdes, denunciar excessSos € tratar 0 assunto com a
importancia que ele representa”.

A comunicacao rural é fundamentada através da relacdo que o homem do campo tem
com a informagdo e, para que ela exista, é necessario chegar até a localidade onde esse cidaddo

esta inserido. Marcados pela tentativa de atender interesses publicos e privados, em veiculos
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direcionados a publicos mais urbanos, muitos dos contetidos da comunicagéo rural ndo atendem
as necessidades de quem consome seus materiais. Melo e Magnoni (2015) explicam melhor

essa relacédo de incerteza comunicacional

Apesar dos meios utilizados e do trabalho que é realizado para expandir a
comunicagdo agropecudria, as noticias correm o risco de ndo chegar aos
diversos setores sociais que estdo envolvidos [...]. Seja nos meios comerciais
ou nos meios publicos, ainda persiste a escassez de producgdo de conteudo,
tanto jornalistico quanto instrutivo, destinado aos varios setores sociais que
participam desta extensa cadeia de produgdo rural. Tal caréncia é agravada
pelo fato de que muitas noticias sdo publicadas sem linguagem e formatos
apropriados para ganhar a atencéo e a confianca dessa populacdo diferenciada,
que possui conhecimentos, vivéncias, rotinas de trabalho e habitos culturais
muito distintos daqueles adotados pela maioria da populagéo urbana. (MELO;
MAGNONI, 2015, p.4).

Ou seja, o perfil do trabalhador rural consumidor de noticias é diferente dos cidadaos
que tém acesso direto e cotidianamente as plataformas midiaticas em zonas urbanas. Por isso,
a abordagem direcionada a eles deve ser especifica, especializada, conforme Braga e Carvalho
(1999). Os autores (1999, p.3) salientavam, ja em 1999, a “urgente necessidade de adaptacao
da comunicacao a um publico rural diferente”, que estd exposto a uma diversidade de recursos
técnicos, digitais e moveis que possibilitam o consumo. Essas transformacdes devem-se as
possibilidades da comunicagédo digital. Em quase 20 anos ap6s essa afirmacdo, 0 modo como
recebem e consomem conteddos, como também passaram a desafiar o comunicador rural é
evidente que se modificou, e hoje € uma necessidade ainda maior, pois o perfil do novo publico
esta conectado a redes instantaneas. Esse publico se interessa por informagdes rurais ligadas a
sua realidade, que podem ser acessadas diariamente, tanto no campo quanto nas demais
atividades de sua vida na zona urbana. E nesse sentido que, cabe ao comunicado rural, “saber
se comunicar com esse publico, saber o qué e com quem esta falando” (BRAGA; CARVALHO,
1999, p.3). O perfil do leitor rural se modificou, a0 mesmo tempo que o jornalismo foi aderindo
as potencialidades da era digital.

Puhl e Weber (2011) acompanharam as classes representativas dos produtores e
perceberam que a comunicacdo € muito maior entre eles do que através dos veiculos de
comunicagdo. “Os sindicatos, as cooperativas e Ematers tém uma relacéo de confianca e troca
de conhecimento muito maior que os aplicados aos meios massivos de comunicagdo” (PUHL;
WEBER, 2011, p.13). O agricultor, pela realidade em que vive, tem por natureza a caréncia de
informagdo e contato. “O contato direto com o interlocutor é preferido pelos agricultores,
possivelmente pela sua pessoalidade e dialogicidade” (PUHL; WEBER, 2011, p.13). E através
da valorizacédo de suas atividades que ele vai retribuir através do consumo de midia. De 2010
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até hoje, o interesse e 0 consumo por parte desses individuos foi crescente, o que intensifica a
necessidade de contetidos voltados a eles (CORREA, 2010).

Corréa (2010) desenvolveu, no ano de 2010, junto ao Centro de Estudos Avancados em
Economia Aplicada (CEPEA), pesquisas de consumo de midia e das plataformas mais
utilizadas pelos moradores de zona rural. Constatou que 79% utilizam os meios digitais e a
Internet para se comunicar e consumir informacoes relacionadas ao mundo agro. Ja as midias
convencionais ocupam 21%, sendo 19% relacionados a conteddos impressos (revistas,
informativos e jornais) e a televisdo com 2%, respectivamente. Com relacéo ao acesso a web e
a importancia dessas informac6es no desenvolvimento das producgdes, 65% afirmaram que as
informacdes influenciam, mas nem sempre séo utilizadas, 30% acreditam que a influéncia é
frequente, e apenas 5% ndo fazem questdo de confiar nesses meios. E notdria a necessidade de
informacdo especializada no setor de agronegdcio. Para entender melhor esta afirmacao, um
exemplo claro s&o os nimeros de acesso ao site do CEPEA, onde 62% dos entrevistados diz
que as informacdes especializadas sdo influentes no dia a dia, fazendo total diferenca nas
decis0es e atividades desenvolvidas nos seus negocios. 32% afirmam serem determinantes para
algumas decisdes, mas ndo fazem parte de todas as escolhas e 6% ndo se baseiam, mas utilizam
como parametro para as situagOes as informagdes acessadas. Ou seja, a procura pelas redes
digitais e moveis estd cada vez maior. Logo, h4 espaco para o jornalismo investir nesse
segmento, inclusive através de midias digitais.

No Brasil, segundo Braga e Carvalho (1999), programas extensionistas foram o0s
maiores laboratorios de experimentos comunicacionais relacionados com o homem do campo,
pois ndo ha jornalismo nesse segmento. Para os autores, o jornalismo, até aguele momento,
“ndo percebeu as intensas mudangas no meio rural brasileiro e '‘perdeu o trem' (p. 2 € 3)”. Braga
e Carvalho (1999, p. 3) deixam claro que a comunicagao rural “sempre esteve restrita aos
técnicos em agricultura e foi orientada para ser empregada nos movimentos de difuséo
agropecuaria [...] era a ferramenta maior ou unica que dispunha o Ministério da Agricultura
para, mediante a Extensdo Rural Brasileira, falar com o homem do campo” (p. 1).

Melo e Magnoni (2015, p.14) acreditam que os jornalistas podem reverter essa situacéo,
pois sdo eles os “profissionais preparados para desenvolver metodologias, organizar sistemas
para informar utilizando diversas linguagens, suportes e veiculos, para fornecer periodicamente,
informacgdes genéricas e especializadas para diversos setores sociais”. A iniciativa pode partir
desse profissional a partir do momento em que ele desenvolver estratégias que, a0 mesmo

tempo, atendam os critérios das empresas jornalisticas e integrem a parcela rural.
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Braga e Carvalho (1999) acreditam que o jornalista deve estar preparado para a “nova
era da comunicagao rural”, ou seja, € preciso ter aptiddo ao atender as demandas desse publico
especifico.

Cabera ao comunicador filtrar o Gtil e desprezar o indtil para o0 meio, o que,
obviamente, exigird desse profissional algum conhecimento técnico do meio.
[...] deverd estar imbuido de clara nocdo ambiental para alertar, discutir,
condenar e denunciar abusos contra a natureza, patriménio maior de uma
nacao, e estar claramente informado sobre o assunto que invadira a midia [...]
devera o profissional da comunicagdo, dirigido ao futuro, estar alerta e
preparado para ndo cair nas armadilhas internacionais, que tém o Unico
objetivo do lucro e alteram o meio ambiente, sob o amparo de monumentais
propagandas enganosas (BRAGA; CARVALHO, 1999, p.3)

Embora existam algumas deficiéncias (PUHL; WEBER, 2011) no processo informativo
rural, as possibilidades de crescimento e acesso dentro deste nucleo estdo se expandindo
(CORREA, 2010). E através da figura do jornalista que o desenvolvimento desses processos
comunicacionais estdo agendados. Acredita-se que eles podem ser intensificados no cenario

atual de consumo midiatico instantaneo, com atualizagdes e distribuicdo multiplataforma.

2.1 Jornalismo Rural

As atividades rurais representam uma parte significativa da cultura e também da
economia, ndo s6 do Rio Grande do Sul, mas do Brasil, participando de quase a metade do
Produto Interno Bruto (PIB). Grande parte dessa evolucdo e desenvolvimento se materializa
através do processo comunicacional e informativo realizado nesse meio. Segundo Braga e
Carvalho (1999), a comunicacéo rural € o Unico mecanismo gue as entidades responsaveis pelo
setor e os jornalistas possuem para falar com o homem do campo. Para os autores, o contato
entre comunicador e produtor é a parte mais importante do processo, pois ainda ha um grande
ruido comunicacional entre eles. Visto que é direito do morador da zona rural ser assistido com
politicas de inclusdo digital, é possivel a insercdo de internet e dispositivos moveis em sua
rotina.

Magela (1999, p.2) afirma que “o Jornalismo como guardido da liberdade e dos direitos
da sociedade deve lembrar que, mesmo nos 'cafundds' de nossos sertdes, vivem brasileiros com
os mesmos direitos da populacao urbana”. Os comunicadores, conforme Leme (2013, p.88),
devem pensar além de uma producdo exclusiva para a especialidade rural, “aproximar o rural
do urbano, como forma também das pessoas que vivem nas grandes cidades valorizarem e
entenderem o dia a dia da produgao rural”.

As mudangas que circulam dentro desse meio vdo além das producdes jornalisticas, suas

falhas e inadequac@es. Transcendem, também, o campo tedrico, no qual se fundamenta e origina
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0 conceito de jornalismo rural e comunicacdo rural. Reafirmando seus conceitos entre
jornalismo agropecuario, agribusines, jornalismo de proximidade, local e comunitario, o
jornalismo rural, através da compilacdo dessas definicdes, apresenta como caracteristicas
iniciais a informa¢ao como meio de “cultivar lagos com a historia, a identidade, a cultura ¢ a
sociabilidade de inumeras localidades” (MAIO, 2015, p.19). Essa editoria contempla os
assuntos relacionados a tradicdo do homem rural em suas praticas, envolvendo o campo e a
cidade. Ela circula entre outras editorias, como forma de complementagdo, como é o caso de
salde e economia, por trazer fatos do setor financeiro, cuidados alimentares, elementos
nutricionais, entre outros. Maio (2015) diz que essas modificacGes e entrelinhamentos dentro
do setor rural provém das mudancas que o género vem acompanhando no século XXI.

Segundo Magela (1999, p.1), “a comunicagdo rural é desconhecida em sua esséncia pela
maioria dos comunicadores do Pais”. Bordenave (1988, p. 05) observa que a comunicagao rural
envolve “processo maior do que uma informacdo rural ou a Extens&o Rural, motivo pelo qual
ela ndo é simples nem facil, e requer cuidados na linguagem que deve ser apropriada para evitar
a descomunicagdio com uma comunidade rural” (BORDENAVE, 1988). E nesse ponto que o
jornalismo entra como ferramenta de informagdo, agindo como “comunicador rural” (Braga;
Carvalho, 1999). Tem o dever de levar a todas as regides contetidos de qualidade, relacionados
com a vida social daquela regido, sendo capaz de influenciar e apresentar cada regido a todas
as camadas sociais, sem divergir, mas se preocupando com a producéo especializada (MELO;
MAGNONI, 2015).

2.2 Jornalismo rural como jornalismo especializado

Acredita-se que a editoria de rural pode ser interpretada como uma area de jornalismo
especializado. Para compreender uma editoria/area jornalistica, é necessario repensar suas
origens. Uma categoria, para se tornar especializa¢do, deve contemplar alguns fatores. S&o
exemplos produzir e abordar contetdos de forma exclusiva e predominante, para um tema
especifico; despertar no jornalista o interesse em aprofundar seus conhecimentos na sua area de
pesquisa; envolver o jornalismo em uma dindmica séria e restrita & sua especificidade; propor
um discurso que va a frente das fontes, levando em consideragdo experiéncias, intencdes e
percepcdes de mundo. E o jornalismo especializado que vai articular e intermediar os conte(idos
e as audiéncias, reforcando a ideia de construir produtos em diversos campos do conhecimento,

fomentando a compreensédo de que existe uma audiéncia heterogénea (BUENO, 2015, p.280),
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gue movimenta e consome as informacdes qualificadas, ou seja, a pessoa determina o que quer
ler/ver.

Bueno (2015, p. 283) define jornalismo especializado como

a préatica profissional e também subarea de estudos e pesquisas em Jornalismo
que contemplam o processo de producdo jornalistica voltado para a cobertura
qualificada de temas especificos. Ele se manifesta a partir de fontes
reconhecidas como competentes e autorizadas em determinadas areas de
conhecimento, e pela apropriacdo de um discurso especializado, que incorpora
termos e expressdes comuns (e muitas vezes exclusivos) dessas areas. Na
maioria dos casos, 0 Jornalismo Especializado se localiza em espacos (paginas,
cadernos, programas, portais, etc.) determinados, seja como resultado do
trabalho individual de profissionais (jornalistas ou ndo) capacitados para
exercé-lo, seja como fruto do trabalho de um grupo de profissionais, reunidos
em editorias especificas. (BUENO, 2015, p.283)

E através das areas de especializacdo que as editorias incorporam a postura de
exclusividade, como por exemplo, o jornalismo rural seria a area especializada e a editoria de
agronegdcio seria a area exclusiva, partindo de um Unico tema, ampliando essas areas em
géneros distintos. Bueno (2015) ainda diz que o jornalismo especializado possui diferenciais
que o tipificam, como o conhecimento aprofundado, que é o ponto de partida de qualquer
segmento da area. Outras caracteristicas relacionadas a conceitos e processos descrevem a area
de cobertura, assim como as fontes utilizadas e o discurso aplicado, tornando qualquer assunto
acessivel aos mais diversos plblicos. E através dessas apropriacdes que o autor considera um
bom jornalismo.

Embora o jornalismo especializado demonstre abrangéncia em muitos veiculos de
comunicacgédo, o jornalismo de cidade e geral ainda comporta maior periodicidade. Alguns
autores tentaram aproximar essas duas especialidades, mas a dicotomia que existe & bem
diferente. Enquanto o jornalismo especializado fixa em uma tematica especifica, o jornalismo
de cidade e geral, ou também conhecido como convencional, abrange uma cobertura ampla,
mesclando vérias &reas, editorias, temas e assuntos, trabalhando com fontes diversificadas, com
profissionais sem especializa¢Ges, capazes de produzir qualquer contetdo. Pena (2005, p.165),
ainda diz que ¢ através desse tipo de jornalismo que se estabelecem vinculos com o comércio,
0 poder publico e politico, além de oferecer prote¢cdo a comunidade e aos cidaddos de
determinadas regides. Ele ainda afirma que é por esses motivos que o jornalismo de cidade e
geral ndo séo considerados ramificagOes especializadas.

Diferente do jornalismo convencional, o rural traz muitas caracteristicas do
especializado. Melo e Magnoni (2015) acreditam que o jornalismo especializado, na categoria

de rural, deve levar em conta os seguintes aspectos:
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[...] o interesse do publico e preocupar-se com a adequacao da linguagem, de
formatos e veiculos para informar desde o grande produtor urbano que investe
em agronegdcios articulados com outras atividades econdmicas urbanas, sem
se esquecer de priorizar e atender os interesses informativos do médio e do
pequeno agricultor familiar. [...] seria essencial que merecesse a atengéo de
diversas formas de comunicagdo diferenciada e especializada, para conseguir
retratar com clareza o que se passa nos muitos locais e comunidades que
produzem uma imensa diversidade de componentes da cadeia agropecudria
nacional. (MELO; MAGNONI, 2015, p.5).

Desde as caracteristicas mais comuns até os tracos individuais, o jornalismo rural
partilha da ideia de produzir para um tema especifico, com o intuito de divulgar, incentivar e
valorizar o homem do campo, o trabalhador rural, que busca sobreviver através da agricultura,
pecudria e demais atividades da zona rural. E notdria a presenca dessa figura em producdes de
economia, agro, mercado, mas aparentemente esses conteldos sdo voltados para fins de
patrocinio, o que pode comprometer a veracidade da noticia. Para compreender melhor a
estrutura e 0 conceito que rege essa editoria, alguns elementos provenientes de outras areas
especificas, como o jornalismo agropecuario/agribusiness, jornalismo de proximidade,
jornalismo local e comunitario contemplam a categoria de rural e 0s mecanismos
comunicacionais que movimentam a area.

Entende-se por jornalismo agropecuario as produgfes que circulam no meio rural, com
assuntos voltados ao homem do campo, economia e interesses de um publico especifico. Maio
(2015) diz que essa area comporta interesses voltados para os fatores historicos, sociais,
caracterizados por uma identificagdo natural com a realidade local. Considera-se que esse setor
estd ligado ao conceito de jornalismo de proximidade. Isso pode ser visto a partir das

observacdes de Camponez (2012):
ImpGe-se reconhecer que o jornalismo de proximidade surge intimamente
ligado a questbes epistemoldgicas e éticas, que ndo é possivel iludir,
relacionadas, nomeadamente, com o estatuto da verdade e da objetividade no
jornalismo, com a importéncia da proximidade como uma forma diferente de
olhar o mundo, ou com a fungdo social das noticias. (CAMPONEZ, 2012,
p.43)

Maio (2015, p.19) diz que é valida a aproximacdo das categorias, a medida que a
agricultura cultiva lagos historicos, identitarios, atraves dos quais ha a valorizacdo da cultura e
a sociabilidade de inumeras localidades. Com as mudancas tecnoldgicas, o jornalismo agro se
perdeu em meio aos grandes canais de midia, deixando de ter seu local especifico dentro das
programacdes. Com a supervalorizacdo de editorias com maior rentabilidade, a periodicidade
agropecudria decaiu, passando a receber pouco investimento, tanto empresarial quanto

relacionado a capacitacdo do jornalista (BRAGA; CARVALHO, 1999).
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Outra relacdo que pode ser feita é com o jornalismo comunitario. Trata-se do processo
comunicativo desenvolvido em areas de menor atuacdo, voltadas especificamente as
comunidades locais, bairros, onde assuntos vividos nesse meio sdo levados a veiculos,
retratando as necessidades vigentes, trabalhando como porta-voz do meio onde esta inserido.
Segundo Peruzzo (2008), este trabalho é feito pela e para a comunidade, valorizando a minoria
(p.6).

Essa area especializada também ¢ definida como “comunicacao popular, participativa,
horizontal ou alternativa, entre outras expressoes, para se referir ao processo comunicativo”
(Peruzzo, 2008), onde o objetivo principal é o de transformar a figura do comunicador em porta-
voz da comunidade (Penna, 2005, p.135) atuando no processo de integracdo e servigos. Paiva
(2006) ainda diz que nessa area existe “a necessidade de acoplar a visdo local a existéncia dos
demais lugares, dos centros de decisdo, das particularidades de outros lugares do planeta”, onde
0 comunicador possa explorar as individualidades existentes ali, trabalhando principalmente
em uma Unica regido, mas com um fim atil exploratério: a comunidade.

Para realizar a producdo de conteddo comunitario, os desenvolvedores devem ser as
pessoas que habitam, convivem ou conhecem esse meio, sendo elas graduadas ou ndo. Mas,
nesse contexto, Peruzzo (2009) diz que “a possibilidade de formacgao especifica para tal fim, ou
seja, uma formacgdo que leve o individuo a respeitar a dindmica e a logica da comunicagédo
comunitaria, mas ndo conduza o comunicador popular aos padrdes da midia comercial de
grande porte (Peruzzo, 2009, p.07). Ou seja, caso haja uma especializacdo, terd que ser
exclusiva e voltada para os padrBes da especialidade, e ndo ao modelo tradicional da midia
convencional, como 0s canais comunicacionais estdo acostumados a proceder.

Com base em tudo o que foi dito, compreende-se que o jornalismo rural, dentro do
conceito de proximidade e atividade local, vem caracterizado como o jornalismo agropecuario.
Ele unird a aproximacdo com o conteudo local (nesse caso, assuntos relacionados aos
acontecimentos agricolas e agropecuarios, com desenvolvimento em varias editorias, géneros,
canais e plataformas midiaticas) e o desenvolvimento de a¢cdes comunitarias, movimentando a
categoria, valorizando o local e o contexto em que esta inserido, promovendo as atividades e a
figura do homem do campo. E através dessa ferramenta que o comunicador pode atuar como
“os olhos e o porta-voz da minoria”. Esse elo traz o jornalista para a experiéncia direta com a
localidade, fazendo com que ele participe e cultive os interesses que ali se materializam.

A relagdo direta do comunicador com a comunidade, faz do comunitario mais do que
retratar o que ali ocorre. Em pequenas localidades, nas regiGes onde a cultura predominante é a

do compartilhamento e da acdo conjunta, a comunicacéo e a distribuicdo das informacdes nesses
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meios ocorre da mesma maneira. Quando um fato se desenvolve, para 0 comunicador poder
investigar e aprofundar o contetdo, cabe ao morador local interagir e compartilhar o que
ocorreu com o jornalista, atuando com os olhos de quem vivenciou e experimentou tal fato. E
ao jornalista, com o intuito de devolver de forma veridica e precisa o assunto que foi repassado,
ird aprimorar e desenvolver o acontecimento a partir do momento que ele, inserido naquele
meio, conduza os contelldos com a identidade do local, e com a linguagem especifica da regido
onde esta. E a unido da informacéo de qualidade, do contetido exclusivo e da integracio entre

jornalista/comunidade que potencializara as informacGes nesses fragmentos.

2.3 Jornalista da editoria rural

Ainda hoje, se encontram dificuldades de informar e ndo somente comunicar o produtor.
Segundo Melo e Magnoni (2015), a ndo valorizacao do conteido dessa area decaiu no século
XXI, devido aos interesses organizacionais serem destinados a outros contetidos, com fins mais
lucrativos e que deem audiéncia em grande escala. Um dos problemas das &reas especializadas
é o funil direcionado ao publico. Por serem contetidos exclusivos, 0s consumidores desta
especialidade procuram materiais que retratem aquele espaco e o publico rural esta se tornando
minoria. Segundo Braga e Carvalho (1999), esse problema comeca desde a formacgédo e
preparacdo dos futuros jornalistas “as escolas de comunicagdo social devem, ativamente e com
toda a potencialidade inerente ao jornalismo, participar da diminuicdo do abismo
comunicacional com o ruralista e da divulgacdo das coisas do campo’. (p. 02)

E sob essa perspectiva que espera-se do profissional uma postura além da estruturada
na academia, fora dos moldes que o jornal impde aos seus funcionarios. E necessario que ele se
preocupe em especializar-se para dominar o contetido e melhor atender as demandas e a figura
do homem rural. E claro que os principios morais, éticos, de compromisso com a verdade
noticiada devem prevalecer (BRAGA E CARVALHO, 1999).

A relacdo entre jornalista, jornalismo rural e homem do campo envolve alguns pontos
importantes. Essa percep¢do parte de um apanhado de davidas e questdes ndo resolvidas na
posicdo da comunicacdo rural como vertente desse tipo de jornalismo. Magnoni e Miranda

(2016) partem dessa reflexdo, questionando:

Se o Brasil é ainda um pais basicamente agropecuério e grande parte da sua
populagdo mora no setor rural, porque a comunicacao rural € uma atividade
tdo esquecida no mundo? A comunicacdo rural é basicamente uma atividade
do Estado ou da Sociedade? Constitui sua finalidade principal a transferéncia
de tecnologia ou tem outras fun¢fes importantes? O melhor comunicador rural
profissional é um agrénomo, um veterinario que aprende a comunicar, ou um
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comunicador social que domina conhecimentos e técnicas de agricultura e
pecuaria? E mais urgente capacitar técnicos em comunicagéo para que saibam
ensinar 0s agricultores ou capacitar agricultores para que reivindiqguem
melhores servigos? (MAGNONI; MIRANDA, 2016, p. 222 e 223).

Magnoni e Miranda (2016, p.223) salientam que todo o processo de informacéo e
comunicagdo produzida para o setor rural deve ser diversificado e “deverd levar em conta o
interesse do publico, além de preocupar-se com a adequacéo de linguagens, formatos e veiculos
para informar desde o grande produtor urbano, que investe em agronegocio, sem se esquecer
de priorizar e atender os interesses informativos do médio e do pequeno agricultor familiar”
(p.223).

Acredita-se que é neste ponto que a figura do jornalista se materializa e é sua fungao
promover todas essas caracteristicas a partir de veiculos jornalisticos. Ele tem o dever de
proporcionar informagdo ao publico, de forma que os proprios jornalistas compreendam e
contribuam principalmente nas areas especializadas, onde o aprofundamento é a peca principal

do jogo. Segundo Traquina,

0 papel do jornalista é definido como o do observador que relata com
honestidade e equilibrio tudo o que acontece. Considerando que a
comunicagdo é parte integrante das sociedades desde a formacao dos povos, o
discurso do pesquisador cientifico € transformar em discurso de divulgacdo
pelo jornalista, a fim de tornar os conceitos mais compreensiveis para o
cidaddo comum (TRAQUINA, 2005, p.47).

Braga e Carvalho (1999), falam que “devera o profissional da comunicacao dirigido ao
rural do futuro, estar alerta e preparado para ndo cair nas armadilhas internacionais, que tém o
Unico objetivo do lucro e alteram o meio ambiente, sob 0 amparo de monumentais propagandas
enganosas” (p. 03). Cabe a ele decidir, de acordo com a conduta apresentada no Codigo de Etica
dos Jornalistas Brasileiros, por qual caminho percorrer.

2.4 Jornalismo Rural nas diferentes midias

Ao analisarmos alguns veiculos e portais jornalisticos rurais, € comum encontrar as
referéncias vindas dos canais convencionais, expandindo-se para a web e os dispositivos moveis
secundariamente. Até o inicio desse século, as Unicas ferramentas comunicacionais que
alcancavam as zonas rurais eram o radio, o qual continua sendo a melhor frequéncia, e a
televisdo, que, dependendo da localidade, ndo conseguia ter seu sinal transmitido de forma
adequada. Os conteudos impressos, como revistas e jornais, permaneciam acessiveis nos

centros urbanos, longe das areas rurais.
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Magela (1988, p.12) diz que o radio ainda tem penetragdo no rural e questiona “por que
0 Brasil € o pais mais atrasado em uso do radio para a comunicacdo e educacdo nas areas
rurais?”. Silva (2005, p.19), fala das midias convencionais, salientando que “o Radio, a TV e
0s jornais regionais sdo os menos utilizados”. Silva (2005), através de sua dissertacdo de
mestrado, pesquisa 0s meios de comunicacao e a utilidade deles pelos produtores e constata que
a Internet € o mecanismo de busca mais utilizado atualmente, seja para coisas mais basicas,
quanto para tirar davidas de producdo, problemas, entre outros pontos.

No jornalismo rural ndo é diferente. Essas transformacOes estdo incentivando uma
elevacdo significativa do acesso as fontes digitais de informacdo. Ja& os meios jornalisticos
convencionais, como explicado anteriormente, estdo deixando de atingir significantemente os

publicos rurais. Corréa explica essas modificagdes:

[..] os agentes do agronegocio, por exemplo, precisam de informacdes
pulverizadas ao longo do dia. E, de modo geral, a televisdo e as midias
impressas ndo sdo capazes de suprir essa necessidade tao especifica. A ndo
ser, no caso da televisdo, os canais especializados. Porém nédo atingem o
destinatario com tanta velocidade quanto o on-line. (CORREA, 2010, p.19).

Essas transformacBes ocorrem pela necessidade do publico, o interesse em buscar
contetdos proximos a sua realidade, e o facil acesso as redes possibilita esse encontro. Hoje, o
perfil do publico € outro, as exigéncias sdo maiores e a adaptacéo por parte das emissoras e dos
proprios jornalistas é evidente (CORREA, 2010). Bordenave (1988) diz que a comunicagio
rural esta deixando de ser padronizada, ampliando seus caminhos para os meios digitais, onde
esse seria o futuro da comunicacédo rural. Em um mundo onde a web e os dispositivos méveis
estdo cada vez mais presentes no cotidiano dos cidaddos, o conteddo jornalistico precisa
acompanhar as tendéncias que surgem dai. Para interligar esses meios, as producdes estdo
aderindo estruturas convergentes, para multiplas plataformas, a partir de midias convencionais
ja conhecidas.

Considerando-se as percepcdes colocadas até aqui, entende-se que o jornalismo rural
devera se apropriar das caracteristicas digitais e construir conceitos e aplicacGes diferentes.
Acredita-se que essas estratégias podem facilitar o atendimento das demandas dos publicos
contemporaneos e, ainda, aproximar a zona rural e a zona urbana, trazendo assuntos do campo
para a cidade e vice-versa. Trata-se de uma forma de introduzir a cultura local dentro de grandes
centros. Esse diferencial propde que os produtos e contetdos sejam desenvolvidos com a
mesma qualidade, contendo informacgGes precisas e bem apuradas, utilizando fontes preparadas

e com conhecimento do assunto, ou seja, desenvolver pautas com as caracteristicas do



29

jornalismo especializado, prevalecendo as defini¢des do jornalismo rural, em redes digitais. O

proximo tépico aborda o jornalismo digital e suas possibilidades para o jornalismo rural.
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3 JORNALISMO RURAL DIGITAL

Para compor uma reflexdo sobre as potencialidades do jornalismo rural em ambito
digital, ou webjornalismo rural, é necessario compreender as fases e transformacgdes do
jornalismo em redes (PALACIOS, 2003; REGES, 2010; MIELNICZUK, 2003; SCHWINGEL,
2005; BURGOS E GRANCA, 2016). Além disso, considera-se importante refletir sobre a
convergéncia jornalistica (JENKINS, 2009; BARBOSA, 2007; SALAVERRIA E NEGREDO,
2008) e a producdo multiplataforma (SALAVERRIA E NEGREDO, 2008; NUNES, 2016;
BURGOS, 2016).

Entre as cinco geracbes do jornalismo digital, que serdo descritas neste trabalho
(MIELNICZUK, 2003; BARBOSA, 2007; 2013), percebe-se que cada uma possui suas
particularidades. As maiores mudancas dos produtos e das praticas jornalisticas podem ser
observadas nas quatro primeiras geracoes, Vvisto que, nessas etapas, mudaram as rotinas das
redacbes, a formacdo dos profissionais da comunicacdo e a producdo jornalistica
(MIELNICZUK, 2003; BARBOSA, 2013).

Com o surgimento das midias moveis (notebooks, ultrabooks, tablets e smartphones) o
jornalismo se deparou com a necessidade de novas mudancas nos seus sistemas de produgéo.
Estratégias de convergéncia jornalistica e de producdo multiplataforma passaram a ser
exploradas na quinta geracdo e novas propostas de comunicacdo, sem repetir, copiar, transpor
contetdos, vém sendo desenvolvidas lentamente (BARBOSA, 2013).

Como j& destacado, existem cinco geracOes do jornalismo digital. Elas serdo descritas
na sequéncia, para expor as mudancas e transformacgdes que esse processo de desenvolvimento
provocou na rotina das redacdes, na distribuicdo de contetdos entre multiplas plataformas e na
circulacdo das noticias. Fato relevante neste trabalho é a assimilagdo ao contexto atual do
jornalismo rural nas redes digitais, para que se compreenda as demandas dessas mudancas, em
cada fase, nas possibilidades de construcdo e de distribui¢do de noticias com foco na editoria
de rural.

Durante as transi¢des do jornalismo nas redes, pode-se salientar periodos de produgéo
diferentes, nos quais suas caracteristicas sdo distintas, assim como sdo diferentes as formas de
noticiar, distribuir contetdos e os fluxos das redac¢Bes. Para Mielniczuk (2003), essas fases
podem existir simultaneamente ou ndo, correspondendo a padrdes especificos de noticiar.

Mielniczuk (2003) ressalta que

Antes de definir e ilustrar as etapas, é preciso salientar que essas fases ndo sdo
estangues no tempo, e nem sdo excludentes entre si, ou seja, em um mesmo
periodo de tempo, podemos encontrar publicagdes jornalisticas para a web que
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se enquadram em diferentes geracdes e, em uma mesma publicacdo, pode-se
encontrar aspectos que remetem a estagios distintos. Cabe apontar que essa
classificacdo diz respeito a trajetéria do conjunto de experiéncias e ndo a
evolugdo individual dos webjornais (MIELNICZUK,2003, p.31)

A primeira geracdo € marcada pela republicacdo de conteldos impressos e a
transposicao de editoriais de jornais e revistas para a web. Ou seja, 0 conteddo ndo passa de
uma copia, realocada dentro do site webjornalistico, com periodicidade a cada 24 horas. A
segunda geracdo € marcada pelas primeiras exploracbes das ferramentas da web
(MIELNICZUK, 2003). Também chamada de fase da metéafora por Mielniczuk (2003), utiliza
conteudos ja produzidos, mas com a ideia de diferenciar através da exploracdo de links,
interligando contetdos dentro da rede, alem de oferecer canais de interacdo com o leitor, através
de e-mails e foruns de discusséo.

A terceira geracdo é considerada a transformacgdo do modelo jornalistico de producéo.
Antes, os contetdos direcionados & web eram pensados com base nos modelos de producao
para o impresso e midias convencionais. Nessa etapa, a exploracdo de ferramentas, tecnologias
e a experimentacdo profissional inauguram os modelos proprios e segmentados das demais
midias. Sem transposicdes e réplicas, a producdo de conteldos passa a ser elaborada para a
ambiéncia digital e direcionada a profissionais responsaveis por essa midia.

Mielniczuk apresenta definicdes e caracteristicas dos produtos desenvolvidos na terceira
geracéao:

0s produtos jornalisticos apresentam recursos em multimidia, como sons e
animagdes, que enriquecem a narrativa jornalistica; oferecem recursos de
interatividade, como chats com a participacdo de personalidades publicas,
enquetes, foruns de discussdes; disponibilizam opcbes para a configuragdo do
produto de acordo com interesses pessoais de cada leitor/usuario; apresentam
a utilizacdo do hipertexto ndo apenas como um recurso de organizacdo das
informac@es da edicdo, mas também comecam a emprega-lo na narrativa de
fatos (MIELNICZUK, 2003, p. 36).

Este e considerado o estagio relevante de utilizacdo e exploracdo da web. Reunindo o
acumulo e ampliacdo do numero de usuarios e a pluralidade de produgdes, elementos e
tecnologias, o webjornalismo de terceira geracdo pode ser definido através de seis
caracteristicas, segundo Mielniczuk (2003) e Palacios (2003). Sdo elas a
multimidialidade/convergéncia, interatividade, hipertextualidade, customizacdo de
conteddo/personalizacdo, memoria e instantaneidade/acesso continuo (PALACIOS, 2003,
p.18-20).

A multimidialidade é a convergéncia dos formatos convencionais (imagem, texto e

som), na construcdo do produto jornalistico (MIELNICZUK, 2003). Salaverria e Negredo
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(2008) dizem que a convergéncia € um processo multidimensional que possibilita a utilizacdo
“conjunta y simultaneamente diversos médios, como imagenes, sonidos y texto, em la
transmision de una informacion. Em consecuencia, podemos definir la miltimedialidad como
la cualidad de comunicar contenidos multimidia” (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008, p. 56).

Entre os elementos mais explorados estdo galerias de fotos, imagens animadas,
infogréaficos e videos. A interatividade € uma das bases da terceira geracdo. Através de suas
possibilidades, o leitor se sente a vontade para integrar diretamente foruns de discusséo e
debates, espacos de comentarios, e-mails, chats, entre outros.

A hipertextualidade é marcada pela ligagdo de um texto a outro através de links
(hiperligacdes) (MIELNICZUK, 2009, p.47). A autora diz que essa estratégia serve para
organizar e estruturar as informacdes dentro dos webjornais, através da construcdo de menus
de navegacao, mapa do site, links distribuidos entre os contetdos noticiosos, entre outros.

A personalizacdo, também conhecida como individualizagdo (PALACIOS, 2003), é
direcionada ao espa¢o que o leitor tem para selecionar e organizar o conteudo distribuido no
site, de acordo com seus interesses e suas preferéncias. Pré-selecdo, hierarquizacao e escolha
do formato séo algumas das possibilidades que sites noticiosos e webjornais disponibilizam
como personalizagdo. Outros elementos visuais e acessiveis, como a troca de contraste, a
possibilidade de aumentar e diminuir a fonte, e até mesmo a opcao para daltnicos, sdo outros
elementos caracterizados como customizacéo.

Memoria é a capacidade de armazenamento, via web, de conteudos. Palacios (2003)
salienta que se trata de uma das rupturas mais expressivas dentro do jornalismo digital. Embora
outras caracteristicas apresentem alguns tragos de rupturas, € a memoria que, através da
possibilidade ilimitada de armazenamento, serve como inovagdo para 0S meios de

comunicacdo. Palacios (2003) apresenta a inser¢éo dessa caracteristica:

(...) na web a memoria torna-se coletiva, através do processo de hiperligagao
entre diversos nds que a compdem. Desta maneira, 0 volume de informagéo
anteriormente produzido e diretamente disponivel ao usuario e ao produtor da
noticia cresce exponencialmente no jornalismo online, o que produz efeitos
quanto a producéo e recepcao da informacgdo jornalistica. (PALACIOS, 2003,
p. 20).

Exemplo de utilizacdo das possibilidades da memdria € a disponibilizacdo de acervos
com exemplares de jornais e revistas que tém sua estrutura fisica digitalizada. Alguns veiculos,
de forma lenta, aderiram a digitalizacdo para substituir as espécies por PDFs e imagens. Além
disso, a memoria permite que as informacdes e conteidos publicados originalmente na web

proporcione aos publicos o acesso as informagdes disponibilizadas pelos meios jornalisticos em
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diversos momentos, sendo ela publicada no dia, semana, més, ano, décadas, ou até mesmo desde
o inicio de sua veiculacdo na internet (MIELNICZUK, 2003).

Rapidez de acesso, facilidade de producéo e circulagéo e insercdo da informacao no meio
digital sdo aspectos que definem a instantaneidade e a atualizagdo continua, segundo
Mielniczuk (2003). Tais caracteristicas proporcionam a agilidade na atualiza¢do dos contetdos.
E possivel analisar, em portais/sites jornalisticos, secdes especificas, e/ou barras interativas
denominadas 'Gltimas noticias', ‘breaking news', ou até mesmo '+ noticia’. Nessas guias,
encontram-se conteddos atualizados minuto a minuto, com equipes destinadas.

Descritas as trés primeiras gerac6es do jornalismo na web, cabe definir a quarta geracéo,
gue comeca a incluir midias moveis e outras tecnologias nos sistemas de producédo, sendo o
principal deles as bases de dados, segundo Barbosa (2007). Essa geracdo surge entre funcdes
do webjornalismo de terceira geracdo e um paradigma vigente na relacdo das bases de dados.
Barbosa (2015) define a quarta geracéo

A quarta geracao do ciberjornalismo é marcada pela consolidacdo das bases de
dados como estruturantes da atividade jornalistica e como agentes singulares
no processo de convergéncia jornalistica; equipes mais especializadas;
desenvolvimento de sistemas de gestdo de contetdos (SGC) mais complexos e
baseados preponderantemente em softwares e linguagens de programagdo com
padrdo open source, formato XML (eXtensible Markup Language), algoritmos;
acesso expandido por meio de conexdes banda larga; proliferacdo de
plataformas méveis; consolidacdo do uso de blogs; ampla adocdo de recursos
da Web 2.0; incorporacéo de sistemas que habilitam a participacéo efetiva do
usuario na producdo de pecas informativas; produtos diferenciados criados e
mantidos de modo automatizado; sites dindmicos; narrativas multimidia;
utilizagdo de recursos como RSS (Really Simple Syndication) para recolher,
difundir e compartilhar contetdos; aplicacdo da técnica do tagging na
documentacdo e na publicacdo das informacdes; uso crescente de aplicacBes
mash-ups; do conceito de geolocalizacdo de noticias ou geocoding news; uso
do podcasting para distribuicéo de contetidos em dudio; ampla adocéo do video
em streaming; novos elementos conceituais para a organizac¢do da informacéo;
maior integracdo do material de arquivo na oferta informativa; produtos
experimentais que incorporam o conceito de web seméntica; emprego de
metadados e data mining para categorizagdo e extracdo de conhecimento;
aplicacéo de novas técnicas e métodos para gerar visualizagdes diferenciadas
para os conteudos jornalisticos que auxiliam a sobrepujar a metafora do
impresso (broadsheet metaphor) como padrdo (BARBOSA, 2015, p. 10).

A sua abrangéncia ndo € uniforme, por isso ndo absorve todos os produtos jornalisticos
digitais. Ela surge em produtos inovadores pela capacidade de investimentos e profissionais
especializados, além da tecnologia e das estratégias de operacao digital. Contudo, é possivel
que se configure em diversos meios, com a presenca de outras geracGes, em diferentes
aplicagOes. Segundo Barbosa (2015, p.11), “em um mesmo produto é possivel se encontrar

elementos caracteristicos de todas as geragdes, com preponderancia maior para uma ou outra

(s)”.
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E evidente que essa geraco se prolifere por todos os cantos da web, a partir do momento
em que pode ser produzida pelos gerenciadores/criadores de conteddo e também os
consumidores. Por tras de sua estrutura e aplicacdo, existem quatro niveis que determinam a

sua construcao

“Entrega de dados”: Nivel em que as organizacdes de noticias obtém dados e
os disponibilizam em uma forma navegavel; “Pesquisa de dados”: O modo
mais comum de tornar os dados disponiveis para a busca de informacdo
relevante para os usudrios, através das caixas de busca/pesquisa; “Exploragéo
dos dados”: Nivel em que pressupde a implementagdo de aplicagdes para tornar
mais facil, divertida e serendiptosa (descoberta ao acaso) a exploragdo de
dados; “Visualizacdo dos dados”: Prover modos mais interessantes para 0s
usuarios visualizarem o que os dados mostram, e que sejam mais efetivos e
atraentes que as colunas e linhas (BARBOSA, 2015, p. 16).

A quinta geracdo, além de manter possibilidades existentes a partir da terceira fase,
como a instantaneidade, a multimidialidade, a convergéncia e a interatividade, passa a ser
marcada pelo langcamento de produtos jornalisticos em midias mdveis, principalmente 0s
smartphones e tablets. Os aplicativos autoctones, segundo Barbosa (2013), se consolidam nessa
etapa. Eles integram processos de convergéncia jornalistica e de producdo multiplataforma dos
conteidos noticiosos, seguindo tendéncias da cultura da convergéncia (JENKINS, 2008). Os
apps autéctones sdo materiais desenvolvidos de forma nativa para tablets, com contedos
exclusivos, com interacfes e abordagens distintas dos formatos convencionais (conteldos
densos, sem interatividade direta; apresentacdo de conteudo multimidia, na maioria das
producBes, estaticos; pouca exploracdo das caracteristicas digitais; produgdes audiovisuais
iguais tanto na TV quanto na webTV, entre outros). Ou seja, informativo, dinamico, interativo

e tactil.

3.1 Quinta geracdao, cultura da convergéncia e convergéncia jornalistica

Como o préprio termo convergéncia ja diz, envolve praticas que vém da relacdo de
integrar e reunir um ou mais meios de comunicacdo, entre as diversas plataformas de midia
(BURGOS, FRANCA, 2016). No entanto, segundo Jenkins (2009), a cultura da convergéncia
pode ser associada com transformacgdes mais significativas que as provocadas apenas pelas
tecnologias. Para compreender sua interferéncia na producao jornalistica, é relevante entender

a cultura da convergéncia (JENKINS, 2009). Jenkins (2009) aborda a convergéncia como

fluxo de contetdos através de multiplas plataformas de midia, a cooperacéo
entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratério dos
publicos dos meios de comunicagdo que vdo a quase qualquer parte em busca
das experiéncias de entretenimento que desejam. [...] A convergéncia altera a
relacdo entre tecnologias existentes, industrias, mercados, géneros e publicos.
A convergéncia altera a logica pela qual a industria midiatica opera e pela qual
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0s consumidores processam a noticia e o entretenimento. [...] a convergéncia
refere-se a um processo, ndo a um ponto final. (JENKINS, 2009, p. 29 e 43)

Trata-se, segundo o autor, de transformac@es culturais, tecnolédgicas, mercadoldgicas,
socais e interativas. Jenkins (2009, PAGINA) acredita que, nesse cenario, as “velhas e novas
midias colidem”, assim como os “produtores e consumidores interagem de maneira direta e
imprevisivel”. Estas possibilidades sdo caracteristicas da comunicagao digital contemporanea,
na qual os contetidos circulam entre diversas plataformas. Jenkins (2009, p.39) também diz que
“as transformacgdes trazidas pela convergéncia abrem novas oportunidades para a expressdao ou
expandem o poder da grande midia”. Ou seja, desde o contetido jornalistico até as relagdes de
entretenimento e lazer, o publico passa a ter contato direto com o conteudo, se sentindo livre
para consumir 0 que mais lhe interessa, além de colocd-lo diariamente numa gama de
possibilidades de acesso, nos mais diversos canais, entre as divergentes plataformas. Desta
forma, para o autor, a convergéncia se materializa “quando as pessoas assumem o controle das
midias” (JENKINS, 2009, p.45).

Jenkins (2009) acredita que o préprio individuo se apropria da sua convergéncia, a partir
do momento em que ele partilha com outros suas experiéncias. Essa atuagéo faz parte da cultura
participativa, onde o agente principal € o consumidor. Isso ocorre, segundo o autor, porque 0
consumidor ¢ “cortejado por multiplas plataformas de midia” (p.29) e recebe o incentivo de
procurar mais, consumir mais, através da dispersdo dos contetddos. Jenkins (2009) atribui esse

comportamento a cultura da convergéncia, definida da seguinte forma:

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de conteldos através de multiplas
plataformas de midia, a cooperacdo entre multiplos mercados midiaticos e ao
comportamento migratorio dos publicos dos meios de comunicagéo, que vao a
quase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que
desejam. [...] No mundo da convergéncia das midias, toda historia importante
é contada, toda marca é vendida e todo consumidor é cortejado por miltiplas
plataformas (JENKINS, 2009, p. 29)

O publico, através das diversas oportunidades que o cenério digital oferece, passa a
consumir contetdos de diferentes meios, veiculos, canais de comunicacdo, sejam eles
convencionais ou digitais, 0 que Ihes permite acesso continuo, em determinados lugares, em
diferentes espacos de tempo. Com a insercdo das midias moveis no dia a dia das pessoas, é
muito simples registrar momentos, seja por foto, video ou som. Salaverria e Negredo (2008),

expdem esta fragmentacéo do publico, como uma fase jornalistica.

(...) A Gltima fase do processo jornalistico, a da recep¢do dos contelidos por
parte do publico, ja experimenta uma convergéncia clara: os cidaddos tém,
cada vez mais em mados, dispositivos que lhes permitem acessar contetdos
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textuais, sonoros e graficos a qualquer momento e de qualquer Iugarl.
(SALAVERRIA; NEGREDO, 2008, p. 47).

Burgos e Franga (2016, p.108), analisando esta interacéo, acreditam ser uma forma de
manter viva e ampliada a audiéncia entre todos os veiculos de comunicacdo. “O que vemos sdo
readaptacOes evolutivas neste ambiente globalizado que, com a popularizagdo da internet,
através dos dispositivos moveis, ndo s6 a légica de relacionamento entre consumidores e
produtores de informacao se altera, mas as estratégias de mediagdo empregadas”. Para explicar
melhor este posicionamento com relagdo ao jornalismo, as autoras chamam essa prética
contexto de jornalismo colaborativo.

A comunicacéo, deste modo, passa a ser onipresente, pessoal (cada individuo tem o seu
dispositivo e consome de forma diferente do outro), de facil acesso, tendo em vista que o préprio
consumidor atua tanto como emissor de informacBes quanto receptor de noticias
(CANAVILHAS; SANTANA, 2011, p. 66). Com o crescimento de adesdo e da abrangéncia
dos sites de redes sociais e de aplicativos jornalisticos, o “ptiblico nao ¢ mais visto como mero
consumidor de mensagens, mas também como agente criador de conteudo, valor e significado
dentro do jornalismo” (BURGOS; FRANCA; 2016, p.111).

E por meio da relagéo entre a convergéncia jornalistica, as potencialidades do cidad&o
conectado e que usa as redes para se comunicar, que se constroem canais adaptados para atrair
0 publico no ambiente digital. Isso ocorre com variacGes de veiculo para veiculo, de acordo
com 0 espaco proposto por cada um. Acredita-se, diante do que foi descrito até aqui, que 0
cidaddo da atualidade ndo se informa mais através de uma midia apenas, mas sim de varias.
Salaverria e Negredo (2008) acreditam que grande parte desse processo se da pela

diversificacdo dos conteudos em ambientes multiplataforma. Os autores concluem que

A diversificagdo multiplataforma também atende a um objetivo final de
diversificar o publico e aproximar o negécio tradicional do jornalismo ao de
telecomunicagdes. Hoje em dia, os conteddos produzidos por empresas
jornalisticas podem ser distribuidos através de midia impressa, televisdo, radio,
internet e celular. No setor de telecomunicaces, existem também formas de
conteddo digital geradas pelos préprios usuarios, como voz, textos e imagens.
(...) Agora, gragas ao desenvolvimento da Internet e ao crescente sucesso das
redes sociais, a distin¢do entre comunicacdo de massa e comunicagdo pessoal
tornou-se cada vez mais desfocada. Esta é uma oportunidade de regeneracao
para empresas de jornais, uma vez que lhes permite comecar a distribuir

! Citacdo original: (...) la Gltima fase del proceso periodistico, la de la recepcion de los contenidos por parte del
publico, experimenta ya uma clara convergéncia: los ciudadanos disponen cada vez mas em sus manos de aparatos
que les permiten aceder a contenidos textuales, sonoros y graficos em cualquier momento y desde cualquiser lugar.
(SALAVERRIA; NEGREDO, 2008, p. 47).
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contetido produzido profissionalmente para publicos muito fragmentadosz.
(SALAVERRIA; NEGREDO, 2008, p. 54).

Conforme Barbosa (2013, p.34), na quinta geracdo do jornalismo em redes digitais, que
se configura na cultura da convergéncia e em contextos de convergéncia jornalistica, a
“producgdo jornalistica presente nos diversos formatos de conteudos [...] criados, editados,
distribuidos pelas organizacGes jornalisticas, é totalmente realizada por profissionais
empregando tecnologias digitais e em rede”. A autora descreve esse cenario Como um campo
de “atuagdo conjunta, integrada, entre os meios, conformando processos e produtos, marcado
pela horizontalidade nos fluxos de producéo, edicédo e distribuicdo dos contetdos, o que resulta
num continuum multimidia de cariz dindmico” (BARBOSA, 2013, p.33).

Por continuum multimidia, entende-se um sistema pensado desde a pauta, onde o
jornalista automaticamente ir4 estabelecer a abordagem dentro de cada plataforma, com o
objetivo de desenvolver uma producgéo horizontal. Ou seja, o jornalista pensa e desenvolve suas
pautas voltando-se tanto as midias convencionais até a web e os dispositivos moveis. O
continuum multimidia é considerado o “novo estagio de evolugao para o jornalismo em redes
digitais” (BARBOSA, 2013, p.38).

Como propulsor da insercdo dos dispositivos moveis e aplicativos autdctones na
producéo jornalistica em redes digitais, destaca-se a convergéncia jornalistica (SALAVERRIA,
NEGREDO, 2008). Barbosa (2013, p.35) define “a convergéncia jornalistica como uma das
convergéncias em desenvolvimento num panorama contemporianeo mais amplo”. Salaverria e

Negredo (2008), abordam a convergéncia jornalistica como

A convergéncia jornalistica é um processo multidimensional que, facilitado
pela implantacdo generalizada das tecnologias de telecomunicacGes digitais,
afeta as areas tecnolégicas, empresariais, profissionais e editoriais dos meios
de comunicagdo, promovendo a integracdo de ferramentas, espagos, métodos
de trabalho e idiomas anteriormente dissolvidos, para que os jornalistas
produzam conteldos distribuidos através de varias plataformas, mediante as

linguagens proéprias de cada uma®. (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008, p. 45).

2 Citag8o original: La diversificacion multiplataforma también atende a um ultimo objetivo de diversificar la
audiéncia y aproximar el negocio tradicional del periodismo al de las telecomunicaciones. Hoy dia, los contenidos
producidos por las empresas periodistica se pueden distribuir a través de médios impresos, television, radio,
Internet y mdviles. Em el negocio de las telecomunicaciones, también hay formas de contenido digital generado
por los préprios usuarios, como voz, textos e imagenes. (...) Ahora, gracias al desarrollo de Internet y al creciente
éxito de las redes sociales, la distincidn entre la comunicacidn de masas y la comunicacién personal se ha tornado
cada vez mas borrosa. Esto es una oportunidade de regeneracién para las empresas periodisticas, puesto que les
permite comenzar a distribuir contenidos elaborados profesionalmente a audiencias muy fragmentadas.
(SALAVERRIA; NEGREDO, 2008, p. 54

3 Citagdo original: La convergéncia periodistica es um proceso multidimensional que, facilitado por la
implantacion generalizada de las tecnologias digitales de telecomunicacién, afecta al dmbito tecnolégico,
empresarial, professional y editorial de los médios de comunicacién, propiciando uma integracion de herramientas,
espacios, métodos de trabajo y lenguajes anteriormente disgregados, de forma que los periodistas elaboran
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A partir desse processo, se estabelece um ciclo de producdo através do qual os fluxos
informacionais sdo processados entre as diversas plataformas midiaticas (impresso, pdf/flip
page, web, operacdes mobile: smartphones, tablets, redes sociais) (BARBOSA, 2013). Tal

processo une métodos e contetdos oriundos do continuum multimidia.

3.2 Jornalismo em midias méveis

Com o objetivo principal de atender os publicos de forma abrangente e atualizar o modo
de producdo, o jornalismo movel é uma das referéncias da contemporaneidade, aliado as
tecnologias digitais. Seja na area midiatica, de games, ou até mesmo para fins de entretenimento
e diversdo, os smartphones e tablets se consolidaram pela sua portabilidade e outras
propriedades, como a tactilidade. E mais simples utilizar um dispositivo carregavel, com
infinitas possibilidades de acesso, do que depender de um local especifico, com rede propria,
para se conectar. As oportunidades abertas pelas midias méveis possibilitam o surgimento do
jornalismo em midias mdveis.

Firmino Silva (2013) define o jornalismo moével como

um novo conceito relacionado as rotinas de produgéo de campo dos reporteres
equipados com um “simples” celular com 3G ou como uma parafernalia
portétil construidas por cAmeras HD estilo flip, smartphones, tablets, entre
outros equipamentos e acessorios que transformam o local de apuracdo em
uma redagdo remota. [...] 0 uso das tecnologias moveis conectadas pelos
repOrteres para o processo de apuracédo, edicdo e distribuicdo de conteido dos
locais dos eventos, redefine aspectos importantes das coberturas jornalisticas
do breaking News e do papel do jornalista. O conceito se entrelaca com a
questéo da mobilidade. (FIRMINO, 2013, p. 128 e 129).

Firmino Silva (2011) constata que os aparelhos celulares sdo ferramentas essenciais no
cotidiano das pessoas, seja para fins informativos ou lazer. Imergir este instrumento na internet
impulsiona a producéo jornalistica para diversos canais de comunicacgéo, potencializando ainda
mais a convergéncia jornalistica (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008).

Em observaces diretas realizadas neste trabalho?, percebeu-se algumas empresas de
jornalismo rural j& aderiram a este novo formato, porém a construcao das pautas e a circulacdo
do material finalizado entre todos os canais precisa de adaptacao. Acredita-se que, nesse modelo
diferente de trabalho, o ideal seria produzir contetdos exclusivos e independentes entre cada

plataforma, considerando-se as observac6es de Barbosa (2013) sobre os produtos autéctones.

contenidos que se distribuyen a través de maltiples plataformas, mediante los lenguajes propios de cada uma.
(SALAVERRIA; NEGREDO, 2008, p. 45).
4 ver detalhadamente o capitulo I11.
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Falando sobre a produgdo para mdaltiplas plataformas no jornalismo, Salaverria e

Negredo (2008) observam que

multiplataforma (...) designa todos os aspectos relacionados a producéo,
disseminacdo e consumo de contelido atraves de varias midias que fazem parte
de um Unico grupo de comunicagdo. Assim, quando se fala de "produgdo
jornalistica multiplataforma" (ou cross media), se refere a aqueles processos
para consumo posterior, através de multiplos meios ou dispositivos de
recep¢do. Quando uma informacédo é elaborada por um dnico produtor, mas
pode ser consumida através de diferentes midias, falamos, em fim, de

multiplataforma5. (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008, p. 53).

Muitas empresas estdo aproveitando essa possibilidade para ampliar os canais de
distribuicdo e encontraram nas midias mdveis possibilidades e oportunidades, através dos
aplicativos. Marcados pela logica convergente e multiplataforma, os aplicativos podem ser
associados a estratégias de continuidade e de atualizagdo no jornalismo. Para Palacios (2003)
os formatos possiveis nesse tipo de publicacdo podem modificar as rotinas de producéo, os
processos narrativos, layout e desing dos produtos jornalisticos.

Com o intuito de reunir a usabilidade dos tablets e atualizar as producdes dos dos
veiculos jornalisticos, tém sido adotadas estratégias como a producgéo de aplicativos autoctones
vespertinos (PALACIOS et. al., 2014) Eles sdo produtos originais, com contetdos de curadoria
ou exclusivos, que exploram as potencialidades dos dispositivos, tais como a tactilidade. S&o
vespertinos, por disponibilizarem entre a tarde e a noite, materiais que possibilitam
argumentagdes, complementem e discutem, através de comentarios, assuntos ja trabalhados
durante o dia, como diferenciais (PALACIOS et. al., 2014).

Para entender melhor as diferencas desses materiais para os demais, encontramos em

Palacios et. al. (2014), uma explicacdo completa:

(...) os aplicativos vespertinos se caracterizam pela incurséo na plataforma com
uso mais sistematico de umamplo leque de recursos. Estabeleceram-se praticas
de alta utilizacdo de multimidia com videos, fotos, galerias de imagens em 3D
ou 360 graus, infograficos e gradacgfes de interatividade através da tactilidade
entre outras affordances especificas das potencialidades da plataforma movel
tablet como: navegacdo ndo-linear através de links dindmicos internos e
navegacao por textos ocultos, recursos para visualizar imagens internas ou
infograficos com o toque das maos, bem como detalhamentos para dados,
nameros, recursos de geolocalizacdo, entre outros. (PALACIOS et. al., 2014,
p. 44).

5 Citagdo original: multiplataforma (...) designa todos los aspectos relacionados com la produccion, difusion y
consumo de contenidos a través de diversos médios que forman parte de um Gnico grupo de comunicacion. Asi,
cuando se habla de “produccion periodistica multiplataforma” (o cross-media) se alude a aquellos processos para
su posterior consumo a través de multiples medios o dispositivos de recepcién. Cuando uma informacion es
elaborada por um Gnico produtor pero puede ser consumida a través de distintos soportes se habla, em fin, de
multiplataforma. (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008, p. 53).
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E perceptivel a presenca marcante da tactilidade nessas publicacdes. Através de
pesquisas realizadas pelos autores, ficou claro que, através desse recurso e também da
portabilidade, os tablets estdo entre os preferidos dos publicos para realizar a leitura de
contetidos jornalisticos. E através do suporte, que o acompanhamento de reportagens mais
detalhadas, com contetdos aprofundados, torna-se mais simples. Essa tactilidade, dentro do

jornalismo, tem uma funcao relevante.

No jornalismo, os gestos e sensores sdo utilizados principalmente para
navegacao entre as editorias e no aprofundamento das noticias, bem como para
ativar elementos multimidia e interagir com infograficos dindmicos (...) A
tactilidade envolve ndo s6 a utilizacdo de gestos tacteis (tocar, rolar, deslizar,
pincar, pressionar, para citar alguns exemplos), mas também de demais
sensores que permitem maior interacdo com dados: acelerdmetro, sensores de
luz e de proximidade, entre outros. (PALACIOS et. al., 2014, p.45).

Reunindo os processos caracteristicos da convergéncia jornalistica, de producéo
multiplataforma, percebe-se 0s potenciais que cada meio possui e a capacidade de
desenvolvimento que carregam. Entretanto, reunindo os conceitos trabalhados, com as
observacdes realizadas nos canais digitais do meio rural (ver capitulo I11), sdo notaveis lacunas
que precisam ser preenchidas em alguns veiculos. No topico a seguir, sdo descritas acfes de
jornalismo rural no &mbito digital que permitem a compreensdo inicial sobre o desenvolvimento
desse tipo de jornalismo nas redes. A intengdo € associar suas a¢gdes com o que foi visto neste

capitulo e comecar reflexdo sobre suas possibilidades em tempos de cultura da convergéncia.
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4 VEICULOS RURAIS E SUAS ESTRUTURAS

Este capitulo é dedicado a observacdo exploratéria de cinco meios jornalisticos,
especializados em rural. O intuito € identificar aqueles que possuem representacdes digitais,
referenciando as producdes de acordo com sua estrutura e periodicidade. A proposta é tracar o
perfil desses meios a ponto de reconhecer sua estrutura prévia, verificando se 0s mesmos
possuem representacdes em redes digitais e se utilizam midias moéveis. A ideia € identificar suas
estratégias em cada plataforma. Foram observados 0s seguintes produtos: a Revista Rural,
impressa especializada da area que é produzida em S&o Paulo, o Prosa Rural, programa
radiojornalistico desenvolvido pela Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuéria (Embrapa),
o programa de TV Globo Rural, da Rede Globo, o programa telejornalistico Campo e Lavoura,
da Rede Brasil Sul de Televisdo (RBS Tv) e o site do Canal Rural.

4.1 Revista Rural

Desenvolvida por um grupo de nove pessoas e com sede na cidade de Sao Paulo, a
Revista Rural ¢ um veiculo de origem impressa, que estd desde 1997 no mercado. Com
periodicidade mensal, aborda questdes relacionadas ao grande produtor e empresario, que
atuam no meio rural, em diversas especificidades. Questdes como a qualidade do servi¢o no
campo, assim como as atividades desenvolvidas por empresas especializadas nessa area,
maquinarios, suplementos e produtos também sdo exploradas atraves de entrevistas e notas,
além das paginas de publicidade.

O produto possui 68 paginas, sendo 40% desse total publicidade. Anualmente, 12
edicOes sdo publicadas. Hoje, somam mais de 200 producbes em circulagdo. Reunindo 13
editorias, o conteudo varia de acordo com as produgdes rurais da época, por exemplo, a edicao
de abriu trouxe a piscicultura como tema.

Observando as editorias e as diferentes abordagens jornalisticas, serdo apresentadas as
de maior destaque. Abordando questbes de inovacdo, distribuidos no formato mais factual,
encontramos as editorias. Em tempo e Saude Animal. Com conteddos mais importantes, as
grandes reportagens aparecem em Leite, Corte e Feira e Beef Expo. Em formato de reportagens
mais atemporais, Nossas Raizes fala das tradi¢Ges de geracdo para gera¢do. Em Dedo de Prosa,
encontram-se entrevistas com especialistas relacionados ao agro, como forma de trocar
informagcdes e experiéncias em um bate papo informativo. E importante salientar que, de acordo

com as safras, producdes de época, tiragens, algumas edi¢des variam de acordo com o processo
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de producdo. Exemplos — soja, arroz, trigo, milho e frutas. Verificou-se materiais opinativos,
informativos, de servicos e ilustrativos.
Como  sequéncia do  material  impresso, a revista  possui  site

http://www.revistarural.com.br/ e mais quatro representagdes: Rural Digital, Rural Mobile,

Rural Pad e Rural Impresso. Na imagem a seguir, a propria empresa faz a diferenciagéo e

explica para que serve cada material.

Imagem 1 - Descricdo das representacGes da Revista Rural

FORMATOS

Rural Digital

A edigdo do més em arquivo PDF para ler e
guardar. Igual a revista impressa, para
baixar gratuitamente em seu notebook,

desktop, tablet ou smartphone. E s acessar:

fip:/f ftpmulti.revistarural.com.brf
usudrio: ruralpad / senha: rural2012

Rural Pad

Igualzinha a revista impressa, para ler e
arquivar. Baixe gratuitamente todas as
edigBes em seu ipad,iphone, ipod, ou em
tablets e smartphones android, através do
aplicativo na App Stare ou Google Play, ou
também na NewsStand Apple & na Amazon.

Rural Mobile

Acesse todos 0s artigos ja publicados, a
qualquer hora. A revista em formato
especial, para acessar gratuitamente de
qualquer computador, tablat ou smartphone
com internet. Para isso, basta acessar:
www. revistarural.com.br ou
m.revistarural.com.br

Rural Impressa

A revista, do jeitinho que vocé gosta, todos
05 MEses na sua casa. Para isso basta fazer
uma assinatura anual da revista por apenas
3 parcelas de R$ 40,00 e receba todos os
meses a melhor e mais completa

revista voltada para o agronegdcio ao longo

de um ano.

Fonte: http://www.revistarural.com.br/component/k2/item/7174-rural-online. Acesso em: Agosto de 2017

Embora a utilizacdo de tablets, através de aplicativos, seja caracteristica da quinta
geracdo, segundo Barbosa (2013), o contetdo que circula no referido app e nas demais cinco
edicdes entre as multiplas plataformas da revista ndo passa de repeticdo de algumas matérias.
Isso ocorre do impresso para o site e do site para todos os demais. Na versao Rural Mobile, os
contetdos sdo completamente iguais ao Rural Pad e ao Rural Digital.

Analisando o site na primeira pagina, percebe-se uma chamada para a WebTV. Ao
clicar, o usuario é direcionado para 0 YouTube. Entre os formatos disponiveis, estdo programas
com grandes reportagens, de até 19 minutos, reportagens curtas e videos interativos, porém
alguns sdo transposicdes de um programa de televisdo local da empresa. Os contetdos ainda
ndo sdo veiculados em rede nacional. Um dos fatores de compreensdo para tais transposicoes,

é o formato dos videos, que sdo apresentados em tamanho e qualidade dos conteudos
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distribuidos pelo sinal analdgico. O aplicativo para smartphone replica as revistas impressas
em PDF, igualmente ao armazenamento das edi¢des dentro do site.

Este veiculo possui grandes iniciativas digitais, ao utilizar todas as plataformas de midia.
Embora producdo de contelido seja voltada para a WebTV e a Revista Impressa, a tentativa de
permitir 0o consumo em diversos meios possibilita a empresa um futuro potencial.
Possivelmente, poderd aprimorar e desenvolver contetdos exclusivos para as plataformas
moveis e site, € somente uma questao de analisar seus dispositivos e tracar um novo padrédo de

producéo.

4.2 Prosa Rural

O programa radiofonico Prosa Rural é desenvolvido pela equipe de comunicacdo da
Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa) e esta no mercado desde o ano de
2007. Sua periodicidade € semanal, sendo ele distribuido de acordo com o nimero de semanas
do més. Anualmente, sdo produzidos aproximadamente 50 produtos, circulando pelo pais
inteiro através de radios filiadas. S&o mais de 100 emissoras dispostas a exibir o programa e,
de acordo com a grade de programacéo, algumas vinculam de segunda a sexta, outros de
segunda a domingo e a grande maioria uma vez por semana.

Com duracao de 15 minutos, em bloco Unico, o programa é conduzido por dois locutores
apresentadores, que interagem junto aos entrevistados de forma sutil e leve. A temética é
estabelecida em uma lista, onde constam todos os produtos anuais, ou seja, cada semana é uma
abordagem tematica. A estrutura é composta de uma grande reportagem com trés a quatro
entrevistas. As vinhetas de abertura e encerramento variam conforme a regido do pais e o estado
onde que sera exibido. A imagem a seguir traz a descricdo do prosa rural, explicando a
periodicidade do programa.
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Imagem 2 - Apresentacdo da Radio Embrapa no site.

Emggpa DEBQ

A Embrapa / Unidades - Embrapa no Brasil / Unidades / Embrapa Informac&o Tecnoldgica / Atuagdo / Producdo Eletronica / Prosa Rural

O programa v Programac@o v Onde ouvir Parceiros Parceria Institucional Boletim da semana Receitas do Prosa Blog Contato Mapa do site

Esta semana no Prosa Rural | ver programac&o completa

&
Programas 2018
Regido Norte Er.',".-gf o

20111117
Prosa Rural - Como plantar andiroba

Clique aqui e confira os temas selecionados
para a grade 2018 do Prosa Rural

Fonte: https://www.embrapa.br/prosa-rural. Acesso em: Agosto de 2017

A Embrapa, € uma instituicdo voltada para auxiliar os produtores e demais
desenvolvedores das atividades no campo. Embora o foco deste trabalho seja outro, apresento
esta instituicdo por ser uma das poucas que produz contetido jornalistico rural, sem deixar que
a assessoria se consolide nas produges. Outro fator é pelo desenvolvimento da radiofusdo em
sua grade de contetidos. Em seu site institucional, hd uma aba de noticias, uma aba de conteidos
multimidia e uma aba intitulada como “jornalismo”. Essas sdo as formas de acessar os
contetdos produzidos pelo setor de comunicacdo da empresa. Entre as experimentacdes
desenvolvidas no meio, todas as representacdes sdo exclusivas para cada plataforma,
eliminando a transposicdo. Além do website e da radio, conta com uma Web TV com varios
programas informativos. Também possui um webjornal, a revista quadrimestral XXI Ciéncia
para a vida Embrapa e, por ultimo, aplicativos para smartphone. Sdo mais de 20 aplicativos

diferenciados, com conteudos exclusivos para a plataforma.

4.3 Globo Rural

O programa telejornalistico Globo Rural, da Rede Globo, tem mais de 35 anos de
atuacdo na TV aberta. Com inicio no dia seis de janeiro de 1980, o programa ia ao ar todos 0s
domingos. Depois de 20 anos de transmissdes, de 2000 até 2014, a edigdo passou a ser didria,
sendo exibida todas as manhé&s. Porém, a partir do dia 28 de novembro de 2014, as exibi¢des

voltaram a ser dominicais, exibidas as 8h da manh, tendo dura¢do de 60 minutos. No site Memdria



45

Globo, pode-se acompanhar desde a primeira edi¢do até a ultima. J& no site da Globo Play, é
possivel assistir na integra o programa que passou, assim como curiosidades que ndo sdo
exibidas. Para assinantes, o acesso € ilimitado, mas para navegadores comuns, Sd0
disponibilizados apenas alguns minutos.

Com reportagens voltadas ao homem do campo, 0s assuntos do programa estéo ligados
as producdes de graos, frutas, inovac@es internacionais, informacoes utilitarias e curiosidades.
O programa esta dividido em trés blocos, com os seguintes conteudos: uma grande reportagem,
com mais de 10 minutos, duas notas cobertas, cotacdo do délar, da arroba e das sacas, 0s eventos
da semana, seis reportagens de até dois minutos e uma reportagem especial de até quatro
minutos. A linguagem utilizada nesse programa € voltada diretamente para a televisdo. Planos
abertos, fechados e gerais, cameras mais estaticas, atuacdo dos reporteres e apresentadores mais
formais, Além disso, as noticias sdo relacionadas aos assuntos mais factuais, desenvolvidas
conforme a safra do momento, ou relacionadas a economia. A abordagem, nas matérias mais
curtas, sdo apresentadas de forma mais descontraida, entretanto nas grandes reportagens, o
formato tradicional impera. A imagem a seguir mostra a distribuicdo dos programas dentro do
site do Globo Rural, onde os contetidos sao fragmentados por reportagem e distribuidos lado a
lado. Para ver a versdo completa do programa, € necessario assistir video por video, e nem

sempre sdo apresentados na ordem correta.

Imagem 3 — Apresenta¢do do contetdo audiovisual dentro do site da Web
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Familia em Amparo (SP) Restauragdo da fazenda é Globo Rural: cotagdes Veja qual o volume necessario  Veja os principais eventos do
~eadiur aniin da aualidada & faita cam anting téeniea da da Anua nara iminar 16 mil nés <étar miie acanterem na

Fonte: http://g1.globo.com/economia/agronegocios/globo-rural/videos/. Acesso em:
Agosto de 2017
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Com base no site, parece que a distribuicdo dos conteudos na rede ndo passa de uma
transposicao fragmentada do programa da TV aberta para a Web. E apenas uma pagina inserida
no portal do G1, com os videos espalhados. Apresenta estrutura ndo adequada as
potencialidades da Web, ndo possui ferramentas de navegacdo basicas e nem botes que
direcionam as redes sociais.

O programa também possui revista impressa. Através dela, foi desenvolvido um site
jornalistico informativo, no qual podem ser acessadas, diariamente, reportagens, noticias e
contetdos audiovisuais, relacionados com o contetido apresentado no programa de TV e sdo
referentes aos assuntos discutidos na edigéo da revista.

Partindo para a revista Globo Rural, a sua abordagem é diferente. Possui um site a parte
do proposto pelo programa de TV, com varios contetddos e formatos, possibilitando o acesso a
outras plataformas de midia. Ela dispde de uma secdo onde permite acessar a revista impressa
e também faz uso de aplicativo para dispositivos moveis. Analisando os conteldos nessas
plataformas diferentes, a transposicédo € evidente, ja que copia a pagina distribuida no site, que
possibilita 0 acesso a revista e demais edi¢des distribuidas em pdf. Ao abrir o site e o aplicativo,
fontes, cores, aba de acesso e grade sdo completamente iguais®. E possivel observar que apenas
a localizacgéo dos itens na tela, séo distintos, mas pelo fato de comportarem formatos diferentes,
onde um € visto de uma grande tela e o outro em um visor mével.

Ao acessar a revista via Web (imagem 04), sendo a versao digital disponibilizada por
um visualizador da web desenvolvido por uma extensdo Adobe AEM Mobile ou o PDF da
versao impressa, 0 layout, percebe-se que o projeto grafico e a estrutura sdo iguais aos
disponibilizados no aplicativo (imagem 05). Ou seja, alguns fragmentos ainda sdo retirados de
uma plataforma e direcionados igualmente a outra. A revista, que circula uma vez ao més, em
algumas materias de capa, traz chamada direcionando o publico para o telejornal Globo Rural
no qual as matérias especiais principais sao exibidas também no programa de domingo, em

versdo audiovisual.

4.4 Campo e Lavoura

O Campo e Lavoura é um programa telejornalistico rural, veiculado na regido sul do
Brasil pela Rede Brasil Sul de Televisdo (RBS TV), afiliada da Rede Globo. Exibido
semanalmente nas manhds de domingo da TV aberta, inicia as 5h55 da manhd, com

aproximadamente 30 minutos de duracdo. Sua linha de criacdo esta voltada para a o formato

6 \er analise e representacdo das interfaces aqui citadas, no proximo capitulo (1V), item 5.4
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audiovisual de TV, nos modelos tradicionais (com pouca exploracéo de linguagens e planos),
com producbes distribuidas nos formatos de grande reportagem, reportagem especial,
reportagens simples, notas cobertas, previsdo do tempo, cotacdes e assuntos mais falados
durante a semana ou para o inicio da semana.

Reunindo os assuntos do cenério rural, aborda questdes relacionadas a agricultura,
pecuaria, economia, inovacdo, entre outras abordagens nesse meio. As reportagens
acompanham o formato tradicional do telejornalismo, com carater mais sério, seguidas de off,
passagem e sonora, na maioria das vezes, com poucas variagdes,. Na imagem que segue,
encontra-se a distribuicdo do programa telejornalistico dentro do site do G1, no mesmo modelo

de distribui¢do do Globo Rural.

Imagem 4 - Distribui¢do do programa no site G1.
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Fonte: http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/campo-e-lavoura/videos/. Acesso em: Agosto de 2017

Além do programa de TV, o Campo e Lavoura possui uma representacdo impressa, em
formato de caderno especial, que é veiculado todos os sabados e domingos no jornal Zero Hora.
O caderno possui oito paginas, com alguns conteudos relacionados ao programa dominical e
demais pautas relevantes na semana. O contetdo que é exposto no jornal é transposto para o

site Galcha ZH, realocado na sessdo Campo e Lavoura, onde o texto e as imagens sdo as


http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/campo-e-lavoura/videos/
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mesmas que as veiculadas no impresso. A Unica diferenca esta onde, no site, ha inser¢éo de
algum video e/ou galeria de fotos. O mesmo acontece no aplicativo do jornal Zero Hora em
smartphones, onde a versao flip do caderno é disponibilizada para baixar.

O programa ndo possui site proprio, nem aplicativos e também redes sociais. Seus
conteldos sao disponibilizados através de portais como 0 G1 e o Click RBS. No G1, naimagem
anterior, encontra-se a distribuicdo do programa audiovisual, mas ha uma secdo de noticias,
com atualizacdo continua, de matérias e assuntos relacionados ao programa de domingo e,
também, as pautas mais factuais da semana. No Click RBS, possui uma pagina onde ha
compilacdo de contedos audiovisuais do programa dominical, opinido do apresentador sobre
os conteldos relevantes, a possibilidade de contato para enviar sugestdes e dicas sobre 0s
conteddos. A outra pagina do Click RBS é um blog movimentado pela editora do programa,
Lucia Achutti, onde encontram-se matérias audiovisuais transformadas em texto, receitas de
doces e salgados relacionadas ao conteddo de domingo, chamadas para as proximas edicGes e
opinido.

Até agora, entre todos os canais observados, 0 Campo e Lavoura apresenta, aparente,
caréncia em relagdo a exploragdo dos meios digitais. Isso porque faz a transposicdo dos
contetdos da midia matriz, que € o programa telejornalistico dominical, para a editoria Campo
e Lavoura no site da Zero Hora e também no caderno especial Campo e Lavoura, que sai na
edicdo do fim de semana, no jornal impresso. Transpdem também as matérias do impresso para
0 site, com o contetdo multimidia (texto e foto) iguais, acrescentando apenas outro elemento
como um video, uma entrevista ou galeria de fotos. Outros fatores que somam, sdo a auséncia
de um site préprio, além da pagina repositora de videos no G1, ndo utilizacao das redes sociais

como complemento, nem mesmo possui aplicativos para as midias moveis.

4.5 Canal Rural

Inaugurado no dia 11 de novembro de 1996, o Canal Rural iniciou suas atividades na
TV. Distribuido em mais de sete canais fechados (canais de TV por assinatura e parabdlica),
com uma programacéo diversificada dentro da temética de rural, produz contetdos voltados
para a agricultura, pecuaria e novidades agrarias do ramo. Outros contetdos relacionam-se a
exibicdes ao vivo de leilGes, feiras e eventos, todos relacionados a producao rural e a vida no
campo. Interessados em informar e potencializar desde o pequeno produtor ao grande

empresario, promovem eventos e incentivam a educacao para o agronegocio.



49

O Canal Rural realiza, na Web, a sequéncia de suas atividades. Com um site referéncia,
apresenta inUmeras caracteristicas e potencialidades que os demais meios digitais observados
neste trabalho ndo utilizam. Embora sua plataforma matriz seja o telejornalismo, a sua atuacao
e produtividade no site € maior do que nos seus demais meios. Este veiculo, diferente dos
demais, apresenta as redes sociais como canais secundarios, onde possibilita o contato com o
publico através das postagens, entretanto, os contetdos chegam através do compartilhamento
das matérias do site para as redes sociais. A imagem a seguir, traz a pagina inicial do site, como

forma de representar a distribui¢do dos contetidos e os potenciais dentro desta plataforma.

Imagem 5 - Apresentacdo do Site
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A imagem apresenta a distribuicdo do site, onde é possivel ter uma no¢do de como sdo
posicionados 0s conteudos. Logo no cabecalho, temos a possibilidade e assistir o canal rural ao
vivo (TV) e o Canal Rural X, que é uma WebTV com contetdos ja produzidos pelo jornal. Na
aba de pesquisa é possivel personalizar o que se esta procurando e selecionar as noticias sobre
0 que quer ler. O menu € de féacil acesso e vem distribuido em cinza. Abaixo, 0 usuario pode
visualizar as matérias em destaque, identificadas pelas Gltimas noticias postadas. Ao lado, a
previsdo do tempo, 0 que € muito importante para os produtores rurais.


http://www.canalrural.com.br/
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Além do canal fechado, representando o formato do telejornalismo e o site como
extensdo desse meio, até o ano de 2014, o Canal Rural produzia a Revista Rural. Esta contava
com reportagens voltadas ao turismo. Em 2016, como forma de resgatar e comemorar os 20
anos de estrada, o grupo criou a TV digital Canal Rural X, no qual, diariamente, transmite
programas anteriores, reportagens desenvolvidas ao longo de sua existéncia, antes das inser¢oes
digitais e tecnoldgicas, reforcando a ideia de transposicdo, encontrada entre a primeira e
segunda geracdes do webjornalismo.

Entre os veiculos aqui observados, este é o Unico que faz uso de quatro sites de redes
sociais. O YouTube, como fixacdo da memdria dos videos da TV e do site (transposicéo) e
também como promotor de conteldos produzidos para ele mesmo, como videos curtos e
seriados. O Twitter carrega a mesma funcdo, transpor conteudos, s6 que utilizando esse meio
como chamada a outros publicos. A interacdo, possivel através desses canais, é inexistente, até
na maior rede social de relacionamento, o Facebook. Nele, sdo publicadas as matérias do site
através do compartilnamento, basta um click e a remissdo para a pagina onde foi postada a
matéria é efetivada. O Unico aplicativo que tem funcéo aproveitada e apropriada é o Instagram.
No espaco, o0 making off das matérias e fragmentos das noticias e videos servem como interagéo
e reconhecimento de seguidores. Através das postagens, o usuario pode curtir, comentar e até

mesmo se inteirar das proximas producdes e programacdes em desenvolvimento.

4.6 Breves Consideracoes

Entre todo esse processo exploratorio, ficou claro que, mesmo com o avango da
tecnologia, a insercdo da quarta e quinta geracdo na internet, ainda ha uma grande dificuldade
de produzir conteudo exclusivo para diferentes plataformas, que convirjam sem se repetir. No
caso da memodria, é certo que encontraremos contetdos muito antigos e que representem outras
geragdes, mas em alguns desses canais, a estrutura das matérias e do site, a composi¢ao do
layout e a distribuicdo da arquitetura da informacao se repetem nos diferentes canais, 0 que ndo
condiz com as exigéncias e caracteristicas estipuladas por cada um.

Como por exemplo, a repeticdo da Revista Rural em todas as plataformas, com 0 mesmo
projeto visual e grafico, mesmo layout e mesma estrutura, quando se 1€ nos diferentes formatos,
torna-se cansativo e irritante aos olhos. O mesmo ocorre no Globo Rural, com a apresentacdo
do aplicativo idéntica a da pagina de distribuicdo online da revista.

As caracteristicas que prevalecem nos sites séo a memoria e a multimidialidade, mesmo

que primaria, com imagem e texto apenas. Hipertextualidade (explorando o hipertexto além das
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reportagens, noticias, notas, etc.) e interatividade, sdo as secundarias que também estdo nos
quatro canais (Revista Rural, Embrapa, Globo Rural e Canal Rural), mas que perdem o seu
sentido, comparando a relacdo delas com a atualidade. Por fim, representada em apenas dois
canais, a instantaneidade, que segue o modelo da segunda geracdo, de ser atualizado a cada 24
horas, independente de quantas matérias foram publicadas e a personalizacdo, que seguindo a
sua proposta de selecdo de conteudo, é contemplada apenas no Canal Rural, no outro canal ela
segue a personalizacao exigida pelos padrdes de acessibilidade.

Com a apresentacdo deste conteudo, conclui-se que, had muito o que moldar e inserir no
contexto Jornalismo Rural. E comum encontrar no jornalismo geral, caracteristicas mais atuais,
correspondente a 52 geracdo. Embora aqui se tenha uma insercéo, através da disponibilidade de
conteddo para dispositivos mdveis (notebook, tablet e smartphone), na quinta geracdo, ainda
ndo é completo, pois o contetdo nédo é exclusivo, e sim trasposto. Com a ideia de proporcionar
um novo olhar ao Jornalismo Rural, através de uma producgdo totalmente digital, acessivel a
todos os tipos de produtores e regides, € que este trabalho de conclusdo de curso esta se
desenvolvendo. N&o s6 uma pauta integrada, mas um conceito, com base tedrica e definicao,
que o Jornalismo Rural Digital ira se fundamentar, trazendo a essa editoria, producdes de

qualidade, atuais de quinta geragao, tais quais as encontradas no jornalismo convencional, geral.
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5 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este capitulo é dedicado aos procedimentos metodoldgicos considerados adequados ao
cumprimento dos objetivos deste trabalho. Descreve, a partir de observacdo exploratoria
descritiva (GIL,2008), as caracteristicas de trés veiculos de jornalismo rural em dispositivos
moveis (smartphones e tablets). Estes veiculos s@o 0s que possuem aplicativos, entre 0s cinco
observados no capitulo 111. Além disso, sdo apresentadas consideragdes sobre os depoimentos,
coletados através de questiondrios abertos enviados por e-mail, o diretor de redacdo da Revista
Rural, Flavio Albim, e o responsavel pelo editorial online do Canal Rural, Edson Franco. Nos
proximos paragrafos, sdo apresentadas as técnicas metodologicas aqui aplicadas.

Com base nos estudos desenvolvidos até agora, percebeu-se que as publicacGes em
midias moveis do jornalismo rural sdo relativamente novas. Encontrou-se, ao longo do trabalho,
poucos precedentes relacionados ao jornalismo rural, o que incentivou a utilizacdo da técnica
metodoldgica da pesquisa exploratéria de carater descritivo (GIL, 2008). Esse procedimento
foi escolhido por possibilitar uma abordagem mais ampla, pois permite explorar fen6menos e
objetos em desenvolvimento. Por pesquisa exploratoria, Gil (2008) entende:

Pesquisas exploratdrias sdo desenvolvidas com o objetivo de proporcionar
visdo geral, de tipo aproximativo, acerca de determinado fato. Este tipo de
pesquisa é realizado especialmente quando o tema escolhido é pouco
explorado e torna-se dificil sobre ele formular hipéteses precisas e
operacionalizaveis. [...] Quando o tema escolhido é bastante genérico, tornam-
se necessarios seus esclarecimentos e delimitacdo, o que exige revisdo da
literatura, discussdo com especialistas e outros procedimentos. O produto final
deste processo passa a ser um problema mais esclarecido, passivel de
investigacdo mediante procedimentos mais sistematizados. (GIL, 2008, p. 46).

Como jéa foi destacado, a observagdo exploratoria realizada nesta monografia € do tipo
descritiva. Esse processo reune a “descri¢do das caracteristicas de determinada populaciao ou
fendmeno ou o estabelecimento de relagdes entre variaveis” (GIL, 2008, p.47). A descri¢do,
segundo Gil (2008), busca compreender a natureza dessas relages, 0 modo como se estruturam,
a base que sustenta o objeto. S&o esses fatores que proporcionam uma visao diferenciada sobre
0 problema estudado.

Os questionarios aplicados com membros das redacdes de dois veiculos observados, a
Revista Rural e o Canal Rural, fecham o capitulo dos procedimentos metodologicos, através da
exposicdo de reflexdes sobre os seus depoimentos. Para compreender melhor a técnica

metodoldgica, Gil (2008) a define como:

[...] a técnica de investigacdo composta por um conjunto de questdes que sao
submetidas a pessoas com o proposito de obter informagbes sobre
conhecimento, crencas, sentimentos, valores, interesses, expectativas,
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aspiracdes, temores, comportamento presente ou passado etc. (GIL, 2008,
p.122).

As perguntas realizadas neste trabalho sdo questbes abertas (GIL, 2008), pois elas
possibilitam aos entrevistados liberdade ao responder e expor seus posicionamentos. Este
espaco direcionado aos respondentes expde a forma como os veiculos visualizam seus produtos
e qual a realidade que gostariam de transparecer. Com as respostas, pretende-se analisar o que
os jornalistas falam sobre o perfil de seus conteudos e suas formas de producdo. A ideia é
contrapor essas declaragdes com o que foi observado nos produtos finais.

Da Revista Rural, respondeu o questionario o diretor de redacdo, Flavio Albim, e do
Canal Rural, o respondente é o responsavel pelo editorial online, Edson Franco. Os
questionarios foram enviados para os veiculos no dia 06/11/2017, abordando as seguintes
questdes: a escolha de pautas para a distribuicdo multiplataforma; como os jornalistas
interpretam os aplicativos; a adaptacdo e adequacdo dos contetidos com relagdo ao publico
especifico da zona rural; as defini¢cGes de um perfil de pablico consumidor, que acessa em um
determinado horario e tem uma faixa etaria especifica, referente a estatisticas de assinantes,
acesso e consumo, motivacao/retorno por parte dos publicos, para incentivar as producdes
jornalisticas, e 0s projetos dos veiculos e possiveis inovacGes. As respostas foram obtidas nos
respectivos dias 15 e 16/11/2017.

5.1 Descricao dos aplicativos: observacado exploratoria

Para desenvolver as pesquisas, 0s trés meios escolhidos sdo a Revista Rural, o Globo
Rural e o Canal Rural. Esses veiculos foram selecionados por apresentarem, nas suas estratégias
de distribuicdo multiplataforma, aplicativos para dispositivos moveis. Os aplicativos foram
analisados tanto em smartphones quanto em tablets, com o objetivo de identificar a distribuicdo
dos conteudos nessas plataformas, assim como os tracos diferenciados e de continuidade de
seus contetdos. Além disso, foi realizada a comparacao entre os materiais ali disponibilizados
com o restante do contetdo distribuido nas outras plataformas dos veiculos.

Como discutido no capitulo 11, os aplicativos para dispositivos mdveis vém ganhando
espacgo em varios segmentos do jornalismo e isso ndo poderia ser diferente no jornalismo rural.
No jornalismo como um todo, esse método de ampliar a comunicacdo através de aplicativos
esta inserido na quinta geragdo do jornalismo em redes digitais (BARBOSA, 2013). Com base
nas defini¢cdes apresentadas pela autora que buscamos compreender os avangos da editoria de
rural nesses espagos moveis. Os aplicativos selecionados neste capitulo foram analisados no

smartphone Moto G4 Plus, de 5.5 polegadas, e no tablet Multilaser M10, de 10 polegadas.
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O aplicativo da Revista Rural ndo funcionou nos aparelhos citados, devido a sua versao
desatualizada do Android. O Revista Globo Rural, em tablets, ndo possui suporte suficiente
para rodar, ou seja, s6 pode ser acessado de forma fisica (revista impressa), através do site e por
smartphone que seja compativel. De modo geral, os trés apps oferecem uma forma diferente
de visualizar os contetudos disponibilizados pelas midias matrizes, mas nenhum possui
conteddo jornalistico exclusivo e direto para esse meio.

A Revista Rural e a Revista Globo Rural replicam a revista impressa. 1sso pode ser visto
e comparado pelas versoes flip disponibilizada nos sites e pelas versdes digitais nos aplicativos
em smartphones e tablets. J& a Comunidade Canal Rural oferece um espaco de discusséo, troca
de informac0es, agenda e eventos aos publicos do Canal Rural. Embora ndo possua conteddos
exclusivos, considera-se diferenciada a iniciativa de permitir interacdes com o seu leitor.

A pesquisa foi organizada a partir da verificacdo de trés elementos, que serviram para
diferenciar o que foi encontrado nos aplicativos e para relacionar os mesmos com suas
producdes em outras plataformas, como impresso, TV e site. O primeiro é relativo aos
elementos de transposicdo, identificando contetdos e iniciativas de transposicao, isto €, copia
de uma plataforma a outra. O segundo esté relacionado com elementos de adaptacéo, marcado
pela verificacdo dos conteldos adaptados de uma plataforma a outra, sem transposicao.
Também procurou-se elementos exclusivos, marcados por contetdos diferenciados das demais
plataformas. Estes, em determinado ponto, podem ser vistos como inovacdes.

Nos préximos tdpicos, encontram-se as analises dos objetos estudados, descrevendo os
resultados da observacdo exploratéria, apresentando as estruturas e ramificacdes que cada

veiculo possui.

5.2 Revista Rural

Ap0s observar todas as plataformas, contetdos e aplicativos, é perceptivel que a Revista
Rural utiliza a transposicdo em praticamente todas as plataformas. Nos elementos de
transposicao, o aplicativo direcionado para o smartphone, na sua pagina inicial, exibe as edi¢des
da Revista Rural de fevereiro de 2012 até 2017, possibilitando ao publico visualizar as capas e
escolher qual edicdo baixar. Para ler, é necessario fazer o download. Caso contrério, s6 é
possivel visualizar a capa. A edicdo referente ao més atual ndao é disponibilizada para ler, nem
para baixar, no aplicativo. O Unico acesso a ela é possivel através da versao impressa, ou no
site da Revista Rural. A interface é de facil acesso, trabalhando com os tons verde claro, verde

escuro, branco, laranja e amarelo. Ndo ha muitas opc¢des dentro do app. Além da interface
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inicial e da pagina de leitura da revista (para acessar esta aba, é preciso fazer download das
edicOes da revista e tocar no icone “ler” e o direcionamento ¢ automatico), ha um icone que
abre 0 acesso a uma aba que serve para atualizar o conteudo e contatar o suporte.

Com relagéo aos downloads das edi¢Ges, ao fazé-lo no smartphone, o aplicativo trava,
encerra o download e fecha automaticamente. Entretanto, ao retomar o download, ele mantém
as paginas ja baixadas e continua de onde parou. Apds concluir, a leitura da revista pode ser
feita na horizontal, possuindo mecanismos touchscreen, como: aproximar utilizando os dedos,
ou efetuando dois toques na tela. Ao tocar uma vez na tela, surgem duas barras cinza, uma
superior e outra inferior. A superior, no canto esquerdo, possibilita retornar para a interface
inicial, escolhendo outra edicdo. No icone compartilhar, é permitido fazer o compartilhamento
da revista via Facebook e Twitter. Ja na barra inferior, é possivel escolher uma pagina ou sessao
da revista sem precisar virar pagina a pagina, ou seja, sao abertas varias miniaturas das paginas,
como se fosse um menu de acesso rapido. Ao sair do aplicativo, a leitura é salva e, ao acessar
a edicdo novamente, é possivel seguir a leitura de onde o navegador parou.

Com base nos trés elementos de analise citados anteriormente, fica claro que todo o
conteddo disponibilizado no aplicativo é de transposicao, ja que se trata de uma distribuicéo de
produtos originados na midia matriz, que € a revista impressa, onde o objetivo principal,
aparentemente, € atingir o maior nimero de leitores utilizando um Unico produto mensal. N&do
ha elementos de adaptacdo e nem elementos exclusivos, visto que os contetidos predispostos
seguem a mesma linha do conteudo impresso para assinantes. Ou seja, o aplicativo pode ser
considerado uma copia da versdo impressa do veiculo, acessivel em smartphones.

A distribuicdo das edicGes do aplicativo no tablet € a mesma do smarthphone. Logo, é
uma transposicao, replicacédo da revista rural impressa nos demais dispositivos. Comparando o
conteddo nos dois apps, percebe-se poucas diferencgas, mais relacionadas ao tamanho da tela.

Nas imagens a seguir, podem ser visualizados exemplos das interfaces dos dois aplicativos.
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Imagem 6 - Interfaces de abertura dos aplicativos Revista Rural no smartphone e em
tablet
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Fonte: Aplicativo Revista Rural

Na imagem, encontra-se a exemplificagcdo da interface inicial da Revista Rural nos
aplicativos de smartphones e de tablets. Comparando a imagem do smartphone com a do tablet,
percebe-se a mesma caracteristica da interface. Os contetidos sdo dispostos um abaixo do outro,
com poucas diferencas. Na capa do smartphone, aparecem as edi¢des de fevereiro de 2012 até
a ultima edicdo do més em vigor. No caso das imagens acima, aparece a revista do més de
novembro. Na imagem da esquerda, a edicdo ja pode ser baixada, ja que o periodo desta
observacao ocorreu no final do més. O icone baixar, localizado abaixo da capa da edi¢do, com
um toque pode ser ativado e o download da revista é iniciado automaticamente. No canto
superior esquerdo, com um toque, abre-se um menu oculto, com as opg¢des de atualizar o
conteldo e contatar o suporte do aplicativo. Ambas podem ser ativadas com apenas um toque.
Ja no tablet, percebe-se apenas uma diferenca. Quando é lancada a nova versdo da revista, é
acionada uma chamada, ao lado da capa, destacando os principais contetdos disponiveis nessa

versdo da revista.
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O aplicativo, entdo, é continuidade da sua midia matriz, que é a revista impressa. Ela
existe desde 1997, com edic¢bes até o ano de 2015. O layout é marcado pela possibilidade de
leitura atraves de um toque na edicdo escolhida. A edicdo é mensal e, até hoje, embora com
distribuicdo multiplataforma, o seu produto de maior amplitude é a revista. Ela se expande a
todos os dispositivos, mas em formato de transposigéo.

Com relacdo ao site da revista, percebe-se varios pontos que fundamentam a ideia de
transposicdo da revista para as demais plataformas. Comecando pelos detalhes bésicos, o
posicionamento das guias e as cores. Acessando a edic¢ao de janeiro de 2015, foram encontradas
quatro matérias disponibilizadas no site, copiadas total e parcialmente da revista, se apropriando
da mesma imagem, repetindo o contetdo, além dos aplicativos. Fica claro, diante disso, que
todo o contetudo das representacbes da revista em diferentes plataformas é transposicao e
reproducdo. No que diz respeito a leitura da versao flip no site, (diferente da leitura feita nos
dispositivos méveis que foi citada acima), com o0 mouse pode-se aproximar a imagem e amplia-
la para facilitar o acompanhamento do texto. Outro fator é a possibilidade de circular entre
paginas, ao invés de folhar uma a uma, basta deslisar o mouse de baixo para cima e uma guia
aparece possibilitando a navegacdo mais ampla. O compartilhamento, na interface do site é
maior, englobando LinkedIn, e-mail, Digg, delicious, entre outros.

Reunindo as redes sociais a esta analise, percebe-se que a inatividade esta presente ha
mais de dois anos. No Twitter, a Gltima publicacdo foi em 2014 e os contetdos vinculados eram
as matérias do site, que automaticamente eram redirecionadas a ele e também ao Facebook. O
Facebook, por sua vez, é uma das duas redes mais atualizadas, mas nao frequentemente. Ele
serve para divulgar eventos, compartilhar os videos da Web Tv Revista Rural, divulga
publicidade e contetidos dos patrocinadores e também replica a capa da revista mensal como
chamada para acesso ao site e aos aplicativos. O Instagram nao € utilizado por eles. O Google+
é apenas a conta, sem nenhuma publicagdo. E o perfil para a conta do YouTube. O YouTube é
um reservatorio dos videos da WebTv da revista. O conteddo é publicado semanalmente e
voltou as atividades neste ano. Os ultimos videos s&o de dois a cinco anos atrés. E perceptivel
gue, mesmo com a utilizacdo e distribuicdo em todas essas redes sociais, a exploragédo é pouca
e ndo é relacionada aos aplicativos, o que potencializa a ideia de apenas transposicdo nessas
publicagdes moveis. Os conteldos que tém a caracteristica mais diferenciada da revista, que
sdo os videos, ficam de fora dos apps. Logo, ndo ha estratégia entre essas plataformas e os apps,

aparentemente, ndo estdo sendo pensados exclusivamente.
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5.3 Canal Rural

O aplicativo Comunidade Rural é um aplicativo desenvolvido pela emissora Canal
Rural. O veiculo se apropriou do app para desenvolver atividades relacionadas a eventos e
assuntos mais trabalhados no mundo agro e proporciona a integracdo entre os publicos que
utilizam a ferramenta. O Canal Rural ainda ndo possui um aplicativo de noticias proprio. Entéo,
neste topico, a analise sera sobre o aplicativo Comunidade Rural, que, de certo modo, funciona
como uma de suas representacdes em plataformas méveis.

O app é disponibilizado para smartphones e tablets com sistema Android, € um software
interativo para os consumidores do Canal Rural, onde o foco sdo discussdes e trocas de
experiéncias entre os navegadores. Ele possibilita que os publicos realizem curadoria de
informacdo, ou seja, selecionem matérias, reportagens, publiquem fotos, facam comentarios,
exponham opinides relacionadas a tematica central de comunidades que podem ser formadas
nos apps. Dentro do periodo de analise, quatro comunidades estavam disponiveis, trés em
desenvolvimento e uma ja encerrada. Até agora, as comunidades ativas sao Soja Brasil, Canal
Rural e Mais Milho. A quarta comunidade, embora encerrada, relne todas as atividades
discutidas sobre a Expointer, que € um evento destinado as areas do agronegocio, como forma
de manter o que aconteceu e deixar registrado aos demais membros da se¢do os destaques,
através das experiéncias da cobertura jornalistica. Na interface inicial, as comunidades podem
ser acompanhadas na vertical, localizadas uma abaixo da outra. Para acessa-las, basta um toque
sobre o icone e inicia-se o contato.

Para fazer parte de uma comunidade, o navegador devera fazer um cadastro,
preenchendo alguns dados bésicos. Na ‘Imagem 7°, € possivel acompanhar a solicitacdo de

cadastro para prosseguir.
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Imagem 7 - Solicitacdo de cadastro para ingressar na comunidade
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Fonte: Aplicativo Canal Rural

Como visto anteriormente, é apresentada uma interface para se conectar, caso se tenha
um cadastro, ou se inscrever. Através desse cadastro, é possivel receber mensagens, criar uma
agenda de eventos e, ainda, comentar e contatar demais membros cadastrados. Essa aba é
encontrada a direita. Ao clicar na foto de seu perfil, o leitor é direcionado para um menu pessoal,

como pode ser visto na ‘Imagem 8.
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Imagem 8 - Menu pessoal com possibilidade de agenda e contato por mensagens
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Fonte: Aplicativo Canal Rural

Na imagem anterior, é possivel acompanhar, através de um toque no circulo da imagem
do perfil, as notificacdes, representadas pelo icone de sino, sobre os eventos, publicacGes e
atividades dentro da comunidade. Além disso, pode-se manter contato com demais integrantes,
com um toque no icone de envelope, escolhendo, na lista de membros, a figura desejada. O
usuario pode enviar e receber mensagens por esta aba.

Com relacdo aos conteudos jornalisticos, as matérias podem ser adicionadas de qualquer
lugar, mas ha postagens diretas das paginas do Facebook para a plataforma movel. Na ‘Imagem
9’, encontra-se um exemplo da participacdo dos usuérios e da publicacdo de conteudos do
Facebook para o aplicativo. Esse aplicativo ndo € um repositor de noticias, mas € uma extensao
do site e do veiculo matriz (TV). Ele serve como um exemplo de aplicativos em potencial
desenvolvimento, por representar algo diferente no que corresponde a jornalismo rural digital

em dispositivos moveis.
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Imagem 9 - Publica¢Ges na comunidade
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Fonte: Aplicativo Canal Rural

O aplicativo Comunidade Canal Rural viabiliza o acesso a esse formato pelo facil acesso
a temas de destaque das cadeias de producdo/safras e das atividades desenvolvidas pelo Canal
Rural. O estilo das comunidades € similar a foruns de discussao, pois, qualquer um, a qualquer
hora, que for cadastrado, podera registrar ali seus fatos. O interessante é que o app reune desde
produtores familiares até grandes produtores, assim como também tem a participacdo de
médicos, estudantes, e demais profissionais que trabalham e estdo nesse meio.

Com relacdo ao design, é na tactilidade que esta o diferencial. O navegador tem
possibilidades de acesso diferentes ao ato de assistir TV, pois pode participar diretamente
através dos dispositivos e, a0 mesmo tempo, verificar os contetidos. Ao tocar duas vezes, a tela
se amplia a0 maximo, possibilitando ao leitor uma visibilidade aumentada da interface. E
possivel, também, utilizar de dois a quatro dedos para ampliar gradativamente a tela, de acordo
com a necessidade do interagente. Entre os elementos disponibilizados na plataforma mdvel,
essas caracteristicas sdo as mais visiveis. Outro fator que favorece a leitura é a distribui¢éo do
layout e da paleta de cores (verde, amarelo e branco) convergindo entre si, marcando sutilmente
a identidade do veiculo, tornando a interface mais harmoniosa.

O aplicativo no tablet Android apresenta as mesmas funcionalidades e caracteristicas
que o smartphone. Entretanto, o leitor s6 pode utiliza-lo na vertical. Ele ndo possibilita a leitura
na horizontal. Ent&o, entre tablets e smartphones, ndo percebeu-se diferengas significativas. Os
contedos das comunidades sdo 0s mesmos, 0s trés ativos: Soja Brasil, Mais Milho e Canal
Rural e o inativo Expointer. O acesso & feito pelo cadastro e login, com as mesmas

possibilidades tacteis. Os usuarios podem fazer as interagbes em ambos, comentando,
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repostando conteudos, discutindo entre eles, realizando curadoria de informagdes. Na imagem
12, localizada na sequéncia, seguem alguns exemplos das interfaces iniciais, do acesso as
comunidades, do interior das mesmas e da possibilidade de o usuario em participar na categoria

escolhida.
Imagem 10 - Interface de abertura do Comunidade Canal Rural no Smartphone e no Tablet
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Fonte: Aplicativo Canal Rural

Na imagem anterior, os elementos 01 e 02 referem-se as interfaces iniciais apresentadas

nos dois aplicativos, o primeiro de smartphone e o segundo em tablet, reforcando a ideia de
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igualdade entre eles. Os elementos de pesquisa, de perfil do usuario, de menu oculto sdo 0s
mesmos, assim como 0 acesso a outros eventos. Os elementos 03 e 04 mostram a forma de
ingresso nas comunidades, através do login para 0s que ja possuem conta e cadastro, para 0s
que ainda ndo sdo membros e querem fazer parte. Uma vez logado, é possivel acessar todos 0s
eventos e comunidades disponibilizados nos apps. Ja os pontos 05 e 06, da imagem a seguir,
mostram o interior da comunidade Soja Brasil, onde os usuarios estéo interagindo, os contetdos

estdo sendo distribuidos de acordo com o que 0os membros consideram relevante.

Imagem 11 - Interface de abertura do Comunidade Canal Rural no Smartphone e no Tablet
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Fonte: Aplicativo Canal Rural

Por fim, as telas 07 e 08, representadas abaixo, referem-se ao perfil do usuério e a sua
participacdo direta com outros membros, através das mensagens (icone do e-mail) e a
possibilidade de ser notificado (icone do sino), como foi explicado anteriormente as

potencialidade de cada um desses itens.
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Imagem 12 - Interface de abertura do Comunidade Canal Rural no Smartphone e no Tablet
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Fonte: Aplicativo Canal Rural

Considerando as diretrizes de anélise, com relagdo aos elementos de transposicao, o
anico que se repete sdo as estruturas dos aplicativos nos respectivos dispositivos moveis. Ela é
igual para ambos. Com relacdo aos elementos de adaptacdo, encontramos a inser¢éo do publico
como produtor de contetidos e curador de informacdes. E através dessa atividade que os
conteldos e suas caracteristicas sdo mistas, pois cada interagente tem sua maneira de se
expressar. Ja o padrdo dos conteudos publicados pela equipe do Canal Rural aproxima-se da
linguagem informal existente em outros aplicativos. Entretanto, é baseada nos contetdos
informativos e, aparentemente, visa a ampliacdo dos canais de comunicacgéo, colocando o leitor
como produtor de conteldo. Os elementos exclusivos, por sua vez, reinem toda a inciativa
desse mecanismo, pois ele é diferenciado dos demais apps, onde a preocupa¢do maior nao €
replicar contetdo, muito menos transpor, mas sim incentivar as discussfes entre os diversos
setores de rural.

Foi classificado neste trabalno como midia matriz do Canal Rural a emissora de TV
Canal Rural. Ela foi fundada em 11 de novembro de 1996, pela GloboSat. Entre 1998 e 2013,
pertenceu ao Grupo RBS e, de 2013 até a atualidade, corresponde a JeF ParticipacGes. A rede
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de distribuicdo é fechada, sendo cinco canais transmitidos por antena e um via rede. Os canais
de exibicao sdo 185 Net, 164 Sky, 185 Claro Tv, 179 Oi Tv e parabdlica, via rede e através do
site.

O canal é independente, possuindo 24 horas de programacdo. H& mais de 20 anos no
mercado, é considerado referéncia no Brasil em noticias agro. Seus programas jornalisticos
dividem-se em formais e informais, com as categorias informativo, técnico e entretenimento,
sendo cada categoria com mais de dez programas. A linguagem atribuida a cada um desses
segmentos, na suposta ordem, é formal, mas com adaptacdes e iniciativas mais despojadas nas
reportagens (informacdo), € dindmico na parte técnica e divertido/descontraido no
entretenimento. E perceptivel que, para cada plataforma, a linguagem é diferente, de acordo
com o publico de acesso, mas 0 que prevalece nesse sentido € o direcionamento para um
determinado grupo consumidor de jornalismo rural. Todo o contetido é exclusivo paraa TV e,
dependendo do assunto debatido no dia, o fragmento € selecionado, editado e realocado no site
como complemento.

O canal de TV foi a primeira plataforma desenvolvida pela emissora, portanto é a midia
matriz. Em um determinado momento, foi considerado necessario disponibilizar uma
plataforma na web que funcionasse como repositorio de videos e reforcasse alguns contetidos
com matérias de reproducdo. Com o desenvolvimento da web, o site passou por modificacbes
e transformou-se no portal de noticias exclusivas Canal Rural. O aplicativo Comunidades Canal
Rural foi desenvolvido para reunir os publicos de todas as plataformas e incentiva-los a acessar
contetdos através das plataformas mdéveis. Funcionando como um canal interativo, 0os apps
proporcionam aos navegadores uma plataforma para interagir, trocar experiéncias, partilhar
informacdes e conteudos sobre as categorias ali propostas.

O site de noticias, até a conclusao deste trabalho, é 0 mais completo em informacdes,
contetidos exclusivos e iniciativas proprias que transformam e d&o credibilidade ao contetdo.
O portal de noticias originou-se ap6s o canal de TV, primeiramente como repositério dos
contedos ali exposto. Com o tempo, passou a explorar algumas noticias, utilizando os
fragmentos como complementac&o. Atualmente, é independente, responsivo’, com contetidos
exclusivos para a plataforma e alguns fragmentos de reposicéo. Na imagem a seguir, encontra-

se a interface inicial do site, com alguns de seus segmentos.

" Responsivo: pode ser acessado em todas as plataformas e em cada uma o contetido ¢ adaptado ao dispositivo.
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Imagem 13 - Interface de abertura do Site Canal Rural
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Fonte: Site Canal Rural: http://www.caalral.cm.br/ Acesso em: 12/11/2017.

AGRICULTURA

O seu conteudo noticioso esta dividido em sec¢des: carreiras, empreendedor, hortifrati,
opinido e ultimas. Os formatos mais utilizados sdo nota, noticia, artigo de opinido, coluna e
reportagem na edicdo especiais. Todos os conteudos sdo multimidia e apresentados entre trés e
seis paragrafos. Ha também informacdes sobre o clima e tempo, com texto, imagem e video. A
cotacdo e completa, repassando somente valores das sacas, da arroba, das moedas como o dolar,
0 euro e a libra, as bolsas de valores, inflagdo e também todas as cotagbes nacionais junto ao
conversor de medidas. As sessdes agricultura (algoddo, arroz, café, cana, feijao, milho, soja e
trigo) e pecuaria (boi gordo, frango, leite e suinos) sdo continuidades das noticias, porém o
leitor tem a possibilidade de acessar o contetdo de acordo com o que mais lhe interessa e/ou
no caso dos produtores, acessar o conteudo conforme sua producdo. Os blogs exclusivos
direcionam os artigos de opinido e as colunas. As 22 edi¢Oes especiais, estdo divididas em
reportagens, grandes reportagens e paginas de eventos que o site condiciona. Também hé a
secdo de videos exclusivos, feitos para o site, um exemplo s&o entrevistas com especialistas.

Com relacdo as redes sociais, 0 Canal Rural possui conta com seis meios: Instagram,
Twitter, Facebook, YouTube, WhatsApp e Google+. No Instagram, os conteldos séo
exclusivos para esta plataforma. Estéo distribuidos em imagens com chamadas para matérias

no site e nos programas do canal, langam teasers das matérias audiovisuais e também falam
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sobre assuntos que serdo discutidos. Além disso, promovem a participac¢do do publico langando
campanhas dos mais variados temas (um exemplo: como o produtor poderia se inteirar das
reformas na legislacao trabalhista, representado abaixo com a imagem 15) utilizando fotos para
chamar para a central de ajuda no WhatsApp, langam pesquisas de opinido sobre os conteddos
e o consumo. O Twitter j& ndo possui conteldo exclusivo, ele é um segmento de
compartilhamento do contetdo do site e também dos videos dos programas produzidos para o
canal fechado da emissora Cana Rural, para redirecionamento até o contetdo principal.

Nessa mesma linha de conteidos ndo exclusivos, esta o Google+, que é o perfil para o
YouTube e central de compartilhamento, e o Facebook, que funciona como o Twitter, sé com
um diferencial, que é repost de outros sites relacionados ao Canal Rural e que falam sobre
assuntos debatidos no dia ou na semana da postagem. O YouTube possui inimeros quadros de
contetdos exclusivos para essa plataforma. Desde o entretenimento até assuntos informativos
e jornalisticos estdo presentes essa rede. Entre todas, é a que maior explora as potencialidades
ofertadas pela rede social e faz postagens diarias. Incorporando a utilizacdo dos dispositivos
moveis, o Canal Rural possui uma central de duavidas, esclarecimentos e informacgdes
jornalisticas sobre determinados assuntos novos, em destaque e/ou reformulacdes de leis e
programas relacionados a vida no campo. Na imagem 14, encontra-se a chamada no Instagram

que direciona o contato até o WhatsApp.
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Imagem 14 - Chamada no Instagram para o contato via WhatsApp
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vigor as mudangas na legislacdo trabalhista.
No mesmo dia, o Canal Rural leva ao ar uma
edicdo especial do programa Bancada Rural,
dedicada ao assunto. E vocé pode participar.
Envie suas ddvidas sobre a reforma trabalhista
aqui mesmo pelo Instagram ou para o
WhatsApp do Canal Rural: (11) 98524-0073.

Q2 Q A

251 curtidas

Fonte: Site - https://www.instagram.com/canalrural/. Acesso em: 07/11/2017.

Na imagem anterior, encontra-se uma chamada para auxiliar os produtores a
compreender melhor as reformas trabalhistas, convidando-os a entrar em contato, pelo
Instagram (comentarios e direct Messenger) ou atraves do WhatsApp. Este é um exemplo de
exploracdo dos aplicativos de redes sociais e dispositivos moveis, instruindo aparentemente o
usuario a utilizar a plataforma mdvel para, futuramente, iniciar uma nova ferramenta de
comunicacdo através da mobilidade.

Finalizando a andlise do segundo veiculo, considera-se que, aparentemente, a equipe do
Canal Rural esta incluindo a utilizacdo dos dispositivos moveis como plataformas jornalisticas.
Ainda que de forma pouco explorada, o aplicativo Comunidade Canal Rural é uma extensdo
das plataformas principais e serve como estimulo para os publicos acessarem os conteldos
distribuidos pelo meio. Teoricamente, ha muito o que ser explorado ainda, principalmente no
que diz respeito as midias moveis. Contudo, ja é perceptivel a busca por inovacdes a partir do
momento que o Instagram e o WhatsApp sdo utilizados para comunicar, interagir com 0s
usuarios e servir de impulso para propostas futuras, pois € perceptivel o modo como estdo
ampliando a atuacéo em aplicativos de redes sociais, usando as midias moveis e indo além de

seus apps proprios e demais plataformas ja existentes.
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5.4 Globo Rural

O aplicativo da Revista Globo Rural é um segmento da Revista Globo Rural e seu site,
como forma de ofertar aos publicos o acesso através dos dispositivos méveis. Entendido aqui
como transposicao, o aplicativo apresenta os conteddos, a estrutura e a distribuicdo semelhantes
aos do seu site e também a plataforma de acesso da revista digital, no site. Distribui a revista
em versdo PDF e em menu interativo. Esse comparativo é visivel nas imagens abaixo, para que

se compreenda a dimens&o da transposi¢do aqui utilizada.

Imagem 15 - Transposi¢édo do site para o aplicativo

01

G/OBORU 4L

Reviste

Esta contida
tem historia

EDICAO DO MES

EDICOES ANTERIORES

EDICAO DO MES

Esta contida

\jem h‘"‘?'.’-‘f VERSOES EM PDF

EDICOES ANTERIORES

EDIGOES ESPECIAIS

VERSOES EM PDF

EDICOES ESPECIAIS

Fonte: Site - https://goo.gl/CyMSVH e aplicativo Globo Rural no smartphone

Nos segmentos 01 e 02, estdo representadas as interfaces iniciais da guia da revista no

site e da pagina da revista no aplicativo. Observa-se a transposi¢do do layout e design.


https://goo.gl/CyMSVH
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Imagem 16 - Transposicédo do site para o aplicativo

GZOBORUL AL 0 3 < Novembrode2.. co U 4
Novenbes de 2017

Capa: Festival Origem

Sermentes Grpiy

4 Sementes caipiras

O banco da
biodiversidade

© banco da bicdiversidade

¥ s> A pecuaria natureba do
Pantanal

A pecudiia naturela o Pantanal

Fonte: Site - https://goo.gl/CyMSVH e aplicativo Globo Rural no smartphone

Ja os segmentos 03 e 04, expostos na imagem abaixo, apresentam o menu da revista,
onde, conforme descrito anteriormente, sdo distribuidos os contetdos da edi¢do em listas de
chamadas. Ao clicar e tocar, é possivel conferir noticias e reportagens, em textos com imagens.

Na interface inicial, o aplicativo traz a capa da revista do més, com informacdes sobre
a edicdo em formato de propaganda, direcionando o leitor a conhecer a revista, mas
impossibilitando o consumo da mesma. Abaixo, encontram-se as matérias principais do dia,
que sdo as mesmas disponiveis no site da Revista Globo Rural, com texto e imagem transpostos.
No canto superior direito, é possivel buscar contetdos no aplicativo através da aba de pesquisa.
Ja no canto superior esquerdo, ao clicar em icone especifico, abre-se um menu oculto, com
todas as editorias do site, a revista e algumas configuracdes e opc¢des de acesso.

Com relacdo a leitura das noticias no aplicativo, é necessario fazer o download do
contelldo para acompanhar. Ao tocar uma vez na matéria desejada, automaticamente, o
contetdo é baixado e é possivel ler o material, assim como ter acesso a outras noticias de

destaque, que possuem relagdo com o tema abordado. Nessa mesma aba, pode-se compartilhar
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a matéria em todas as redes sociais ativas em smartphones, assim como enviar por e-mail,
transmitir via bluetooth, ou até mesmo imprimir.

Quanto ao acesso da revista através do smartphone, é possivel verificar as versdes
anteriores & do més atual e a leitura é feita em formato similar a distribuicdo de noticias e
reportagens no site, onde o contelido € exposto fora da versao flip e PDF. Todos o0s contetdos
da revista sdo listados em um menu e, para ler, basta tocar uma vez e a mesma gera uma aba,
no formato descrito anteriormente, possibilitando a leitura em texto estruturado, diferente do
modelo impresso.

Essa versdo do aplicativo ndo pdde ser analisada no tablet devido ao fato de o programa
ndo ser disponibilizado e/ou compativel com o tipo de tablet (Multilaser M10, de 10 polegadas)
utilizado nas analises desta monografia.

Com relacdo as representacfes do Globo Rural na Web, ele possui trés fragmentos: o
repositorio de videos no portal G1, o Rural economia, também no G1, e o site Revista Globo
Rural, que é onde estdo disponiveis a versdo e o0s contetdos relacionados a revista impressa. Os
sites realocados no G1 sdo transposi¢cdes do programa telejornalistico Globo Rural, que vai ao
ar todas as manhas de domingo. O portal de economia apresenta uma adequacgéo dos videos do
programa de TV e desenvolve noticias multimidia para complementar. Entretanto, a atualizacdo
desse conteudo € feita semanalmente. Cada dia é utilizado um fragmento diferente do
audiovisual para desencadear uma discussdo. Nessa mesma aba, é possivel encontrar remissoes
para 0 site repositorio. Esse, por sua vez, € uma pagina onde se encontra 0 programa
telejornalistico completo, em fragmentos, ou seja, cada reportagem é indexada separadamente,
assim como as demais produc0es e atividades desenvolvidas dentro da grade do programa.

Ja o site da Revista Globo Rural possui atualizacdo continua, através das noticias
relacionadas ao mundo agro, desenvolvidas exclusivamente para essa plataforma, atraves de
contetdos multimidia. A maioria das matérias é desenvolvida em forma de nota, noticia,
reportagem, coluna e artigo de opinido. A linguagem utilizada é mais convencional, informativa
e com direcionamento especifico aos usuarios que convivem no meio agro. E possivel
encontrar fragmentos da revista impressa, mas adaptados, com insercdo de outros elementos,
assim como os videos do programa telejornalistico. A sessdo de noticias possui 22 categorias
diferentes, relacionadas a tematicas do mundo rural, como agricultura, criacdo, economia,
politica, sustentabilidade, entre outros. Alguns contetudos informativos sdo disponibilizados
através dos blogs dos editores e da sessdo de colunas. Outra forma de acesso se da pelas sessbes

de Gltimas noticias ou de matérias especificas sobre determinados produtos.
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Ja a utilizacdo das redes sociais é pouco explorada. S&o utilizados Twitter, Google+,
Instagram, Youtube, Facebook e Pinterest. O Twitter e o Facebook possuem duas contas: uma
do Globo Rural e uma da Revista Rural. No Twitter, as duas contas séo utilizadas para fazer
compartilhamento do conteudo j& existente nos sites de origem, tais como videos do programa
telejornalistico direcionados ao G1, matérias do site sobre os assuntos da revista ou qualquer
outro conteido textual. Nessa mesma linha estdo as contas do Facebook, que sdo atualizadas
com reposts, remissdes e compartilhamentos dos sites do G1 e também dos materiais publicados
no site da Revista Globo Rural e o perfil do Google+, desatualizado ha praticamente dois meses.
O YouTube existe para compilar contetdos audiovisuais e ndo recebe um upload novo desde
2011. O Instagram utiliza imagens e teasers para fazer chamadas e interagir com os temas que
serdo abordados na TV e no site. O Pinterest € uma compilacdo de todas as imagens publicadas
no site e 0 navegador, ao ler os contetdos, podera salvar automaticamente a foto na sua conta.

Feitas as reflexdes sobre os aplicativos e seus contetdos, cabe, a partir de agora,
relacionar esses achados com os depoimentos coletados por meio de questionarios. O préximo

topico da conta dessa discussao.

5.5 Declaracdes dos profissionais do jornalismo rural

Seguindo a proposta deste trabalho, as observacfes a seguir descrevem as percepgdes
dos representantes de dois dos veiculos investigados até aqui. S&o eles a Revista Rural e o Canal
Rural. Responderam os questionarios o diretor de redacdo da Revista Rural, Flavio Albim, e o
responsavel pelo editorial online do Canal Rural, Edson Franco. Entre os temas discutidos
anteriormente, aqui serdo abordados os cinco mais relevantes: escolha das pautas para a
distribuicdo multipltaforma, desenvolvimento dos aplicativos; adaptacdo dos conteddos ao
publico rural; estatisticas de perfil do publico, acesso, consumo e assinantes e 0s projetos dos
veiculos e suas possiveis inovacGes. Os questionarios completos estdo disponiveis nos

apéndices deste trabalho, sendo Revista Rural apéndice | e Canal Rural apéndice II.

5.5.1 Primeiro tema — escolha das pautas para a distribuicdo multiplataforma

Quando foram realizadas as observagdes exploratdrias de carater descritivo, percebeu-
se que a Revista Rural realiza a distribuicdo multiplataforma, mas ndo com conteddos

exclusivos para aplicativos. Ja o Canal Rural realiza trabalho diferente, oferecendo aos publicos



73

contetdos variados, em todas as plataformas que utiliza, segmentando de forma continuada,
mas independente.

Albim (2017) explica que a situacdo da Revista Rural esta estagnada devido ao fato de
a prioridade deles ser a construgdo dos contetidos da versao impressa. Ela é considerada o carro
chefe das produgdes e o maior interesse deles é dissipar esse conteudo em todas as versdes,

linguagens, formatos, com adaptac6es desse material, sem produzir aleatoriamente:

O modo de se comunicar vem se transformando de forma répida e constante.
Fazer chegar todas as informacfes que produzimos da maneira mais agil e
eficiente é 0 nosso principal objetivo. Assim, decidimos levar nosso contetido
através do maior nimero possivel de canais, utilizando todas as linguagens e
formatos disponiveis (texto, audio e video), através de canais proprios (site,
redes sociais, YouTube, aplicativo e revista impressa) e através de terceiros,
como a DowlJones, que publica todo o conteido da Revista Rural (em
portugués e inglés) para seus assinantes espalhados por todo o mundo.
(ALBIM, 2017).

Ja as abordagens do Canal Rural sdo mais trabalhadas. A pauta ja é pensada para todos
0s meios. Franco (2017) diz que a categoria que mais incorpora as produ¢fes multiplataforma
sdo as pautas de servigo, devido a sua ampla abrangéncia. Ele cita um exemplo, dizendo:
“podemos cobrir uma feira agropecuaria de maneira mais institucional na TV, mostrar 0s
aspectos mais curiosos ou inovadores no site e, nas nossas redes sociais, obter a percepgdo que
nosso publico tem do evento”.

Fica claro, comparando as duas manifestacdes, que uma empresa depende unicamente
da sua midia matriz para distribuir seus contetdos. A outra utiliza dos fatos e explora seus
potenciais para diferentes plataformas para compor sua estrutura. Entende-se aqui a justificativa

para o Canal Rural estar inovando seus conceitos.

5.5.2 Segundo tema — desenvolvimento dos aplicativos

Com relagéo aos aplicativos, encontramos, na observacdo exploratoria, novamente, a
transposicdo na Revista Rural e a producéo diferenciada no Canal Rural. Albim (2017) ndo vé
0 conteudo dos aplicativos como repeticdo. Ele acredita que hé adaptacdes e modificacbes que
diferenciam uma plataforma da outra, mesmo o contetddo sendo o mesmo. Ele ainda diz que o
app ainda funciona como uma “banca exclusiva” (ALBIM, 2017), onde pode-se acessar as
edicOes desde fevereiro de 2012. Ele salienta dois pontos curiosos. O primeiro refere-se a
materiais interativos em algumas edi¢des da revista, 0 que, nas observagdes que realizamos,

ndo foi identificado.

H4, porém, mecanismos que facilitam o acesso aos assuntos de maior interesse
e também (em algumas edicOes) a Revista Rural digital traz interatividade, com
links, videos, podcasts e conteidos extras das reportagens apresentadas. Os
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anunciantes podem também utilizar html5 em sua publicidade, tornando-a
mais atraente. (ALBIM, 2017).

O outro ponto destacado por Albim (2017) é sobre o aplicativo ser simples e leve.
Contudo, o acesso realizado para este trabalho deu impressdo diferente com relacdo ao
smartphone. Apo6s utilizar durante uma semana o aplicativo nos dispositivos maveis
(smartphone e tablet), observou-se que, no smartphone, era dificil de fazer o download das
edicdes, pois era detectado um erro. O aplicativo fechava automaticamente e, toda vez que era
retomado, voltava a fechar. J& no tablet isso ndo ocorreu.

J& Franco (2017), em sua explanacdo, diz que o Canal Rural ndo possui aplicativo,
desconsiderando a utilizacdo da Comunidade Canal Rural. Ou seja, para ele, este aplicativo ndo

tem relevancia.

5.5.3 Terceiro tema - adaptacéo do contetdo ao publico

Sobre as adaptagdes dos contetidos relacionados ao publico consumidor, levando em
conta as respostas obtidas, Albim (2017) acredita que “a forma de se comunicar com o produtor
rural tem suas particularidades e a experiéncia dos profissionais que atuam nesse mercado é
fundamental”. Para ele, ¢ necessario que exista esse preparo em receber e retornar a informacgao,
para que se torne mais simples transformar os contetdos complexos em noticias, reportagens,
artigos de opinido em produc6es mais simples. Ele acredita que, atualmente, o perfil do produtor

mudou e diz que

o nivel de conhecimento do produtor rural vem se elevando significativamente
ano a ano. Aquele matuto, de pé no chao e enxada nas maos praticamente nao
existe mais. Hoje, o produtor rural é altamente tecnificado, com formacao
académica em éareas ligadas ao agro, com alto poder aquisitivo e sedento por
novidades cientificas ou de gestdo que ajudem a aumentar a eficiéncia e a
produtividade do seu negdcio. Em resumo: é um leitor extremamente exigente
e que conhece muito bem o mercado onde atua. [...] Praticamente a maioria das
propriedades produtivas das regies mais importantes do agronegdcio
brasileiro ja tem pelo menos um computador ou tablet utilizado no trabalho.
(ALBIM, 2017).

Essas transformac@es fazem com que se torne cada vez mais dificil produzir contetdos
que se adaptem e agradem esse leitor. Enquanto Albim (2017) produz para um publico mais
amplo, Franco (2017) acredita que se deva ter um meio termo. Para ele, os conte(ldos devem
ser entendidos por todos aqueles que o acessam, seja do grande produtor ou o agricultor
familiar. O jornalista diz que, no Canal Rural, “nos esforcamos para evitar o uso de jargdes e

tornar o conteddo util e compreensivel, mesmo para quem nao é profissional do agronegdcio,
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apenas é uma adaptacdo do discurso ao meio que estd sendo utilizado”. Ou seja, € necessario

adaptar, mas tornar compreensivel a todos.

5.5.4 Estatisticas de perfil do publico, acesso, consumo e assinantes

Entre os nUmeros relacionados a acesso, publico, consumo, assinantes e downloads, de
acordo com cada veiculo, as respostas foram diferentes. Na Revista Rural, os valores referem-
se aos numeros de downloads do aplicativo via Google Play, Apple Store e Amazon, de um
modo geral. Também se referem a nimeros relacionados a downloads de cada loja. Outros
dados coletados representam o nimero de edi¢des lidas e baixadas, qual é o horario de leitura
e qual é a regido de maior acesso.

Com relagdo aos downloads realizados desde o lancamento do aplicativo, foram
efetuados, até hoje, 98.480, entre Google Play, Apple Store e Amazon. S6 no Google Play, ele
ocupa o primeiro lugar em downloads ao més, circulando entre dez mil a 50 mil. Ja os
downloads das edig¢des totalizam 63.200, sendo 35.700 no Android e 27.500 no 10S, em uma
média de 30 dias. Nessa mesma perspectiva de tempo, foram efetuadas 148.400 leituras, um
milh&o e 32.663 péginas lidas, um total de 8,4 mil horas de leitura. Entre as regides do pais que
mais utilizam o app, as trés que lideram sdo o sudeste, com 35% de acesso, centro-oeste, com
31%, e sul, com 18%.

J& no Canal Rural os dados sdao mais completos e estdo separados em trés categorias:
publico, acesso, contedo e estados. Os dados indicam que 70% dos usuérios sao homens e
30% séo mulheres. A faixa etaria de maior consumo varia entre 25 e 34 anos, com 28% de
acessos. A segunda faixa etaria com maior utilizacdo do app vai de 35 a 44 anos, com 21,6%.
A terceira faixa etaria inclui individuos com idade entre 45 e 54 anos, com 16,5%.

Com relagéo ao acesso, mais de trés milhdes de visualiza¢des do site ocorrem por més,
com mais de um milhdo de navegadores ao més. Os horarios do pico de acesso sao as 20 horas,
com 185.747 mil views, depois as 19 horas, com 185.486 mil views, e as 21 horas, com 178.280
mil views. Entre as plataformas mais acessadas esta a versdo mobile, com 54,6%, depois 0
desktop, com 43,2%, e, por ultimo, o tablet com 2,2%. A média de leitura fica em torno de dois
minutos. Com relagdo aos contedos, sdo produzidos aproximadamente 9.500 mil por ano.
Entre os estados brasileiros, 0 maior acesso esta em Sdo Paulo, com 21,58%, depois o Rio
Grande do Sul, com 13,72% e Minas Gerais, com 12,68%.
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5.5.5 Projetos e possiveis inovagdes

Questionando os  jornalistas sobre planos, possiveis investimentos e
transformaces/inovacgdes na producdo, como forma de melhorar os conteddos ou trazer novas
propostas, Albim (2017) da Revista Rural, revela que acredita que toda nova forma de
comunicacdo é relevante dentro de um veiculo. Ele salienta que toda a equipe esta preparada e
“atenta as novas demandas e as novas ferramentas disponiveis” (ALBIM, 2017), pois, s6 assim,
ha condicionamento para continuar ampliando o veiculo e conquistar o espago “num mercado
cada dia mais competitivo” (ALMBIM, 2017).

Franco (2017), do Canal Rural, acredita que o futuro da empresa esté voltado para uma
plataforma em especifico: os dispositivos mdveis. Como visto nas estatisticas anteriormente, o
maior consumo de informacdes é via mobile e através dessa certeza que Franco (2017) acredita
que “o futuro do nosso negdcio passa por ai. E isso torna os investimentos absolutamente
necessarios”. O Canal Rural tem um projeto voltado para um novo aplicativo, mas ainda esta
em processo de construgdo. O veiculo percebe essa necessidade, porque, “cada vez mais, N0ssos
usuérios consomem contetdo em dispositivos moveis” (FRANCO, 2017) e isso impulsiona
projetos futuros.

Acompanhando todos os levantamentos descritos neste capitulo, fica evidente que o
jornalismo rural digital estd em processo de desenvolvimento. Embora alguns veiculos ainda
estejam aprendendo a se moldar as exigéncias da quinta geragdo (BARBOSA, 2007), as
potencialidades do jornalismo digital, a abrangéncia das redes sociais entre a informacdo e a
interatividade com o navegador, € perceptivel que as ideias e as distribui¢des iniciais caminham
para resultados diferenciados dos modelos mais antigos de producéo.

A Revista Rural permanece nessa fase por ainda usar a transposicéo e a repeticao de
conteldos como estratégia. Para eles, aparentemente, o que € relevante é o valor abatido com
as edicdes. Embora a midia matriz seja a fonte de contetdos e também a de renda, a alternativa
de distribuir em varias plataformas um unico fragmento de conteddo transforma toda a logica
de producdo multiplataforma. Alcancgar o maior nimero de leitores parece ser mais importante
do que alcancar esses publicos com informacdes variadas.

O Globo Rural se categoriza como um elemento de adaptacdo, pois ele ainda circula
entre a transposicao de alguns contetidos das plataformas da web para os dispositivos maveis,
assim como tenta adaptar esses conteidos e, a0 mesmo tempo, traz caracteristicas inovadoras.
Comparando todas as plataformas, entende-se o aplicativo como transposicao e adequacao, o

site como transposicdo, adaptacdo e inovacao, as redes sociais como adaptacdo, os sites de
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reposi¢do do G1 como copia direta, a revista como exclusivo e o programa de televisdo como
meio matriz, tradicional e também exclusivo. O fato de o veiculo ndo ter respondido aos apelos
para responder aos questionarios deste trabalho torna mais complexa a compreensao de suas
iniciativas de mudanca e de transformacao.

O Canal Rural é entendido aqui como diferenciado e até inovador. Isso porque utiliza
as redes sociais de acordo com suas potencialidades e desenvolve um aplicativo diferente das
demais ofertas do mercado. Além disso, produz contetdos exclusivos para a emissora de TV
fechada, para a o site de noticias e também para as redes sociais YouTube, Instagram e
WhatsApp. As ideias de transformar os contetdos do jornalismo rural em produtos moveis e
acessiveis sdo 0s proximos passos do veiculo, segundo Franco (2017). Através do questionario
com o Edson Franco, percebeu-se desenvolvimento na area de aplicativos para dispositivos
moveis (smatphone e tablet), diferente do que hoje eles se apropriam. Seria um aplicativo de
noticias, mas como estd em uma fase muito “embriondria” (FRANCO, 2017), ndo ha mais
detalhes que possam ser descritos.

Bordenave (1988) acreditava que a nova era do rural viria redobrada de inovagdes,
novos conceitos, linguagens e apropriaces. Diante desses fatos, é possivel dizer que o
jornalismo rural digital cres¢ca ainda mais, motivado pelo publico, que estd cada vez mais
exigente, diferente dos consumidores de alguns anos atras. Trata-se do publico da cultura da
convergéncia (JENKINS, 2008). Hoje, o leitor de rural deseja consumir informacgdes completas
e de qualidade, que possam ser disponibilizadas no celular, no computador, no tablet e ate
mesmo nos veiculos convencionais, como a TV, o radio e o impresso.

A sede pelas tecnologias atuais, as mudancas do mercado, as transformacdes do cenario
rural, possibilitam aos veiculos que trabalham com isso estarem em constante mudanca. A cada
dia, o pablico esta mais independente, quer receber a informacéo e poder acessa-la sem precisar
de uma rede fixa, estar conectado a um computador, ou até mesmo depender de um notebook.
O usuério quer autonomia para consumir os conteddos em seus tablets e smartphones sem se
preocupar e ter que fazer depois, de outra forma, por outro meio. Para isso, o jornalismo rural
necessita continuar se moldando, deve aprimorar a linguagem e o processo de producéo e
também estar disposto a investir nas diversificacbes de conteddo, na distribuicdo

multiplataforma e no desenvolvimento de aplicativos mais completos.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Com base em tudo o que foi visto até aqui, acredita-se que foram cumpridos os objetivos
desta monografia. O objetivo geral, “investigar as continuidades e transformagdes do
jornalismo rural que podem ser observadas nas estratégias em midias mdveis dos veiculos
Revista Rural, Canal Rural e Globo Rural”, foi realizado, através das reflexdes teodricas e das
analises empiricas realizadas neste trabalho. Percebeu-se que o jornalismo rural esta se
desenvolvendo de forma lenta em midias moveis. Passa por um periodo de adaptagdes, que

também pode ser visto na Web.

A pergunta que guiou este estudo é a seguinte: como se desenvolve o jornalismo rural
digital nas midias moveis, especialmente dentro dos aplicativos jornalisticos? Visando
responder esse questionamento, o trabalho dividiu-se em quatro capitulos, sendo os dois
primeiros teoricos, apresentando definicdes, conceitos e encaminhando uma estrutura para a
analise. Os dois ultimos sdo baseados em observagdes exploratdrias, analise, descricdo e estudo
de trés meios jornalisticos rurais com representacdes em midias moveis.

No capitulo I, foi discutido e definido o jornalismo rural. Encontrou-se na comunicacgao
rural uma brecha para compreender essa especializacdo do jornalismo e suas fragmentacGes.
Constatou-se que, para definir jornalismo rural, é relevante compreender jornalismo
agropecuario, agribussiness, jornalismo especializado, jornalismo de proximidade, jornalismo
local e jornalismo comunitario. Com essas associa¢fes, compreendeu-se que o jornalismo rural
é uma area voltada para os assuntos relacionados, de modo geral, ao homem do campo, que
utiliza da agricultura, pecuaria e demais trabalhos para se manter, preocupando-se em levar a
informacdo de forma clara e segura até as regides mais interioranas. Por fatores como esses,
mas principalmente por se tratar de uma area especifica, que ele passa a ser considerado como
area especializada, propondo que seja construida por profissionais capacitados para trabalhar
nessa area, com as tematicas secundarias que circulam no meio, a fim de levar o contetudo da
melhor forma possivel aos cidadaos.

Ja o capitulo Il apresentou o jornalismo rural como possivel produtor de contetdos
digitais, na tentativa de compreender como ele vem se desenvolvendo em tempos de cultura da
convergéncia, convergéncia jornalistica e distribuicdo multiplataforma. Um dos movimentos
recentes desta Ultima estratégia e a utilizacdo de midias moveis. A partir de autores como
Barbosa (2007), Palacios (2003), Mieniczuk (2003), Jenkins (2009) e Salaverria e Negredo
(2008), este capitulo apresentou o cenario atual em que o jornalismo digital se encontra e

fundamentou a apropriacdo que o jornalismo rural vem fazendo nesse contexto. Foram



79

apresentadas as cinco gerag6es do jornalismo em redes digitais, fundamentando as observacoes
do capitulo 111 com relacdo a possibilidades do jornalismo rural digital. Foram discutidas
questdes como a transposic¢éo de conteudos, as caracteristicas do jornalismo na web, a utilizacdo
de bases de dados e os aplicativos em midias mdveis. Estudou-se, também, a cultura da
convergéncia e a convergéncia jornalistica (JENKINS, 2008; SALAVERRIA; NEGREDO,
2008) e a sua relacdo com a utilizacdo das midias moveis na distribuicdo multiplataforma pelos
veiculos jornalisticos. Acredita-se que o jornalismo rural estd se se apropriando dessas
possibilidades da comunicagdo em redes, inclusive os dispositivos moveis.

O capitulo 11, por sua vez, investigou como cinco veiculos de comunicacdo rural
(Revista Rural, Canal Rural, Globo Rural, Campo e Lavoura, Embrapa) desenvolvem
estratégias multiplataforma, chegando ao uso de aplicativos para smartphones e tablets.
Constatou-se que a maioria tem como midia matriz meios convencionais (Tv e impresso), mas
que 0 acesso as suas noticias, na maioria dos casos, € maior na web.

Por fim, no capitulo IV, foi desenvolvida a observacdo exploratéria da Revista Rural,
do Globo Rural e do Canal Rural, visto que estes meios possuem aplicativos para smartphones
e tablets. Também foram aplicados questiondrios com membros das redacfes dos veiculos.
Obteve-se respostas do Canal Rural e da Revista Rural. Com base nas descricdes realizadas e
nos depoimentos coletados, percebeu-se que o jornalismo rural, nos meios averiguados, tem
potencial e esta em desenvolvimento, no que diz respeito a utilizacdo dos dispositivos moveis.
Com relacdo aos aplicativos, foi possivel entender que é pouco explorada a utilizagdo de
elementos especificos desse tipo de dispositivo, além da tactilidade. Os contetdos ainda nao
sdo produzidos exclusivamente para essas areas e tampouco sdo desenvolvidas adaptagdes.

Este trabalho serviu para expor a realidade do jornalismo rural digital, contribuindo com
a reflexdo sobre a distribuicdo multiplataforma como processo ainda inicial no jornalismo rural
digital. Vale destacar que se trata de uma monografia. Logo, discussfes futuras em novos

trabalhos podem ampliar a discusséo sobre a questao.
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Veiculo: Revista Rural
Entrevistado: Flavio Albim

Cargo: Diretor de Redacédo

QUESTIONARIO DE ENTREVISTA

1) Ha quanto tempo o veiculo estd no mercado? Qual é a midia matriz que originou a
segmentacdo nas demais plataformas? Poderia dizer brevemente a importancia do

veiculo no ramo em que atuam?

A Revista Rural foi lancada em Junho de 1997, ou seja, recém completou 20 anos de
existéncia. Primeiramente, apenas a revista impressa, com uma tiragem inicial de 10.000
exemplares. Em 2005 langou no Canal do Boi o programa semanal “Revista Rural”, uma versao
para a TV com o0 mesmo contetdo da revista impressa, com 1h30 de duragdo e exibido nas
manhds de sabado, com reapresentacdo aos domingos. O programa durou até 2010 e foi muito
importantes na disseminacdo da marca e no aumento do numero de assinantes e circulacéo,
chegando aos 40.000 exemplares (diversas reportagens dessa época estao disponiveis no Canal
“TV Revista Rural” no Youtube).

Em 2012 foi lancada a versdo digital da revista, atraves de aplicativo disponivel na Apple
AppStore e GooglePlay e, posteriormente, na Amazon. Do langcamento até os dias de hoje ja
foram feitos 114 mil downloads do aplicativo, transformando a Rural na revista digital de maior

circulacdo do segmento agronegocio.

A publicacdo ficou marcada ao longo desses anos pela inovacao e o respeito ao homem do
campo. A proposta de reunir num Unico veiculo todos os principais temas ligados a atividade
agricola e pecuaria resultaram numa publicacdo que, a cada ano, vem ganhando mais leitores e
auxiliando na disseminacdo de novas tecnologias e novos conceitos de gestdo para o agro
empreendedor.  Trazendo muita informagao técnica e analises de mercado, a Revista Rural
nunca descuidou do bom gosto estéetico, garantindo uma publicagdo util e, a0 mesmo tempo,
bonita de se ver. Os editores da Revista Rural sempre tiveram a convicg¢do de que para informar
ndo é preciso cansar o leitor. Hoje ela € uma das revistas do agro de maior circulagdo nacional,
com 42.000 exemplares, e disparadamente a maior em circulacao digital, com média de 63.200

downloads/més.
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2) Qual a pauta que vocés consideram mais apropriada para realizar a producdo e

distribuicdo multiplataforma?

O ponto de partida é a producéo de contetido para a revista impressa. A partir dai, 0 material
vai sendo adequado aos diversos formatos para atingir o maior nimero possivel de leitores. O
modo de se comunicar vem se transformando de forma rapida e constante. Fazer chegar todas
as informacdes que produzimos da maneira mais agil e eficiente € 0 nosso principal objetivo.
Assim, decidimos levar nosso contetido através do maior nimero possivel de canais, utilizando
todas as linguagens e formatos disponiveis (texto, dudio e video), através de canais proprios
(site, redes sociais, youtube, aplicativo e revista impressa) e através de terceiros, como a
DowJones, que publica todo o conteddo da Revista Rural (em portugués e inglés) para seus
assinantes espalhados por todo o mundo. A Rural foi contratada pela Dow Jones também para
produzir um boletim semanal (RRNews) com noticias sobre o agronegdcio brasileiro, publicado

no Factiva, um servico oferecido pela NewsCorp a seus assinantes.

3) Como é o aplicativo para smartphone que o veiculo possui, se possivel apresenta-lo

brevemente, e qual a finalidade principal do mesmo?

O aplicativo da Revista Rural (para smartphones e tablets) funciona como uma espécie de
“banca exclusiva”, disponibilizando para download todas as edi¢cdes produzidas pela editora
desde fevereiro de 2012. A forma de apresentacdo do conteddo procura simular da melhor
maneira possivel a forma de leitura tradicional de uma revista impressa, ou seja, 0 USUArio
comega pela capa e vai folheando as paginas como numa revista tradicional. H& porém
mecanismos que facilitam o acesso aos assuntos de maior interesse e também (em algumas
edicOes) a Revista Rural digital traz interatividade, com links, videos, podcasts e contetdos
extras das reportagens apresentadas. Os anunciantes podem também utilizar html5 em sua
publicidade, tornando-a mais atraente.

A navegacdo do aplicativo é muito simples e intuitiva. Nao é cobrado qualquer valor pelo
download, nem do app, nem das revistas. Por ser extremamente leve, o aplicativo apresenta
ocorréncia de problemas préximas a zero e é amigavel a praticamente qualquer tipo de gadget,
em ambiente Android e iOS. Tudo isso tem ajudado a Revista Rural a se configurar como a

revista digital do agronegdcio mais bem avaliada, tanto na AppStore como na GooglePlay.

4) Analisando os conteddos das outras plataformas com a distribuicdo nos dispositivos

maveis, por que vocés replicam os contetdos nos aplicativos?
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Como dito anteriormente, nosso objetivo é levar todo o conteudo produzido ao maior
numero possivel de leitores. A meta é gerar o conteddo num formato padréo, que permita ser
usado em diversas plataformas sem muitas adaptacdes, permitindo que todo o trabalho possa
ser feito com eficiéncia por um nimero minimo de profissionais. Quanto mais mantivermos a

unidade no formato do contetdo, mais rapido e eficiente sera o trabalho.

5) Analisando o site, porque as ultimas matérias publicadas foram em janeiro? Ha pouco

acesso nessa plataforma?

E fato que, de todas as plataformas disponiveis, o site é hoje a que apresenta menor indice
de acessos. A decisdo de suspender a publicacao dos artigos na home, porém, foi tomada a partir
do momento em que passamos a disponibilizar todo o conteddo da revista no site em outro
formato, permitindo a mesma experiéncia de leitura oferecida pelo aplicativo (vide link “revista

on line”).

6) H& alguma adaptacdo ou adequagdo na forma como vocés estruturam o texto, se
direcionam a um publico especifico, nesse caso o rural, e se esse direcionamento

interfere nos métodos de producdo, principalmente na linguagem abordada?

Com toda certeza, a forma de se comunicar com o produtor rural tem suas particularidades
e a experiéncia dos profissionais que atuam nesse mercado é fundamental. E também um grande
desafio para o jornalista que atua nesse segmento, transformar assuntos extremamente técnicos
e complexos, em algo mais simples e facil de entender, embora o nivel de conhecimento do
produtor rural venha se elevando significativamente ano a ano. Aquele matuto, de pé no chéao e
enxada nas maos praticamente nao existe mais. Hoje, o produtor rural é altamente tecnificado,
com formacédo académica em areas ligadas ao agro, com alto poder aquisitivo e sedento por
novidades cientificas ou de gestdo que ajudem a aumentar a eficiéncia e a produtividade do seu
negocio. Em resumo: é um leitor extremamente exigente e que conhece muito bem o mercado

onde atua.

7) Como é definido o perfil do publico especifico para as midias digitais e midias moveis?

Né&o ha diferenca significativa hoje no perfil do publico que 1€ a revista impressa e 0 que
busca informagio através das midias digitais. E fato, comprovado pelo dltimo censo

agropecuario realizado pelo IBGE, que cresceu exponencialmente o numero de propriedades
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rurais com conexao a web. Praticamente a maioria das propriedades produtivas das regides mais
importantes do agronegdcio brasileiro ja tem pelo menos um computador ou tablet utilizado no
trabalho. Além disso, segundo 0 mesmo censo, ja supera 0s 50% o numero de produtores rurais

que vivem em centros urbanos e ndo mais nas fazendas.

8) Existem estatisticas de assinantes, acesso e consumo para a web e também para 0 uso

do aplicativo? Se sim, como é feita e é possivel que eu consiga ter acesso a tais nimeros?

Hoje, da circulacdo impressa (42.000 exemplares) 37.000 correspondem a assinaturas. O
restante corresponde a circulacdo dirigida (para agrénomos, veterinarios, agéncias de
publicidade e outros profissionais e entidades ligadas ao setor) O numero médio de downloads
de cada edicdo da Revista Digital € 63.200. O site recebe, em média, 90 mil visitantes més.

9) O publico rural tem acesso e consome de forma que incentive as producdes nesses

meios?

E crescente a sede de informagc&o dos produtores rurais por novidades nas areas técnicas e
de gestdo. H& ainda muito mercado a se explorar, num universo de mais de 3 milhdes de
produtores rurais espalhados pelo Brasil, em diversos niveis e ramos de atividade, desde a
criacdo de animais (bovinos, equinos, suinos, ovinos, aves, peixes etc), producéo de graos, frutas

e hortalicas; e diversos outros produtos.

10) Ha algum interesse em investir nos métodos de comunicacdo em midias méveis, ou 0
veiculo considera que essa midia apenas existe como consequéncia dos avancos digitais,
e ndo ha pretensdes de investimento a partir de que os produtores rurais ndo tem um

devido acesso?

Acreditamos que toda forma de comunicagdo € importante e efetiva para o crescimento do
nosso projeto. A Revista Rural estd atenta as novas demandas e as novas ferramentas

disponiveis para ampliarmos nosso espaco hum mercado cada dia mais competitivo.
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Informacdes técnicas da Revista Rural

/ \ Por regido Por classe
Tiragem

42.000 exemplares (impresso)
63.200 downloads (digital)

16% Norte e Nordeste

Periodicidade
Mensal
Circulaco
22 Quinzena de cada més 18% Sul
para assinantes e cortesia

Reserva Espago
Ultimo dia ttil do més anterior a edi¢do

Material
Até 52 dia (itil do més da edigdo ..
Por atividade
Pagamento . I
15 dias apds o més da edigdo principa
Niimero médio de paginas Outros
~ Qutros:

84 paginas 6% Pecuarista
Formato de Leite

20,5 X 27,5 cm

3% Equinocultores
3% Ovinos, Caprinos, Suinos e Aves
3% Profissionais ligados ao agro

Capa

. i icultor
Couché 150 gramas coem verniz UV

Miolo
Couché go gramas

Acabamento
Lombada quadrada
Hot Melt

Os numeros confirmam o que a gente ja sabia

Em formato digital, ninguém se iguala a Revista Rural

Total de downloads do aplicativo®

98.480

(*) Relatdrio Magtab (Relatério oficial Apple + Google + Amazon)

Numero de downloads media/edicdo™*

63.200

105=27.500 Android=35.700

(**) Média referente a periodos de 30 dias de circulagdo
Total Leituras Pdginas Lidas Horas de Leitura

148.400 1.032.663 8.4 mil horas

(**) Média referente a periodos de 30 dias de circulagdo
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Tabela de Precos de Publicidade 2017
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Formato Valor Tamanho

42 Capa RS 31.690,43 20,5x27,5cm
2% ou 32 Capa RS 28.518,00 20,5x27,5cm
Pagina Dupla RS 41.846,64 41,0x27,5cm
Pagina Indeterminada RS 20.924,50 20,5x27,5cm
Pagina Determinada RS 24.063,18 20,5x27,5cm

1/2 Pagina RS 12.822,85 20,5x14,0cm
1/3 Pagina RS 8.642,18 20,5x 9,0cm
1/4 Pagina RS 5.534,29 20,5x 7,0cm

IMPORTANTE

Além do antincio padrao veiculado na edicao impressa, o cliente recebe como bonificacao antincio

de igual tamanho na edic3do digital da Revista Rural. O anuncio digital, inclusive, pode ser feito em
htmls, incluindo interatividade, com links para videos, podcasts e hot sites do cliente, sem nenhum
custo adicional.

Fale com um de nossos consultores. Temos descontos super especiais para programagdo e diversas
promocoes, com valores de veiculacao que certamente vao te surpreender.

Ligue para 11 3023'1 355 e faca uma consulta

Principais pautas das edicdes da Revista Rural

Programe suas acdes de marketing e publicidade aproveitando a ferramenta certa, na época certa e
colha ainda mais frutos. Estas sdo as principais pautas jd definidas pela Revista Rural nas edicdes de
2017. Lembre-se que a Revista Rural é também uma revista de atualidades, portanto, outros assuntos
interessantes serdo abordados em todas as edi¢es:

® Janeiro - Balango do ano anterior, Soja, Milho safrinha, Feijdo Arroz, Café, Reforma e manutengdo de pastagens

® Fevereiro - Soja, Milho safrinha, Feijdo Arroz, Café, Show Rural Coopavel, Expodireto e Ovinocultura de corte

® Marco - Soja, Milho safrinha, Feijdo Arroz, Fruticultura, Controle de parasitas e Suplementagdo da seca

® Abril - Soja, Milho, Trige, Cana, Arroz, Fruticultura, Agrishow, Campo & Motor, Expozebu, Manejo de pastagem na seca e Vacinas
® Maio - Soja, Milho, Trige, Cana, Algoeddo, Fruticultura, Top of Mind Rural, Cuidados com o bezerro

® Junho - Soja, Milho, Trigo, Cana, Algoddo, Café, Lavoura sustentavel, Confinamento

® Julho - Soja, Milho Trige, Cana, Algoddo, Café, Manejo sanitdrio na seca

® Agosto - Soja, Milho Algoddo, Café, Citricultura, Cana, Expointer, Campo & Motor, Sincronizagdo de Cio, Doengas reprodutivas

® Setembro - Soja, Milho cana, citricultura, hortalicas, Salde da soja, Inseminagdo, Genética

® Outubro - Soja, Milho cana, citricultura, hortalicas, Pecudria leiteira, Salde animal
® Novembro - Soja, Milho cana, citricultura, hortalicas, Top List Rural, Nutri¢do x produgdo

® Dezembro - Soja, Milho, Cana, Feijdo, Sele¢do genética
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.. REVISTA
Rua Acurua 547 - Sdo Paulo/SP - cep 05053-000

Tel 113023-1355
www.revistarural.com.br

Para conhecer a versdo digital da Revista Rural e ter acesso
a todas as edicdes baixe gratuitamente o aplicativo ou acesse nossa
versdo online em www.revistarural.com.br

Now available on:
Available on the k =)
D AppStore S Google play
amazon k:g, Newsstand



APENDICE B

Questionario encaminhado pela autora para o Canal Rural,
respondido pelo responsavel pelo editorial online

Edson Franco
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Veiculo: Canal Rural
Entrevistado: Edson Franco

Cargo: responsavel pelo editorial online

QUESTIONARIO DE ENTREVISTA
1. A quanto tempo o veiculo estd no mercado? Qual é a midia matriz que originou a
segmentacdo nas demais plataformas? Poderia dizer brevemente e importancia do
veiculo no ramo em que atuam?

O Canal Rural completou 21 anos no altimo sabado, dia 11. Primordialmente, o Canal Rural
é uma emissora de TV, mas hoje ja abriga um site, uma estrutura para eventos e fornecimento
de servigos. A importancia do veiculo se reflete na penetracdo que o Canal Rural tem entre os
produtores rurais do pais, que contam com os contetdos que fornecemos para auxilid-los nas
tomadas de decisoes.

2. Qual a pauta que vocés consideram mais apropriada para realizar a producdo e
distribuicdo multiplataforma?

Geralmente uma pauta de servico, que pode ser desdobrada nas diversas plataformas. Um
exemplo: podemos cobrir uma feira agropecuaria de maneira mais institucional na TV, mostrar
0S aspectos mais curiosos ou inovadores no site e, nas nossas redes sociais, obter a percepgao
gue nosso publico tem do evento.

3. Como é o aplicativo para smartphone que o veiculo possui, se possivel apresenta-lo
brevemente, e qual a finalidade principal do mesmo?

N4&o possuimos no momento um aplicativo do Canal.

4. Ha alguma adaptacdo ou adequacdo na forma como vocés estruturam o texto, se
direcionam a um publico especifico, nesse caso o rural, e se esse direcionamento
interfere nos métodos de producéo, principalmente na linguagem abordada?

Apesar de atendermos a um publico de nicho, nos esforcamos para evitar 0 uso de jargdes
e tornar o contetdo util e compreensivel mesmo para quem néo é profissional do agronegdcio.

5. Como ¢ definido o perfil do publico especifico para as midias digitais e midias mdveis?

Nossos levantamentos mostram que as faixas de idade sdo muito similares. Entdo o que ha
apenas é uma adaptagdo do discurso ao meio que esta sendo utilizado.

6. Existem estatisticas de assinantes, acesso e consumo para a web e também para o uso
do aplicativo? Se sim, como é feita e é possivel que eu consiga ter acesso a tais
nimeros?
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7. O publico rural tem acesso e consome de forma que incentive as producdes nesses
meios?

Sim. Usam informacéo para produzir.

8. Ha algum interesse em investir nos métodos de comunicacdo em midias méveis, ou o
veiculo considera que essa midia apenas existe como consequéncia dos avancos digitais,
e ndo ha pretensdes de investimento a partir de que os produtores rurais ndo tem um
devido acesso?

Cada vez mais, nossos usuarios consomem contetdo em dispositivos méveis. Acreditamos
que o futuro do nosso negdcio passa por ai. E isso torna os investimentos absolutamente
necessarios.

9. Como mencionado no e-mail, esta em desenvolvimento uma versdo de um aplicativo de
noticias, mas ainda ndo estd finalizado, vocés poderiam dizer como estd sendo
desenvolvido e qual sera a ideia principal deste aplicativo?

O estagio de desenvolvimento ainda estd em estagio muito embrionario para que possamos
adiantar algo.



